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RESUMEN 

La massmediación política existe en nuestra sociedad como un dispositivo que se 
activa en los medios de manera simultánea e inseparable con una puesta en discurso y 
una puesta en escena. En Venezuela los mass media se han erigido como partidos 
políticos y operan con fuerza ideológica en la escena pública, influenciando la 
realidad. Se realiza un estudio crítico con el objetivo general de “Generar un aporte 
teórico sobre la incidencia de la massmediación política en el proceso de 
configuración de la realidad venezolana devenida de los discursos dominantes de El 
Nacional y el Diario VEA durante las campañas parlamentarias 2010 y presidenciales 
2013”. Objetivos Específicos: 1. Interpretar los fundamentos onto-epistemológicos de 
la massmediación política en el marco de la lucha por la hegemonía.  2. Comprender 
la gestación de la hegemonía devenida de los discursos dominantes de la prensa y su 
incidencia en la realidad venezolana. 3. Analizar el discurso noticioso de los diarios 
en estudio a fin de reconocer las pautas de fortalecimiento identitario y las 
valoraciones de carácter ideológico. 4. Develar una aproximación teórica sobre la 
massmediación política y su incidencia en la realidad sociocultural venezolana. 
Teórica y metodológicamente se trabajó con la intersección paradigmática de la 
hermenéutica crítica contemporánea con la óptica del pensamiento crítico marxista de 
Antonio Gramsci. El análisis permitió dilucidar el sostenimiento de una cultura 
polémica, marcada por un discurso beligerante que representa el antagonismo de los 
dos modelos del mundo en tensión, que luchan por la supremacía dentro de la escena 
venezolana y redimensionan el espacio público.  

 
Palabras clave: Política, massmediación, realidad, identidad, polémica, beligerancia, 
espacio público, reestructuración. 
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SUMMARY 

 
Political massmediation exists in our society as a device that is active in the media 
simultaneously and inseparably with a setting in discourse and a staging. In 
Venezuela, the media have been erected as political parties and operate with 
ideological force in the public scene, influencing the reality. A critical study is carried 
out with the general objective of "Generating a theoretical contribution on the 
incidence of political massmediation in the process of configuration of the 
Venezuelan reality derived from the dominant discourses of The Nacional and Diario 
VEA during the 2010 parliamentary and presidential campaigns 2013”. Specific 
Objectives: 1. Interpret the onto-epistemological foundations of political 
massmediation within the framework of the struggle for hegemony. 2. Understand the 
gestation of the hegemony that came from the dominant discourses of the press and 
its incidence in the Venezuelan reality. 3. Analyze the news discourse of newspapers 
under study in order to recognize the patterns of identity strengthening and the 
Ideological assessments. 4. Unveil a theoretical approach to political massmediation 
the news discourses of the newspapers under study to recognize the patterns of 
identity strengthening and ideological assessments and its impact on the Venezuelan 
sociocultural reality. Theoretically and methodologically, we worked with the 
paradigmatic intersection of contemporary critical hermeneutics with the perspective 
of Marxist critical thought of Antony Gramsci. The analysis allowed elucidating the 
support of a controversial culture, marked by a belligerent discourse that represents 
the antagonism of the two models of the world in tension, fighting for supremacy 
within the Venezuelan scene to resize the public space. Keywords: Politics, mass 
mediation, reality, identity, controversy, belligerence, public space, restructuring  
 
Keywords: Politics, massmediation, reality, identity, controversy, belligerence, 
public space, restructuring. 
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INTRODUCCIÓN 

 

La massmediación de la política es un tema que involucra la inseparabilidad de los 

llamados medios de comunicación y la administración del poder político. En el contexto actual 

no puede existir ejercicio político sin la acción de los mass media, pues dentro de su evolución 

histórica han logrado expandir su naturaleza como organización material dentro de la 

estructura ideológica, cuyo fin es argumentar y sostener la ideología de la clase dominante.  

Este estudio tiene como centralidad la consideración de los mass media como base 

material de la Estructura Ideológica (Gramsci, 1916) contenida en el Bloque Histórico para la 

legitimación del discurso dominante confeccionado por los intelectuales orgánicos 

periodísticos, quienes junto a los educadores son los encargados de encauzar la ideología de la 

clase de poder. Asimismo, se consideran otros factores correspondientes a los Estudios 

Culturales que inciden en la generación de contenidos periodísticos de orientación 

hegemónica, cuya producción ha sido objeto de nutridos debates que convergen con esta línea 

de trabajo dentro de la comunicación latinoamericana. 

Tanto la crisis mundial de representatividad, como el debilitamiento de las instituciones 

tradicionales y las nuevas geometrías del poder han traído consigo considerables 

transformaciones sociales en el mundo occidental que han trastocado los distintos escenarios 

latinoamericanos y muy especialmente a Venezuela, que ahora emerge como un país envuelto 

en tensiones, divisiones y militancias contrapuestas que sobreviven en un clima marcado por 

una escena violenta, sujeta a una polémica de tono altamente beligerante. En este sentido se 

debe subrayar que todo hecho comunicante involucra un acto político, una acción, unas 

relaciones, un orden (o un desorden) y un fin. De allí que esta investigación se encaminó a 

develar el peso en la construcción de la hegemonía en los tránsitos comunes de la prensa 

periódica de nuestro país cuyos propósitos disímiles están sujetos a las intencionalidades que 

derivan de sus propios intereses y de las tendencias ideológicas que subyacen en el trazado 

discursivo de las coordenadas de la escena nacional que es propio de los mass media. 

La inmanencia de los medios en las acciones políticas, es una realidad que tiene 

correspondencia plena con la citada crisis de representatividad en el ámbito mundial y con la 

declinación de las instituciones propias de la democracia. Estos fenómenos se producen de 

conformidad con las dinámicas socio culturales que derivan del principio de la división social 
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que conduce al permanente antagonismo. Tal como describe Laclau (2004:169), “el 

antagonismo es exterior a la sociedad y es muestra de los límites de la objetividad”. Es decir, 

que éste hace imposible que la sociedad se constituya completamente, limita su ordenamiento 

pleno y por eso es parte integral de la política. 

En el caso nacional, los medios dan cuenta día a día, de la conflictividad que envuelve a 

una crisis signada por discursos que asemejan balaceras en túneles inciertos y que no dejan 

espacio a las conciliaciones. Estas divergencias discursivas y la desalineación de intereses 

dentro de la política nacional se vislumbran en estas líneas mediante el tema electoral que 

ocupa el centro de nuestro análisis. Se destaca el abordaje de la massmediación a través de los 

discursos noticiosos de la prensa nacional durante dos procesos electorales que permitirán 

develar aspectos de peso dentro de posiciones editoriales antagónicas que muestran una 

marcada cultura beligerante. En tal sentido es importante documentar la campaña presidencial 

celebrada durante el mes de abril del año 2013 y la campaña comicial parlamentaria nacional 

que antecedió a ésta durante el año 2010. 

Si bien la prensa forma parte de una vertiente instituida de los procesos de ordenamiento 

de imaginarios de la realidad; la edificación de esos modelos de realidad se conforma dentro 

del ejercicio mismo de la hegemonía. El periódico siempre ha sido una herramienta ideal para 

vehiculizar las necesidades de consenso social y esta razón es suficiente para dar cuenta de su 

protagonismo dentro del control social, pues es a través de la prensa, por su carácter de texto 

documental, que podemos acceder a todo aquello que es negado por el espacio y tiempo real 

en las fuentes audiovisuales. En definitiva, los mass media son los postuladores de los temas 

de interés público e intérpretes primarios de lo que acontece. En el campo correspondiente a 

los medios escritos, dentro de la tradición occidental, hasta hace unas pocas décadas atrás se 

les concebía como aliados de la vida cotidiana, se reconocían como símbolos de la 

profundización temática en la interpretación de la realidad e igualmente se les catalogaba 

como creadores “confiables” de matrices analíticas o reflexivas, como documentos tangibles 

muy accesibles y como representaciones de fuentes referenciales “veraces” e inobjetables. 

La centralidad de los medios de comunicación social hoy forma parte de la realidad 

construida y regenerada a la medida del rol que cumplen sus propios gestores. En este 

contexto podemos advertir que los medios son una potencia emergente dentro de una crisis 

institucional mundial que se permeabiliza con los nuevos escenarios que surgen en plena 
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ebullición de la sociedad informacional, en la que la tecnología abarca no sólo las mediaciones 

visuales, sino también a la prensa periódica puesta a la mano en su versión de papel y 

reforzada a través del hipertexto y la multimedia. 

La massmediación, vista como un proceso que imbrica el discurso noticioso con la puesta 

en la escena política, es una revelación de cómo operan los medios de “comunicación” dentro 

de la construcción de la hegemonía, y de cómo la noticia en sí misma representa una valiosa 

mercancía que avala a la retórica dominante para la transportación de ideología o de los 

simulacros de ésta. Ducrot (2009) indica que las narrativas mediáticas son derivadas de una 

construcción ideológica que se valida a través de una herramienta de peso que es la 

construcción de realidad. Señala que: “la aprehensión de la realidad es una categoría idealista 

porque no hay una realidad, sino tantas realidades como sujetos participantes de ellas”. Nos 

alineamos con  su concepción y con su sentencia, en este caso: “el periodismo es una ficción 

que coincide con la literatura y el cine”. En este sentido destaca la imposición de sentidos 

desde las líneas editoriales, mediante la apelación del “recurso de la verdad” que son validados 

por las fuentes “calificadas”.  

El citado autor declara, desde una perspectiva antropológica, que las ejecuciones de actos 

imparciales no son propios del hombre. En este sentido, la práctica periodística tampoco 

escapa del perspectivismo al entretejer las parcialidades y tendencias que son propias de su 

inspiración hegemónica. Esa relatividad informacional -que en realidad es una práctica 

difusiva- conforma la médula de nuestro análisis integrado por el ensayo de un ensamble 

metodológico que nos permite develar ciertas marcas ideológicas en la narrativa de la prensa 

nacional. 

Hay que tomar en cuenta que la fuente es copartícipe del rol de control social, pues según 

Ducrot es la encarnación del relato periodístico, como remisión a la veracidad de los hechos. 

Es entonces, la fuente quien ostenta, además, el principio de “verdad”, para así derivar una 

parcialidad que es producto de la mediación. La falsa noción de periodismo es otro tema que 

implica los sentidos de la massmediación política pues la noticia siempre tiene un fin y pocas 

veces transita con inocencia. Si bien desde la comunicología se ha constatado que no hay 

medios sin intenciones y que las audiencias bobas son un mito, es una realidad innegable que 

la agenda pública está marcada por la massmediática impuesta por la dinámica hegemónica y 

que ésta, sin apelar a balas, mágicas tiene la puntería suficiente para posicionare en grandes 
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públicos a fuerza de su propia recurrencia, su espectacularidad y sin necesidad de una gran 

fuerza seductora.  

En distintas vertientes teóricas se avala el enfoque de los medios de comunicación como 

productores y reproductores de la realidad. Podemos mencionar, por ejemplo, que Baudrillard, 

desde la crítica post estructuralista, apunta a los medios como constructores del paisaje social, 

mientras que Luhmann, desde el enfoque sistémico, los cataloga como los productores y 

reproductores de un sentido del mundo. Esta percepción de sentidos y de modelaje del mundo 

se encuentra en distintas vertientes teóricas en las que siempre las formulaciones discursivas 

operarán en los modelajes de realidades, de imaginarios o de sentidos de realidad. 

La construcción social de la realidad fue tratada por Berger y  Luckmann (2001) dentro 

de la perspectiva de la sociología del conocimiento -fenomenología constructivista- iniciada 

por Max Scheler y Karl Mannhein, puntualizando el papel del conocimiento dentro de la 

sociedad como claves del nuevo espacio del cognitivismo social que implica a los análisis de 

la objetivación, la institucionalización y de la legitimación como problemas aplicables a temas 

como la sociología del lenguaje, a la teoría de la acción y las instituciones sociales. En su 

enfoque reconocen que los medios de comunicación se han vuelto accesibles para todas las 

distintas reservas de sentido y aprecian que los medios de comunicación masiva son utilizados 

explícitamente por empresarios morales de diferentes categorías para sus propios fines, al 

igual que por el Estado, las Iglesias, las asociaciones de beneficencia, como representantes de 

comunidades de opinión con programas bastante distintos. 

Ahora, dentro del marco del pensamiento crítico marxista se puede decir que la ideología, 

como categoría fundamental, revela el vínculo social del sujeto con la realidad. Dentro de la 

concepción clásica marxista el uso de esta categoría tiene un carácter peyorativo, pues alude a 

una visión ilusoria de la realidad. Esta visión filosófica contrasta la materialidad de la realidad 

con las interpretaciones de la misma y con lo que la realidad es en sí misma. Carretero 

(2004:101) interpreta la óptica ideológica de Marx como una “inversión mistificadora de lo 

real que oculta unas determinadas contradicciones históricas”. Asegura que toda sociedad 

domina una identificación de lo ideológico como falsa conciencia que logra la aceptación 

generalizada de los individuos con respecto al orden social que supone una consolidación de la 

credibilidad de lo que es real que reprime los cambios en la estructura social. La Boétie (citado 

por Carretero, 2004: 10) afirma que la dominación social “nunca se ejerce como una coerción 
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o violencia desnuda, sino que necesita respaldarse en una servidumbre”. Y esta sólo se concibe 

en el campo de la ideología. 

De modo que el imaginario social estaría involucrado en la construcción de modelos de 

realidad pues el proceso de producción y reproducción de realidad involucra las 

representaciones colectivas que rigen los sistemas de identificación y de integración social, y 

que hacen visible la invisibilidad social. La argumentación ideológica que descansa en el 

discurso mediático tiene plena responsabilidad en el imaginario o modelo de realidad que 

percibimos y consumimos en el día a día. 

Es válido acotar que en la perspectiva gramsciana la ideología está integrada al ejercicio 

de la hegemonía como proceso de dirección cultural y Gramsci la aprecia como una distorsión 

teórica convertida en doctrina. Si bien no reconoce a la ideología como una ilusión de lo real, 

la advierte como una articulación de consenso suscrita a la estructura ideológica donde actúan 

los intelectuales orgánicos (clero, maestros y periodistas) que en ese juicio actúan como 

lentillas de la realidad y conllevan a la generación del sentido común que provoca la 

asimilación de particularidades como si fuesen generalidades y esa es una forma de establecer 

la percepción de realidades paralelas o ficticias.  Al ser este pensamiento medular el interés 

que mueve a indagar esos resquicios en los que el discurso massmediático venezolano propicia 

su injerencia en la configuración de la visión del mundo, en las formas de asimilarlo, esta 

propuesta investigativa se desarrollará con base en los siguientes propósitos: 

        El objetivo general de la Investigación se fundamenta en:   Generar un aporte teórico 

sobre la incidencia de la massmediación política en el proceso de configuración de la realidad 

venezolana devenida de los discursos dominantes de El Nacional y el Diario VEA durante las 

campañas parlamentarias 2010 y presidenciales 2013.  

      Los objetivos específicos de la investigación conducen a:  1. Interpretar los fundamentos 

onto-epistemológicos de la massmediación política en el marco de la lucha por la hegemonía. 

2. Comprender la gestación de la hegemonía devenida de los discursos dominantes de la 

prensa y su incidencia en la realidad venezolana. 3. Analizar el discurso noticioso de los 

diarios en estudio a fin de reconocer las pautas de fortalecimiento identitario y las valoraciones 

de carácter ideológico. 4. Develar una aproximación teórica sobre la massmediación política y 

su incidencia en la realidad sociocultural venezolana.  
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        Para dilucidar el objeto de estudio se analizarán los diarios El Nacional y Diario VEA, 

(los diarios se seleccionaron como muestras intencionales representativas de las visiones 

contrapuestas de la política en Venezuela durante las elecciones parlamentarias de 2010 y 

presidenciales de 2013) para así conocer los trazos ideológicos que difunde cada uno, bajo el 

entendido de que los medios de comunicación son difusores de formas simbólicas, mensajes, 

productos culturales, a partir de los cuales se transmite ideología.  

La propuesta ventilará los intereses enmascarados dentro de este proceso de 

interpretación y producción de realidad mediática, para evidenciar las parcialidades propias de 

su retórica y sus significaciones. La fundamentación discursiva se centrará en el tema de las 

elecciones parlamentarias del 2010 y la elección presidencial 2013, a fin de evaluar los 

mecanismos por los cuales se manifiesta actualmente la comunicación como mercancía, para 

así poder comprender cómo podemos apropiarnos de otras formas, no mercantiles, de creación 

y difusión de los contenidos comunicacionales. 

La retórica mediática y la semiótica, responden a la intencionalidad editorial, como aval 

al discurso dominante. Estas se imbrican con la acción abarcando cada día más todos los 

espacios sociales; desde la vida cotidiana transitando por lo cultural, lo público, en fin, lo 

político. De tal manera que los medios están en entredicho como instancias comunicacionales, 

en atención a su función a veces retórica, otras, polémica con especial acento en su vocación 

propagandística que los devela como parte de la trama ideológica hegemónica y como pieza 

del andamiaje que privilegia las tensiones del poder. La crisis de credibilidad se cierne sobre 

éstos en virtud de las condiciones expuestas. De modo que el rol protagónico que han 

adquirido en el escenario de la crisis mundial de institucionalidad y por el descentramiento de 

los partidos políticos ha trazado nuevas dimensiones en su ejercicio del poder, concentrándose 

este fenómeno, en el caso venezolano, con mayor fuerza en la última década del siglo XX y en 

los inicios del siglo XXI. 

La resistencia, como es sabido, opera acá como un valor agregado sobre públicos que 

dentro de los nuevos escenarios se manifiestan no tan pasivos, ni manipulables y que tienen a 

la mano las nuevas herramientas tecnológicas para dar respuestas alternativas que en nuestro 

enfoque estamos obligados a abordar, aún a sabiendas de que la práctica periodística no es 

neutral, y que por tanto sería falso hablar de un periodismo independiente, de modo que 

valdría la pena debatir si la comunicación alternativa puede reivindicar el derecho a la 
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información y si en realidad este sector se puede articular para el desarrollo de las luchas 

políticas y sociales. Conviene entonces explicar la resistencia ciudadana como expresión de 

contrapeso a la massmediación política; pero la sumisión parece ganar, cada vez más, un 

territorio mayor. 

El trabajo se presenta en seis capítulos. En el primer capítulo se plantean las reflexiones 

teóricas onto-epistémicas, que sustentan la investigación sobre el discurso político en función 

de la massmediación, de las relaciones de poder que se dirimen en los medios de 

comunicación partiendo de la interpretación de Gramsci sobre el bloque histórico, el poder, la 

hegemonía, y un conjunto de categorías que permiten una aproximación a la comprensión de 

los medios como portadores de la función hegemónica que ejerce la clase dominante en la 

sociedad civil. Se asume la política como una instancia inmanente a la superestructura de una 

sociedad y se observa, desde una perspectiva contrahegemónica, como ésta puede contribuir a 

lograr la ruptura del sistema capitalista. De conformidad con el pensamiento de Gramsci, con 

la organización de los trabajadores, no sólo a través de los sindicatos y el partido 

revolucionario, se requería que las clases asalariadas constituyesen una contrahegemonía 

revolucionaria que permitiera la emergencia de un nuevo bloque histórico. Con esta dirección 

se hace necesario motivar una relación dialéctica entre teoría, ideología y práctica a fin de que 

sujetos sociales reconozcan su situación social y se organicen para modificarla, apuntando al 

pasaje de clase, en sí, a clase para sí en Marx, en la derivación de una conciencia histórica.  

Además, se esbozan algunos de los paradigmas dominantes en la comunicación con la 

intención de propiciar una aproximación teórica a las miradas de la investigación, en este 

campo, para avanzar al territorio de los Estudios Culturales con las hibridaciones propias que 

envuelven también a nuestros propósitos investigativos. 

En el Segundo Capítulo se exponen: la realidad de donde parte la investigación, los 

fundamentos de la massmediación política y realizamos una exploración de la actuación de los 

medios durante el período democrático en Venezuela, definiendo los roles que han ocupado en 

vinculación con los momentos políticos correspondientes. De igual manera se contextualizan 

los rasgos prominentes de la realidad massmediática nacional. 

En el tercer Capítulo se presenta la metodología del trabajo que recurre a la validación de 

un modelo interpretativo para el reconocimiento de los mensajes utilizados en los 

mencionados momentos de campañas electorales que legitiman la transmisión de valores que 
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consolidan las tensiones ideológicas. Para la operatividad del manejo de la información se 

diseñó un “Modelo para el análisis de los contenidos en la prensa”. Este acoge la intersección 

de la hermenéutica con la dialéctica propuesta desde el Enfoque de la Intencionalidad Editorial 

(IE) que estima las interpretaciones analíticas desde el pensamiento crítico. Este modelo se 

vinculará con las aproximaciones y comparaciones según la exégesis propuesta por Ricoeur 

(2006), con la consideración de la perspectiva indagatoria crítica de Teun Van Dijk (2004). Se 

seleccionó el Análisis Crítico del Discurso a fin de sostener el tono interpretativo del enfoque 

crítico que centra esta investigación.   

En el cuarto capítulo se aplica el Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa 

con énfasis en el enfoque de la Intencionalidad Editorial (IE) en los diarios VEA y El 

Nacional. El Modelo de la IE está basado en el enfoque de conflicto social vinculado a la 

Teoría de la Hegemonía desde la perspectiva gramsciana, válida, en este caso, para conocer la 

esencia de los discursos políticos con la dirección de los aportes analíticos de Van Dijk. Se 

realiza un trabajo cuantitativo con la prensa impresa durante el periodo pre y post electoral 

parlamentario del 26 de septiembre de 2010 como alternativa complementaria para el 

tratamiento global hermenéutico. En el Modelo de la IE los cálculos cuantitativos se 

interceptan con las propuestas de Domenach (1993) para conocer la aplicación que hacen los 

las reglas de la propaganda utilizadas por los diarios (orquestación, simplificación, 

espectacularización y transfusión). En el orden cualitativo se incluyen el análisis de las 

funciones estratégicas presentes en el discurso político desde la perspectiva de Chilton y 

Schäffner (2000) determinando los elementos coercitivos, de legitimación/deslegitimación, 

encubrimiento, resistencia, oposición y protesta presentes en los discursos políticos empleados 

en los diarios analizados que expresan el sentido común o visión de mundo de los dos modelos 

en pugna. Asimismo, asistidos por Verón (2004), se analizaron los titulares e iconografías en 

las dos campañas en estudio. 

 En el capítulo quinto se presenta Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa, 

con énfasis en el análisis hemerográfico y discursivo de la campaña presidencial del mes de 

abril del 2013. De modo que se toma en consideración la relevancia de los mensajes de 

acuerdo a la estructuración noticiosa convencional, el Análisis Crítico del Discurso, el enfoque 

de la Intencionalidad Editorial y la perspectiva adversativa de Deborah Tannen (1998) que da 

cuenta de las tendencias antagónicas o contradictorias presentes en los discursos.  
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      En el capítulo seis se presenta proceso de consolidación hegemónica desde el discurso 

político de la prensa venezolana. 

 

CAPITULO I 

 
BASES DE APROXIMACIÓN A LA MASSMEDIACIÓN EN EL ÁMBITO DE 

LA CULTURA HEGÉMONICA 
 

En este capítulo se argumentan los fundamentos onto-epistemológicos de la presente 

investigación, cuyo propósito central es lograr una aproximación teórica al proceso de 

massmediación de la política con base en la perspectiva sociocrítica de la hegemonía cultural 

de Antonio Gramsci, quien acredita la importancia de la subjetividad en la acción política y en 

el vínculo dialéctico entre la estructura y la superestructura. Este giro epistémico del autor 

italiano procura la sublimación del determinismo económico de la tradición marxista y 

confiere el predominio a la conducción hegemónica como eje de la dominación capitalista.  

En función de lo anterior, se otorga gran relevancia a la ideología y a la dirección político 

cultural como fuentes para la gestación del consenso mediado por la intervención discursiva 

de instituciones fundamentales como la escuela, la iglesia y la prensa (mass media), facultadas 

para reproducir la estructura social a través de procesos orgánicos que impactan el 

ordenamiento colectivo. En este sentido, es destacable el hecho de que son los mass media 

quienes han logrado prevalecer como núcleo de la sociedad en la cual se desenvuelven sin 

restricciones jurídicas de peso y con las mayores libertades para permear las distintas 

instancias de la sociedad, en razón del clima de confianza y proximidad que crean sobre las 

audiencias como fuentes de entretenimiento y de provisión informativa, mas no de real 

comunicación. 

Con los aportes de diferentes teóricos críticos se abordaron los fundamentos relevantes de 

este capítulo que involucra la mercantilización en el proceso massmediático, su función como 

principio totalizador, el rol de los intelectuales orgánicos, el tránsito del sentido común a la 

opinión pública, la ideología, la estructuración del espacio público en el contexto 

massmediático, la comunicación política y el poder. Igualmente se incluye el discurso como 

mensaje y como acción comunicativa. Estos fundamentos de la investigación se asientan en 
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tres referentes teóricos de fondo para el análisis de los medios de comunicación social como 

agentes dominantes de la acción política en el espacio público nacional  

En primer lugar, se incluye la perspectiva crítico marxista de Antonio Gramsci como base 

para las consideraciones de las prácticas de creación del sentido, considerado parte esencial 

del proceso de construcción de la hegemonía mediática, cuya dirección política y cultural está 

representada en el bloque histórico. De igual manera, se incorpora, como segunda columna de 

reflexión, la concepción massmediática de Jesús Martín Barbero (1978) sostenida por sus 

contribuciones en el campo del culturalismo crítico latinoamericano implicado en las prácticas 

periodísticas de nuestro subcontinente mestizo -como solía denominarlo-, al que legó una 

vasta cartografía de sus travesías intelectuales.  

 En esta prosecución epistémica se integra, como tercer soporte teórico, el pensamiento de 

Ernesto Laclau, quien desde su giro posmarxista extiende el alcance del orden cultural 

hegemónico, sobreponiéndolo al dominio del enclasamiento social. Esto debido a que 

considera que existe una fragmentación de posiciones en los agentes sociales. La base teórica 

de este autor permite instrumentar el análisis de la dimensión identitaria presente en el 

discurso político. 

En este sentido su tendencia teórica conlleva a la reflexión sobre factores alternos que se 

articulan en lo social a partir de un orden coyuntural en el que es posible sopesar la influencia 

de la acción del discurso en la conformación de las identidades colectivas y en la acción 

social. Laclau examina al marxismo para postular nuevas consideraciones teóricas propias de 

las dinámicas del presente siglo signado por la expansión del capitalismo y con condiciones 

históricas distintas a las vividas, que permiten avistar nuevos matices de la teoría marxista 

desde el desclasamiento y fuera del economicismo. Es importante este punto de inflexión para 

comprender ciertos tonos de las articulaciones temáticas y las representaciones constituidas en 

los discursos de la configuración de la realidad partiendo de la dinámica de las campañas 

políticas.  

El enfoque culturalista de Martín Barbero se involucra en esta deliberación debido a la 

validez y actualidad de sus aportes en la configuración de una mirada localista para el estudio 

de los medios desde el paradigma latinoamericano de la comunicología. Su travesía 

subcontinental en el campo cultural comunicacional emergió en la década de los setenta bajo 

la influencia de la teoría gramsciana. Su producción intelectual nació a la luz del pensamiento 
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de este teórico italiano, Antonio Gramsci, a quien asimiló como referente en razón de la 

creación de “un marxismo latino mediterráneo con elementos de fondo no previstos en los 

marxismos más potentes ruso germanos, como lo es la transformación de la dominación en 

hegemonía” (Martín Barbero: 2015). A su juicio esta óptica despuntó las categorizaciones 

previas, relevando todo lo que se produjo hasta sobrepasar la mirada vertical de Louis 

Althusser con su teoría de los aparatos ideológicos del Estado. El enfoque de Martín Barbero 

representa una valiosa contribución sobre las matrices culturales, los espacios sociales y las 

operaciones comunicacionales de los diferentes actores intervinientes en el proceso 

massmediático. Asimismo, imprimió gran importancia a la cultura popular en el ámbito de la 

investigación comunicacional continental. 

En otro orden de ideas, es necesario subrayar que en la visión de Antonio Gramsci 

asociada a este estudio, se establece como eje paradigmático la comprensión de lo social desde 

la gestación del poder hegemónico incubado de manera discursiva en la dinámica dialéctica 

constituida en el bloque histórico, representando una dimensión esencial para elucidar la 

estructuración y el desarrollo de la sociedad desde el siglo pasado, además de sus 

implicaciones en la institución del sentido común dentro del papel que cumple la prensa para 

la creación del mismo y propiciar,  a su vez,  el proceso de massmediación de la política. 

 Otro de los puntos básicos a considerar en este capítulo, es el tema de la definición de la 

massmediación. Esta categoría surge, en parte, del paradigma “mediacionista” inaugurado por 

Manuel Martín Serrano, en el campo investigativo de la comunicación, a principios de los 

años setenta. Este postula la consideración de las instituciones mediadoras que se encuentran 

entre las innovaciones tecnológicas, el cambio cultural y la organización real de la sociedad. 

El autor postuló, en su teoría, que las instituciones mediadoras instauran controles sociales tan 

eficaces, que su propia contradicción posibilita la reproducción del orden contradictorio. “La 

eficacia del control social a través de los media puede ser comprendida no como consecuencia 

de la negación del desajuste, sino como la institucionalización del propio desajuste bajo la 

forma de crisis” (Martín Serrano, 1978: 39). Asimismo, la Teoría de las Mediaciones, de este 

autor, creó un nuevo eje paradigmático en distintas áreas del conocimiento social superando 

las ideas tecnicistas fragmentarias que signaban a este campo disciplinario.  

En el contexto de la comunicología hispanoamericana, el mediacionismo fue incorporado 

por Jesús Martín Barbero al terreno de los mass media, creando una escuela que logró 
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trasladar la centralidad de la cultura a la investigación comunicativa, considerando los asuntos 

y prácticas que se correlacionan con la producción, la difusión y el consumo de la cultura. A la 

massmediación hay que mirarla como un proceso pues es una categoría que involucra una 

conjunción dimensional en la que convergen mutaciones del escenario socio político y la 

imbricación de la realidad accionaria del discurso conectado a la escena. Martín Barbero al 

explicar esta concepción en su obra Discurso y Poder, indicó:  

Todo paso a los Medios es a la vez una puesta en discurso y una puesta en escena 
indisolubles. Al dispositivo que alimenta e imbrica ambas operaciones es a lo que 
llamamos “mass-mediación”. Pero como la materialidad histórica en que se originan 
los medios da a lugar a discursos diferentes es necesario rescatar esa “originalidad” 
sin confundir (léase reducir a) la materialidad con la técnica ni la historia con el 
sentido. Ni el discurso-escena con el Medio. El dispositivo de Massmediación 
desborda cada día más el ámbito de los llamados Medios, opera desde otros muchos 
espacios, desde otras materias, sin ir más lejos, desde la masa de objetos que nos 
rodean, que nos ostigan (sic), que mediatizan inexorablemente cualquier relación, 
incluida la del alma al cuerpo (Martín-Barbero: 1978: 149). 
 

 Como se observa, la massmediación remite a la conexión entre el discurso y la acción en 

el escenario público y trasciende el factor de la tempo/espacialidad, haciéndose cada vez más 

omnipresente. Bisbal, parafraseando a Martín Barbero, sujeta la massmediación a “la retórica 

de lo directo y la simulación del contacto” (Bisbal 1999: 125). Este señalamiento de Bisbal 

conduce a argumentar el proceso massmediático como generador de simulacros de 

proximidades y realidades; así como también a la ilusión de lo próximo y a la repetición de lo 

irrepetible. En este proceso se funda la idea, en las audiencias, de que existe lo que es irreal y 

es inmediato; lo que no se sabe es cuándo ocurre. Esto significa que los medios construyen 

realidades paralelas a la vida misma. 

La adaptación de la política a la lógica de los medios aparece expresada en 

investigaciones sobre la massmediática de autores como Bisbal (1999), Teresa Da Cunhas 

(2018), Chirinos y Puerta (2009) y Martín Barbero (1978, 2002), entre otros, quienes acusan la 

centralidad de los mass media en la política. Estos construyen los imaginarios de vida al 

constituir la llamada cultura de masas. Un cambio de la sociedad ameritaría cambiar las reglas 

de producción y distribución de la información. 

La inseparabilidad entre los medios y la política, está presente en el enfoque 

revolucionario marxista culturalista de Gramsci, es un tema incansablemente debatido por 

distintas tendencias teóricas que dan cuenta de la adecuación de la política a la lógica de los 
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medios. El periodismo, en sí mismo, representa una fuerza política, pues en el contexto ético 

se le concibe como un instrumento de lucha para organizar la sociedad y mediar las soluciones 

a los problemas que ameritan la intervención dentro de lo público. De manera que la 

naturaleza de los mass media y el ejercicio de la profesión periodística están sujetos 

íntimamente a la política. El rol político de los medios se evidencia en el perspectivismo de los 

fines de la producción informativa, en los intereses que la alientan y en los segmentos sociales 

a los que beneficia. Dentro de la visión gramsciana la política se puede entender como 

construcción y como ejercicio del poder. Por supuesto, su conformación amerita la 

intervención de los intelectuales orgánicos, en especial, los periodistas. 

Gramsci reconoció en los intelectuales de la prensa, el clero y de la educación, roles 

fundamentales en la conformación de los discursos convenientes para la transmisión y 

distribución de contenidos que robustecen a la ideología dominante e imprimen cuerpo a la 

sustentación de la hegemonía que actualmente imbrica a los medios con la política, entendida 

esta como el espacio donde se juegan las relaciones de poder entre grupos humanos 

contradictorios en nuestra sociedad. 

 Diferentes miradas refrendan la naturaleza política tanto de los medios como de las 

corporaciones comunicacionales, de los editores y de los periodistas. Por ejemplo, Castells 

(2009: 261) afirma: “…en nuestro contexto histórico, la política es fundamentalmente una 

política mediática” “Los mensajes, las organizaciones y los líderes que no tienen presencia 

mediática no existen para el público”. De manera tajante sentencia que los medios de 

comunicación “son el espacio donde se crea el poder”, considera así, que no existe 

supervivencia política sin los medios. Bisbal (1999: 119) sostiene que “No hay política y 

plan/proyecto político que no considere el ámbito de lo comunicacional massmediático como 

plataforma nueva de la escena pública”. Advierte así a los medios como organizadores 

primarios del campo cultural. De igual manera defiende la tesis de que la configuración actual 

de los imaginarios de vida pasa por las manos de la cultura de masas. En concierto con lo 

anterior, destaca que la construcción y reconstrucción de los modos de vida, las maneras de 

percibirse y reconocerse en la actualidad se deben “a una sociedad de masas que se hace 

dominante en todos los signos que ella ofrece como referentes” (Bisbal, 1999: 24). 

Evidentemente la construcción massmediática de la realidad penetra todas las dimensiones 

vivenciales en el plano de lo público. 



 

 14

Martín Barbero (1999: 49) aporta lo siguiente a lo enunciado: “La acción política misma 

acaba identificada con el espectáculo massmediático: se gobierna o se hace oposición de cara a 

la cámara, o …de la indispensable y permanente producción de imagen”. Indica también que 

la hegemonía de la imagen se ha instalado en la sociedad como un sustituto de la realidad. Se 

considera acá, que es, sobre todo elemento, el discurso mediático el modelador de lo que se 

asume como realidad cuya trascendencia crea el imaginario social. Tanto en los medios 

audiovisuales como en los impresos tradicionales se constata la creación massmediática de la 

realidad a través de mecanismos de espectacularización y trivialización de lo real. La mutación 

de la sociedad industrial a la sociedad informacional global, basada en la centralidad 

mediática, trajo consigo el desplazamiento gradual de la lógica social por la cultural. 

 Dada la magnitud abarcante de los medios, en estas líneas corresponde profundizar en la 

comprensión de esa hibridación político cultural reconocida como massmediación política, 

que, desde su acoplamiento en el proceso hegemónico, no se puede analizar de manera 

fragmentada, ni desligar de su fundamentación como engranaje de una totalidad que 

contextualiza lo social. Si bien se entiende que la massmediación política se ubica en la 

perspectiva del análisis mediático como parte de un proceso de difusión de mensajes, que a su 

vez se articula al proceso de producción de ideología y de una visión del mundo, se hace 

imprescindible analizar la premisa “construcción de la realidad dentro del espacio público” en 

la que se involucra la actuación de los medios como factorías de mensajes y también bajo el 

supuesto de su condición de servidores sociales, para así elucidar la contradicción de sus 

funciones, considerando la dialéctica que se produce entre la condición del ejercicio ético, 

frente a las demandas del poder hegemónico. 

Como punto de reflexión en este tema, se acreditan algunos referentes teóricos de la 

escuela crítica latinoamericana que avistan la revisión de aspectos puntuales de la 

massmediación política dentro de posturas sociocríticas en la comunicación y la realidad 

subcontinental, como lo son Víctor Ego Ducrot y Carlos Espeche, así como también las 

particularidades del pensamiento de Ludovico Silva quien adiciona al enfoque dialéctico una 

mirada al orden productivo de los bienes intangibles que permiten interpretar el rol que juegan 

las emociones dentro del proceso de transmisión de pautas con sentido común e ideológico 

que intervienen en la construcción de la hegemonía.  
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En la sustentación de esta investigación, como camino de indagación, se recurre a la 

revisión de las prácticas hegemónicas instrumentadas en el discurso de la prensa. Esta decisión 

se asume considerando el potencial del discurso como fuente de aproximación a lo real y 

apelando al enunciado de filosofía antropológica de Paul Ricoeur que propone el estudio de la 

sociedad desde la narrativa que bordea sus límites. Por otra parte, dado el carácter beligerante 

del discurso y la acción en el espacio público, se establece el estudio de la reestructuración del 

espacio público desde la retórica adversarial sostenida en los momentos cumbres de las 

campañas electorales, cuyas prácticas discursivas son cruciales para profundizar escisiones en 

la sociedad, ahondar en los antagonismos y contradicciones y reformular las dinámicas 

identitarias, para así consagrar las polarizaciones útiles a la solidificación del poder político.  

En razón del propósito de esta tesis, se considera indispensable relacionar la 

massmediación política con las categorías clásicas gramscianas, involucradas en el tema, tales 

como: Bloque Histórico, Hegemonía e Ideología, en las que prima el componente cultural, 

como “lugar” de gestión de la realidad social. De manera que las categorías mencionadas 

representan una base para la interpretación y abordaje de la organización del espacio público, 

considerando la centralidad de los medios como gestores de la cultura política dominante. En 

este orden de ideas, es posible afirmar que la organización poder en Venezuela se construye 

mediante procesos de hegemonización regidos por la intervención de los mass media que han 

logrado posicionarse en lo real con fórmulas creacionistas instituidas en el ámbito de los 

mutacionales espacios temporales posteriores a la caída del muro de Berlín y el surgimiento de 

la revolución digital que atravesó la conciencia analógica del ser humano. 

La concepción de ruptura e innovación del filósofo sardo, en sus Cuadernos de la Cárcel, 

redimensiona el pensamiento socio político de principios del siglo XX al incorporar el aspecto 

cultural como fuente esencial para la consolidación de la ideología, accionar la superestructura 

y hegemonizar bloque histórico. En este sentido, el citado autor asume a la cultura como el 

territorio para la conformación de las subjetividades de los sujetos sociales, siendo el primer 

intelectual dentro de la concepción marxista en adjudicarle la merecida importancia al tema 

cultural como fundamento en la modelación del poder. De modo que comprende la cultura, 

como ya se señaló, como “la organización, disciplina del yo interior, conquista de superior 

conciencia por lo cual se llega a comprender el valor histórico que uno tiene, su función en la 

vida, deberes y derechos” (Gramsci, 1916: 601). 
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Lo anterior conlleva a la adecuación de la subjetividad a la búsqueda de condiciones para 

encaminar el proceso revolucionario que más tarde concebiría como una contrahegemonía que 

emergería de la catarsis procurada por la superación de la lucha puramente económica para la 

creación de un momento hegemónico suscrito por condiciones subjetivas dadas por la 

concientización y organización de las masas de la clase subalterna (popular). De esta manera 

Gramsci hace un giro considerable dentro de la tradición marxista. 

Conforme al camino seleccionado para la sujeción de esta reflexión se asumen estas 

definiciones fundamentales de Antonio Gramsci para pormenorizar las bases del tejido 

massmediático. Se valida, así, este abordaje desde la perspectiva del pensamiento crítico 

marxista, con énfasis en el enfoque gramsciano, como ya se ha mencionado, a fin de avistar la 

massmediación de la política como eje de la reestructuración del espacio público conforme a 

la lucha de intereses que en éste se conjugan desde su sentido histórico. 

 Este estudio se sitúa así en las prácticas dominantes producidas desde los mass media, 

actualmente sostenidas en el territorio de las contradicciones, en correspondencia con la 

dinámica socio-política de la lucha por la hegemonía, involucrada en estrategias con 

contenidos ideológicos populistas,1 en el contexto de los momentos electorales en Venezuela. 

En virtud de este planteamiento, se asume la ideología como una categoría cultural que ha 

desechado todos sus augurios finalistas, manteniéndose viva y propiciando procesos 

inmanentes a la massmediación de la política, transversalizados por el momento histórico 

mundial signado por convenciones allanadas, fronteras derribadas, reordenamientos orgánicos, 

crisis institucionales y reconfiguraciones identitarias. 

La investigación ubica la influencia de los medios de comunicación en la postura céntrica 

de Gramsci (1980), quien los sitúa como ejes constitutivos de la hegemonía y enuncia a la 

prensa como un segmento importante de la denominada “estructura ideológica”, advirtiendo a 

ésta como la organización para la difusión de la ideología de la clase dirigente. Explica el 

término “estructura ideológica” como la organización material dedicada a mantener, defender 

y desarrollar un frente teórico ideológico. En su enfoque, la estructura ideológica está 

                                                 
1 El populismo es entendido en esta disertación desde la perspectiva de Ernesto Laclau (2005) quien reivindica el 
concepto como una operación política y como construcción de un imaginario que alberga una noción de un 
“nosotros” como parte de un colectivo encauzado por afinidades identitarias habilitadas por la ausencia de 
respuestas institucionales ante sus demandas comunes. Estas identidades no se producen de manera espontánea, 
sino que se generan política y discursivamente. 
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integrada por las organizaciones que difunden la ideología, incluyendo a los medios de 

comunicación social y todo lo que influya en la opinión pública -sentido común- cuya 

actividad general incorpore una facción cultural. Así también identifica como organizaciones 

culturales a la iglesia, a la organización escolar y a los organismos de prensa (hoy mass 

media). Incluye al conjunto de la prensa y a las editoriales como la tercera de las grandes 

instituciones de la sociedad civil -después de la iglesia y la escuela-, que cumple un rol 

fundamental, pues cubre todo el campo de la ideología (que resume hoy al proceso de 

massmediación de la política). 

Con este enfoque de Gramsci, igualmente, se involucra de manera referencial el tema de 

la responsabilidad de los medios de comunicación; pues abre la reflexión de los intelectuales y 

la concepción cultural en la tarea de los medios de comunicación. En adición, cuestiona 

directamente a la prensa burguesa por ser una especie de “captora” de los transeúntes “que 

inyecta el modo de percibir y juzgar los hechos de actualidad política” (Gramsci, 1916), 

además de percibirlos plegados a los intereses de los productores para la comercialización del 

papel impreso. Su preocupación por el tema de la ideología en los medios de comunicación, lo 

expresa puntualmente al recomendar a los trabajadores que eviten los periódicos amañados y 

peligrosos que aparentan inocencia. Acusa la doble función de la prensa como arte (literario) y 

como fuente de manipulación. Además, intuye la condición del periódico como un 

instrumento de doble filo al concebirse como una mercancía que persuade al trabajador y 

simultáneamente lo combate. 

el periódico burgués…es un instrumento de lucha impulsada por ideas e intereses 
contrarios a los suyos. El contenido de la prensa está influenciado por una idea: el 
servicio de la clase dominante, lo que inevitablemente se traduce en una cosa: 
luchar contra la clase trabajadora. De hecho, del primer al último renglón, el 
periódico burgués adopta y revela esta preocupación. Pero lo mejor de todo, es 
decir lo malo, está en el hecho de que, en lugar de pedir dinero a los ricos para 
sostener su propia defensa, los periódicos burgueses logran en cambio financiarse 
por la misma clase a la que combaten. Y los obreros les pagan con prontitud y 
generosidad (Gramsci, 1916). 

 
En esta apreciación subraya el aspecto de la enajenación y atisba el tradicional concepto 

de creación de la falsa conciencia en la clase trabajadora que se convierte en cooperadora al 

adquirir la mercancía noticiosa sin advertir -de manera consciente- la intencionalidad 

ideológica burguesa. Gramsci denuncia a la prensa como objeto ideológico al servicio de la 

clase dominante y a su vez admite sus fines mercantiles. Estas intenciones expuestas por 
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Gramsci se pueden reconocer desde el surgimiento de la prensa Ilustrada, hasta la actualidad, 

pues las empresas noticiosas actúan generalmente como organizaciones privadas con fines de 

lucro, centrándose en la maximización de sus beneficios, tanto en el orden mercantil como en 

el de los privilegios políticos que implican de manera inseparable el tema ideológico.  

La idea romántica de una prensa literaria y altruista, propia de la ética periodística 

originaria, atribuible a la formación profesional del comunicador, padece una retracción y se 

diluye en el entramado de los intereses editoriales, dejando al margen la sana intención de 

apropiación de las formas primigenias de creación y difusión de contenidos comunicacionales 

no mercantiles, propias de la visión del oficio como responsabilidad social y como asunto 

estrictamente ético. 

 En pertinente considerar que la ética periodística siempre estará en contradicción con los 

intereses mercantiles de las grandes empresas editoriales; así como también puede estar reñida 

con el carácter instrumental de los mass media como parte de la estructura ideológica. De 

hecho existe una tradición formativa de conciencia ética en el profesional de la prensa que 

mayoritariamente es adversa a los intereses editoriales y contraria a la acción “ideologizante” 

que no sólo acopla sus intereses a las audiencias, sino que puede enajenar a sus propios 

creadores (los periodistas) o sumarlos a las reglas del juego como una reserva sujeta a la 

dominación que pudiera, en ciertos casos, constituirse en un “fabricante de noticias” o un 

propagandista que ejecuta las pautas ideológicas hegemónicas2. 

Se puede reconocer, entonces, que los medios de comunicación cumplen funciones 

ideológicas que involucran: a) una sujeción esencial a la estructura ideológica que germina 

solo en el bloque histórico; b) su desarrollo en un espacio de lucha política que se disputa en el 

campo de la lucha por la hegemonía; c) la suma de operaciones político/mercantiles que 

inciden en la conformación del imaginario social; d) la tarea de clasificar, ordenar y distribuir 

la información que se asume como conocimiento social dentro de los campos referenciales que 

hacen parte de la cotidianidad, mediante una cartografía consensuada por un bloque político 

                                                 
2 Ego Ducrot, desde la comunicología gramsciana de la intencionalidad editorial, concibe de manera radical la 
labor periodística como propagandística: “podríamos decir entonces que el periodismo es propaganda objetiva, 
basada en hechos susceptibles de ser constatados y confirmados en su objetualidad en las llamadas fuentes…” 
(Ducrot, 2009: 44). Es válido enfatizar que no todos los medios naufragan en la intención propagandística, así 
como tampoco los periodistas; pero sí existe una cuota de medios cuya intención favorece a la propaganda de una 
tendencia del poder o de los poderes dominantes, como también muchas veces los trabajadores de la prensa 
pueden transgredir la ética profesional deliberadamente o ser víctimas de la manipulación impuesta por la línea 
editorial, en actitud sumisa por su interés de preservar un empleo. 
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mediático que se ha robustecido como clase dirigente e) un procedimiento de selección y 

orquestación de textos que refuerzan las representaciones sociales y crean pautas de 

interpelación y juicio del acontecer social. 

La Mercantilización como parte del Proceso Massmediático 

 En Mattelart (1991), como representante de la línea sociocrítica ortodoxa del estudio de 

los medios en Latinoamérica hasta principio de los años 70, aparece el acuse del enfoque 

mercantilista suscrito al campo de los mass media, a los que señalan como fetiches 

“metamorfoseadores de las relaciones sociales”. Es esencial esta postura, pues es apreciable 

para este análisis su visión de la “fuerza mágica” de los mass media a consecuencia de la 

fetichización de que son objeto al ocultar los pormenores de su proceso de producción; asunto 

este que atañe a la reificación, pues “la cosa” -en este caso es la producción noticiosa- sustituye 

a quienes la elaboran y se convierte en la protagonista en la modelación la realidad. Mattelart, 

aproximándose a Adorno, también concibe a la actividad creadora como una forma de 

mercancía presente en toda sociedad capitalista como un bien intercambiable y vendible en el 

mercado. Señala que la organización de la comunicación masiva suprime el propio sentido de 

la práctica comunicativa y la demanda, respecto al examen de los principios y mecanismos que 

rigen las relaciones sociales. Este autor se ubica en la actividad ideológica y cultural sujeta al 

circuito mercantil que medias las prácticas dentro de la sociedad. Establece un paralelismo 

espacial entre el proceso de comunicación y el mercantil: “Así la distancia que se observa entre 

emisor y receptor es una mera reproducción del espacio que media entre productor y receptor” 

(Mattelart, 1991). 

La revisión del enfoque mercantilista de las empresas editoriales, en la actualidad, las 

define como “fábricas” de contenidos “sociales”, pero ¿se puede pensar en esa producción 

noticiosa al servicio de la sociedad misma? Si la noticia surge de una producción privada y se 

objetiva en una edición diaria o periódica y luego se convierte en un bien público al transcurrir 

de mano en mano, de mirada en mirada, de boca en boca, de cabeza en cabeza para tamizarse 

en el pensamiento y quizás derivar en acción ¿puede esta desprenderse de los intereses de sus 

confeccionistas? Se considera que la noticia es un bien y servicio a la vez, que porta y difunde 

sentidos y éstos, sin ser hipodérmicos, contribuyen a la creación del imaginario colectivo y sus 

representaciones debido a la centralidad de los medios conferida por el efecto global propio del 
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desarrollo de la Sociedad Informacional, legada por la revolución industrial provocada por la 

informatización virtual.  

La información es una mercancía mucho más compleja que cualquier otra, por tanto, los 

obstáculos a superar dentro del tema cultural, como también de conciencia, y de utilidad 

pública, son aún mayores. De hecho, el mercado noticioso está sujeto a las fluctuaciones de 

fuerzas exógenas que modelan el carácter de los contenidos de su mercancía. Dentro de las 

operaciones políticas, la noticia siempre podrá ser el vehículo de estructuración populista, o de 

cualquier otro orden, pues sus propuestas discursivas así lo permiten al ser del dominio de 

editorialistas. 

Es oportuno, en este punto, adicionar de manera necesaria la relevancia del giro 

posmarxista de Laclau (2005) para la comprensión de este tema, quien supone que esas 

disyunciones de intereses contenidas en la mercancía, en sí misma, están sujetas a factores 

exógenos. En atención a la realidad actual, este autor sostiene que la coherencia del capitalismo 

como formación social es insuficiente estudiarla a la luz del análisis lógico de las 

contradicciones implícitas en la forma de mercancía. La pertinencia de su enfoque lleva a 

discurrir que la efectividad social también está sujeta a la relación con un exterior heterogéneo 

controlable, con relaciones de poder inestables y que no son sólo consecuencia de la propia 

lógica endógena. De manera que destaca que la dominación capitalista no es auto determinada 

sino la consecuencia de una construcción hegemónica mediante la sobredeterminación de 

elementos heterogéneos. Admite acá, aludiendo a la visión de la hegemonía gramsciana, la 

influencia en la constitución de una relación de fuerzas en la sociedad, por una “guerra de 

posición”3 (Laclau, 2005: 293)4. 

Si se ubica esta postura en la experiencia venezolana esas fuerzas exógenas se pulsan en 

un contexto bipolar delineado por la massmediación política, pues, desde los medios se 

                                                 
3 La guerra de posición era advertida por Gramsci como una dinámica encaminada a subvertir los valores 
instituidos para encauzar una nueva visión de lo social, con una cultura diferente a la burguesa, generando un 
orden intelectual sustentado por la clase obrera con nuevas formulaciones y exigencias culturales distintas a las 
tradicionales y que se deben entender negocian valores simbólicos acordes con las circunstancias históricas 
influyendo en los procesos de conformación identitaria requeridos para la misma transformación cultural. 
4 Según un escrito de Gramsci en 1932, la guerra de posiciones responde a un efecto de recíproco asedio. 
Considera que en ocasiones la parte conservadora se percata de la necesidad de promover mutaciones y reformas, 
mientras que la fuerza revolucionaria puede impulsar la conquista paulatina de posiciones hegemónicas, aunque 
sea parciales, aun antes de hacerse Estado. Implica la dialéctica revolución-restauración. Para Laclau supone la 
división del espacio social en dos campos y presenta a la articulación hegemónica como una lógica de movilidad 
de la frontera que los separa. 



 

 21

establece la agenda de posicionamiento entre dos modelos de realidad que convergen, chocan y 

luchan por alcanzar la cima de la escena social. La noticia como mercancía soporta el peso 

ideológico de esas fuerzas que la generan y se manifiestan en lo real como identidades 

colectivas. Si bien a la luz de las tendencias discursivas noticiosas se avistan estas fuerzas 

como presunta lucha de clases, se puede observar que las propensiones alocutivas se desclasan 

al ritmo de las sensibilidades colectivas para revelarse como alianzas identitarias que pulsan el 

ruedo de las pasiones para estimular tendencias y alzarse con el predominio hegemónico. Si 

bien el argumento clasista se involucra en el discurso, la inestabilidad de las relaciones de 

poder, tal como lo enfatiza Laclau, tienen gran peso al hacer parte en el colectivo de la escena 

social. 

Es relevante indicar que cuando se hace el análisis de la producción de la noticia en sí, se 

puede resumir que esta se constituye en ideología en tres sentidos: 1. En el entramado social 

como mercancía; 2. Como refuerzo del antagonismo y 3. Como lucha de clases al propiciar la 

inequidad, no sólo ante el mercado (propiedad privada versus consumo público), sino también 

más allá de esta contradicción de negociaciones sociales como parte estructurante en el bloque 

histórico. Asimismo, se establece como ideología al instituirse como opinión pública5 en 

medio del debate “tradicional” de las decisiones políticas y en razón de una guerra de 

posiciones.  

La noticia como mercancía es un producto especificador, pero no tangible como cualquier 

objeto. Su confección depende de operaciones intelectuales que se depositan en papel 

(tangible) y que obedecen a un proceso de producción que combina tanto acciones materiales 

como espirituales (mentales). Estas acciones no sólo requieren del insumo informativo, sino 

que también demandan la sumisión de los productores de noticias, quienes, en estado de 

subordinación, en gran número de casos, se someten al acoplamiento editorial. González 

(1971) considera que esta mercancía no sólo reúne información, sino que exige también: “la 

servidumbre de un equipo especial integrado por periodistas, intelectuales, colaboradores y 

agentes de formación de la opinión pública, recolectores y con frecuencia espoliques de esta 

misma opinión” (González, 1971: 15). Precisa que a pesar de ser un producto/servicio de 

                                                 
5 El concepto de opinión pública fue concebido por la Ilustración como parte de la filosofía política de finales del 
siglo XVI y durante el siglo XVIII para denominar a los juicios colectivos fuera de las esferas del gobierno. La 
Ilustración supera la concepción de lo público de la antigua Grecia que se supeditaba sólo a lo congregacional y 
colectivo. 
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carácter efímero, tiene una influencia ideológica decisiva que genera como subproducto el 

poder político, económico, social y cultural. Se puede observar que el juego del poder es 

recursivo, se hace generativo y también se constituye en subproducto. Cabría acá analizar si 

las empresas editoriales tienen sus brazos ejecutores, que en muchos casos actúen como 

mercenarios de la palabra, o si las políticas de las organizaciones son tan envolventes que 

provocan serias condiciones enajenantes en su equipo periodístico hasta lograr que puedan 

vulnerar su esencia ética. 

Este rol ideológico de los medios de comunicación, cuyas apreciaciones se distinguen 

como instancias de regulación del consenso hegemónico y como parte del andamiaje 

ideológico, hace imperativo revisar el sentido epistemológico de los fundamentos de la 

massmediación desde su visión histórica clásica. La tríada bloque histórico, hegemonía e 

ideología es inseparable y en consecuencia se hace importante considerar el rol intelectual que 

se hilvana en la cohesión del bloque. A la luz del análisis de la massmediación, es útil revisar 

estas categorías para avanzar en las incisiones que evidencian a la massmediación como 

fuente, hasta ahora inagotable, de legitimación de la dominación y como “servicio” de 

confección y transporte de elementos constitutivos de la ideología (estructura ideológica para 

Gramsci). La intelectualidad orgánica con su base en los medios elabora los sentidos de ese 

bien intangible que es la noticia suscrita a las alianzas de quienes ostentan la propiedad de la 

empresa comunicacional y la clase política, quienes operan en comunión en los nuevos 

contextos.  

La Massmediación como Principio Totalizador 

En este estudio de la Massmediación Política en Venezuela, en el ámbito de la 

reestructuración del espacio público, se considera prioritaria la asunción de la sociedad como 

una totalidad histórica articulada, en lugar de una suma de factores autónomos. Este enfoque 

se fundamenta en la idea de la fragmentación de la sociedad venezolana en dos grandes 

bloques identitarios antagónicos, que atraviesan nuestro espacio público para reconstituirlo. 

Este tema se funda en una narrativa confrontativa protagonizada por las dos facciones que 

encaran la escena nacional con argumentaciones que reposan en la lucha de clases que solo 

puede soportarse dentro del bloque histórico: La massmediación de la política en Venezuela se 

asienta en un complejo proceso de construcción de hegemonía a través de esos canales de 
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transmisión ideológica, que son los mass media, y se revisan en dos momentos de campañas 

electorales con discursos dominantes que dan cuenta de los sentidos que se difunden para el 

consumo masivo desde la fuente superestructural. Se consideran, también, los simulacros 

clasistas implicados en la contienda electoral que se deducen de las estrategias discursivas que 

reclamaron disposiciones hermenéuticas como complemento para la revisión del sistema de 

valores en la cultura venezolana. 

La perspectiva gramsciana supone al bloque histórico en la tríada siguiente: 1. El estudio 

de las relaciones entre la estructura y superestructura, 2. La revisión de las operaciones de un 

sistema de valores culturales, su penetración, expansión, socialización e integración en un 

sistema social. 3. La indagación de cómo se quiebra la hegemonía de la clase dirigente, se 

construye un nuevo sistema hegemónico y se crea un nuevo bloque histórico. 

Gramsci, en su concepto clásico, define al bloque histórico de esta manera: 
 
la estructura y la superestructura forman un «bloque histórico», o sea que el 
conjunto complejo, contradictorio y discorde de las superestructuras es el reflejo del 
conjunto de las relaciones sociales de producción. De ello surge: sólo un sistema 
totalitario de ideologías refleja racionalmente la contradicción de la estructura y 
representa la existencia de las condiciones objetivas para la subversión de la praxis” 
(Gramsci, 1971: 46).  
 
Tanto la concepción del bloque histórico como la de hegemonía y la categorización de la 

cultura como fuente estructurante del poder, son los principales aportes de Gramsci a la teoría 

marxista. Su enfoque enuncia como aspecto fundamental el análisis de la sociedad civil, 

estableciendo el vínculo orgánico entre estructura y superestructura y su correlación con el 

sistema hegemónico. Acá se advierte a la superestructura como una totalidad compleja 

compuesta por dos esferas fundamentales representadas por la sociedad política y la sociedad 

civil (Gramsci, 1980: 290-296), entendida esta última - inspirada en el concepto hegeliano- 

como el conjunto de organismos privados que tiene correspondencia con la función 

hegemónica del grupo dominante sobre la sociedad. Para Gramsci la sociedad civil se 

contrapone a la sociedad política representada por el Estado.  

La base ética del bloque histórico está representada por la sociedad civil y se podría 

considerar a manera complementaria bajo tres sustentos: como ideología de la clase dirigente; 

como concepción del mundo que aglutina a todas las capas sociales y se enlaza con la clase 

dirigente conforme a distintos grados de ideología en los que se integra la filosofía, el sentido 
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común y la cultura popular (esta última mencionada como folklore por Gramsci). El aspecto 

de dirección ideológica estaría consagrado en los siguientes niveles: la ideología, la estructura 

ideológica (organizaciones de difusión de la ideología) y el material ideológico (instrumentos 

técnicos de difusión de la ideología). El campo de la sociedad civil está suscrito al de la 

ideología. Esta puede ser orgánica y ligarse con una clase fundamental. El ejercicio mismo de 

la hegemonía crea intelectuales especializados que van a legitimar la concepción del mundo de 

la clase fundamental. Texier lo interpreta de esta manera: “La sociedad civil es el conjunto de 

relaciones sociales, prácticas e ideológicas (todo el tejido social infinitamente variado, todo el 

contenido humano de una sociedad dada) que se instaura y vive sobre la base de ciertas 

relaciones de producción determinadas” (Texier, 1975: 60).  

El concepto de hegemonía presente en Gramsci (1999: 13) subraya que ésta interviene no 

únicamente sobre la estructura económica y la organización política de la sociedad, sino 

también sobre el modo de pensar, sobre las orientaciones teóricas, y hasta sobre el modo de 

conocer. De manera que para Gramsci la ideología se configura como hechos de 

conocimiento. Asume a la hegemonía como un proceso de dirección cultural, ideológica y 

política de una clase social sobre otros y aprecia que las sociedades capitalistas complejas se 

caracterizan por tener una conducción ético política basada en la rectoría de la actividad 

económica que ostenta la clase dirigente. 

Para Gramsci la hegemonía se concreta tanto en la intervención del poder en la vida 

cotidiana de los sujetos, como en la colonización de todas y cada una de sus esferas que se 

constituyen como relaciones de dominación (Rodríguez, 2007). De manera que la clase 

dirigente avala el poder material con una diversidad de recursos de dominación cultural e 

institucional más idóneos que la coerción o cualquier otro tipo de recurso evidente y directo 

dentro de los proyectos de cambio social de los grupos hegemónicos. En la guerra de 

posiciones se conduce la tarea contrahegemónica, o hegemonía alternativa, a fin de subvertir 

los valores establecidos o dominantes que permitan enrumbar un nuevo modelo social que 

priorice la participación de la clase subalterna. 

La definición de hegemonía en Gramsci se reconoce como una dirección política, 

intelectual y moral lograda mediante el consenso pasivo y legítimo de la difusión de un 

discurso para asentar normas, valores y posiciones ante el mundo. En el aspecto político se 

centra en la facultad que tiene la clase dominante de articular con sus intereses con los de otras 



 

 25

clases, logrando dirigir la voluntad colectiva. Asimismo, en el aspecto moral e intelectual 

establece las condiciones ideológicas que se requieren para constituir esa misma voluntad 

colectiva. Gramsci le otorga un papel prominente a la ideología, que supera las concepciones 

tradicionales, para constituirse en un todo orgánico y relacional representado en organismos e 

instituciones acoplados en el bloque histórico bajo articulaciones básicas y prácticas 

productoras de subjetividades como parte del proceso de transformación social.  

El Discurso como Configurador de Identidades 

 En torno a la visión de la hegemonía como una ligadura al tema de la lucha de clases, es 

pertinente considerar el giro representado en la postura de Laclau (2004), quien, en su análisis 

del pensamiento gramsciano, conforme a los nuevos escenarios de la reconfiguración 

planetaria y a las transiciones del paradigma capitalista, asume la construcción conceptual de 

un movimiento estratégico complejo que apela a la negociación entre superficies discursivas 

contradictorias entre sí. Es decir, que confiere plena relevancia al discurso y somete a juicio el 

carácter de la estructura de clases como fuente consolidadora de la hegemonía, para dar paso a 

la productividad social asentada en identidades y antagonismos. La interpretación laclauiana 

es plenamente aplicable y observable dentro de los bloques políticos en contradicción en la 

escena nacional, forjados al calor de Las narrativas adversas y en choques recurrentes. Se 

observa, entonces, una escena con sus dicotomías identitarias en medio del fragor populista 

articulado de manera confrontativa por el peso del discurso massmediático que justifica el 

valor de los contenidos y la necesidad de una exégesis en el estudio de la transmisión de 

ideología en el espacio de la lucha de clases.6 

                                                 
6 Vale mencionar que existe una coincidencia entre Lenin y Gramsci en la organización intelectual de la 
hegemonía, así como también en la búsqueda de apoyo de la clase fundamental en grupos aliados y en la 
reflexión sobre las relaciones de fuerza en el contexto hegemónico. Para ambos era imperativo que un sector 
intelectual elaborara la teoría revolucionaria dirigida a la clase obrera. Esta perspectiva extraída de la social 
democracia alemana surgió de una interpretación del rol jugado por los propios Marx y Engels en el seno de la 
Asociación Internacional de Trabajadores en la década de los 60 del siglo XIX. En ella, Marx y Engels, como 
intelectuales, efectivamente elaboraron su teoría y pugnaron hasta hacerse de la conducción de la organización, 
expulsando de hecho a sus detractores anarquistas.  
   Es importante acotar acá que la separación entre la teoría revolucionaria y el sujeto históricamente destinado a 
efectuar la revolución representó un conflicto tanto teórico como político dentro de la tradición marxista. Al 
respecto, Lenín en 1895, en el “Proyecto y Explicación del Partido socialdemócrata sostendría que la ideología 
revolucionaria nacía en la fábrica de la materialidad de la relación patrón-obrero. Más tarde plantearía que los 
intelectuales debían ser hegemonizados por el proletariado para poder ser revolucionarios (Lenin, 2014: 86). En 
su obra “Qué hacer” (Lenin, 1981) cambió su postulación al señalar que la conciencia política revolucionaria 
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Cabe mencionar acá que Ernesto Laclau vincula el tema discursivo al pensamiento 

gramsciano e introduce de manera relevante la categoría “articulación” como práctica y 

estructura discursiva. Refiere en ésta, una fijación parcial de sentido, que configura y organiza 

las relaciones sociales de manera necesaria en virtud de lograr flujos diferenciales de sentidos, 

pues éstos no son estáticos: “…el concepto de hegemonía supone un campo teórico dominado 

por la categoría de articulación. Y ésta supone la posibilidad de especificar separadamente la 

identidad de los elementos articulados.” (Laclau, 2004:129). Esta afirmación conduce a la 

posibilidad de hacer especificaciones separadas de los elementos articulados, entendiendo a la 

articulación como práctica y no como un complejo total relacional que modifica a la identidad. 

De manera que considera como articulación a las prácticas que constituyen una relación tal 

entre sus elementos que la identidad de éstos resulta modificada como resultado de esa 

práctica particular.  

La importancia del discurso en la organización de las identidades colectivas y de la acción 

social está presente en Laclau (2004); tema de vital importancia en este estudio dadas las 

particularidades de la escena venezolana dividida en dos frentes antagónicos. Este autor define 

al discurso como la totalidad estructurada resultante de la práctica articulatoria y señala que 

dentro de éstos hay lo que denomina “momentos”, refiriéndose a posiciones diferenciales que 

aparecen articuladas dentro de un discurso. Es importante en este estudio considerar que “El 

discurso es “un sistema de identidades diferenciales –es decir, de momentos-” (Laclau, 

2004:151). A partir de este enfoque se advierte que toda práctica social se encuentra 

estructurada en un sistema de significación y todo lo que acontece en la vida social obedece a 

un orden discursivo. Es entonces el discurso, en la perspectiva de Laclau, una totalidad 

estructurada proveniente de la práctica articulatoria. 

De manera distintiva Laclau considera “elemento” a toda diferencia que se articula 

discursivamente. Destaca en este sentido que los elementos que operan las prácticas 

articulatorias fueron inicialmente especificados como fragmentos de una totalidad estructural 

orgánica perdida. Este autor defiende el campo de la articulación e invita a renunciar a la 

concepción de sociedad como totalidad fundante de los procesos parciales. Desde este ángulo 

se advierte su enfoque para una crítica a la concepción de la sociedad como conjunto unificado 

                                                                                                                                                          
debía gestarse desde fuera. En esta visión precisa que la clase obrera, en sí misma, no tiene la posibilidad de 
adquirir la conciencia revolucionaria sino la de adscribirse al sindicalismo.  
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por leyes indispensables. Este no puede reducirse a indicar el carácter no necesario de la 

relación entre elementos, pues esto sostendría el carácter de la identidad de los propios 

elementos. 

Otro aspecto fundamental, en torno a la hegemonía, que concierne a esta investigación, 

consiste en la configuración del poder en una relación estrecha con la constitución de las 

identidades sociales. La perspectiva gramsciana, en su concepción de la hegemonía, descansa 

sobre una concepción que no supera al dualismo del marxismo clásico. En este sentido, se 

considera también la idea constitutiva de Laclau (2005), quien se opone al esencialismo 

contenido en el planteamiento marxista sobre identidades de clase de manera previa y exterior 

a los procesos políticos y sociales. Defiende la tesis de que todas las identidades sociales se 

delimitan de una manera relacional, por tanto, son precarias y obedecen a una fijación 

transitoria de sentidos. En la perspectiva de Laclau se aprecia un despegue del esencialismo 

marxista y postula una apertura constitutiva de lo social que no puede ser concebida a priori, 

sino de manera emergente. De igual forma, hace énfasis en las prácticas articulatorias pensadas 

como las prácticas discursivas. 

Es importante destacar esta visión de Laclau como aspecto fundamental para el análisis de 

la massmediación política, pues enfoca el paralelismo que existe entre el proceso de 

constitución de las identidades sociales y el de la construcción de la hegemonía. De modo que 

para comprender esta convergencia se remite a las fases de constitución de identidad. En 

primera instancia se encuentra el sistema de diferencias que bien describe Larraín (2003: 33) 

en su estudio de la identidad, indicando tres componentes fundamentales para la autodefinición 

identitaria: las categorías colectivas, las posesiones y “los otros”. En este inciso es apropiado 

mencionar que el proceso de autodefinición identitaria amerita el reconocimiento de categorías 

compartidas con otros y que toda identidad requiere estar referida a colectivos cada vez más 

amplios con los que existen características comunes.  

En el caso venezolano se hace notoria la constitución de dos polos identitarios colectivos, 

cuyas empatías y sincronías se robustecieron con la actuación de los mass media; aspectos 

éstos que fueron explotados profundamente en los períodos de campaña electoral. Las 

categorías compartidas en función de las ideologías, creencias, convicciones y emociones 

estimularon la constitución de dos bloques enemigos: el “nosotros” contra “ellos”. Es 

importante considerar el peso de ese componente emocional que actúa como nervadura de los 
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discursos dominantes que han signado la escena mediática en Venezuela, pues es este factor 

una clave de peso para la manipulación del colectivo y la creación de las brechas identitarias 

que consolidan la hegemonía.  

El enfoque de Laclau justifica la estructuración de esa visión de la identidad colectiva en 

la que se crean las alianzas de los bloques, las apropiaciones de parcelas sociales y mediáticas; 

además del separatismo alcanzado en la alteridad por la diferenciación sustentada bajo el 

argumento de la lucha de clases o por un imaginario de esta lucha. Esto último referido a 

procesos en los que la escena se escinde bajo la argumentación de lucha de clases no genuinas 

en las que se le endilga al adversario pertenecer a un estrato al que realmente no pertenece en 

razón de ser sólo un oponente. 

Otro aspecto constitutivo de la identidad, son los bienes materiales también se representan 

en el auto reconocimiento del relato identitario, pues tal como lo expresa Larraín (2001) “la 

identidad puede relacionarse con el consumo y con las industrias tradicionales y culturales”. 

Aquí se puede subrayar la importancia de la sustentación de los símbolos patrios y las distintas 

formas icónicas que cohesionan la identidad política colectiva. De esta forma, desde la cultura 

se estudian las formas simbólicas que permean las instancias constitutivas de la identidad. 

Estas son movilizadas en la interacción para la construcción de la autoimagen, de la narrativa 

personal que procura las sincronías colectivas y en este sentido, en el caso nacional, son las 

mediáticas las encargadas de dar la prestación del servicio de configuración de identidades que 

son útiles para alimentar la conflictividad del espacio público y profundizar los antagonismos.  

El tercer componente para la autodefinición identitaria corresponde a lo que denomina 

“los otros” que advierte el doble sentido de nuestros vínculos sociales, para el auto 

reconocimiento. De manera que este proceso se enmarca en dos vías relacionales: los “otros 

significativos”, cuyas opiniones y características se internalizan, y los “otros de 

diferenciación”, que se suelen distinguir como distintos y hasta desiguales. De allí que en la 

escena nacional esta operación identitaria permita demarcar firmemente los campos enemigos 

y el clima de beligerancia. En el caso nacional, la noción de “pueblo” contra la de la 

“oligarquía”. 

 Para Laclau (2004) ese componente de diferencias corresponde a una primera etapa 

constitutiva de identidad para la fijación de posiciones y roles que marcan pautas de 

comportamiento. En base a las diferencias se establece una jerarquía de posiciones sociales en 
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las que se acepta una especie de orden estable. En esta óptica se enmarcan las trincheras 

reconocidas; resumidas en las facciones venezolanas -oficialista y opositora- en el contexto de 

la construcción y deconstrucción del Socialismo del Siglo XXI en el que los medios han 

asumido el rol propiciador de la diferencia con la propagación de un argot descalificatorio 

contra el oponente, construido con base en categorías de pertenencia y convenidos en los 

espacios de actuación que soportan los comportamientos de cada tendencia.  La segunda etapa 

sería la de dislocación, referida a la existencia de un exterior constitutivo que hace imposible 

la estabilización definitiva de la identidad y del orden social. 

 Por otra parte, existe ese “otro” que pondrá siempre en riesgo la fijación de la identidad, 

lo que hace que siempre se encuentre inestable susceptible de ser desestabilizada o de padecer 

cambios radicales. La dislocación alude al fracaso de los discursos que sostienen el sistema. 

Esta se profundiza en el capitalismo avanzado, pues la multiplicidad de espacios hace que el 

poder y la identidad sean cada vez más susceptibles a la fragmentación y ésta finalmente trae 

consigo la crisis de identidad y a su vez las estrategias de defensa de la misma y la aparición 

de nuevas identidades. En este estadio las instituciones que representan a la estructura 

orgánica se hacen más frágiles o menos sostenibles a juicio del autor. De hecho, esta dinámica 

identitaria, que se pudiera asumir como una licuefacción de esa mismidad colectiva, ha 

provocado en Venezuela que las identidades subviertan los roles de perseguidores y 

perseguidos. Nada es definitivo cuando de identidad se trata y esto tendría que ver con el 

ejercicio mismo de la hegemonía sujeta a las ecuaciones sociales massmediadas por la política 

que implica al último momento enunciado por Laclau. 

El tercer momento dentro de la configuración de identidad es denominado por Laclau 

como la cadena de equivalencias frente a un enemigo común. Este se define como un campo 

de lucha y es donde se establecen cohesiones. El “nosotros” de la solidaridad común, del 

frente igualitario, que define una identidad colectiva, que establece oposiciones y define “al 

flanco enemigo”. Este momento consolida la identidad diferencial y ensambla la identidad de 

naturaleza política dispuesta a la confrontación, “el territorio de batalla” de la polémica 

constante. En esta fase se constituye la identidad de naturaleza política. Laclau postula, 

entonces, que el proceso de conformación de identidades y el de ordenamiento del poder 

político corresponden a la articulación hegemónica del poder. Existe así una lógica común 

entre la identidad y la hegemonía que responde al establecimiento de un principio organizador 
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de fragmentos traspasado por la ambigüedad de su conformación que transita entre lo estable e 

inestable. El poder y la identidad no son inamovibles, no están sujetos a un orden, sino que 

transitan permanentemente entre distintos espacios que se corresponden con las sociedades 

democráticas y los sujetos que la integran. 

El tema de las oposiciones es de importancia fundamental en este análisis. laclauiano, 

pues considera que una práctica se hace hegemónica cuando posibilita la subversión de las 

prácticas contradictorias que compiten con ella en la articulación social. El antagonismo social 

se manifiesta cuando la presencia del “otro” (sujeto social) incide sobre la constitución de la 

identidad de su opuesto impidiéndole constituirse. En este punto asume la exclusión de 

identidades sociales diferenciales que se diluyen en la cadena de equivalencias, apuntando 

hacia el límite de lo social que se deja permear por la negatividad radical que conduce hacia la 

subversión de la identidad social que permite a las fuerzas hegemónicas desplazar lo que la 

antagoniza. La guerra de posiciones se vislumbra dentro del contexto de este estudio como 

asidero de las ecuaciones de poder que signan la forja de la dicotomía del espacio público 

nacional. De allí que se presentarán los momentos, con sus posiciones diferenciales articuladas 

en la totalidad y en la configuración de la hegemonía y contrahegemonía, con los debidos 

procesos identitarios que se correlacionan. 

   

El Papel Homogeneizante de los Intelectuales Orgánicos 

 

 Los periodistas ejercen un rol clave en la base intelectual orgánica, su misión es 

fundamentalmente cohesiva en razón de las demandas editorialistas de la facción dirigente o 

subalterna -según la fundamentación orgánica- si en este último caso se materializara un 

proceso de contrahegemonía. Lo anterior deviene de la consistencia del pensamiento de 

Gramsci, su pensamiento indica que la superioridad económica de una clase fundamental no es 

factor suficiente para el ejercicio de la hegemonía. En todo caso resultaría imprescindible 

fundar una visión propia del mundo y en consecuencia concebir una visión ético política 

proveniente de la visión del mundo de toda la sociedad. Es todo un desafío que en el contexto 

y condiciones del presente siglo correspondiera generar un proceso homogeneizante de las 

identidades colectivas. Obsérvese que en el actual punto de la contemporaneidad las gestas 
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mediáticas enfilan hacia los choques culturales entre colectivos con identidades contingentes 

adversas. 

En la óptica gramsciana la hegemonía depende de una base estructural y la clase 

hegemónica tiene un carácter principal en la estructura de la sociedad que la hace aparecer 

como representante de los intereses generales de la sociedad. La clase dirigente puede 

sostenerse como tal, al encauzar los intereses de las distintas clases para lograr dirigirlas. La 

misión de canalizar esos intereses es propia de los intelectuales, quienes operan desde la 

estructura ideológica ya descrita. Los intelectuales, sin pertenecer a la clase dominante, están 

adscritos al seno del bloque histórico para estar al servicio de esa capa social de poder. Vale 

decir que la unidad del bloque histórico corresponde al vínculo orgánico que relaciona la 

estructura con la superestructura y a la sociedad civil con la sociedad política dentro de esa 

superestructura; asimismo procede con las crisis y sus resoluciones. Conforme al pensamiento 

gramsciano, esta es una tarea cohesiva siempre presente en el bloque histórico que está en 

manos de los intelectuales radicados en la iglesia, la escuela y en los medios de comunicación. 

Estos últimos en su rol de “hacedores de la política”, con sus orquestaciones, logran validar 

particularidades como si fuesen generalidades, produciendo así el sentido común.  

Es pertinente detallar acá que la operatividad de la producción noticiosa lleva en sí las 

marcas del ejercicio hegemónico en nuestra sociedad y las operaciones distintivas de los 

intelectuales. En las dos campañas políticas que ocupan el centro de esta investigación se 

puede ver el concurso de estas operaciones materiales y culturales que devienen del juego del 

poder. Se desglosan en este análisis discursivo las huellas de estas contradicciones que van 

desde la base material hasta la superestructura y viceversa, estableciendo los modos de 

concebir éticas diferentes desde modelos del mundo muy particulares, con apropiaciones de la 

realidad que se incorporan en los mensajes con singulares construcciones discursivas que 

obedecen tanto a las propiedades intrínsecas en el bloque histórico como a las fuerzas 

exógenas propias de la coyuntura en la que se desarrollan los hechos y las tensiones del poder.  

Las formas discursivas de los diarios analizados se mantienen en contradicción, al igual 

que las apropiaciones de la realidad. Las confrontaciones devenidas de la guerra de posiciones 

en la que concurren el oficialismo y la oposición insistentemente presentan, en los ambientes 

de campaña electoral estudiados, versiones adversas sobre la identificación de la clase de 

poder. Los oficialistas acusan como clase de poder a “la oligarquía opositora”, y a los 
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“imperialistas” “piti yankis”; “golpistas” mientras la oposición denuncia, igualmente, a una 

élite de “corruptos”, “totalitaristas” “enchufados” (apelativo que se asigna a presuntos 

beneficiarios del poder). Las relaciones de dominación sufren reacomodos en concordancia 

con los discursos manejados en el seno de esta guerra de posiciones. No se trata de una 

argumentación fundamentada de manera fiel en la base material, sino en la propia tarea de 

cohesión que se cumple en el proceso de massmediación de la política, en la que cada facción 

pretende validarse con la semiosis de su intelectualidad orgánica y sus apropiaciones de la 

realidad. 

En el contexto subcontinental los medios de difusión en América Latina expresan de 

manera transparente las relaciones de dominación. De modo que se ratifica la importancia de 

los mensajes que son elaboraciones favorables a quien detenta el poder y que, por tanto, los 

contenidos siempre obedecen a un orden hegemónico. Britto García (2007) desglosando la 

función ideológica de los medios, cita la realidad de éstos en sus operaciones como actores 

políticos. En esta óptica se considera que los medios de comunicación se abstienen de la 

imparcialidad, designan liderazgos, elaboran sus mensajes, instigan a los golpes, a la guerra 

civil, a la discriminación étnica, desequilibran poderes y alientan la impunidad.  

En torno a lo anterior, se considera oportuno acotar que tanto los periodistas como los 

editores son parte de esa intelectualidad contenida en el bloque histórico dentro de la sociedad 

civil, representando su base ética. Hoy es notorio que su rol se debate entre ser operadores de 

la clase dominante y en ser, también, parte de ésta, por tanto, son sujetos claves en la guerra de 

posiciones. Si bien para Gramsci los intelectuales orgánicos, en el contexto hegemónico 

capitalista, eran la servidumbre de la clase de poder en pro de su legitimación, es posible notar 

en la actualidad que la función de los medios se encumbra cada vez más, superando esa 

postura al erigirse como sustitutos de los partidos políticos al asumir funciones decisorias en el 

espacio público7, que es el lugar ontológico donde se construye la identidad colectiva. Es 

decir, esa noción de un “nosotros”, tal como lo establece Laclau, crea una alineación de la 

                                                 
7 El espacio público actual alude a la sociedad de medios ubicada en un ámbito mediático en el que la conjunción 
de herramientas institucionales y tecnológicas, propias de las sociedades postindustriales, hace posible presentar a 
las audiencias distintas dimensiones y versiones de la vida social de forma mediatizada, lográndose difundirlas y 
posicionarlas en públicos muy extensos e imprecisos a través de algún o varios medios de comunicación, creando 
con esto matrices que representan y son asimiladas como expresión de la realidad o de la vida misma. 

, 
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mismidad que responde tanto a las fuerzas materiales como a la dirección político cultural que 

alienta la superestructura. Entonces, es una realidad que la construcción de las identidades 

germina de los discursos políticos que se cursan a través del proceso de massmediación.  

La tarea periodística actual, dada la fuerza de la massmediación, superó las convenciones 

tradicionales del oficio para apropiarse del perfil de un intelectual profesional con mayor 

amplitud de acción, pero en la mayoría de los casos está sujeto a la alianza con la dirección 

editorial y la clase política. Este rol se manifiesta muy frecuentemente en los contextos de las 

campañas electorales como “agendador”, especialista del espectáculo, difusor de propaganda y 

publicista. No actúa solo, sino que entabla acuerdos tácitos y expresos con sus aliados. Se 

reitera en este punto, que priva acá el problema de la ética (que siempre concuerda con la 

visión del mundo de un colectivo) y en este sentido, las investigaciones en el campo de la 

comunicación adeudan el análisis del rol del periodista en el contexto de la llamada V 

República. 

Gramsci destaca a la intelectualidad como una posesión de todos los hombres, aun cuando 

no todos asumen esa función; pero admite la existencia de una o más capas de intelectuales 

(Gramsci, 1980: 388) creadas orgánicamente como parte del mundo de la producción 

económica que provee la homogeneidad y conciencia a su propia función; tanto en el aspecto 

económico como en el social y el político. Cuestiona a los filósofos idealistas por presumir de 

una autonomía que no poseen, pues a su juicio no pueden establecer criterios de distinción en 

el núcleo de sus actividades intelectuales debido a que están sujetos al conjunto de relaciones 

en las cuales se desenvuelven esas mismas actividades.  

Por otra parte, subraya que todo grupo social, en el emerger en la historia de una 

estructura anterior, por desarrollo de esa misma estructura, encuentra categorías de 

intelectuales preexistentes “que parecen representar una continuidad histórica ininterrumpida a 

pesar de los cambios sociales más complicados y radicales de las formas sociales y políticas” 

(Gramsci, 1980: 388). De este modo enfatiza también que las capas de intelectuales en la 

realidad concreta no se producen en el terreno democrático abstracto, sino de acuerdo a 

procesos históricos tradicionales muy específicos. La relación entre los intelectuales y el 

mundo de la producción no es inmediata, como lo es en los grupos fundamentales, sino por el 

contrario está mediada en distintos grados por el tejido social y por el complejo de las sobre 

estructuras que tienen como funcionarios a los intelectuales (Gramsci, 1980: 394). 
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 Dentro de su disertación sobre los intelectuales, el teórico italiano observa que cada 

clase fundamental propicia la creación de su propio grupo de intelectuales, quienes se 

encargan de proveer la homogeneidad y conciencia de clase en los ámbitos económico, 

político y cultural. Enfatiza que los intelectuales no son independientes y hace una 

clasificación relativa entre “intelectuales” y “simples”, estableciendo a la vez la tipología del 

“intelectual colectivo” de la clase obrera. Acá se observa que la figura intelectual no sólo se 

limita a la estructura ideológica antes mencionada: 

Por intelectuales es preciso entender no sólo aquellas capas comúnmente 
designadas con esta denominación, sino en general toda la masa social que ejerce 
funciones organizativas en sentido lato, tanto en el campo de la producción como 
en el de la cultura y en el político-administrativo (Gramsci, 1981: 412) 

 

Gramsci admite el concepto de intelectual en dos sentidos. A modo sociológico, distingue 

primero a los intelectuales por su ubicación y función en el seno de la estructura social, 

designándolos en este caso como “intelectuales orgánicos”. En un segundo sentido, de 

naturaleza histórica, precisa la existencia de los intelectuales según su ubicación y función 

dentro del proceso histórico, denominándolos “intelectuales” (a secas). La función del 

intelectual en la construcción de un bloque histórico radica esencialmente en tres asuntos : 1) 

Aprehender los elementos consensuales manifiestos en la sociedad civil; 2) Convertir esos 

elementos en un discurso ideológico global y explícito para unificar nacionalmente a los 

conglomerados sociales con el fin de lograr la reproducción del status; y 3) Configurar el 

discurso ideológico en un sistema de poder, a manera de sociedad política que no sólo 

garantice el sostenimiento de los rasgos consensuales, sino que se aprecie, además, como 

expresión de éstos (Cortés, 1989: 93). 

Es relevante en este análisis considerar las operaciones de los intelectuales orgánicos en 

los medios de comunicación desde las citadas funciones que establecen formas de legitimación 

mediante el consenso, la cohesión y el sostenimiento del poder de la clase dominante. Desde 

esta perspectiva el intelectual es el organizador de la sociedad en todas sus esferas. Se encarga 

de ensamblar una concepción del mundo coherente, acorde con las concepciones de los 

sectores ideológicos, políticos y sociales integrados en el control del aparato de poder. 

Gramsci diferencia grados cualitativos conforme a las capas sociales, que son: La 

Filosofía, el Sentido Común y el Folclor. En la primera descansa la responsabilidad de 

preservar la cohesión ideológica integral del bloque social. Esta es la máxima referencia de 
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todo el sistema ideológico y se presenta como un nivel que caracteriza a la ideología. Este 

autor visualiza la idea de la filosofía -en sentido amplio- entendida como una reflexión crítica 

organizada que se ejerce sobre las formas existentes del pensamiento, así como su relación con 

todo aquello que las produce y garantiza la cohesión. Observa a la filosofía como el aspecto 

más elaborado de la representación del mundo y admite la capacidad filosófica en todos los 

hombres, distinguiendo que sólo quienes asumen la reflexión crítica pueden ser filósofos y 

correlaciona la confrontación clasista con la mediación intelectual.  

El conflicto de clase también tiene un sentido profundo para Gramsci en este tema, pues 

involucra la confrontación entre las construcciones intelectuales de la realidad. El proceso 

cognitivo se convierte así en una parte integral de los conflictos sociales y no puede ser 

analizado independientemente de su realidad. La aprehensión de la realidad, forjada de una 

autoconciencia crítica, depende de la mediación intelectual. Gramsci alega que las masas no se 

hacen independientes por sí mismas, sin organización, ni éstas funcionan sin intelectuales. 

Asegura que el nexo entre teoría y praxis se establece a través de los especialistas. A su vez, 

indica que la producción de intelectuales es un proceso largo y contradictorio, con sus 

respectivos avances y retrocesos. Este proceso de producción de intelectuales es largo y 

complejo con disgregaciones y congregaciones, que permite probar la fidelidad de las masas, 

las adhesiones culturales que están suscritas a la dialéctica entre los intelectuales y esas masas.  

El segundo grado cualitativo correspondiente a las capas sociales sería el sentido común, 

propio del caos de las clases subalternas, al que Gramsci denominó “el negrero de los 

espíritus”; con sobrada razón lo calificaría como la forma más insidiosa de la hegemonía de la 

clase dominante y como causante del letargo y conformismo de las clases subalternas 

(Gramsci, 1970: 18). No obstante, para este autor, dentro de las creencias populares se puede 

hallar un núcleo sano del sentido común que debe recuperarse mediante una reforma moral e 

intelectual dirigida hacia la creación de un Estado ético que diluya gradualmente a la sociedad 

política y promueva la autorregulación de la sociedad civil. Es la concepción del mundo típica 

de las clases subalternas en las que se manifiesta una caótica concepción del mundo, 

aproximada a la no conciencia. 

En la última capa social concebiría al folclor como el aspecto más desorganizado de la 

cultura, compuesto por fragmentos de elaboraciones del pasado integrado por innumerables 

valores, supersticiones y creencias. 
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Del Sentido Común a la Opinión Pública 

 La categoría “sentido común” se entiende en este estudio de manera relevante por su 

importancia en la creación de matrices de opinión desde el poder massmediático. El sentido 

común aparece como una fórmula de generalización de fragmentos de realidad que forma 

parte de la tarea intelectual. Para Gramsci (2003) el sentido común es una concepción 

mitológica del mundo por su carácter disgregado, incoherente de conformidad con la posición 

social de las multitudes. Lo concibe como un concepto equívoco, contradictorio y multiforme 

que es un producto y un devenir histórico. De manera que se asume al sentido común como un 

saber inmediato superficial -enmascarado- asociado a la resolución de conflictos o intereses 

cotidianos que por su levedad en lo real impiden la reflexión profunda, crítica y trascendente 

que conlleve al conocimiento causal de los acontecimientos.  

Queda así entendida la naturaleza acrítica del sentido común, además de su inconsistencia 

como conciencia teórica, provocando en las masas la vivencia de la filosofía como una fe y no 

de manera racional. He aquí otro fundamento de adjunción al componente emocional, pues 

dentro de la producción del sentido común se alienta la creencia como una forma de fe, bien 

sea como opinión insegura o como dogma fanático e irreflexivo suscrito a tendencias y 

liderazgos. 

El sentido común no es racional y por tanto se remite a la captación, a través de lo 

sensorial, mediante la experiencia. Esta ausencia de conciencia forma parte del sistema y 

puede condicionarse con las matrices creadas por la clase dirigente. Gramsci observa en el 

sentido común una base para la transformación social. Tomando distancia de lo anterior, 

citada facultad de transformación adjudicada al sentido común es aludida por Paoli (2002), 

quien remite a su posibilidad de reordenar la sociedad. De manera que el sentido común esté 

compuesto de la sedimentación de variadas concepciones del mundo, de tendencias filosóficas 

y tradiciones que llegan a la conciencia colectiva de manera dispersa y fragmentada. “De ese 

"sentido común" se tomarán referencias y ordenamientos que justifiquen o reprueben los actos 

de la vida pública y privada”, asumiéndose “verdades” generalizadas. 

En la categoría gramsciana “sentido común” se evidencia un fuerte aval de las maniobras 

emotivas descubiertas en los discursos de campaña analizados en esta investigación, pues la 

reorientación del sentido común es posible cuando la dirigencia de un movimiento social se 

identifica y es identificada por las masas constituidas como “pueblo”, como gente que 
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participa de los sentimientos y las pasiones populares. Es importante, en este sentido, subrayar 

que el denominado “pueblo” transformará su sentido común ante las nuevas evidencias 

históricas que se susciten en los reordenamientos sociales políticos que alienten nuevas lógicas 

de interpretación de la totalidad real. El desarrollo de acciones que entrañen finalidades 

buscadas por los grandes contingentes humanos propiciará la receptividad. Es en este contexto 

donde el intelectual, el político-intelectual, podrá formular nuevas tendencias que 

reestructuren el orden intelectual y moral, pese a las atribuciones emocionales que puedan 

incidir en la creación del mismo. 

 Los grandes movimientos populares, donde diversos pueblos, territorios y culturas se 

unifican en torno de una dirección política motivan condiciones para la creación de una 

unidad, de un bloque, que, aunque contingente y provisional, posibilita la creación y difusión 

de elementos que incidirán en los diversos sentidos comunes y tenderán a generar un lenguaje 

nacional, tal como se puede apreciar dentro del actual proceso político venezolano. Es 

necesario subrayar que en la visión de Gramsci el sentido común se fundamenta en 

concepciones del mundo impuestas con recursos valorativos, ideológicos y prácticas sociales 

que obedecen al campus y el hábitus que surge en esta correlación capitalizada culturalmente. 

Es posible que cada estrato social pueda poseer su propio sentido común. La idea de sentido 

común en Gramsci tiene carácter dogmático: “Cada corriente de pensamiento deja atrás una 

sedimentación de sentido común que se cristaliza en un modo contradictorio en la conciencia 

popular. El poder de influencia que tiene la ideología dominante es visible en el contenido del 

sentido común” (Gramsci, 1971). 

En una aproximación a esta categoría se puede inferir la influencia de la filosofía sobre 

las concepciones del mundo de las clases auxiliares y subalternas. En todo movimiento 

filosófico orgánico es necesario mantener el contacto con las clases populares a fin de 

dirigirlas mejor ideológicamente. La conexión entre filosofía y sentido común está asegurada 

por la política que afirma la unidad ideológica del bloque histórico. Acá involucra la 

concepción del mundo de las clases subalternas con concepciones del mundo heterogéneas, 

existentes desde épocas pasadas y constituidas como una sedimentación que se hace efectiva 

de forma contradictoria en la conciencia popular. Asume que cada estrato social tiene su 

propio sentido común y cada corriente de pensamiento deja atrás esa sedimentación de sentido 

común que se cristaliza en un modo contradictorio en la conciencia popular.  
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La ideología dominante tiene un poder de influencia que está presente en el contenido del 

sentido común. En esta perspectiva el sentido común es la filosofía de los no filósofos, la 

concepción del mundo de las clases subalternas en la fase negativa de su desarrollo que 

implica la subordinación política y cultural con relación a los grupos dominantes y a sus 

ideologías. Es una forma negativa del orden intelectual. La filosofía, por el contrario, sería una 

concepción homogénea, coherente y sistemática del mundo. 

La categoría que hoy se entiende como cultura popular es citada por Gramsci bajo el 

término “folklore”, sería otro de los grados cualitativos de las clases sociales. Se explica como 

una forma inferior de cultura y de pensamiento filosófico propia de las clases subalternas 

sujetas a la hegemonía dominante. Sustenta la unidad ideológica en el bloque social. En la 

visión de Gramsci (1980), el folklore -que se asume hoy como cultura popular- es un vehículo 

para la comprensión histórica de las cosmovisiones predominantes en un momento histórico 

determinado. Representa el sistema de creencias, supersticiones, opiniones, percepciones y 

formas de actuación.  

En razón de lo expuesto Gramsci asume el tema de la responsabilidad protagónica del 

sujeto y su conciencia en la cultura. Ser hombre supone ser más que todo espíritu, creación 

histórica, en lugar de naturaleza. Destaca que es un asunto cultural lograr radicar el socialismo 

de manera paulatina, escalando estrato por estrato. De esta forma, considera que la humanidad 

puede obtener la conciencia de su valor y el derecho a vivir de manera independiente fuera de 

los esquemas y de las minorías afirmadas históricamente. Admite acá que toda revolución 

requiere un trabajo previo de penetración cultural y este proceso queda evidenciado en este 

análisis de la situación nacional. En los cuadernos de la cárcel amplía esta idea subrayando el 

papel político de la cultura como constructora de la hegemonía, además de ser creadora de la 

guerra de posición y formadora de consenso. 

En torno a lo anterior, Gramsci asevera que las transformaciones de las relaciones de 

producción se dan a través de la formación de una nueva cultura que se encarga de constituir a 

los agentes de la transformación económica y de conferir sentido a una revolución ideológica 

que, de manera previa, y posterior a la asunción del poder, constituya una nueva sociedad 

civil. Como es conocido, este teórico enuncia el tema de la sociedad civil cuando analiza las 

funciones diferenciadas del Estado: en la sociedad política con sus organismos instituidos, 

descansa la función de coerción para establecer el control social explícito; mientras que la 
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sociedad civil asume la constitución de la hegemonía y la dirección ética mediante la 

transmisión de la ideología. 

La Ideología como Categoría Integradora de las Representaciones 

La ideología y la visión del mundo son dos unidades operativas dentro del proceso de 

configuración de la massmediación política, por tanto, se deben considerar también a la luz de 

los estudios críticos latinoamericanos de la comunicación, en su coexistencia con el 

pensamiento crítico marxista dentro del enfoque gramsciano, pues los medios masivos están 

implicados como pieza fundamental de la “estructura ideológica” enunciada por el citado 

autor. 

 El concepto de ideología es transicional; pues luego de haber germinado en la matriz 

sensista del materialismo francés, en manos de Destutt de Tracy (1801), inició un viaje de 

significaciones. Superó los debates de Condillac y Bacon en su insuficiencia como una ciencia 

de las ideas. Posteriormente, alcanzó posicionarse como la legitimización simbólica de la 

dominación y finalmente pudo establecerse como un sistema de creencias, de representación 

de intereses sociales para la acción colectiva. Por otra parte, en ese camino, también se le 

relacionaría a distintas visiones del mundo.  

Las complejidades y ambigüedades descritas como concepciones de la ideología, fueron 

analizadas por Lanz (1975), quien produjo las aclaratorias necesarias para despejar la 

comprensión del tema, considerando que la mayor confusión radicaría en la indefinición de su 

universo conceptual y en la imprecisión de su estatuto epistemológico. En su abordaje de la 

significación, sería, para entonces, importante comprender su inserción como señal semántica, 

con una doble función teórica que comprende: por un lado, la dialógica, como señal 

comunicativa, y por otro, el aspecto gnoseológico, como mediación sujeto-objeto. Lanz 

prefiere subrayar la profundidad del término en atención a las razones epistemológicas que lo 

derivan para situarlo en un grado nocional, conceptual o categorial. “En la dimensión 

nocional, ideología significa toda forma de representación de la realidad (modificada o no). El 

modo como el hombre internaliza sus múltiples experiencias, y el sentido social que 

transforma esa experiencia en historia” (Lanz, 1975). 

En el nivel conceptual ubica a los términos que abordan las determinaciones del objeto 

como fenómeno, diferenciado sus alcances y restricciones. Considera que distintos autores se 
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detienen en dos núcleos problemáticos para abordar el concepto de ideología. Por un lado, está 

lo que llama “ejercicio de enmarañamiento” que descalifica lo ideológico y le da un carácter 

peyorativo. En este ámbito sitúa a la ideología alemana debido a su carga adjetiva. En segundo 

lugar, precisa a la ideología como “Falsa Conciencia”, siendo esta concepción la validada por 

la mayoría de los autores, aún con discrepancias entre ellos, y pese a no concebirse muchas 

veces de manera categorial. Lanz fundamenta con precisión que lo ideológico sólo adquiere la 

dimensión categorial cuando es ubicado históricamente en el marco de la lucha de clases: 

La ideología es -básicamente- un emergente superestructural de clases, determinado 
históricamente por las formas de la lucha de clases y sustantivada por los modos 
como la efectuación simbólica (cultura) opera en cada formación social específica. 
De la relación estructura, lucha de clases-cultura se nutre toda la manipulación de las 
conciencias sobre la cual fundamenta -en una de sus instancias- la clase dominante 
(Lanz, 1971: 31). 

 
 Es relevante considerar la plenitud categorial expresada por Lanz para enmarcar nuestro 

análisis de la massmediación de la política en el contexto de la reestructuración del espacio 

público venezolano y en el devenir del debate político en Venezuela. Las formas de lucha de 

clases de nuestra sociedad registran operaciones mediáticas/políticas que intervienen en el 

diseño de la esfera pública, suscritas al tránsito ideológico, entendido como un nivel de 

estructuración determinado históricamente por la síntesis de ordenación de la realidad social. 

Las audiencias consumen contenidos noticiosos que les muestran modelos de realidad 

mediados por las intencionalidades editoriales acordes con la lucha de clase y con la gestión 

instrumentada de la hegemonía a través de los medios de comunicación, lográndose así 

adscripciones, posturas y fanatismos que entretejen la llamada “opinión pública”. 

 Se hace necesario estimar la centralidad de la estructuración ideológica en la modelación 

de identidades, junto con la conformación de la cultura política actual venezolana plagada de 

contradicciones, falseamientos, beligerancia, juego de emociones, tramas lúdicas y hasta 

movimiento de pasiones antagónicas e irreconciliables que dominan nuestro espacio público. 

Para abordar lo ideológico con el peso categorial de mérito para investigar la 

massmediación política se reconocen en Lanz (1975) varias postulaciones útiles como 

reflexión para este trabajo: 

• La ideología tiene una determinación histórico-concreta en los inicios de la sociedad 

clasista y se hace proyecto con el despegue de la sociedad capitalista. El autor comprende, en 

este nivel, dos fuentes de significaciones necesarias para su análisis: a) En primer lugar acusa 
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la asimilación de las consumaciones simbólicas presentes en toda formación social. b) Integra 

el sistema de representaciones propio de la ideología de clase que intenta instaurar una doble 

naturaleza de efectos: como ideología dominante que pretende universalizar su sistema de 

representaciones8 y como ideología emergente que produce la sustantivación de la praxis de 

una clase con un proyecto con posibilidad reivindicativa. 

• En la aproximación categorial a la lucha de clases Lanz observa el carácter histórico de 

la ideología en la tradición marxista, en atención al relacionamiento del sujeto con la realidad 

en el espacio de conflictualidad. Acá delinea las condiciones verticales constitutivas de la 

ideología y refiere la preponderancia de la contradicción en el estatuto epistémico para la 

argumentación teórica de ésta. Afirma que el espacio contradictorio de la lucha de clases es el 

reflejo de las prácticas antagónicas de clase, por tanto, lo ideológico es inmanente a la praxis y 

no puede pensarse fuera de ésta. En esta segunda determinación destaca una doble 

direccionalidad: a) De carácter encubridor que avala y justifica las contradicciones de clase. b) 

De carácter instaurador o de resolución de la contradicción. Lo ideológico legitima la 

dominación y también puede engendrar acciones para disolver la dominación 

• Lo ideológico corresponde a un nivel de estructuración y no a una estructura y puede 

ser visto como una dimensión global que regula la cohesión de la sociedad. La tarea 

estructurante de cohesión, por supuesto, en este caso concierne a los medios como parte del 

andamiaje de esa totalidad. 

La Estructuración del Espacio Público en el Contexto Massmediático 

El espacio público es una de las categorías centrales en esta reflexión, pues precisamente 

se constituye como la plataforma para la interacción social que posibilita la mediación de 

asuntos de interés común que competen tanto a la sociedad civil como a la sociedad política. 

La concepción actual se inserta en la idea de un “territorio” para la propagación de la 

comunicación y la legitimación del sentido común. De hecho, es un ámbito consumado por el 

posicionamiento de los medios como núcleo de la sociedad, como producto de la gesta 

hegemónica de las corporaciones mediáticas dominantes. 

                                                 
8 El aspecto que alude a las representaciones, en el enfoque de Lanz, devela la conformación del poder como 
contradicción entre la clase dominante y la subordinada. Al mismo tiempo como factor de cohesión/disolución de 
la totalidad social antagónica. 
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En el contexto actual los medios de comunicación se aprecian como ejes constitutivos del 

espacio público, pues son los modeladores inmediatos de la realidad diseñada para el consumo 

masivo en función de la cultura dominante. Los mass media se consideran como el espacio 

público contemporáneo, en virtud de que amplían la participación de los ciudadanos en lo 

público, proveyéndoles visibilidad pública. De igual modo, el contexto massmediático 

posibilita la participación ciudadana y la democratización del poder; así como también pueden 

conducir al empobrecimiento participativo en los discursos que pone en escena en aras de la 

mercantilización noticiosa. A juicio de Ferry y Wolton (1998) el surgimiento del criterio del 

espacio público actual responde a los eventos históricos propios de la masificación social, la 

irrupción de la cultura massmediática en el mundo occidental impuso un cambio normativo en 

la sociedad vinculado a la comunicación política y al debate racional que se sopesaba en un 

espacio adscrito al tiempo y al territorio, equivalente al de la mediatización de la vida pública, 

donde los dispositivos son tecnológicos (medios) e institucionales (el Estado y sus 

instituciones), y el público no se limita sólo a su apreciación de lo local o nacional. Asume a 

los públicos modernos, en oposición a las comunidades tradicionales, como conjuntos de 

personas que, aún sin estar en interacción continua, ni en cercanía presencial, están sujetos a 

los mismos estímulos sociales. 

La idea del debate público respondió desde sus inicios a la comunicación, considerando el 

almacenamiento y la circulación de información, junto a los contenidos simbólicos manifiestos 

en la prensa y en distintos impresos. Estos se han ido transformando desde el siglo XV, hasta 

hoy, produciéndose a escalas cada vez mayores; siendo los mass media los vehículos ideales 

para el transporte de materiales significativos (por tanto, ideológicos). Al respecto, Thompson 

(1998) estima que la producción e intercambio de información y contenido simbólico 

mantienen su centralidad en toda sociedad, de manera que la comunicación mediática desde su 

aparición consiste en una reelaboración del carácter simbólico de la vida social además de ser 

concebida como una reorganización de las formas en las cuales el contenido y la información 

simbólica se producen y se intercambian en la esfera social y en una reestructuración 

relacional de los individuos entre sí y consigo mismos. 

La transición de la edad Media a la Moderna, al traer consigo el desprendimiento del 

Antiguo Régimen y la creación de nuevas instituciones, propició una nueva visión de lo 

público y de lo privado. La conciencia de la naciente sociedad antropocéntrica trajo a un 
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hombre nuevo que despertó con las luces de la Razón, exorcizó el oscurantismo y comenzó a 

socializar con las armas legadas por la Modernidad, consumadas con la “vara mágica” de las 

letras desplegadas por el efecto Gutenberg y el naciente camino de “la ciencia, el orden y el 

progreso”, que no es más que la puerta abierta al capitalismo en medio de sus consabidas 

grandes revoluciones (religiosa, industrial, científica, intelectual y política). 

La noción moderna de espacio público surgió en contexto ilustrado del siglo XVII y 

alcanza su fortalecimiento con la aparición de la burguesía y el comienzo de la coyuntura de la 

crítica liberal al Estado absolutista, antes incuestionable en los espacios colectivos. Con la 

emergencia de este terreno surge también la opinión pública (Price, 1994: 22) bajo la idea del 

igualitarismo en el debate público que intentaba determinar la voluntad común, aunque las 

condiciones reales distaran mucho de la equidad social, pues la estructura liberal profundizaba 

la separación, el individualismo, la acumulación del capital, las relaciones desiguales y la 

consolidación de la burguesía. Antes de la aparición de la industria mediática la espacialidad y 

la temporalidad cobraban un sentido diferente, la noción de pasado y de lo próximo (en cuanto 

a tiempo y espacio) tenía un valor distinto. La irrupción de la prensa y demás medios de 

comunicación dio lugar a la “historicidad mediática”, generando una percepción distinta del 

tiempo, lugar y espacio, (Thompson, 1980: 55) De manera que la percepción de nuestro 

mundo apareció cada vez más mediatizada por las formas simbólicas.  

El periodismo ilustrado es un referente en el surgimiento del sentido ideológico de la 

prensa, argumentado con un propósito informativo más que educativo. Como es de 

conocimiento público, esa educación no tenía fines altruistas, sino que estaba contextualizada 

dentro del marco de la concepción del hombre nuevo, iluminado por la Razón y por las 

implicaciones de la ruptura con el espíritu religioso del Antiguo Régimen. El surgimiento de la 

prensa, al igual que el de la educación, tuvo como móvil promover el control social para el 

reordenamiento de una sociedad anarquizada en medio del encendido de las luces de la Razón 

iniciada con Descartes en el siglo XVII.  

Con el advenimiento de las grandes revoluciones y, en consecuencia, con las luces de la 

ilustración y las transiciones derivadas del naciente capitalismo, la prensa comienza a ejercer 

su función social como espacio público. Concibe un ámbito que propicia el lugar de encuentro 

entre los sujetos de cada sociedad para discutir intereses comunes, así como también se 

convierte en un instrumento para la regulación y control de las instituciones. La prensa, 
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igualmente, proporciona sentido a la realidad para alentar la conformación de la opinión 

pública y a la vez se constituye como empresa comercial suscrita a las demandas del mercado 

y con participación en el juego del poder que amerita la conexión con las masas que sólo 

pueden proveer los mass media. 

En la euforia democrática, producto de la Revolución Francesa, se destaca el 

reconocimiento de la libertad de prensa como un lento proceso iniciado con la aparición de la 

primera publicación periódica en Holanda “Noticias Recientes” en el año 1606 y con el 

surgimiento en el siglo XVIII del Daily Current (1702) en Inglaterra. A partir del siglo XVIII, 

los diarios comienzan a ser el estímulo para la constitución del público político con la 

proliferación de la prensa ideológica doctrinal y política puesta a la disposición de los ideales 

religiosos, políticos y sociales de la época.  

Los materiales impresos fueron los primeros productos fabricados en masa, en medio de 

la gesta Iluminista. No obstante, en la Antigua Roma ya existían las actas públicas y en el 

Medioevo ya habían proliferado los libelos, las hojas sueltas de avisos, además de los 

mercaderes de noticias que redactaban los avisos públicos, mas fue en el contexto de la 

Ilustración que los impresos se transformaron en mercancía y en instrumentos para 

transmisión de ideología. De modo que las publicaciones periódicas en serie fueron el 

vehículo para la divulgación de las ideas ilustradas a finales del siglo XVII y durante el siglo 

XVIII.  

En el siglo XIX la prensa se desarrolló a la par de la revolución liberal y de la revolución 

industrial, con las que tuvo un estrecho vínculo. En medio de este panorama comienza a 

alentarse la opinión pública con el fin primordial de emitir los criterios políticos dominantes, e 

incipientes temas propios del contexto, como la libertad, el sufragio y los partidos políticos, 

entre otros. La prensa surgió como un procesador de los actos políticos en pleno auge del 

positivismo como cultura dominante que estimula el surgimiento de la opinión pública como 

práctica común del hombre nuevo. Es decir, que desde su aparición como producto masificado 

en el contexto iluminista estuvo al servicio de la construcción de la hegemonía como proceso 

de dirección político cultural. Esta emergió considerándose una práctica cultural para la 

participación ciudadana, manifestándose como una contribución a la alfabetización y a la 

creación de opinión pública. 
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La cohesión del colectivo se sostiene en el espacio público, como instancia donde se 

adquiere la noción de realidad como totalidad. Al respecto, el comunicólogo argentino, Sergio 

Caletti, considera que el espacio de lo público es la instancia de articulación por antonomasia 

entre las instituciones políticas del dominio y la vida social en un extenso sentido y también 

“una de las forjas privilegiadas donde los agentes devienen en sujetos sociales, es decir donde 

se labran las formas de la subjetividad” (Caletti, 2000: 18). Este autor menciona que, así como 

en la antropología se correlacionó en el pasado la comunicación con la cultura, se hace 

imposible en este momento histórico analizar la comunicación fuera de la política. 

Es conveniente precisar que el asentamiento de formas comunicativas durante los siglos 

XIX y XX obedeció tanto al surgimiento del liberalismo como al de la ideología enarbolada 

por los revolucionarios de fines del siglo anterior -protagonistas de la Revolución Francesa y 

patriotas norteamericanos-. Los postulados liberales se naturalizaron política social y 

económicamente permitiendo el asentamiento del individualismo, la invocación de la defensa 

de los derechos humanos y la filosofía progresista. Estos factores alentaron el surgimiento del 

capitalismo, además del afianzamiento de la exaltación de las nacionalidades y la 

generalización del régimen parlamentario. Asimismo, se suma la industrialización, las 

confrontaciones bélicas y el internacionalismo para el establecimiento desde el mundo 

occidental, de un orden mundial de la información (Ruiz, 1998). 

Los cambios tecnológicos, impuestos por la industrialización, establecieron el mercado de 

masas propiciado por los medios y la información se inicia como bien de consumo para las 

clases media y baja, dejando de ser una exclusividad de las élites. El mercado de masas de los 

impresos arribaría a América a partir de 1860 con la ebullición de las migraciones hacia el 

oeste de Norteamérica, como instrumentos para la solidificación de la clase media 

estadounidense y la consolidación de la economía de mercado. La concepción del espacio 

público se afirma con la aparición de la sociedad de medios que sustituiría a la sociedad de 

masas. Ferry (1992) lo define como el marco mediático que faculta a los dispositivos 

institucional y tecnológico, de las sociedades posindustriales, para exponer al público distintos 

aspectos de la vida en sociedad. En su perspectiva asume como mediático lo que vincula 

(mediatiza) a las sociedades consigo mismas y entre sí. Todo evento tiene correspondencia con 

el espacio público cuando es difundido más allá de los colectivos que los protagonizan, 

convirtiéndose, en la actualidad, en un asunto que involucra directamente a los mass media. 
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La prensa creó el clima necesario para la y expresión de los planteamientos ideológicos y 

emergió como testigo de las convulsiones sociales del momento. Es, entonces, en el inicio de 

la contemporaneidad que los medios de comunicación van a comenzar a establecerse como el 

entramado idóneo para la concertación de lo público Desde allí comienzan a ser vistos los 

medios como instrumentos democráticos para la libertad, para luego impactar a las masas en el 

siglo XX, con la aparición de la radio en 1920 y de la televisión en 1945, con expectativas que 

continúan atribuyéndoles poderes positivos para el bienestar público. En tal sentido hay que 

considerar tres atributos esenciales en la mediática de los primeros tiempos: 1) La 

democratización de la cultura, 2) la expansión del debate público y, de manera reciente, 3) la 

reparación de distintas formas de disfuncionamiento social (Monzón, 1990: 98).  

En otro orden de ideas, es imperativo subrayar que es a partir de las contribuciones de 

Hanna Arendt y Jürgen Habermas que la categoría “espacio público” cobra realmente su 

sentido político/ideológico y se le comienza a reconocer como espacio de la ciudadanía, de la 

expresión del poder y de los derechos compartidos. Los aportes de Arendt (1972) y Habermas 

(1984) reconfiguraron la visión del espacio público. Ambos construyeron nuevas categorías 

fundamentadas en la revisión del concepto de esfera pública y privada de la tradición greco 

romana, bajo los supuestos del ágora y el fórum que remiten a las figuras de ciudadanos libres 

frente a los poderosos.  

Arendt confiere una mirada simbólica al espacio público, lo advierte como un lugar 

subjetivo de confluencia para la concertación. Lo define a partir de una concepción de carácter 

más simbólico como un lugar de las apariencias, como forma de subjetivación no identitaria, 

intercepta los territorios familiares y de identificación comunitaria, como lugares de la libertad 

y la igualdad (Arendt, 1972). Bajo los términos de esta autora se asume la categoría espacio 

público como una definición de carácter político que designa a la esfera de coexistencia 

pacífica de estratos sociales diferenciados o contradictorios. Es decir, lo que describe como 

estar juntos “sin que caigamos los unos sobre los otros” (Arendt, 1988). Esto significa la 

apreciación de un lugar donde se dirimen las ideas, superando las discrepancias. El espacio 

público se concebiría, en este caso, como un territorio de libres acuerdos entre sujetos con 

intereses disímiles bajo el supuesto de una búsqueda emancipatoria. 

Es oportuno destacar que la concepción de espacio público suele aparecer asociada tanto 

al tema de la concentración de lo público en el seno del Estado, como también al proceso 
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ideológico inclusivo de la clase burguesa emergente en la transición de la sociedad feudal a la 

capitalista. Dentro del pensamiento crítico se observan algunos criterios que conducen a la 

transición de esta definición para constituirse como una categoría de carácter ideológico. En la 

perspectiva de Marx, no se distingue una noción deliberada sobre el espacio público; pero va a 

ser el concepto de “mediación”, tomado de la Crítica a la filosofía del Estado de Hegel (Marx, 

1874), el que expresa las estructuras generadoras de la conciliación entre la sociedad civil y el 

Estado y crea esa noción de “lugar” para la concertación y atenuación de contradicciones.   

La visión de lo público en Marx evidencia así en el pragmatismo implícito en las 

contradicciones del idealismo de Estado dirigido hacia el incremento de la participación 

política de los individuos mediante la superestructura devenida de la estructura económica. La 

presunción de participación se fundamenta en el proceso productivo a fin de cubrir su 

necesidad de desarrollo para la consolidación de un imaginario de libertad dentro de la 

sociedad. De modo que esta participación se infiere como una práctica de la sociedad civil 

supeditada a las acciones materiales de consumo que proveen la consistencia al espacio 

público. 

En la perspectiva gramsciana el tema del espacio público aparece dimensionado sin ser 

categorizado de manera específica. Su postura sobre la sociedad civil converge con este tema 

sin hacerse fiel al sentido que hoy se le confiere desde los estudios culturales y sociales. En su 

enfoque, Gramsci (1999) asume a la Sociedad Civil como todo lo que se distingue de la 

Sociedad Política y permite la asociatividad de los civiles, es donde se forma la voluntad 

colectiva. Es en esa asociatividad se advierte una conducción hacia este concepto, pues se 

reconoce como instancia dialógica pronunciada hacia lo público. De modo que la sociedad 

civil como componente del Estado es la que se inscribe en la de producción de ideología y, por 

tanto, del consenso. La dirección intelectual y moral se concibe como una propiedad de la 

Sociedad Civil en contraposición a la Sociedad Política, cuya eminente tarea es la opresión 

mediante mecanismos coercitivos. Lo público, en este caso, se interpreta como una dimensión 

del Estado.  

Estas argumentaciones conducen a la comprensión de un espacio público como el espacio 

en el cual se consolida una dialéctica de conflicto entre las fuerzas hegemónica y 

contrahegemónica. La dinámica social se observa como una dirección hegemónica de la clase 

dominante que va al encuentro permanente con la resistencia del proletariado. Es la clase 
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hegemónica la que va a imponer los usos del espacio público, a través de sus prácticas 

contrahegemónicas procurarán nuevos usos y apropiaciones del espacio. Este pensamiento 

manifiesta claramente esas tensiones propias del espacio público como oposiciones 

representadas por la fuerza/consenso, coerción/persuasión, sociedad política/sociedad/civil y 

política/engaño, entre otros, que congregan “todo el complejo de actividades prácticas y 

teóricas con las cuales la clase dirigente no sólo justifica y mantiene su dominio, sino que 

también logra obtener el consenso activo de los gobernados” (Gramsci, 1999:186). 

 Como se ha mencionado antes, en la visión gramsciana la hegemonía se conforma en el 

interior de la sociedad civil y de sus instituciones, de manera que el espacio público se concibe 

como un lugar de lucha hegemónica y no como residuo cultural proveniente de la dominación 

económica. El bloque histórico se estructura mediante prácticas contradictorias y antagónicas. 

En este sentido el espacio público se representaría como un mecanismo de correlación 

ciudadana que permite a la clase dominante aminorar las contradicciones que la sustentan, 

para logra as el consenso de los dominados. El sistema político, en este proceso, instrumenta 

su aparente neutralidad ante la clase dominada para legitimarse y sobreponerse a los 

antagonismos y reproducir así la dominación. 

 En la perspectiva gramsciana, se destaca la relación al tema de la política, se le concibe 

mediante dos acepciones: 1) la política amplia que se suscribe a la libertad y a la universalidad 

con distintas maneras de manifestarse en la praxis que supera la pasividad y la manipulación 

de la información inmediata de la realidad en la que todas las esferas del ser social han sido 

perforadas por la política, sin que esta se pueda erradicar. 2) La política catarsis se indicar la 

transición del momento económico al momento ético-político, que genera un momento 

superior de conciencia. 

                
La Comunicación Política como Acción Discursiva para la Gestación del Poder 

Este estudio se inscribe en la consideración de lo político como un tema ramificado que 

implica de manera constitutiva la organización de lo social mediante un ordenamiento que 

conecta a la sociedad civil con el Estado. La política no se concibe sin el ejercicio del poder y 

apela a lo gubernativo para asirse a la práctica posible dentro de una concepción tempo 

espacial. En términos generales se debe anteponer la idea de la política y lo político para 

delimitar el sentido de la cultura política que se presenta en la inmediatez esta investigación. 
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Mouffe (2011) enmarca a “la política” en la idea de un conjunto de prácticas inherentes a la 

actividad política tradicional; en cambio, sujeta “lo político” al modo en que se instituye la 

sociedad. En este sentido, la política es atribuible al plano “óntico” (apreciable fuera del ente 

con pasividad) y lo político al plano “ontológico” (en estrecha correspondencia con el ser, 

siendo observable desde adentro) 

Al pensar la política dentro de la tematización de la massmediación, se admite, de manera 

inclusiva, el enfoque de esta categoría en un vínculo estrecho al círculo que se establece entre 

el discurso y la escena pública. En esta tónica autores como Ernesto Laclau (2005) y Arendt 

(1997) confieren primacía al discurso como motor de la acción social que implica un todo 

relacional. Por supuesto, en este entramado del ejercicio del poder surge la institución de la 

hegemonía como meta fundamental que se valida por el lexus como servidor ideológico para 

el logro de fines.  

Lo político remite a una interrelación estrecha con el Estado (Schmitt 1984), y éste último 

es el que define, a su vez, el status político de un pueblo. Martos (2001), desde el enfoque 

crítico, prioriza en lo político un sentido esencial de la organización y formas institucionales 

que regulan la vida del organismo político, temas que en su criterio definen la esencia, el 

sentido y la dirección de la política. Adjudica a esta categoría un vínculo inmanente al poder: 

       De lo que se trata en Política es del Poder. Específicamente: de la conquista, 
consolidación y expansión del Poder. Lo que realmente diferencia a los sistemas 
monárquicos de los republicanos es el grado y la forma de concentración del Poder. 
Mientras que en una república - de hecho, o en teoría - este poder se halla disperso en 
varias instancias; en una monarquía el Poder se halla - de hecho, o en teoría -
concentrado en una instancia, aunque no necesariamente en una sola persona, más el 
hecho de que admitir que la Política es, en primer lugar, actividad en relación con el 
Poder. (Martos, 2001). 

 
En lo anterior se aprecia que distintas ópticas acreditan lo político como asunto inherente 

al Estado y al poder, pudiendo añadir que la idea misma de la política penetra en todos los 

espacios de nuestra vida. Morín (2002), desde su visión antropológica, confirma que la política 

filtra todos los espacios vivenciales y se funda en la pretendida búsqueda de la felicidad y de 

la promoción del hombre, siendo imposible, como fin, ante la idea de progreso de la 

humanidad. Su pensamiento evidencia la idea de crisis y fragmentación política en todas las 

instancias ante el fracaso de formaciones políticas que puedan abarcar a toda la humanidad. En 
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esta perspectiva la antigua política de estricto sentido se ha transformado en una “política del 

hombre en la sociedad”. 

De igual manera la política como un asunto imperativo que abarca todos nuestros 

espacios, que, además, sujeta a la conducción del poder en esa búsqueda de la emancipación 

ciudadana. De forma intrínseca la condición léxica, enunciada por Hanna Arendt, es el 

fundamento de los medios en su tarea massmediática. Arendt, en concordancia con esta 

visión paradigmática enfatiza que siempre se percibe el mundo de una forma relativa:  

 La acción, sin embargo, sólo es política si va acompañada de la palabra (lexis.), 
del discurso. Y ello porque, en la medida en que siempre percibimos el mundo 
desde la distinta posición que ocupamos en él, sólo podemos experimentarlo como 
mundo común en el habla. Sólo hablando es posible comprender, desde todas las 
posiciones, cómo es realmente el mundo. El mundo es pues lo que está entre 
nosotros, lo que nos separa y nos une.” (Arendt, 1997:18). 

 
Para Arendt la política es acción que da sentido y durabilidad al mundo y esto involucra 

una relación estrecha con el mismo propósito de la massmediación. Esta investigación asume 

el nuevo rol de los mass media como instituciones centralizadas que responden a demandas 

mutacionales, desplazamientos y transiciones devenidos, en gran parte, de la fractura tempo 

espacial alentada por la historicidad. Dicho lo anterior, se incluye como categoría analítica la 

“Cultura Política” como rama de la ciencia política interesada en estudiar los procesos 

sociopolíticos. Esta se encarga del análisis de creencias, valoraciones y visión del mundo 

predominantes en la sociedad (Jorge, 2010). El concepto de Cultura Política en su concepción 

originaria esclarece la esencia de esta categoría analítica: 

Hablamos de una cultura política del mismo modo que podríamos hablar de una 
cultura económica o religiosa. Es un conjunto de orientaciones con relación a un 
sistema especial de objetos y procesos sociales. [...] Cuando hablamos de la cultura 
política de una sociedad, nos referimos al sistema político que informa los 
conocimientos, sentimientos y valoraciones de su población. [...] La cultura política 
de una nación consiste en la particular distribución de las pautas de orientación hacia 
objetos políticos entre los miembros de dicha nación (Almond y Verba, 1981:13) 

 

La Concepción del Poder como Productor de Realidad 

En la visión de Foucault es viable la función relevante de los mass media en la operación 

del mismo poder dentro del entramado social. En esta óptica se asumen a las instituciones 

como las retículas de poder que enuncia Foucault (1979: 125-130) y que se consagran en 
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prácticas de institución que a su vez son prácticas que sitúan a los sujetos en situaciones de 

poder, estableciendo vínculos de un saber sobre otro. Con esto se posibilita superar la 

concepción del poder como una posesión y se entiende como una dinámica presente en todos 

los actos de las relaciones sociales y no como atributo individual o colectivo. 

 De esta forma, la visión del poder supera la noción de posesión para convertirse en una 

construcción social, es decir en una acción que no existe en sí misma, sino que es generable, 

más allá de las asimetrías o simetrías de lo social. Acá se asume el poder suscrito por 

Foucault, no como algo que existe de por sí, sino como algo que se genera y que a su vez está 

inscrito en un juego de tensiones negociables, cuyos resultados no están suscritos al conflicto 

como fin último, sino que éste es una posibilidad latente. Foucault revela dos instancias del 

poder: por una parte, su cualidad estática o dinámica, y por otra,” la cualidad esencial 

(ausencia/presencia) o gradual (mayor/menor) del poder”, y añade que, de este último punto, 

se desprende la ubicuidad del poder. Este autor propone el poder como elemento presencial de 

toda relación social y como una capacidad inmanente a los individuos y grupos. 

En “Vigilar y Castigar” Michelle Foucault (2002) exhorta a dejar de pensar en el poder en 

términos negativos y enuncia la importancia del poder como productor de realidad, como 

productor de ámbitos objetuales y rituales de verdad. Dentro del proceso de massmediación es 

ese poder reticular el que se pronuncia tanto en la construcción de la gramática mediática que 

se fragua desde la línea editorial en un nivel relacional con el intelectual de la comunicación 

mediante un discurso elaborado en una propuesta de poder (propietario del medio/periodista); 

como también en la asociación del medio con el Estado y líderes consolidados. De igual 

forma, como aparece manifiesto en el vínculo de la audiencia consumidora con el texto como 

mercancía, entre tantos otros niveles relacionales que actúan en la producción de la realidad 

massmediatizada. 

El tema del poder hace necesario reflexionar sobre los medios como generadores de 

realidad. Ellos parten de una realidad previa para construir modelos de realidad que son 

consumidos como realidad misma. La realidad exterior a los medios ¿es posible pensarla? Los 

mass media son una conexión entre la realidad social y sus receptores; pero aun existiendo 

sujetos desconectados de los medios, sus valoraciones de la realidad siempre estarán mediadas 

por el sistema representacional que se consagra con la alteridad. El entorno siempre estará 

impregnado de supuestos mediáticos que se “contagian” en la cotidianidad. Las versiones de la 
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realidad siempre tienen una intención totalizadora, más las interpretaciones impondrán los 

límites. Foucault permite apreciar los reenvíos simbólicos del poder en las distintas vertientes 

y pequeños rituales dentro del entramado institucional. Las formaciones discursivas, como 

redes significativas, supeditadas al poder, se concebirán a modo relacional con la 

configuración de identidad y la producción de realidad. 

La investigación incluye visión del poder en dos vasos comunicantes. Por un lado, se 

establece como eje epistemológico de la investigación, desde la configuración de la 

hegemonía y por otro, avista los procedimientos orquestados para la construcción de la 

realidad asumiendo las retículas del poder: 

se ejerce en red, y, en ella, los individuos no sólo circulan, sino que están siempre en 
situación de sufrirlo y también de ejercerlo. Nunca son el blanco inerte o consintiente 
del poder, siempre son sus relevos. En otras palabras, el poder transita por los 
individuos, no se aplica a ellos (Foucault, 2002: 38). 

 
El Discurso como Mensaje y Como Acción Comunicativa 

 

La categoría “discurso” hace traspasar las distintas fronteras disciplinarias, pues es un 

término no inmutable, que se sostiene en sí mismo por las adecuaciones contextuales de su 

propio sentido. De una manera simple se pudiera entender como un mensaje que se expresa de 

manera pública o como una acción comunicativa destinada a transmitir algún tipo de 

información, generalmente con la intención de convencer. También puede ser comprendido 

como un sistema de ideas o simplemente como un texto que involucra un acto locutivo (la 

enunciación con sentido y referencia), un acto ilocutivo (integra la intención del acto del 

habla) y el perlocutivo (efectos que produce el enunciado en el interlocutor o en el público, 

como es en el argumento de la prensa). En todo caso, no es coherente asumir a una visión 

reduccionista del término, pues existen posturas fundamentales en su categorización. Bien las 

define Karam (2005) del siguiente modo:  

1) Una posición formalista de orden intradiscursivo, correspondiente a la perspectiva de 

Zellig Harris y Allgirda Greimas, que asume al discurso como una unidad lingüística superior 

a la oración, constituida como mensaje global o enunciado. En ésta el discurso es una fuente 

de sí mismo en forma de frases, relatos o macro estructuras. Su comprensión es de base 

interpretativa y confiere prioridad a lo sintáctico, a la narrativa y a la comprensión del relato. 
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2) Una segunda visión, apoyada en las ópticas de Emile Benveniste y Roman Jakobson, 

observa al discurso como un modelo, de manera que remite a una circunstancia de lugar y 

tiempo, procurada por la intervención de un sujeto de enunciación, quien organiza el lenguaje 

en atención a su destinatario. En esta postura los citados teóricos sentían la necesidad de 

explicar la intención del hablante mediante sus enunciados, sus formas de apropiación de la 

lengua y sus manifestaciones específicas. 

3) La última de esta clasificación, inspirada en Michel Pecheux y Regine Robin, remite a 

las implicaciones materialistas del discurso entendido como una práctica social ligada a las 

condiciones sociales de producción y al contexto de producción institucional, ideológico 

cultural; como también de orden histórico coyuntural. Para Pecheux las posiciones ideológicas 

presentes en los procesos sociales tienen mayor peso en la producción del discurso que el 

propio sujeto emitente. 

En Van Dijk se evidencia una convergencia con lo citado anteriormente con una 

dimensión social que se enlaza con el aspecto cognitivo, pues el discurso se puede asumir 

como una acción y su descripción. Se le concibe en distintos niveles de estructuras y 

explicándose de manera distinta mediante: la sintaxis, la semántica, la estilística y la retórica, 

o a través de géneros específicos como los de la argumentación y la narración de historias. 

Asimismo, el discurso puede estudiarse en términos de los procesos cognitivos (mentales) 

concretos de su producción y comprensión por los usuarios del lenguaje.  

La perspectiva de Van Dijk enunciada, se acopla a la concepción del discurso como acto 

comunicativo, pues asume el hecho de que el discurso es, también un fenómeno práctico, 

social y cultural. El autor menciona que los usuarios del lenguaje cuando emplean el discurso 

realizan actos sociales y participan en la interacción social, típicamente en la conversación y 

en otras formas de diálogo. Alega que este tipo de interacciones están “enclavadas en diversos 

contextos sociales y culturales, tales como reuniones informales con amigos o profesionales, o 

encuentros institucionales como los debates parlamentarios”. Se incluiría en este paisaje a los 

intérpretes, los que ocupan en los medios, dentro de esos mismos debates y los difunden. 

Desde principios de los 60 hasta inicios de los 70 se fraguó la consolidación de los 

estudios del discurso junto a disciplinas como la semiótica, la sociolingüística, la 

psicolingüística, la pragmática y la etnografía. Para Van Dijk estos estudios integran una 

transdisciplina que migró hacia la psicología social, la comunicación y la ciencia política y 
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que constituyó también variantes subdisciplinarias como “el estudio de los actos de habla, la 

cortesía, los eventos comunicativos, la conversación, la narrativa, la argumentación, la 

persuasión y muchos otros aspectos del texto y el habla” (Van Dijk, 2004: 6) 

Para Van Dijk el enfoque del discurso como acción social permanente también se sitúa en 

el orden y la organización. El lenguaje como discurso no está integrado por una serie ordenada 

de palabras, cláusulas, oraciones y proposiciones, sino igualmente por actos en secuencia 

seleccionados por ambos. De manera que tanto los argumentos, como las historias no sólo 

están constituidos por sus estructuras abstractas, procesos y representaciones, sino que 

simultáneamente constituyen una dimensión de actos narrativos y argumentativos efectuados 

por usuarios reales del lenguaje en situaciones reales. 

Las relaciones estratégicas de las formas implícitas en el discurso tendrán el mayor peso 

en nuestro análisis. De hecho, esta investigación se interesa en los vínculos que se trazan 

desde el discurso de la prensa, más allá de las estructuras abstractas propias de la lingüística. 

En el camino de la massmediación es importante expresar los sentidos desde las lógicas 

intencionales del discurso para poder así desmenuzar los sentidos, la apariencia y la 

subyacencia. La narrativa noticiosa cuenta desde el orden de las palabras, el estilo y la 

coherencia, entre muchas otras propiedades discursivas que están presentes en las 

composiciones estratégicas de los usuarios del discurso periodístico. 

Van Dijk bien expone que el estudio del discurso es el acontecimiento más importante 

desde mediados del siglo pasado con la producción antropológica de Propp y Levi-Strauss, 

quienes pusieron gran interés en su desarrollo. Este autor traza las transiciones disciplinarias 

provenientes de la lingüística emancipada, que no se dejó atrapar por la tradición gramatical ni 

por las ataduras de la rigidez analítica de oraciones y palabras, sino en la búsqueda de otros 

caminos para elucidar la coherencia textual y los relacionamientos que de esta derivan, 

estableciendo una paridad entre el texto con el contexto; además de su conexión con la 

sociedad. 

 En este sentido, Puerta (1996), en una alineación ricoeuriana, coincidiendo con Van Dijk 

destaca la idoneidad del paralelismo, entre el todo social y el discurso, partiendo del interés de 

las ciencias sociales en comprender el estudio de la sociedad como un discurso o una 

textualidad. El autor revisa las convergencias presentes en las teorías del discurso y en las 

hermenéuticas sociales que validan este método como un cuerpo interdisciplinario pertinente 
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en el estudio de la sociedad. Para este autor, tal como se asume en este estudio, existe una 

equivalencia entre las concepciones de discurso y texto. 

El Imaginario se Instituye como Realidad en el Discurso 

Los imaginarios sociales están vinculados a representaciones colectivas de la realidad y 

muchas veces se les ha asociado con mentalidades; pero su sentido va mucho más allá, pues 

estos son necesarios para poder comprender el modo de afrontar y conocer lo real. Esta 

categoría, se expone al considerar que el proceso de massmediación de la política en 

Venezuela involucra, precisamente, la ordenación de lo social configurado en base a dos 

identidades vinculadas al imaginario de la realidad, desde perspectivas contrapuestas que 

subsisten en la escena pública. La percepción del mundo, de lo nacional y de la cotidianidad 

obedece a los imaginarios que acaecen por la estructuración ideológica, cuya responsabilidad 

recae en la tarea de los mass media. 

 Es conocida la atribución a Jacques Lacan la mención inicial de la definición de 

“imaginario”, asumido como registro de campos y dimensiones de lo psíquico. Según Escobar 

(2000) la noción de imaginario e imaginarios surgen en el seno del pensamiento de Lacan en 

el Congreso Internacional de Psicoanálisis en Zúrich 1949, cuando pone en la mesa el tema de 

lo real, lo simbólico y lo imaginario como parte de la esencia psíquica del sujeto. Asimismo, 

acusa su transformación y su incursión nocional en las ciencias sociales en la década de los 70 

en estudios de la historiografía francesa, para luego, en los 80, iniciarse como ejercicio teórico 

en los campos de la sociología, la antropología y la filosofía. Escobar (2000) señala que en 

concepciones pasadas se asumía que lo real y lo imaginario eran opuestos. Se asociaba lo 

imaginario a lo falso y lo real se relacionaba al campo de lo verdadero. En su remembranza 

observa que es Pierre Francastel, en su libro “La Dialéctica de lo Real y lo Imaginario” quien 

revaloriza el término para categorizarlo y otorgarle la merecida dimensión histórica y 

sociológica. Esto lo plantea desde al arte revalorizando lo imaginario en una pieza de arte 

material y tangible, pues el objeto de arte no es una proyección ni un reflejo simbólico. Es 

real. 

Marc Ferró también contribuiría a la evolución del término al aclarar que lo imaginario se 

materializa en una producción artística o en distintos aspectos que nutren a los fenómenos 

sociales. Así también Jean-Paul Aron quien aseguró que lo imaginario puede actuar como 
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mensajero o pionero que antecede a la aparición de comportamientos, representaciones y 

técnicas. Consecuentemente han sido diversos los aportes en este orden, pero se procederá al 

principal enfoque analítico. 

En concordancia con el interés de esta investigación, concierne precisar el sentido social 

dentro de la concepción del imaginario, pues la massmediación se avista en este contexto de la 

totalidad mediante su historicidad.  “Imaginario social” es una categoría atribuible a Cornelius 

Castoriadis (1975) quien al analizar el pensamiento marxista devela a la institución como una 

red simbólica sancionada socialmente mediante un componente funcional y uno imaginario, 

que se combinan de manera proporcional y versátil. Para este autor la alienación representa 

una expresión autonómica y predominante de lo imaginario de la institución en su vínculo con 

lo social. De modo, que Castoriadis reconoce un doble anclaje en el orden institucional y así lo 

plantea:  

Esta autonomización de la institución se expresa y se encarna en la materialidad de 
la vida social, pero siempre supone también que la sociedad vive sus relaciones con 
sus instituciones a la manera de lo imaginario, dicho de otra forma, no reconoce en 
el imaginario de las instituciones su propio producto (Castoriadis, 1975: 3). 

 

  De igual forma decide mostrar la idea de imaginario presente en Marx. Considera que el 

filósofo alemán estaba consciente de esa dualidad cuando concibe la idea de fetichismo de la 

mercancía y apunta su importancia para el desempeño efectivo de la economía capitalista. 

Atribuye al supuesto del fetichismo la intención de reconocimiento de lo imaginario. Del 

mismo modo reconoce en Marx la importancia del imaginario social en atención a sus 

expresiones como “el pasado vivido como presente” y “los fantasmas más poderosos que los 

hombres de carne y hueso, lo muerto que recoge lo vivo” (Ob. Cit., 3). Véase acá, que hay una 

remanencia influyente que es imaginario hecho vida, referida a la dimensión histórico social. 

De manera que la sociedad no puede auto instituirse sin una fuerza exterior constituida por el 

imaginario que actúa como convocante y ejerce con fuerza la comunión de identidad que se 

organiza bajo el poder estructurante de la ideología. 

Es muy relevante esta visión de Castoriadis en el propósito de visualizar cómo el 

imaginario social de manera recursiva instituye la realidad a través del discurso. Este autor 

evidencia lo imaginario como parte de la estructuración de la sociedad para auto instituirse y 

subraya que este proceso de institución se establece una sucesión de prácticas y discursos que 

procuran y ratifican el consenso además del ordenamiento de las sociedades. Su enfoque se 
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centra en la unicidad de la sociedad, además de la temporalidad. Argumenta que lo histórico 

social se asienta en dos dimensiones. Por un lado, reconoce la dimensión lógica heredada que 

es la identitario-conjuntista que supone la determinación del ser, de la existencia y del decir. 

Por otro, menciona al imaginario social como lo indeterminado, que instituye la manera de 

pensar la sociedad, más allá de la identidad y lo determinable, abarcando producciones, 

significados, sentidos y prácticas. Se puede inferir que es imposible estudiar a la sociedad en 

un conjunto de identidades sin que en ello exista la intervención del imaginario social. Precisa 

que más allá de la citada lógica heredada, lo social debe pensarse como un “magma, e incluso 

como un magma de magmas, con lo que no quiero decir un caos, sino el modo de organización 

de la diversidad no susceptible de ser reunida en un conjunto, ejemplificada por lo social, lo 

imaginario o lo inconsciente (Ob. Cit.: 34).      

Partiendo de la visión de Castoriadis se puede esgrimir que lo social al auto instituirse, 

indefectiblemente atraviesa el proceso histórico de la lucha de clases, con los consabidos 

parcelamientos identitarios que hacen parte del conflicto en la totalidad social. El imaginario 

de manera asociativa concibe las alianzas y fricciones propias de las oposiciones y 

antagonismos, que en el caso Venezuela derivan crean nuevas socialidades que se fracturan de 

manera adversarial haciendo parte de facciones distintivas. 

Cabrera (2004) ratifica la idea de la autonomización social validada por la concepción de 

la identidad ligada al imaginario colectivo y agrega que esta es alentada por la comunicación 

pública. Destaca que la identidad colectiva aparece bajo el imperativo de la conciencia y 

libertad. Esgrime que como respuesta a esta necesidad surgen los conceptos de “ideología”, 

“conciencia y representación colectiva” y “sentido social” que forman parte en la reflexión 

sobre el imaginario social. Este autor inscribe apropiadamente en el imaginario social las 

categorías de la “mente social” el complejo mecanismo ideológico, las técnicas 

propagandísticas gubernamentales, la religión, los valores, las creencias, las nociones de 

realidad, articulan disciplinariamente como un cuerpo de problemas y doctrinas específicos, 

como respuesta a la conciencia de la sociedad como institución humana. 
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CAPITULO II 

 
MASSMEDIACIÓN Y DEBATE POLÍTICO 

  
EL CREACIONISMO MASSMEDIÁTICO Y SUS PRÁCTICAS HEGEMÓNICAS 

Este apartado conduce a la distinción de la función de las transacciones mediáticas como 

hecho propio de la cultura política y como superación del argumento tecnicista que recayó 

durante largas décadas sobre los canales masivos de la información como si éstos fuesen 

suficientes en sí mismos, en su condición elemental de “aparatos” informacionales. De manera 

que se establece, con la citada dirección, una constelación de acontecimientos y traslaciones 

que vuelcan a los medios a la asunción de posiciones no convencionales, tanto en la escena 

mundial como en el ámbito venezolano, en los que éstos se encumbraron como dirigentes en la 

configuración de la realidad mediante entramados editorialistas y articulaciones del poder 

político económico que les permitieron convertir a sus empresas en “paraísos creacionistas” de 

realidades dentro del espacio público.  

El presente capítulo considera, en primer lugar, los referentes culturales  concernientes a 

las mediaciones comunicacionales en el marco de la globalización, cuya acción expansiva 

impacta al planeta con el trazado de prácticas de  poder desde los monopolios informacionales 

mundiales, derivando en la intervención de las políticas de los estados nación, la 

homogenización identitaria, la implantación de nuevas prácticas y hábitos que disminuyen la 

autonomía del sujeto sobre su propio cuerpo, la mutación tempo espacial planetaria -dada por 

la expansión del mundo virtual, la estimulación de los patrones de consumo contra 

convencionales y la consolidación de  la censura abierta desde la “nervadura” informática 

mundial,  la redimensión de las instituciones de socialización; además de  la injerencia  de la 

política global que disminuye, cada vez más,  el espacio de la esfera privada, así como 

también  las genuinas resistencias sociales y el auto determinio de las naciones. 

El creacionismo massmediático con sus prácticas hegemónicas se aborda en este capítulo 

en el ámbito mundial, partiendo del  culto a la información y la hegemonía mediática global,  

y la massmediación de la política en el espacio latinoamericano, a nivel nacional se visualiza  

la massmediación de la política y su influencia en la escena venezolana con énfasis en  la 
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escalada de los medios en la escena nacional y finalmente se sintetiza la contextualización de 

la massmediación de la política nacional. 

Esta secuencia esboza, igualmente, las consistencias massmediáticas continentales desde 

los estudios culturales latinoamericanos y, posteriormente, se introduce en el entramado 

massmediático venezolano vinculado a la lógica del ordenamiento de la hegemonía en 

Venezuela. En este último aspecto, la reflexión se funda en los procesos de intervención e 

influencia de las corporaciones editoriales que dominan el escenario nacional, estableciendo el 

relato referencial del vínculo de los mass media con la cultura política nacional. 

 El poder “creacionista” de los medios como núcleo de la sociedad referido por Bisbal y 

Nicodemo (1997) y por Puerta y Chirinos (2009), parte de la metamorfosis cultural que les ha 

conferido la centralidad en la sociedad, en razón de las transiciones provocadas por la crisis 

multifactorial mundial y las especificidades históricas nacionales. Es a partir de la década de 

los ochenta cuando la relación entre política y cultura se comenzó a rediseñar a consecuencia 

de varios procesos que transversalizaron el contexto mundial y que cambiaron la dinámica de 

correspondencia de la acción vinculante de estas dos categorías en el contexto planetario.   

La crisis y revaloración de la democracia y la irrupción de la sociedad de la información, 

aunados a la creciente globalización, gestaron una mutación que trajo consigo la emergencia 

del fenómeno de la massmediación, caracterizado por la capacidad de los mass media para 

intervenir y crear simulacros  de  realidad en el espacio público mediante dispositivos de 

espectacularización que surgieron como un nuevo modo de hacer política (para algunos 

concebida como politicidad9), incidiendo en la asunción  de las ficcionalidades como si fuesen 

la vida misma. Esta intervención de los mass media como núcleo de la sociedad, rige de 

acuerdo a las condiciones socioculturales e históricas de las naciones occidentales, en las que 

priman sus consistencias institucionales. 

A finales de la década de los ochenta, a raíz de la caída del muro de Berlín, se inicia esta 

nueva forma de ordenar la política. La humanidad comenzó a sentir el peso de los 

desplazamientos gestados en un cambio global silencioso, y sin precedentes, que, en su 

evolución histórica, hacia la década de los noventa, redefiniría una nueva dinámica espacio 

                                                 
9 La politicidad según Calvo (2002) se interpreta como una serie de sensibilidades políticas, actitudes, creencias y 
formas de relacionamiento que se producen en los debates de la esfera pública que se gestan en la práctica 
cotidiana.  



 

 60

temporal dada por la irrupción de la sociedad de la información y el inicio de la tercera gran 

revolución: la digital, en cuyo contexto, la política comenzó a producirse como asunto 

esencialmente mediático. Para ese entonces, la profecía macluhaniana comenzaría a tomar 

cuerpo, gestando así el comienzo de la Era Global que ablandó la institucionalidad de los 

estados nación asentándose, en este proceso, sobre las bases de la cultura.  

Vinculado a lo anterior, es necesario mencionar que la política geográfica jurisdiccional 

analógica del planeta mutó a una tempoespacialidad virtual en la que la comunicación y la 

política estrecharon su vínculo y se pervirtieron en los brazos de la mercantilización. Fue tan 

definitiva la metamorfosis cultural, que los partidos no han vuelto a recuperar su poder 

decisorio sobre la política, ni la visibilidad autonómica de sus protagonistas. El poder nuclear 

de estructuración de la sociedad permanece en manos de los medios, cuya centralidad está 

definida por el control y la modelación de la realidad mediante intervenciones organizadas 

desde las corporaciones mediáticas en el seno del espacio público, bajo el influjo del poder 

discursivo de la intelectualidad orgánica en su tarea de legitimación discursiva como 

accionaria de la hegemonía que somete a la espectacularización y banalización de la realidad. 

Es de destacar que esta investigación asume, como punto de enclave epistémico de la 

massmediación política la concepción gramsciana para la comprensión de la hegemonía como 

un proceso de dirección cultural, ideológica, moral y política de la clase social prevalente 

sobre el resto de la ciudadanía mediante una conducción ética que procura, desde la misma 

dirección cultural e institucional, ejercer el poder material. En este sentido, se considera 

relevante la aplicación de esta teoría, dado al giro posicional del poder massmediático en 

concordancia con los cambios culturales expuestos. De manera que esta teoría da la 

posibilidad de entender este proceso desde el análisis de la hegemonía comprendida como un 

hecho de dirección político cultural e ideológico (Gramsci, 1970) y no como un residuo de la 

estructura social.  De manera que la hegemonía se impone mediante procesos deliberados que 

posibilitan la generación del poder consensuado que se produce teniendo como materialidad a 

las relaciones sociales (Martín Barbero, 2002).  

En esta perspectiva, como se ha señalado, es relevante el enfoque de Gramsci quien 

destaca que, para el logro de ese consenso pasivo y legítimo de las mayorías es fundamental la 

difusión de un discurso que permita asentar normas, valores y posiciones ante el mundo. Este 

análisis se conecta con esta visión a fin de dimensionar la configuración de la realidad como 



 

 61

hecho de conocimiento (intelectual) que se origina en el seno de la estructura ideológica donde 

se anida la acción de los medios como instrumentos de esta conducción del poder, en 

conjunción con sus potenciadores: los intelectuales orgánicos.  De manera que es viable, con 

esta fundamentación, estudiar el discurso político de los medios desde las disposiciones 

estratégicas de las empresas periodísticas para así operar en lo que se constituye como 

realidad, toda vez que los intelectuales periodísticos la construyen y la ponen en escena. 

Con el pensamiento de Gramsci se proponen, así, ciertos criterios hermenéuticos para 

esbozar el análisis socio-histórico de la realidad que se consume y que interesa observar en el 

contexto venezolano mediante las prácticas sociales involucradas en la lógica de los medios.  

Para procurar una aproximación a estos procesos de producción de sentidos, desde la 

massmediación política, se asumirá el estudio de los medios desde la contradicción de los dos 

bloques de poder antagónicos que dominan la escena nacional, vistos desde los discursos 

regentes de los medios que producen su visibilidad en el contexto nacional, tales como son el 

Diario El Nacional centro performativo del discurso opositor y el Diario VEA como referente 

medular discursivo del oficialismo. Ambas tendencias se analizarán, en los próximos capítulos 

de esta investigación, en los dos momentos de campaña electoral de los años 2010 (proceso 

electoral parlamentario) y 2013 (proceso electoral presidencial), tomando en consideración las 

disposiciones discursivas de estos periódicos como instrumentos estratégicos de 

hegemonización. 

 
El Culto a la Información y la Hegemonía Mediática Global 

 

El nuevo ámbito mundial massmediático trajo consigo la fusión de la política en la acción 

de los medios; asunto que hace emerger nuevas identidades en el espacio público con las 

consabidas solidaridades y antagonismos -a veces argumentados bajo subterfugios clasistas y 

otras con un real enclasamiento- cuyas actuaciones son, como subrayó McLuhan, de “agentes 

que hacen que algo suceda y no de agentes que conciencian” (McLuhan, 1996: 70). 

Esta idea performativa que involucra al discurso de los mass media con “la puesta en 

escena” es un principio fundamental de la massmediación, no obedece a una condición 

aleatoria sino a su disposición orgánica dentro de la organización ideológica que permite la 

consolidación hegemónica de los grupos de poder con mayores recursos y habilidades para 

conectarse con las masas. Ese acontecer tiene esa dirección ideológica medular que es la 
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fuerza que rige al proceso de massmediación de la política que restringe, cada día más, el 

derecho a la participación real de la población civil en los espacios de opinión y reclamo, o en 

la asunción de su libre ejercicio como contralores sociales. Estas limitaciones de la 

participación ciudadana, dan paso a que ocurra en lo público lo que los intereses de los grupos 

hegemónicos demandan. 

Existe el consenso entre los investigadores de la comunicación, en advertir la 

massmediación política como un fenómeno propio de la Sociedad de la Información, también 

llamada “Era de la Información”, está caracterizada por la exuberancia, la omnipresencia, la 

desigualdad, la irradiación, la velocidad, la multilateralidad/centralidad, la 

interactividad/unilateralidad, la heterogeneidad, la desorientación y la pasividad ciudadana 

(Castells, 1997). La Era de la Información supone, en este proceso, la sustitución de la 

democracia por la hegemonía de los medios; lo que, de hecho, ya tocó las puertas de la 

sociedad actual. El término “massmediación” invoca una adecuación de la política a la lógica 

de los mass media, como se ha mencionado, y se asienta en estrategias de dominación que 

surgen desde el seno mediático para constituirse en cuerpo hegemónico. La alineación de la 

política a los cánones de los procesos massmediáticos incluye el todo tempo/espacial, la 

escena pública, las dinámicas discursivas, la agendación, el lenguaje, las apropiaciones 

sociales, los tecnicismos, la mercantilización de la elaboración discursiva y del producto final 

(diarios en este caso), entre otros elementos. 

La massmediación política implica una forma de organización de la cultura que se 

sostiene en la inmediatez de la tecnología informacional, incluyendo los instrumentos 

audiovisuales y los escritos. En el contexto actual se incluyen los diarios, pues sectorizan sus 

audiencias y no sólo preservan sus lectores tradicionales, sino que mayormente realizan 

emisiones duales mediante recursos analógicos y cibernéticos, fluyendo en una doble partida 

entre el papel y el hipertexto que, adicionalmente, también se refuerza con la difusión de 

noticias en las redes sociales. De esta manera también cautivan a las ciber masas, integradas 

por distintos grupos etarios que se adhieren al entramado de la massmediación en obediencia a 

su abarcante acción. 

La centralidad de la comunicación en el tiempo presente, estriba en la consideración de la 

información como la materia prima más valiosa y a la comunicación, en sí, como el modelo 

esencial de la organización de la sociedad moderna, formando un circuito conectivo con todos 



 

 63

los espacios y funciones de lo social, con facultad de autorregulación y que confina las vidas 

de los actores sociales a un código hegemónico informacional (Martín Barbero 1996).  La 

lógica de los medios se impone con fuerza en la construcción de la realidad política a través de 

sus mediaciones. Al respecto, Martín Barbero (2002) ratifica, tal como se ha expresado en este 

estudio, que “consumimos el mundo conforme a las formas que nos imponen los medios”. 

Esta centralidad de los medios, aunque depende de la abrupta incursión de los instrumentos 

tecnológicos en nuestras vidas, tiene como rasgo más importante el protagonismo de las 

empresas mediáticas al ocupar posiciones en la escena pública que antes pertenecían a otros 

actores, como, por ejemplo, los partidos políticos.  

Al hacer una retrospectiva, se constata que el vínculo entre las masas y los medios surge 

tras la constitución de los estados nación, el incremento de las migraciones y la incorporación, 

de los excluidos procedentes de estratos medios inferiores a la política con la adquisición del 

derecho al voto; introduciéndose en la economía como miembros de la naciente clase obrera y 

en lo cultural al atender a las ofertas mediáticas para entender y conectarse con el nuevo 

entorno (Giraldo, 2005). Los medios fueron muy eficientes al estimular la adaptación de la 

población rural al contexto urbano y en el logro de su posicionamiento al cumplir su función 

de rectoría ideológica y de legitimación del capitalismo. 

La idea de sociedad de masas surgió a finales del siglo XVIII, en el ámbito de la 

Revolución Francesa, al reconocerse la diferencia entre los ciudadanos libres y la élite 

integrada por la nobleza y el clero. La Declaración de los Derechos del Hombre y los 

Ciudadanos en 1789 dio estatus legal a las masas, al determinarlas como ciudadanías libres en 

calidad de sujetos sociales con amparo legal.  Ya en el siglo XV, con el desplazamiento del 

Espíritu Religioso del régimen antiguo, para dar paso al antropocentrismo, lo popular habría 

comenzado a tomar forma desde las esferas del conocimiento.  

La idea de lo popular y de lo masivo cobraría un mejor sentido en el siglo XIX con la 

aparición de los estados nación y la educación masificada.  Según Martín Barbero (1991) la 

desconfianza en las culturas populares se extendería hasta el siglo XIX en el contexto de inicio 

de la cultura de masas determinada por el progreso industrial del siglo XVIII. Los medios se 

introdujeron en las prácticas capitalistas de la revolución liberal iniciándose en la carrera de la 

libre competencia y de las leyes de mercado con sus consabidos beneficios tanto en la 

dimensión económica, como en el acondicionamiento de posiciones hegemónicas.  
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Los mecanismos de injerencia de los medios de comunicación, en calidad de gestores de 

la escena política, de constructores de realidades y de estrategas del consenso colectivo, se 

fraguaron durante el siglo XX en la escena mundial. En este sentido, autores como Ruiz, 

califican este período como la centuria de las “masas” debido a que “en distintos ámbitos de su 

organización social, política, económica y cultural se observó la irrupción de un ‘nuevo 

soberano’: el pueblo” (Ruiz 1998: 166). Como consecuencia, la prensa asumió la cultura 

masiva como punto de partida para agenciar la movilización social, a la par del logro de 

beneficios económicos. 

El surgimiento de la Escuela de Frankfurt en 1929, con la base epistémica de Adorno y 

Horkheimer, adaptó la investigación comunicacional a la teoría crítica enfocada en los medios, 

constituyendo así, el estudio de la cultura de masas, en los años cuarenta, basado en la 

dominación ideológica. Sus investigaciones apuntaron hacia la caracterización de la 

Modernidad “por la omnipresencia de la técnica y por la mercantilización de las relaciones 

humanas” (Maigret: 2005: 109). Estos teóricos, más tarde, denominarían “industria cultural” a 

lo que antes representaron como cultura de masas. 

En la carrera por hacerse con la hegemonía, la dominación pulsada desde los medios, 

suele encubrir, en muchos casos, realidades trastocadas por irrealidades que distorsionan las 

acciones sociales y constituyen el imaginario social. La experiencia de la realidad, entonces, se 

convierte en mediática y mediatizada. Se construyen desde los medios modelos de realidad 

distorsionada que se consumen como propios. Dentro del proceso de massmediación política 

pueden converger distintos modelos de realidad que emergen dentro de la dinámica 

confrontativa de la lucha por el poder.  Quizás acá se diluye la visión de la cultura como un 

simulacro o como una hiperrealidad, tal como lo plantea Baudrillard (1978), quien concibe 

esta categoría transdisciplinaria, como una sustitución de lo real por una imagen de lo real que 

se presenta como más realidad que lo propiamente real. En esta óptica se produce una 

construcción artificial que se hace pública, no como un paisaje virtual o como ficción, sino 

como una realidad más cautivadora y fascinante, que lejos de ser una copia, es una realidad 

“perfeccionada”.  

Desde la mirada del citado autor, las masas más que víctimas, son cómplices del 

simulacro.  Visto de este modo, reconoce tácitamente en este proceso la conveniencia 

hegemónica de la seducción y el pacto que legitima la sumisión para consensuar el dominio. 
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Considera al simulacro como una característica céntrica de la Modernidad en la que se borran 

las fronteras entre la representación y la realidad; entre el signo y el mundo real. La 

interpretación de los hechos tiene mayor importancia que los propios hechos. Se vive en un 

gran simulacro que está implícito en la tarea de la estructura ideológica como herramienta 

organizadora de la hegemonía. 

Es relevante destacar en este punto, que actualmente, a medida que la hegemonía 

informacional intenta globalizarse, va trastocando nuevos horizontes que involucran no sólo la 

imposición de una agenda global, sino también la monopolización de las redes de 

comunicación. Esto es muy observable, tanto en la producción y apropiación de la mayor 

cantidad de información posible -atesorada en los bits y bytes que dominan esta era 

tecnológica- como también en la propiedad de los medios de trascendencia global. Es decir, 

que el proceso no solo constituye la apropiación de los flujos informativos, sino también del 

andamiaje comunicacional, que, además, adiciona la capacidad material de censurar, mediante 

bloqueos, lo inconveniente al interés de los grandes inversionistas de las redes virtuales, tal 

como quedó demostrado en las campañas electorales del primer mundo y en el apogeo de la 

pandemia.10 

 En el plano global las empresas informacionales se han constituido como las de mayor 

poder en cuanto a la puesta en circulación de la información y por su significativa penetración 

en la vida cotidiana de los distintos sujetos planetarios. Autores como Lash (2005), señalan 

que esta expansión ocurre sin importar que el capital informacional, y sus productos, tengan 

sentido o no. La propiedad y distribución de contenidos signa esta época de una manera 

abrumadora. Empresas como Google (monopolio mundial), cuyo ejemplo es el más 

totalizador; pues esta empresa mueve más de 25 millones de actualizaciones diarias y tiene la 

cifra de 1000 millones de usuarios activos al mes, extendiendo su poderío más allá del mundo 

occidental. De forma similar sucede con las redes sociales como Facebook, WhatsApp y 

Twitter, confirmando, en parte, la materialización de las profecías tecnológicas macluhanianas 

con la constatación temprana de que el mundo de hoy estaría atravesado por una gran 

nervadura massmediática planetaria en la que se consolidaría la visión aldeana del mundo, con 
                                                 
10 El poder global de los medios se ha evidenciado con mucha fuerza en los últimos años con las muestras 
abiertas de actos de censura en las redes sociales virtuales, en temas relativos a la vacunación establecida en la 
pandemia provocada por el coronavirus y en las elecciones presidenciales de los Estados Unidos de América 
(Biden vs Trump). 
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la recomposición de fronteras y el desdibujamiento de las identidades de las grandes naciones 

del primer mundo. 

En este sentido, estos monopolios no sólo están estandarizando las fuentes del 

conocimiento en red, sino también fiscalizando las prácticas sociales y los desacuerdos 

particulares que puedan alterar la construcción de sentidos de sus intereses.  La aplicación de 

la censura mundial en las últimas elecciones norteamericanas; así como también la 

reprobación abierta de opiniones en contra de las medidas ejercidas en los momentos 

pandémicos, dan cuenta de que no se conoce con suficiencia el alcance y organización de 

movimientos de élite que están dominando los aspectos más íntimos de la cotidianidad de los 

actores sócales. Lo mismo sucede con las mutaciones que se imponen en el marco de los 

agentes de socialización tradicionales; pues es demasiado notorio de que hay una dinámica 

global de redefinición de sentidos para reacondicionar las formas de relacionamiento parental 

proponiéndose nuevas concepciones ético morales desde la organización de la educación y la 

familia. 

 La manipulación ideológica se observa de manera particular en contextos definidos y 

también se expande a través de grandes corporaciones productoras de mensajes que 

bombardean, atomizan, construyen y deconstruyen el espacio social. Generalmente esos 

“rituales” massmediáticos se enfatizan en contiendas con grandes movilizaciones políticas o 

en concepciones hiperreales (Ejemplo: Blacks Live Matter, la rebelión de los veteranos 

(USA), las manifestaciones feministas en Chile, las caravanas anti cerco en Canadá, entre 

muchos otros).    Los nuevos escenarios traen consigo la fusión de la política en la acción de 

los medios que hacen emerger nuevas identidades con las consabidas solidaridades y 

antagonismos -a veces argumentados bajo subterfugios clasistas y otras con un real 

enclasamiento-.  

La massmediación política, de este modo, se presenta en el contexto global como una 

forma de organización de la cultura que se sostiene en la inmediatez de la tecnología 

informacional, incluyendo los instrumentos audiovisuales y los escritos. En el contexto actual 

se incluyen los diarios, pues sectorizan sus audiencias y no sólo preservan a sus lectores 

tradicionales, sino que mayormente realizan emisiones duales mediante recursos analógicos y 

cibernéticos, fluyendo en una doble partida entre el papel y el hipertexto, como ya se ha 

mencionado, que, adicionalmente, también se refuerza con la difusión de noticias en las redes 



 

 67

sociales y proporcionan una cobertura de grandes dimensiones. De esta manera también 

cautivan a las ciber masas, integradas por distintos grupos etarios que se adhieren al 

entramado de la massmediación por su abarcante acción y en muchos casos se apegan a sus 

demandas, muy especialmente a la acción impulsiva de luchas y movimientos sociales que, en 

gran parte, se embarcan en acciones de calle que representan contrasentidos 

 

La Massmediación de la Política en el Espacio Latinoamericano 

 

La conexión del Estado, con las masas con el fin de legitimarse en el poder, se inició en 

los años treinta como una respuesta a las demandas populistas ya consagradas a nivel 

internacional bajo el discurso modernizador de los países hegemónicos (Martín Barbero 2009).  

La constitución de lo masivo se cumplió en dos etapas: La primera, asociada a la idea de 

Nación, de los años 30 a los 60, en la que se gesta la cultura de masas y se destaca el 

populismo en las culturas nacionales. En esta fase los medios comenzaron a penetrar en el 

poder político con el fin de homogenizar el pensamiento colectivo en torno a ideas populistas. 

Un ejemplo de ello es que las masas sacaron de la cárcel a Juan Domingo Perón en la 

Argentina de 1945.  Desde los cuarenta, precisamente los medios adquieren gran fuerza. En 

esa década se exalta su poder y se les consideró instrumentos autónomos con capacidad para 

regular los comportamientos sociales mediante sus mensajes. Al respecto Mata (1985) señala:  

La cultura masiva era la cultura de la manipulación…producida por grupos 
poderosos capaces de seducir entre sus redes a las incautas masas, a los pasivos 
receptores, cuyas cabezas fueron -muchísimas veces representadas gráficamente 
con la forma de embudos dentro de los cuales se vertían los productos 
adormecedores de conciencias. (Mata, 1985). 

 
Esta autora los define con acierto, en esa etapa se les percibe como instrumentos de 

desinformación e incomunicación, por su desempeño vertical y por el deliberado diseño para 

mantener el statu quo. 

La segunda etapa, citada por Barbero (2009) se conecta al tema del desarrollo con notoria 

influencia crítica. Esta comenzó en los años 60, cuando los medios se desplazan de la política 

para penetrar en la economía. Allí se inician en el llamado ideologismo que inaugura el 

mensaje de los medios masivos con contenidos ideológicos, que comienzan a ser estudiados 

como estrategias de comunicación y como pautas económicas consumistas. Es en estos años 
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cuando lo masivo deja de vincularse a lo popular, aun cuando permanecía la interacción entre 

estos. Las masas comenzaron a formarse en los centros urbanos y cobraron otro sentido con 

nuevos órdenes hegemónicos de consumo y de representatividad. La cultura comunicacional 

toma un giro en la región y marca su rechazo a la perspectiva funcionalista y el tema de la 

ideología comienza a ser una constante dentro del discurso de masas.  

Posteriormente, a mediados de los 70, se entra a la etapa cientificista, en la cual el 

paradigma hegemónico se reconstruye en base al modelo informacional. A través de historias 

y novelas comenzó a profundizarse la dominación (Martín Barbero, 2009).  Por otra parte, el 

proceso de massmediación en Latinoamérica se remite a la década de los ochenta, en atención 

a la proliferación de los recursos tecnológicos conjuntamente con la emergencia del sujeto 

como protagonista de la acción influyente de los medios en el espacio público.  La cultura 

mediática esboza la asunción de la detección del proceso colectivo de generación de 

significados mediados por la tecnología y así como también amerita el análisis de los intereses 

que operan en su dinámica. 

Los mass media, actualmente, no sólo informan, sino que también “interpretan, 

entretienen, desnaturalizan, saturan y manipulan, también multiplican y enriquecen los modos 

y discursos simbólicos de la comunicación” (Aprile, 2012). Los medios están transformando 

las relaciones económicas al igual que las sociales y culturales, sin que esto implique una 

socialización homogénea y previsible, pues las audiencias son múltiples y están segmentadas 

socioculturalmente. Los consumos de los productos de la massmediación dependen del campo 

experiencial de las audiencias; pues estas se segmentan en sus apropiaciones y usos del 

referente común, debido a múltiples condicionamientos específicos y situacionales. 

En esta óptica, otra muestra de la importancia de la massmediación es radica en que la 

simulación de los hechos tiene mayor importancia en el colectivo que el hecho en sí mismo: 

“no basta con ser presidente, estar en posición, sino que hay que parecerlo. Este es un efecto 

de comunicación” (Rincón, 2004:1). Cita de este modo tanto a los ex presidentes Chávez, 

Lula, Kirchner, Uribe, Gutiérrez Mesa, Toledo y Fox ubicándolos como modelos muy 

singulares de figuras/productos mediáticos latinoamericanos, inflados por estrategias efectistas 

que jugaron a su favor y los agigantaron como figuras públicas. Son ejemplo del ascenso al 

poder por el éxito massmediático a través de la espectacularización de la realidad. Estas 

figuras políticas destacaron por su popularidad mediática, con distintos alcances, más que por 
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el propio ejercicio de sus gestiones de gobiernos.  Estos casos emblemáticos afirman que los 

medios en las democracias latinoamericanas son factores de gobernabilidad, legitimidad y 

credibilidad pública; además de constituir estos elementos ficticios de manera banal y 

espectacularizada. 

Conforme a lo anterior, es claro el mensaje sobre el rol cultural que ejercen los medios de 

comunicación, pues se les advierte como instrumentos encargados de dirigir la voluntad 

colectiva. Pero éstos no son poderosos en sí mismos; pues su potencialidad está suscrita a los 

factores de poder que rigen la vida pública, a las políticas editoriales encauzadas por proyectos 

ideológicos que se difunden desde la dirigencia de los medios, en concordancia con su 

naturaleza estructurante que se congrega dentro del bloque histórico. En realidad, es el proceso 

de massmediación el que penetra la sociedad con el fin de estimular formas de consumo de la 

realidad y hacer modelaciones desde el discurso, desde los hechos de conocimiento. Este 

propósito puede ser exitoso o no. Depende de las condiciones sociohistóricas para su 

asentamiento y de la adecuación favorable de la estrategia comunicacional contentiva de 

pautas valorativas de orden ideológico conforme al contexto tempo espacial de la totalidad 

social. 

Martín Barbero (1996) postula abiertamente la centralidad de la comunicación en el 

mundo actual, considerando a la información como la materia prima más valiosa y a la 

comunicación, en sí, como el modelo esencial de la organización de la sociedad moderna, 

formando un circuito conectivo con todos los espacios y funciones de lo social, con facultad 

de autorregulación y que confina las vidas de los actores sociales a un código hegemónico 

informacional.  La lógica de los medios se impone con fuerza en la construcción de la realidad 

política a través de sus mediaciones 

En la focalización del tema de la massmediación en la realidad nacional, se puntualiza 

que se ha evidenciado, en el capítulo anterior, la importancia que tiene el enfoque de lo social 

como espacio de lucha política; pues no podemos concebir la sociedad, sin una acción y una 

organización política, como tampoco la podemos concebir sin relaciones de poder; pues son 

instancias vinculadas íntimamente, que regulan la praxis cotidiana. Entonces, se ha de 

mencionar, en este punto, que en la teoría política existe un criterio categórico denominado 

“giro espacial” (Velásquez, 2013) que justifica una superposición entre lo social y lo político; 

semejante a la imbricación de los medios, en su representación de lo social conectado la 
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política. Esta categoría alude a los conflictos sociales singulares en su persistencia relacional 

con la estructura de poder en la que están insertos.  

En correspondencia a lo mencionado, el autor considera que el sentido de lugar es 

importante para la práctica política en el interior de la sociedad contemporánea. En atención a 

esto, no olvidemos que la adherencia a una espacialidad también cobra relevancia en la 

conformación de identidades.  Estas siempre toman consistencia en territorios materiales, 

sociales y simbólicos y atiende a sedimentaciones culturales que pueden suscitarse por 

acuerdos tempo espaciales, como también por convenciones contingentes. Acá opera la visión 

del espacio como categoría analítica o como un “espacio de espacios”, pues observa que 

durante el proceso de lucha política emerge una triangulación en la práctica política en la que 

los antagonistas van descubriendo sus posicionamientos en el orden social. De modo que 

refiere que será la práctica política antagonista la que permita la visibilidad de la distancia que 

los vincula con lo que combaten y la manera en que esta distancia se incrusta en orden social.  

De acuerdo al orden expuesto, las posiciones son relacionales y no estrictamente 

jerárquicas. Se sitúan en función de las relaciones con el resto. Conviene así que el espacio no 

se limita al territorio donde la lucha tiene lugar si no que es el fin mismo de la lucha política. 

La referencia posicional anterior, está penetrada por el enfoque cardinal de Laclau (1983), 

quien observa lo político como instancia ontológica de la sociedad. Con su frase “la 

imposibilidad de la sociedad” advierte a ésta como una contingencia determinada por excesos 

de sentidos que se producen en el campo de la discursividad, considerado como el péndulo que 

puede irrumpir en ésta, dislocarla y también reconfigurarla; constituirla con un nuevo 

ordenamiento.   

Es fundamental, en este sentido, asumir la política para el modelaje societal, y al 

considerar Laclau a la “sociedad imposible” -así la define-, señala su atrofia estructural, ante 

su naturaleza contingente. Aun así, admite que pueda ser regida en ciertos periodos por 

sentidos y principios que logren dominarla. Esto ocurre en momentos de articulación de 

disposiciones circunstanciales que confieren sentidos a las prácticas sociales; pero de manera 

residual. En esta visión laclauniana lo político estará siempre presente en la modelación de la 

sociedad que se elabora de manera contingente. Laclau resume su postura de la sociedad como 

imposible, dado su origen accidental y mutante. Declara a “lo social” más estable, menos 

fugaz que la sociedad en sí, pues lo reconoce como el terreno de las citadas prácticas 
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sedimentadas que pueden establecerse y materializarse. Lo político, entonces, como instancia 

ontológica de la sociedad, maniobra mediante la articulación de decisiones contingentes 

confiriendo sentidos para otorgar cierta estabilización a las prácticas.  

La lógica del sistema político instituido satisfactoriamente operará conforme a la lógica 

del acto hegemónico fundacional, toda vez que supere la contingencia. Bajo esta lógica 

emerge la política como instancia óntica, para la administración de lo instituido, en la que se 

materializan las prácticas e instituciones. Lo social, a juicio de Laclau, se estructura por un 

movimiento dual de fijación/desfijación de sentidos que se produce de forma circunstancial y 

propicia las condiciones para la constitución de sujetos políticos y de las identidades 

colectivas.  

Estas conformaciones identitarias enunciadas están sujetas a formas de estructuración 

ideológica cuya dirección cuenta con la gruesa intervención de los mass media. El proceso de 

massmediación política, entonces, involucra a su vez un proceso constitutivo de identidades 

colectivas que es fundamental para la consolidación de la hegemonía. El consenso 

generalmente se libra en un campo de lucha en el que se ponen en juego los antagonismos 

colectivos. Las tensiones sociales siempre tendrán como asidero las contradicciones entre 

voluntades colectivas antagónicas. Siempre existirá un “ellos” contra un “nosotros” con 

intención de hacerse con el dominio en procura del control social. 

Tanto el consumo de los productos massmediáticos, como el de la tecnología, se han 

convertido en imperativos de los procesos sociales. No son asuntos que se admitan en esta 

época como opcionales, sino necesarios, por no decir irremplazables o como exigencias 

imprescindibles del sistema global. 

Para avistar la trascendencia y el impacto que tienen tanto la información y la 

comunicación, hay que tomar en cuenta cómo los flujos de mensajes atraviesan las vidas de 

los sujetos sociales desde distintos ángulos. Es notorio, por un lado, que la información es 

inseparable del proceso productivo, así como también es inmanente a la comunicación 

mediática, ocupándola en formas discursivas (contenidos ideológicos) y, además, más allá de 

presentarse como una abstracción, es contenida materialmente en los flujos informativos y en 

la generación de bienes materiales y espirituales. La información es concebida, igualmente, 

como producto final.  
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En este punto de reflexión es importante dilucidar cómo la información desde los mass 

media deriva en hechos que apuntan hacia la   construcción de realidades   -o modelos de 

éstas-. En la gestión del modelaje social, la massmediación política aparece como un proceso 

inclusivo sujeto a los campos de estructuración ideológica en los que la información 

permanece fluctuando como insumo dentro de la discursividad que propicia las 

contradicciones, los antagonismos y la guerra de posiciones. Ya se ha referido que Martín-

Barbero (1978) concibe a la massmediación como un dispositivo que existe en nuestra 

sociedad que activa en los medios, de manera simultánea e inseparable, una puesta en discurso 

y una puesta en escena. Alega que ésta, va más allá de los propios medios y opera desde 

espacios diversos, interviniendo toda relación, incluyendo la más íntima, la del alma y el 

cuerpo. Como se ve, es un proceso totalizador que arropa todos los ámbitos de la realidad. 

Este término de origen anglosajón, acuñado por Martín-Barbero en Latinoamérica y 

conocido en Europa también como “masmediatización”, conduce a advertir el descentramiento 

de la comunicación de los medios para convocar su centralidad en la cultura, también 

condicionado al mediacentrismo, que asume a la cultura como principal mediadora. Es 

imperativo observar que las mediaciones son: “como procesos estructurantes que provienen de 

diversas fuentes, incidiendo en los procesos de comunicación, y conformando las 

interacciones comunicativas de los actores sociales” (Orozco, 2004). De modo que la 

massmediación remite al reordenamiento de las reglas del juego, y al establecimiento de 

rupturas de los supuestos convencionales. Asimismo, esas rupturas obligan explorar el tema de 

la comunicación alternativa popular y su posibilidad reivindicatoria del derecho a la 

información, o como expresión de resistencia a la construcción de realidades hegemónicas 

La defensa de la libertad comunicacional habría surgido en Latinoamérica en la década de 

los setenta. Martín Barbero (2002) indica al respecto: 

La lucha por la democracia comunicativa ha sido la contradicción entre el proyecto 
de articular la libertad de expresión al fortalecimiento de la esfera pública –a la 
defensa de los derechos ciudadanos- y un sistema de medios que desde sus 
comienzos estuvo casi enteramente controlado por los medios privados. Esa 
contradicción ha estado cargada permanentemente de la opacidad que entraña en 
nuestros países la identificación y confusión de lo público con lo estatal. 
 

 De manera que el citado autor reconoce en esta contradicción que las políticas 

comunicacionales nacionales, en la región, bajo el amparo de analistas críticos e 

investigadores se encaminaron a la reformulación del modelo político económico de los 
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medios con miras a proteger los derechos de las mayorías, mientras los gobiernos se 

preocupaban solo por ampliar su participación en el espacio massmediático.  Esta situación, 

en la que no se discriminaron los intereses públicos y privados, trajo consigo los 

deslizamientos socio culturales que concentraron el poder en los medios y direccionaron las 

políticas de comunicación hacia la Massmediación de la política. 

En el plano hemisférico, la massmediación de la política en Latinoamérica no es un 

proceso casual, se debe asumir como una pieza lógica dentro del engranaje colonialista y 

como parte del despliegue de esa artillería pesada que convierte a los mass media en los 

vehículos ideales para las acometidas del proyecto global ya mencionado. Puntualicemos que 

la massmediación en este estudio implica una imbricación entre los mass media y la política, 

que establece una relación recursiva entre el discurso y la escena pública; así como también 

vincula a los contenidos revestidos de ideología con la fuerza de las tensiones hegemónicas. 

Para Martín-Barbero las mediaciones constituyen un espacio cultural, el lugar donde se 

articula el sentido. De modo que en este enfoque se puede asumir que son los mass media el 

vehículo instrumental “ideal” para la transmisión de la ideología conveniente al proyecto 

imperial de dominación, incluyendo sus vórtices en los entramados locales adecuados a cada 

realidad. De modo que este autor precisa que la injerencia de los medios supera su propio 

carácter instrumental e implica un conjunto de prácticas sociales de la comunicación con 

fuerte incidencia en el espacio público y en la modelación de la realidad. Al respecto Martín-

Barbero afirma:  

La comunicación se está convirtiendo en un espacio estratégico desde el que pensar 
los bloqueos y las contradicciones que dinamizan estas sociedades-encrucijadas, a 
medio camino entre un subdesarrollo acelerado y una modernización compulsiva. 
De ahí que el eje del debate se desplace de los medios a las mediaciones, esto es a 
las articulaciones entre prácticas de comunicación y movimientos sociales a las 
diferentes temporalidades y la pluralidad de matrices culturales (Martín-Barbero, 
2003: 257).  

 
Dicho lo anterior, se precisa acá que hay un estrecho vínculo entre los movimientos 

sociales y las prácticas comunicacionales, por lo que se establece un nexo, además, con las 

intencionalidades encaminadas por la ideología como parte de las operaciones significativas 

que conforman el espacio público. De modo que se subraya el ángulo de las postulaciones que 

admiten a las mediaciones como lugares donde se gestan las construcciones que delimitan y 

conforman la materialidad social; así como también la expresividad cultural. Las mediaciones 
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son las que confieren sentidos a los procesos comunicativos, en los que la cultura de manera 

simultánea se erige como la gran mediadora. Por eso, cuando se habla de la massmediación, se 

hace referencia a la comunicación como un asunto que responde más a las mediaciones que a 

los medios en sí mismos. De modo que todo proceso comunicativo es un proceso cultural “no 

sólo de conocimientos, sino de reconocimiento” (Martín-Barbero, 2003:10). Acá se supera la 

óptica instrumental de la comunicación y se asume como un proceso propio de la cultura que 

considera las apropiaciones y los usos acordes a las mediaciones. 

Para analizar este aspecto, Martín-Barbero reedita el pensamiento de Eliseo Verón y 

recalca que la significación (mensajes, lenguajes y comunicación) es inseparable del 

funcionamiento de la sociedad en su totalidad y de la producción social. De manera que asume 

a la significación como el resultado de un trabajo social como práctica que opera internamente 

en la sociedad y que igualmente produce bienes en el plano económico e instituciones de 

orden político. Este autor también remite a la visión del poder de los medios, a los que 

considera fetiches, para reificar el intercambio social y a los que también atribuye el papel 

principal en la generación de fuerza económica, el control de la información, la fabricación de 

imágenes y la formación de opinión pública (Martín-Barbero 2002:47-52). Igualmente 

conjuga el carácter estructural de los procesos de comunicación masiva y el entramado 

mercantil como campos estratégicos convergentes para plantear la problemática de lo 

ideológico (Martín-Barbero, 2002:53-55). En este sentido, no se puede entender los discursos 

de la massmediación sin entender los contextos que los producen. Es importante considerar, 

entonces, que no existe texto sin contexto y que el discurso es la totalidad estructurada 

resultante de la práctica articulatoria con las especificidades identitarias que sobrevienen 

dentro de la configuración de la hegemonía. Martín-Barbero refiere que lo ideológico opera en 

el marco de sistemas y procesos de codificación, y no como simple excrecencia de las 

condiciones materiales. Se constituye como dimensión central de las condiciones materiales 

mismas. Ese aspecto estructurante de la ideología (enunciado por Gramsci y Lanz), también 

mencionado en el capítulo anterior, desde diferentes perspectivas y focalizado en la teoría 

gramsciana, que permite abordar la massmediación y sus contextualizaciones (Martín, 

Barbero, 2002:66-69).  

En este nivel se debe precisar que si bien existe un orden  histórico que define la  

gestación de un proceso medular hegemónico, éste se sustenta mediante mecanismos 
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ideológicos que se objetivan en la Estructura Ideológica enunciada por Gramsci, desde el 

pensamiento crítico marxista, como un proceso  de conducción cultural, moral  y político que 

se hace posible  mediante la argumentación articulada por los intelectuales orgánicos 

(maestros, periodistas y religiosos); se debe pensar, a la vez, que ese direccionamiento 

intelectual de manera alterna se sujeta a la fluctuación de la cultura mediada, no sólo por su 

historicidad , sino también por  la memoria o remanente de las prácticas cotidianas y de 

tradición, además de la modelación discursiva  cotidiana sostenida por la fuerza impositiva de 

los medios que lograr capturar la atención de públicos conformes a sus modos de vida y a los 

criterios de verdad que se anclan mediante el ejercicio de su “habitus” o particularidad 

relacional con un colectivo. Son los mass media los instrumentos eminentes a la hora de 

ofertar propuestas identitarias propias de las tensiones por la conquista hegemónica; pero es el 

proceso massmediático el que involucra la conducción de los sentidos para proveer la 

consonancia ideológica y estructurar el poder y la dominación. 

 

Massmediación de la Política y su Influencia en la Escena Venezolana 

 Toda vez que se ha considerado a los medios de comunicación como un segmento 

constitutivo de la estructura ideológica postulada en la teoría gramsciana, y a su vez, como un 

instrumento al servicio de los grupos dominantes; se establece la interpretación de la  

implicación de este tema en el ámbito nacional, considerando la lógica de la massmediación 

política entendida como un proceso que se inicia desde los propios mass media con influencia 

decisiva en la organización del poder, así como también, de manera simbiótica, en el 

ordenamiento de la cultura nacional. 

El proceso de massmediación de la política ejerce su influencia en la escena venezolana y 

la modelación de la realidad, ahora caracterizada por una fractura socio cultural devenida de la 

conformación de dos férreas identidades colectivas profundamente antagónicas que han dado a 

lugar una nueva socialidad. No se trata en este caso de fomentar la antigua teoría efectista de 

la bala mágica comunicacional -también llamada teoría de la aguja hipodérmica-; se trata 

ahora de entender el contexto nacional en medio de la abrumadora avalancha informativa 

manejada como una herramienta de poder que atraviesa la vida cotidiana mediante de 

estrategias de conducción hegemónica. De manera, que se busca entender cómo opera este 

proceso en el contexto nacional y cómo se relaciona con los discursos constitutivos de la 
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hegemonía que se producen en los periodos de campaña electoral, que se constituyen como 

recursos analíticos en esta investigación. 

 Más que un recurso de movilización de votantes, las campañas electorales venezolanas 

de las dos últimas décadas se han convertido en instrumentos de fortalecimiento de la cohesión 

identitaria colectiva delimitada por el rechazo selectivo dirigido desde los mass media.  Las 

estrategias de campaña, en Venezuela, se sostienen con una fuerza ofensiva que separa el 

espacio colectivo de forma distintiva en los bloques revolucionarios (oficialistas), por un lado, 

y liberales (opositores), por otro, constituidos abiertamente como enemigos y que 

constantemente se redimensionan conforme a las prácticas socio culturales sedimentadas, las 

negociaciones discursivas y el acontecer histórico. 

En Venezuela los mass media, posicionados como partidos políticos, han influido de 

manera profunda en la conexión de las masas con representaciones identitarias estructuradas 

en el marco de la lucha de clases y transversalizadas por un conveniente simulacro de 

enclasamiento social que se observa de manera recurrente en las argumentaciones 

massmediáticas, intensificadas, aún más, en periodos electorales. La captación de la intención 

del voto requiere de manera instrumental, un marcaje identitario que puede ser de carácter 

social o político, o la suma de éstos. La identidad es factor motivacional dentro de la intención 

del voto.  

Los estudios sobre los propósitos que cumplen las campañas electorales, se iniciaron en el 

campo funcionalista norteamericano en la década de los cuarenta, bajo la premisa de que las 

campañas eran configuradoras de opinión pública. Posteriormente, en los sesenta, la escuela 

de Michigan apuntaba a las campañas como estímulo para la partidización y la alianza 

política. Fue en los años setenta cuando los mass media comenzaron a acaparar la escena en 

detrimento de los partidos políticos, respondiendo a estrategias del marketing comercial 

adaptado a la política. Es decir, “los medios se han convertido en la arteria principal de los 

escenarios políticos, especialmente en la campaña electoral” (González y Campillo,2012). Es a 

partir de esa década que el mundo occidental comienza a ser testigo de la expansión del poder 

de los medios hasta atravesar la política y hacerse de ella. 

En Venezuela la omnipresencia de los medios comienza a sentirse en la década de los 

noventa, durante la campaña de Rafael Caldera, quien encarnó la ruptura del bipartidismo en 

Venezuela. La irrupción de los medios ya había comenzado a tomar cuerpo con la salida de 
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Carlos Andrés Pérez del poder en 1978, por presión de los mismos mass media, tras denuncias 

institucionales por malversación de fondos públicos. Las campañas electorales en Venezuela 

se iniciaron en 1947 con la gestión del presidente Isaías Medina. La primera contienda 

electoral fue entre Rafael Caldera, Rómulo Gallegos y Gustavo Machado quienes, en sintonía 

con la época, no manejaron recursos propagandísticos de gran alcance. La estrategia fue de 

estilo declarativo acompañado con perifoneo, grafitis y carteles, con tímido acento de los mass 

media.  

El pulso identitario en las campañas presidenciales se inauguró con Carlos Andrés Pérez 

y Lorenzo Fernández en 1973. Fue Pérez quien debutó con la estrategia de medios con la 

imagen unipersonal del candidato populista que saltaba los charcos, bajo el lema de “Ese 

hombre si camina”. El estereotipo de esta identidad populista se contagiaría luego en las 

campañas de Luis Herrera (1979-1984) y de Jaime Lusinchí (1984-1989), respectivamente, 

quienes evidenciaron fuertes alianzas con los medios, así como también fueron blancos de 

fuertes ofensivas mediáticas. En el año 1993 Rafael Caldera 1(994-1999) volvería a conquistar 

el ruedo político con una extraña campaña en la que identificaba a sus seguidores como 

insectos (chiripas). Su período simbolizó la caída del bipartidismo en Venezuela, pues 

compitió prescindiendo de la figura de su partido que era Copei en medio de un clima de 

desencanto nacional ante las organizaciones políticas. 

En 1998, Hugo Chávez competiría frente a Salas Römer, ya con un buen bagaje 

capitalizado por la intentona golpista y su posterior encarcelamiento que le hizo acreedor de 

un halo mesiánico en un país envuelto en una crisis socio económica y política, con profundo 

vacío representacional en un momento en que los partidos políticos quedaron totalmente 

diluidos en la nada tras el desmembramiento del tradicional bipartidismo que polarizaba 

cíclicamente las contiendas electorales. La infravaloración de las masas, gestada por Rafael 

Caldera, dio sepultura al sistema de partidos, en conjunción con una profunda crisis socio 

económica y política, devenida de las infructuosas administraciones gubernamentales del 

pasado; con el añadido del conflictivo juicio público y político a Carlos Andrés Pérez (1989-

1993, quien impuso un severo paquete económico que le granjeó un significativo rechazo 

divulgado de manera intensa desde los mass media. 

  En esa fase previa al intento de golpe militar de la facción socialista que los medios 

inauguraron su acción plenipotenciaria en la sociedad venezolana. La massmediación de la 
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política en Venezuela se consagra con la caída de Pérez y se expande tras el quiebre del 

modelo neoliberal e inicio del proceso revolucionario con el ascenso de Hugo Chávez al 

poder. Existe al respecto, una frase lapidaria del periodista Ignacio Ramonet (Puente, 1997), 

quien fue asesor de Chávez, en las que declara que los políticos en estos tiempos no son más 

que rehenes de los grandes poderes financieros y mediáticos, asunto que no los excluye de 

sufrir un síndrome de Estocolmo, asumiendo desde su óptica, se asume una correlación entre 

la comunicación y el aparato financiero. Esta lógica se inserta en la certeza de que el poder per 

se, no existe, siempre contiene en sí mismo la inclinación hacia la acumulación de capitales 

culturales o simbólicos, o en su pulsión degradante; el deseo, el impulso o la tentación del 

lucro. 

 No es casual que los antagonismos sociales se libren mayormente en razón de lo 

material, muy a pesar de las mediaciones culturales. Desde 1998 hasta hoy los medios 

nacionales se han sostenido como entes políticos con transiciones en la propiedad y en las 

regulaciones del ejercicio y con una creciente participación de la ciudadanía en las redes 

sociales que fungen como diarios hipertextuales informales que se nutren del rumor. 

 

La Escalada de los Medios en la Escena Nacional 

 

El análisis de la massmediación política, dentro del ámbito nacional, conlleva al abordaje 

de las transformaciones sociales devenidas de las crisis y sus desenlaces, la reconstitución de 

identidades, la reconfiguración de las instituciones, la modelación de la realidad y la aparición 

de una nueva socialidad.  Es congruente afirmar que la política actualmente es un asunto de 

los medios que decantan la realidad y configuran modelos de esa misma realidad hecha 

ficción, para ordenar la vida pública de acuerdo a las convenciones hegemónicas.  

Autores como Bisbal (2003), Britto García (2001) y Puerta (2009) coinciden en el 

reconocimiento del ascenso de los medios de comunicación dentro de la estructuración del 

poder en el contexto venezolano. Esto les ha permitido ejercer roles de conducción y 

dirigencia en la política nacional, así como también les ha consagrado como una especie de 

“rectoría de la justicia” dentro del espacio público. En la historia nacional se distinguen 

diferentes fases en el posicionamiento de los mass media en la cartografía del poder. Una 

versión ampliamente divulgada, al respecto, es la de Víctor Conde citado por Bisbal (2014). 
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quien clasifica tres momentos esenciales en la historia venezolana: 1) Etapa de afianzado de 

los medios y de contribución a la consolidación que abarca desde la caída de la dictadura de 

Marcos Pérez Jiménez hasta el cierre del gobierno demócrata cristiano de Rafael Caldera en 

1973. Esta afirmó la democracia y la libertad de expresión. 2) Etapa del papel injerencista de 

los medios que se extendió desde 1973 hasta 1988 al término del periodo de Jaime Lusinchi e 

inicio de la presidencia de Carlos Andrés Pérez, ambos líderes acción democratistas. Los 

partidos se debilitan y los medios comienza a ser una fuerza influyente que pone en jaque a la 

democracia. 3) Etapa de los medios como actores privilegiados que se desarrolló desde 1988 

hasta 1998, año de inicio del gobierno de Hugo Chávez. En este período se constituye fuertes 

grupos de poder desde los medios en varias regiones del país, con alianzas 

político/económicas. 4) Etapa de los Medios como partidos o de la antipolítica mediática          

(esta última es añadida por Bisbal). En esta los medios estelarizan su rol como partidos 

políticos, contralores y jueces sosteniendo un clima de espectacularización en la realidad 

social. 

La distorsión del rol de los mass media ha provocado que éstos dejen de ser testigos para 

convertirse en actores, introduciendo un cambio en la comunicación política, prestándose para 

constituir la opinión pública moderna (Bisbal, 2003). Asume a los medios como el escenario 

que persiguen los políticos y los gobernantes para su actuación de manera comunicacional, 

bajo los géneros y las reglas impuestas por la propia comunicación masiva. 

En esta mirada se postula que los mass media en adecuación a la crisis de representación 

de los partidos tradicionales, han reemplazado a éstos, logrando así ser asimilados por la   

ciudadanía como una mediación maniobrada para liberar la ansiedad situacional. De manera 

que, en torno a este punto, Bisbal pone en entredicho la visión de lo real y apuesta por una 

concepción de ésta como “reality show” en la que el ciudadano se posiciona como parte del 

entramado mediático; mientras que el seno del medio de comunicación se organiza como el 

mensaje de un proyecto de sociedad cercano a una concepción publicitaria del mundo. Los 

sujetos sociales pasan a ser un público consumidor de un sinfín de expresiones con escasas 

argumentaciones; en lugar de ser los corresponsables de la acción pública. En estas 

sociedades, los medios ofrecen el contexto inmediato y permanente que se consume e influyen 

en la concepción de idea de realidad, que es mediática y mediatizada. 
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Respecto a lo anterior Aprile destaca que, pese al escenario de actuación de los medios, 

estos traspasan sus propósitos originarios y cuyas operaciones van mucho más allá de la 

unificación homogenizante: 

A su manera y con intenciones propias, los medios no sólo informan, interpretan, 
entretienen, desnaturalizan, saturan y manipulan, también multiplican y enriquecen 
los modos y discursos simbólicos de la comunicación. Aliados con la tecnología, 
los medios están transformando todas las categorías de las relaciones económicas, 
sociales y culturales. Esta mediación no necesariamente implica una socialización 
homogénea ni tampoco previsible” (Aprile, 2006). 

 
 En Venezuela la massmediación política de la realidad se profundizó en las dos últimas 

décadas, siendo a partir de la entrada al año 2000, cuando se ahondan las diferencias en la 

escena venezolana y se consolida el nudo de las tensiones. Las polarizaciones superan al poder 

preservado por los dos partidos protagonistas de la historia democrática (AD/COPEI). Se 

agudiza la crisis de representación y la política de izquierda comienza a estelarizar la escena 

tras el caos residual de los treinta años de democracia en aquel entonces. Las mayorías hacen 

efectiva su decepción ante un país que no respondió a sus demandas e inician la deserción 

partidista. Al respecto Britto García (2012) postula que una de las mayores amenazas que 

atentó contra el tercer milenio estuvo representada por ese abandono de las masas a los 

partidos políticos. La insatisfacción de las masas desatendidas y en permanente desasosiego 

provocó la gran mudanza, el éxodo representacional y el ensayo de nuevas jugadas trazadas 

por el neoliberalismo. Las masas huyeron de quienes los abandonaron, y juegan a ser 

pastoreadas por nuevas especies que estrenan liderazgos no convencionales. Se allanan las 

fronteras de las certezas y la tradición partidista agoniza para dejarse arrebatar, por los medios 

de comunicación, las atribuciones que antes le eran propias. 

 En el análisis de estas reconstituciones, se sitúa de forma similar Britto, quien advierte 

que uno de los artículos de fe de la posmodernidad enuncia que los medios de producción 

ceden el paso a los medios de reproducción. En este sentido, recordándonos a Baudrillard, 

asegura que en estos desplazamientos de la representatividad se crean artilugios que 

ensamblan simulacros de la realidad. Este alerta del autor coloca sobre la mesa las nuevas 

operaciones que trazan la escena pública y la creación de una nueva realidad/ficción articulada 

por los llamados medios de comunicación masiva, clásicamente identificados como estructura 

ideológica y sujeta a las operaciones de una intelectualidad orgánica que hace efectiva la 

denuncia del autor en razón del ejercicio de las empresas periodísticas como jueces públicos, 
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escrutadores arbitrarios de votos y propugnadores de liderazgos estelares que emergen de la 

farándula.  

Esta idea del producto de las mediaciones es también concebida por Puerta (2007), más 

allá del simulacro, al plantear que “los medios no ‘reflejan’ la realidad; sino que la 

construyen”. Para este autor, los estudios avanzados de la comunicación declaran impensable 

asumir a los medios y a los periodistas, como productores de reflejos de la realidad, o como 

espejos de ésta, sino como parte activa en la construcción de realidad. De modo que coincide 

con el pensamiento de Eliseo Verón, quien expresa que “los medios afirmativos son el lugar 

donde las sociedades industriales producen nuestra realidad” (Verón, 1983: II).  

Estas ópticas atribuyen a los mass media un principio creador y enfatizan la 

inseparabilidad de la política y los medios. Se puede asumir que esta disposición sobre la 

realidad tiene su asidero en la condición activa de los mass media en la estructuración de los 

sujetos en su condición identitaria y en el consumo cultural. Para Baudrillard esta discusión 

queda planteada desde las simulaciones, y las hiperrealidades, pues considera que en las 

sociedades avanzadas cualquier hecho tiende a degradarse a espectáculo o a consumo: “La 

cuestión es que nos hallamos en medio de una lógica de la simulación que no tiene ya nada 

que ver con una lógica de los hechos. La simulación se caracteriza por la precesión del 

modelo, de todos los modelos, sobre el más mínimo de los hechos” (Baudrillard, 1978: 36). El 

tema de la construcción de la realidad, por parte de los medios, es un debate abierto desde la 

década de los ochenta y continúa en discusión, permite la aproximación a la dimensión de los 

mass media como actores, lejos de la antigua visión de espectadores. 

El viraje de la visión del rol de los medios, desde la comunicología, ha despertado gran 

interés en toda Latinoamérica por su espectacularidad y posicionamiento emergente; 

observándose en el caso de Venezuela particularidades que redimensionaron la actuación de 

los medios y su sólida influencia en la configuración de identidades colectivas que han surgido 

en la escena como sectores irreconciliables. En este país los medios de comunicación masivos 

emergieron en las últimas décadas como partidos políticos. Estos mutaron a consecuencia de 

la historia y sus puntos críticos que modificaron tanto el contexto como a los actores. El peso 

de estos nudos críticos en los movimientos políticos y sociales; así como también en el rol de 

la prensa, frente a éstos, dan cuenta de lo que se es1 como nación. Al respecto, Manuel 

Caballero (2003) resume dos momentos álgidos de la historia que han marcado cambios 
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significativos en la sociedad venezolana y que se tradujeron en los dos vuelcos históricos más 

significativos por los quiebres y transiciones que desencadenaron. En primer lugar, coloca a la 

crisis de 1958 que trastoca el modelo cultural para dar paso a la democracia y en segundo 

lugar a la crisis de 1992 referida al desgaste de lo que identifica como “instituciones 

cuarentonas”. Ambos momentos políticos se interceptan con la crisis económica de 1983 y 

mantienen al país estancado aún en el siglo XX, sin dar el salto al nuevo siglo, ni retroceder al 

XIX. Esto último lo atribuye a la vigorosa reacción de la sociedad civil y al repudio a la 

modernidad y actitudes retrógradas de sectores como el castrense, entre otros. Las transiciones 

ganadas dentro del espacio venezolano, son definidas por este autor como el resultado de crisis 

históricas. Esta denominación caracteriza a momentos cruciales que establecen un antes y un 

después de los hechos; es decir, el paso de una normalidad a una anormalidad. Estos 

momentos cumbres se revelan como irreversibles y están comprendidos dentro de una 

temporalidad específica, (no permanente). Además, son de orden parcial, pues son de carácter 

político (Caballero, 2003: 23-25). 

Caballero enuncia siete momentos de crisis históricas en Venezuela, cuyos efectos han 

sido decisivos para la conformación de la sociedad venezolana actual: (A) 1903: Representa el 

fin de la Revolución libertadora y con ello el fin de las guerras civiles. Este proceso marca la 

apertura del siglo de la paz para Venezuela. (B) 1928: Lo identifica como el inicio de hechos 

concretos, que sobrepasan los simples planteamientos y se suman, además, la aparición 

ideologías liberales del gomecismo y anti gomecismo. El gomecismo se enfrenta al contrapeso 

de la hegemonía democrática. (C) 1936. Corresponde a la liberación de Venezuela de sus 

miedos ancestrales: La tiranía y la guerra civil. (D) 1945: Surgen dos actores: El ejército y los 

partidos políticos. (E) 1958: Aparición de la crisis natal de la democracia y de la crisis 

cultural. (F)1983: Se produce el desgaste y pierde estabilidad el modelo económico. (G) 1992: 

Transformación de las instituciones cuarentonas (Caballero, 2003: 10). 

Estos momentos críticos señalados por Caballero representan los acoplamientos históricos 

que transformaron a la sociedad venezolana. Los dos últimos condujeron a este ambiente de 

beligerancia y polarización que hoy se vive en medio del influjo de unos medios que marcan 

las pautas de la realidad y la construyen. No se puede dejar de lado la observación de que los 

desempeños de los medios masivos en Venezuela tienen un vínculo estrecho con los factores 

económicos propios de la realidad petrolera. Es difícil desprenderse del marco establecido por 
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los modelos de desarrollo locales, como tampoco es posible alejarse de las complejidades 

políticas y los momentos de crisis que han derivado las transformaciones dentro de la escena 

nacional y especialmente en el panorama mediático. Al revisar a grandes rasgos los momentos 

históricos a partir del siglo XX y sus vínculos con la actuación massmediática es posible 

caracterizar la actuación de la prensa y comprender su rol de participación, en vinculación con 

distintas condiciones socio históricas del país, y con los modelos de desarrollo que han 

moldeado este presente antagónico y conflictivo. 

Los regímenes autocráticos en el siglo XX mantuvieron el control y coerción jurídica. 

Para el sostenimiento de la dictadura controlaron la opinión pública, restringida a círculos 

reducidos de la sociedad. La dictadura del presidente Gómez (1908.1935)11 desapareció a los 

partidos políticos liberales y conservadores. Una vez finalizado su régimen se inició un 

sistema populista de movilización (Rey, 1991: 536). Esto permitió a los partidos y 

movimientos políticos locales que hicieron una coalición heterogénea con el propósito de 

redimensionar el orden sociopolítico de esa época. En ese contexto se inicia la milicia y los 

partidos en Venezuela. Asimismo, López Contreras (1935-1941) se reinicia la represión contra 

la prensa con la llamada “Ley Lara” para reprimir la libertad de expresión y contener las 

manifestaciones públicas de la oposición (Villamil, 2003) 

 En 1943 se fundó en Caracas el diario El Nacional dirigido por Henrique Otero 

Vizcarrondo y su hijo Miguel Otero Silva. Esto fue durante el gobierno de Medina Angarita 

Las presiones contra la prensa se reiniciarían en los 50 con la instauración de la dictadura de 

Marcos Pérez Jiménez.  El dictador ordenó la creación de comisiones de censura encargadas 

de supervisar lo publicable y de sancionar las transgresiones a sus demandas. Hasta mediados 

del siglo XX, los mass media se encontraban supeditados a la clase política, no representaban 

una fuerza autónoma y fueron superados por los partidos en el ejercicio del poder sobre la 

escena. Las mediaciones se suscribieron entre parlamentarios, partidos políticos, sindicatos y 

sociedad civil. La prensa no protagonizaba la esfera pública y permitía a los políticos ser 

redactores de noticias. Con el advenimiento del período democrático desde finales de la 

década de los años cincuenta, toma auge el periodismo político en un contexto de crisis 

                                                 
11 En 1913 la censura silenció al periódico “El Pregonero” que reseñaba las aspiraciones de un adversario de 
Gómez. El dictador ordenó la destrucción de los talleres de este periódico; primero en manejar la linotipia en el 
país. A partir de este suceso, la prensa enmudeció y fue vetada la libertad de expresión hasta 1935, cuando 
murió Gómez. Este en el año 1926 creó la primera emisora de radio, denominada A.Y.R.E., esta no contaba con 
la total aprobación de Gómez, y la clausuró en 1928. (Cañizalez, 2020: 8). 
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económica, intentonas golpes, los desacuerdos y contradicciones por la influencia de la 

revolución cubana (1959), la aparición de la guerrilla rural-urbana y la represión 

gubernamental. El Nacional en 1961, fue boicoteado por la Asociación Nacional de 

Anunciantes (ANDA) por no estar de acuerdo con la línea informativa pro izquierdista que 

seguía ese medio, pues para ese entonces El Nacional tenía una postura anti derechista12. 

Desde finales de los años cincuenta, en la economía venezolana y se profundiza el 

modelo desarrollista o de sustitución de importaciones, en el que prevalece la democracia 

representativa, que centra su expansión en el impulso del poder comunicacional de los partidos 

políticos y los sindicatos. Los partidos políticos asumieron la tarea de direccionar las prácticas 

democráticas y de enfatizar los discursos populistas que replantean la escena venezolana. Los 

partidos gozaban entonces del prestigio que les había dado la resistencia hacia Pérez Jiménez. 

En torno a esta declaratoria el autor plantea que el pueblo se entendió a sí mismo como un 

partido; por tanto, se inicia la reformulación de identidades políticas (Urbaneja, 2013: 200). 

En atención a que la legitimidad del nuevo régimen político no se asentaba en base a 

razones normativas, logró mantenerse en base a razones utilitarias. Se inician convenios 

institucionales e informales. Se realiza el pacto de Punto Fijo (1958) y se establece el 

denominado sistema populista de conciliación de elites (Rey, 1991 y Urbaneja, 2013: 205). La 

libertad de expresión en este contexto emerge como derecho constitucional que puede ser 

respetado, o no, por los gobiernos y es asumida como una voluntad de crítica. Una vez 

cruzado el umbral de la democracia, se consagra el derecho a la opinión, pero tal como señala 

Caballero, todo gobierno tiene intolerancia a la crítica y manifiesta su autoritarismo en este 

sentido. Por eso combaten lo adverso, no sólo con argumentaciones, sino cercenando abierta o 

solapadamente. 

Con la llegada de los setenta el país comenzó a sentir el peso de los mass media en 

sociedad con los partidos. Es el momento en el cual se comienzan a ensamblar las identidades 

que respaldarían el bipartidismo para su legitimación cultural. Se produce la rearticulación de 

las demarcaciones simbólicas encargadas de proveer valor y fuerza las identidades colectivas. 

Puerta (2007), en este sentido, también observa la intervención de los partidos como piezas 
                                                 
12 Según Bermúdez (2021) durante el gobierno de Rómulo Betancourt, en el año 1960, los servicios de 
inteligencia británica orquestaron un boicot para obligar al dueño del diario El Nacional, el escritor venezolano 
Miguel Otero Silva y su equipo, a abandonar el diario y cambiar su línea editorial, debido a que venía haciendo 
campaña a favor del comunismo, de la revolución cubana, y especialmente de la expropiación de empresas 
extranjeras, afectado a los británicos.   
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fundamentales en el proceso de ideologización. Estos emergen como representantes de los 

grupos sociales para sistematizar sus intereses y elevarlos al reconocimiento del Estado, como 

parte de la lucha por conquistar el poder. Hasta 1983 los grupos económicos privados tuvieron 

una fuerte influencia sobre el Estado, utilizando a los mass media y a los partidos políticos 

para ese fin. 

 La participación de grupos económicos con aportes multimillonarios a las campañas 

electorales, recibiendo a cambio contratos en obras públicas, curules parlamentarias, 

concesiones en el área de telecomunicaciones e inversiones en avisos publicitarios; prácticas 

estas que han sido frecuentes en todo el período democrático Britto (2012). En este sentido 

creemos que queda corta esta afirmación de Britto, pues en algunas regiones las decisiones de 

gobierno se tomaban desde las sedes de los periódicos. De allí que, en estados como Zulia, 

Carabobo y Aragua, en una época no muy lejana, fue común que popularmente se conociera a 

los principales editores como “los amos del valle”, frase que no necesita mucha explicación. 

   Hay que reiterar que fue desde el comienzo de los ochenta cuando se inició en 

Venezuela el quiebre político, económico y social que removió las bases del país, a tono con la 

crisis de representatividad política desatada mundialmente. El cambio radical de la política y 

economía del país, traería consigo nuevas formas de vinculación entre los mass media, la 

sociedad civil y la sociedad política. Los grupos económicos hicieron sustanciales aportes a las 

campañas electorales, recibiendo contratos públicos como contraprestación a su inversión.  

Los medios, por su parte, al apoyar a determinados partidos, fueron recompensados con 

curules parlamentarias, concesiones de telecomunicaciones y avisos oficiales (Britto, 2012). 

Esta práctica tan frecuente dejó en distintas regiones obras de muy dudoso valor 

arquitectónico, dados los intereses en juego. 

El año 1983 fue reconocido como el año de la crisis y del desgaste del modelo económico 

desarrollista que imperaba en Venezuela. Al respecto Pasquali (1991) ilustra ese momento 

histórico que, a su juicio, hizo retornar al fantasma de las comunicaciones que se convirtió en 

un problema concreto; pues, según alega, no sólo se despilfarraron cuantiosos recursos 

energéticos y financieros, sino también seis décadas radiales y tres televisivas que no tuvieron 

utilidad social, cultural ni educativa para el país. Pasquali acusa a las tres primeras décadas de 

la democracia como un estadio escandaloso y masoquista en el que no hubo prensa abierta y 

libre, ni de calidad, ni participativa.  A partir de 1983 hubo una recesión que afectó a la prensa 
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por la baja en la demanda publicitaria. En este contexto desaparecieron algunos medios y 

aparecieron nuevas inversiones mediáticas no tradicionales conectadas con gros económicos 

poderosos.  (Bisbal,1994). 

 Los años ochenta marcaron una etapa convulsiva dentro del proceso massmediático. 

Álvarez (1989) expresa al respecto que esa década fue la época de "mayores atentados" contra 

la prensa libre (violencia física y coacción contra periodistas y editores), en especial en el 

campo informativo. Los agravios fueron denunciados ante la Sociedad Interamericana de 

Prensa (SIP) por el editor y diputado Miguel Henrique Otero, de El Nacional, en pleno 

proceso electoral.  

En los años noventa, con la consumación del neoliberalismo se agudiza el deterioro del 

sistema político nacional constituido a partir de 1958 y se profundiza aún más con dos intentos 

de golpe de estado en 1992. Es el momento de la clausura del bipartidismo. El desplome del 

bipartidismo animó a los grupos económicos a utilizar a los mass media para influir en la 

sociedad y beneficiarse. Brito (2012) señala que se crearon nuevos partidos que operaban 

como apéndices de los medios. Igualmente observa que un sector de clase alta comienza a 

utilizar al ejército, al clero y a los medios de comunicación para preservar su hegemonía. En 

ese escenario, los directivos de El Nacional en su compromiso con grupos de poder se suman a 

los diarios que apoyaron el golpe y expanden su accionar informativo a otras latitudes, al 

formar parte del Grupo de Diarios América (GDA) creado en el año 1991.13 

Tras el fracasado ensayo del modelo neoliberal, la decadencia del bipartidismo y el 

declive de las alianzas de poder -que anteriormente compartían los grupos económicos con los 

partidos políticos y los medios de comunicación-, en el país comienza a gestarse un nuevo 

modelo de hegemonía política, y con ésta una nueva socialidad que se cristaliza con la 

configuración de identidades sociales adversas. Éstas fueron estimuladas por los medios de 

comunicación social que logran posicionarse como instituciones políticas.  

El proceso de consolidación hegemónica de los medios se pronuncia a partir de 1993 

cuando los partidos acentúan la pérdida de sus adeptos, y, en consecuencia, en la sociedad 

                                                 
13 Al GDA pertenecen once importantes diarios de Latinoamérica, como El Tiempo (Colombia), El Mercurio 
(Chile) y La Nación (Argentina). El GDA destaca que su público lector “está compuesto de individuos altamente 
educados, con recursos financieros y alto poder de decisión”. “Los diarios de GDA cuentan con más de 2.900 
experimentados periodistas en la región, así como corresponsales en más de 25 países. El GDA es considerado 
como el recurso más poderoso de comunicación en América Latina” (http://www.gda.com).  
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comienzan a emerger estas nuevas identidades políticas y colectivas. Los mass media dan un 

giro a su propio rol, se apropian de la escena gracias a la fragilidad partidista manifestada en 

esta coyuntura y emergen como reemplazo hegemónico asumiendo el protagonismo político. 

Tras el fracasado ensayo del modelo neoliberal, la decadencia del bipartidismo y el declive de 

las alianzas de poder -que anteriormente compartían los grupos económicos con los partidos 

políticos y los medios de comunicación-, en el país comienza a gestarse un nuevo modelo de 

hegemonía política, y con ésta una nueva socialidad que se cristaliza con la configuración de 

identidades sociales adversas14. Éstas fueron estimuladas por los medios de comunicación 

social que logran posicionarse como instituciones políticas. 

Esta nueva ecuación del espacio social en la que los medios se apropian del rol atributivo 

a los partidos, creó un clima de conflictividad que trajo consigo una polarización social, 

radicalizando las identidades, junto a las pasiones políticas y el sentir de la venezolanidad. La 

sociedad se escindió en dos polos defensores de “verdades” contrastadas que además 

modelaron dos realidades distintas en permanente choque, antagónicas e irreconciliables. 

Surgen dos plataformas discursivas de contraste que forjan las identidades colectivas 

asentadas en nuevas formas populistas alentadas por discursos de arraigo emocional, 

priorizando el tema pasional sobre el racional. Es necesario señalar en este aspecto que suba 

Es de suma importancia la configuración de identidades como parte de la conquista del poder; 

pues existe un estrecho vínculo del discurso, la articulación y la hegemonía (Ernesto Laclau 

2005). En la Razón Populista, plantea la relevancia del aspecto emocional dentro de la 

construcción del populismo y acusa el abandono por parte de las ciencias sociales al estudio de 

                                                 
14

 La inseparabilidad de la configuración de identidades y de la conformación del poder social queda manifiesta 
en el concepto de hegemonía de Ernesto Laclau, quien expone que las identidades colectivas se asientan en tres 
momentos o fases. El primer momento se suscribe a este aspecto adversarial que establece un sistema de 
diferencias correspondiente a la fijación de posiciones por parte de los grupos sociales que se traducido en la 
conformación de un sistema de diferencias. Asimismo, enuncia un segundo momento, de dislocación, que 
desestabiliza la fijación de identidad y representa el fracaso de los discursos que construyen el sistema de 
diferencias y es además la fase en la que las instituciones tienen más tropiezos para sostenerse por las anomalías 
presentes en el orden social. Esto conduce a la desestabilización y cambio radical que se hizo evidente en 
Venezuela a partir de 1993 para luego transitar por el tercer momento expresado por Laclau y denominado 
“cadena de equivalencias” frente a un enemigo común que consiste en la definición de un campo de 
confrontación que delinea una nueva identidad colectiva de naturaleza política que incide en la organización 
social. Esta última fase niega el sistema de diferencias preexistente y conduce al reacomodo del tejido social a 
tono con la articulación hegemónica del poder. En esta última fase se inserta la actualidad nacional y sus 
polarizaciones, pues acá se establecen los campos enemigos, la demarcación adversaria en la que se bifurca el 
colectivo en un “nosotros” contra “ellos”. La cultura se internaliza en forma de identidad política. 
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este tema al subestimar lo no racional, las pasiones y lo afectivo (que son parte constitutiva de 

la política) en defensa de la argumentación de lo meramente racional. Al considerar en este 

punto la fundamentación de Laclau, quien advierte al populismo como una lógica de lo social 

y como una manera de construir lo político. En tal sentido, es imperativo considerar su 

despliegue en las argumentaciones discursivas en la transición hacia la hegemonía 

massmediática que aparece en el curso de la década de los años noventa. 

La hegemonía de los medios, tras el desplazamiento de los partidos políticos, es 

denominada por Britto (2012) como “el modelo de confiscación de lo político”, 

correspondiente a la práctica de artilugios que aparecen como simulacros de lo real. Este autor, 

en una postura anterior, denominaría a este modelo como una “mediocracia” con la misma 

significación, pero en esta última publicación trasladaría la denominación a “dictadura 

mediática”, dadas las demandas impositivas adoptadas por los medios una vez asumida la 

presidencia de Hugo Chávez en 1999.  

La operatividad del modelo se manifiesta en dos instancias: 1.- De cara al público, 

tergiversando la información asumiendo las posturas editoriales como opiniones 

generalizadas. Esto sería, en su óptica, la confección de la suposición como opinión y la 

presentación de los deseos como noticias que remiten a la idea del “sentido común” 

considerado por Gramsci. 2.- Con la omisión de los hechos, la suplantación a los actores y de 

los poderes políticos. De esta manera Britto acusa a este modelo confiscatorio como el 

victimario de los comunicadores sociales, quienes fueron proscritos, censurados o despedidos 

al no plegarse a la línea editorial impuesta. Responsabiliza a los medios de la derecha por una 

“purga ideológica” con intención de disolver los poderes constitucionales, el sabotaje y 

privatización de la industria petrolera y el desconocimiento de la voluntad popular por medio 

del sufragio. 

 Puerta (2007) asevera que la década de las noventa marcas el inicio de las 

transformaciones sociales que conllevan al desplazamiento de las clásicas instituciones 

representativas con consistentes síntomas de complejificación social, fragmentación de las 

identidades políticas y sociales; además de la deslegitimación de las instituciones asociadas 

con el parlamentarismo, como lo son los partidos políticos y demás mediaciones 

institucionales. Subraya que en este contexto se mueven intereses particulares cada vez más 

fragmentarios y diversos, y los intereses generales se tornan cada vez más difusos y difíciles 
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de definir. Como eje fundamental este autor acusa el derrumbe de la representatividad política 

como un asunto mundializado que ha encontrado en la teoría política respuestas enfatizadas en 

la construcción de mecanismos y procedimientos institucionales, formalizados en leyes y 

reformas constitucionales con recurrente búsqueda de nuevas vías de construcción de 

identidades, enlazadas con la tendencia de hallar comunicación donde antes se ubicaba la 

representación.  

La conexión imperativa de lo mediático con la política devino en la constitución de la 

comunicación política como una manera de dilucidar estas transformaciones que han tomado 

cuerpo con la crisis representativa y la abrupta aparición de los medios como actores 

protagonistas. Puerta y Chirinos (2009) conciben a la comunicación política como fundamento 

en “el proceso de recepción de mensajes desde y hacia los componentes políticos” 

demandando, como propios de su campo, las estrategias comunicacionales y publicitarias, 

como también la estrategia política y la oferta política. Para estos autores el protagonismo de 

los medios se manifiesta en el periodo de Chávez con dos tendencias relacionadas por los 

actores. En primer lugar, estaría la de aparición de los medios privados como partidos 

opositores al gobierno revolucionario liderado por Chávez y en segundo lugar se encontraría el 

fortalecimiento de la hegemonía comunicacional del Estado, trasladándose a los medios de 

comunicación la acción política del gobierno. 

 Las actuaciones de los medios, se pueden observar en el período revolucionario. Tanto la 

oposición, como el oficialismo, tomaron a los medios como el marco escenográfico de sus 

actuaciones en lo público. Para 1991 casi la totalidad de los medios eran privados; pero luego 

se fue estimulando la redistribución del predominio hegemónico dada la conflictividad 

presente a lo largo de dos décadas, por las tensiones entre las facciones oficialista y opositora. 

Esto queda manifiesto en los resultados de las elecciones de este estudio. 

La fuerza de la massmediación de la política se comenzó a hacer sentir a partir de la 

intentona golpista encabezada por Chávez en 1992. Los medios, entre estos El Nacional, 

asumieron el rol de los partidos políticos, los desplazaron, y, en consecuencia, el tema político 

comienza a ser el centro de la vida del venezolano y a polarizar las identidades con base en las 

empatías políticas. La rendición de Chávez y su frase “Por ahora” pasaron a la historia con ese 

aviso de resurgimiento. 
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Para detener las acciones violentas emprendidas en distintas partes del país, ese 4 de 

febrero de 1992, el gobierno de Carlos Andrés Pérez permitió al líder de la intentona dirigirse 

a la nación en un mensaje de escasos treinta segundos, que dio un vuelco a la historia de los 

medios y de la política venezolana. El discurso de Chávez quedó haciendo eco: “Compañeros: 

lamentablemente, por ahora, los objetivos que nos planteamos no fueron logrados en la ciudad 

capital; es decir, nosotros aquí en Caracas no logramos controlar el poder"…"Y vendrán 

nuevas situaciones. El país tiene que enrumbarse definitivamente hacia un camino mejor". La 

promesa de continuidad y de bienestar hizo mella en un país convulsionado y con un gobierno 

desprestigiado. El metamensaje caló en gran parte del colectivo y se tradujo en triunfo 

electoral seis años después, tras el impacto comunicacional de los dos años de encarcelamiento 

del líder de la insurrección y el posterior indulto por parte del entonces presidente Rafael 

Caldera. Este es uno de los hechos massmediáticos más significativos dentro de la 

espectacularización de la realidad. El inicio de los reality shows políticos nacionales. 

La injerencia de los medios en el campo político también fue hiperbolizada durante el 

breve derrocamiento al presidente Chávez en 2002 con la supresión, por parte de la mayoría de 

los medios privados, de los pormenores de su retención, presentándose este hecho ante el 

público, como una acción legítima. Tras la reposición de su cargo, el mismo Chávez 

catalogaría el hecho como un “golpe mediático”. 

 La posición ideológica de El Nacional y la asunción de su rol como medio opositor al 

gobierno bolivariano, los llevó a ser acusados por la Defensoría del Pueblo (2002) como 

conspiradores al ser acusados de complicidad con los sectores de la oligarquía nacional y de 

desestabilizar las instituciones del Estado y atentar contra el presidente nacional. Fue un 

proceso de confrontación de los poderes económicos a través del poder político 

gubernamental, utilizando el escenario mediático como instrumento. Desde los medios se 

alentaron los escenarios para el golpe militar.  

Una de las representaciones massmediáticas más significativas, ocurrió cuando la 

oposición convocó a una masiva manifestación que improvisó su ruta hacia palacio de 

Miraflores. El diario El Nuevo País abrió la edición de ese 11 de abril con el título: “Los 

militares tienen la palabra”. El Universal sustituyó la noticia principal de primera página por 

una consigna a ocho columnas “Ni un paso Atrás” y El Nacional lanzó una edición “Extra” en 

la que se afirmó: “La batalla decisiva será en Miraflores”. Los medios sabían lo que estaba por 
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pasar (Cabas Mijares, 2012). La prensa se unificó para guiar el golpe del 2002, según Vásquez 

(2011), los titulares de El Nacional durante el golpe fueron sobre “Paro activo por 24 horas 

convocan CTV y Fedecámaras”, llamado a la participación de los sectores de la derecha: - 

“Comisión de la OEA insta a que cesen las cadenas”, argumentos que luego serían utilizados 

por los medios para interrumpir el mensaje presidencial, el día 11 de abril. Es evidente el 

cometido ideológico dentro de los polos en tensión, la propuesta de la ruptura del hilo 

democrático en aquel momento aparecía expresa. Hoy las tensiones en medio las transiciones, 

ensayan nuevas rutas para armar las piezas de la realidad. 

El oficialismo, además de emplear la televisión, con "cadenas presidenciales" y una 

amplitud de estrategias por las emisoras comunitarias, internet, impulsadas por el Ministerio 

Popular para la Comunicación y la Información, tiene como baluarte al Diario VEA15, adscrito 

al Sistema Nacional de Medios Públicos, fue fundado 2 de septiembre de 2003, un año 

después del golpe de Estado contra el entonces presidente venezolano Hugo Chávez. El diario 

VEA fue creado para dar a conocer la información que dejaron de transmitir, los medios de 

comunicación privada que se sumaron al golpe. 

Es importante destacar que, en el año 2007, Chávez declara que, para instalar su modelo 

socialista del siglo XXI, se sustentaría en los aportes ideológicos de Gramsci. Este le explicó a 

toda la población que había decidido emprender el camino de la transformación 

fundamentándose en las ideas del citado autor, en las que consideró como tema central "el 

componente ideológico de la superestructura”; es decir: "destruir la vieja sociedad civil 

burguesa", "construir un nuevo bloque histórico y conseguir la hegemonía de ese bloque 

histórico” (Chávez Frías, 2007). Este discurso fue respaldado por Andrés Izarra (2007), quien 

señaló que “la lucha que cae en el campo ideológico tiene que ver con una batalla de ideas por 

el corazón y la mente de la gente”. “Hay que elaborar un plan y el que nosotros proponemos es 

que sea hacia la hegemonía comunicacional e informacional del Estado. Construir hegemonía 

                                                 
15 Después del fallecimiento de Guillermo García Ponce, su hija, Tania García, vendió el diario, según Duarte 
(2018), “por una suma grosera de dólares”. La transacción de venta del diario fue superior a los $4.700 millones 
de dólares. En el año 2014, la dirección general del diario fue asumida desde el PSUV, por el periodista Ernesto 
Villegas (ex ministro del Ministerio del Poder Popular para la Comunicación e Información), posteriormente fue 
Víctor Clark, diputado del PSUV. Actualmente la empresa se denomina “C.A. Editora del Diario VEA” es una 
sociedad mercantil cuyo único accionista es la firma Viva Voz C.A., presidida por Eric Enrique Uzcátegui 
Belmonte (Duarte, 2018). El Diario VEA, cuenta con el apoyo del sector oficialista y supera a otros periódicos de 
tendencia oficialista, como El Correo del Orinoco, Ciudad Caracas y otros. 
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en el sentido gramsciano" (Izarra, 2007). Parte de ese plan se evidenció en los discursos y en 

el tratamiento de la información en la campaña de las parlamentarias del 2010, en la que 

Chávez mantuvo el liderazgo en los relatos. El presidente asumió el "monopolio de la palabra" 

(Bisbal, 2007).   

Contextualización de la Massmediación de la Política Nacional 

 Una vez expuesta la situación de la massmediación de la política de manera diacrónica, 

es importante concretar la situación actual de la massmediación que sirve de punto de partida a 

la presente tesis doctoral. Siguiendo los aportes teóricos de Puerta y Chirinos (2009), se 

exponen las dimensiones de la massmediación de la política en el contexto venezolano durante 

el inicio de la década de 2010. Las dimensiones se postulan conforme a los aportes de los 

citados autores: 

1) La crisis de representación y massmediación de la política: Este proceso se inicia en la 

década de los ochenta. Venezuela se sincroniza con la situación mundial y se transforma la 

forma de hacer política al ubicarse los mass media, como actores, en los espacios que 

tradicionalmente ocupaban los partidos políticos. De manera que los grupos económicos 

vinculados a empresas mediáticas de poder asumen el control del escenario político en función 

de sus propios intereses.  Estas corporaciones incorporan a periodistas y voceros como políticos 

profesionales derribándose así el compromiso ético, la imparcialidad y objetividad de los 

medios. 

La massmediación de la política tomó impulso en el proceso de sustitución de los partidos 

políticos por los mass media. Los partidos políticos y sus dirigentes fueron percibidos en 

forma negativa a partir de la década de los ochenta: pues se creó la matriz, acerca de ellos, 

acusándolos de ser los únicos culpables de la crisis económica y sociopolítica del país. Estas 

organizaciones comenzaron a ser objeto de descrédito a partir de 1983, en la época de 

agudización de los problemas nacionales tras la devaluación de la moneda, la mutación crítica 

del poder adquisitivo del venezolano y la decepción popular por el cúmulo de promesas 

incumplidas, debilitándose el prestigio de las organizaciones políticas ante la opinión pública.  

Antes de la crisis, los medios y los partidos interactuaban dándose apoyo mutuo. Con el 

giro que se produjo, por medio de la centralización de la massmediación del espacio público 

con el empoderamiento nuclear de los mass media, y su intervención en la construcción de la 
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realidad, se produce un cambio en la cultura política.  En este contexto se da “la pérdida de la 

interpelación de la clase política, de un quiebre de identidades colectivas preexistentes, y una 

racionalidad pragmática e instrumental que invade todos los campos de la existencia” (Bisbal, 

1999: 113). Los medios aparecen como lugares privilegiados para el contacto y sus 

adhesiones, ocupando los lugares que antes eran los utilizados para la conciliación y el debate. 

Con el inicio del gobierno de Chávez se planteó constitucionalmente la implementación 

de la democracia participativa, que funcionó simultáneamente con las prácticas remanentes de 

la democracia representativa heredada de gobiernos anteriores. Para el ejercicio de la 

democracia participativa, en la práctica, se realizaron esfuerzos para constituir organizaciones 

de base popular, como comités, consejos comunales, comunas y otros, sin embargo; existió 

una gran debilidad en la construcción de un liderazgo colectivo y se mantuvo la concentración 

de poder especialmente la figura del presidente Chávez y posteriormente en el presidente 

Maduro, afectando significativamente los procesos democráticos.  Acá se debe recordar que 

durante el gobierno anterior al revolucionario se había expandido considerablemente en el 

proyecto federalista sin grandes resultados.  

Desde el año 2010, el desgaste del modelo socialista y la perdida de apoyo popular 

contribuyen al resquebrajamiento de la democracia, aunados a los resultados negativos del 

referendo popular de 2007 que inciden en la crisis de representatividad, por lo que Chávez 

impuso el “autoritarismo electoral”. A través de la AN se aprobó la Ley Orgánica de Procesos 

Electorales, con la que logró la realización de elecciones controladas, esto lo corrobora Lander 

(2010) da cuenta de que el desgaste era “consecuencia de la baja significativa de los precios 

del petróleo del año anterior, y de la crisis de la electricidad…la sequía más severa de las 

últimas cuatro décadas…el inevitable desgaste de once años de gobierno había afectado el 

apoyo popular” (Lander, 2010: 1). 

Al aplicarse la Ley Orgánica de Procesos Electorales, por primera vez, en las elecciones 

parlamentarias de 2010 y posteriormente en la presidencial 2013, se consagró el sistema mixto 

mayoritario o segmentado y legalizó las irregularidades que afectan la expresión legítima de la 

voluntad popular. Para Lander (2010: 10) “una ´trampa´ electoral fue convertida en ley”. En 

los mass media se profundizó la manipulación de las decisiones y la opinión pública sobre el 

tema electoral, desplazando las tradicionales argumentaciones racionales que permitían llegar 

a acuerdos y consensos entre adversarios enfrentados. 
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2)  La reconfiguración del Espacio Público: los medios de comunicación juegan un nuevo rol 

en la construcción del espacio público. Este ámbito que era compartido por todos, cumple 

nuevas funciones, debido a que los medios han tomado el control del espacio público, 

producto del cambio en las mediaciones.  

 3) Tensiones Hegemónicas de Imposición de Imaginarios Colectivos: vistos desde la 

perspectiva de Gramsci sobre hegemonía, que se direcciona a través de los medios de 

comunicación como un discurso de dominación cultural y se liga al concepto de Ideología. La 

autonomía relativa de la superestructura respecto de la base material es esencial en función de 

ubicar a la lucha ideológica de las facciones enfrentadas. Cada uno de los grupos enfrentados 

(oposición y oficialismo), tratan de imponer la “visión del mundo” o imaginario colectivo, a 

través de los discursos de la prensa que se presentan como un conjunto de bienes culturales 

consumidos, por un público que se distingue, porque agrupa, identifica y organiza como tal en 

virtud de ese consumo. Para Puerta y Chirinos en los discursos: “se presentan un conjunto de 

procesos específicos de significación y comunicación, susceptibles de ser analizados como 

elementos desde la semiótica en lo pertinente a la producción, circulación y consumo. 

 4) El Entramado Discursivo: Los discursos de cada uno de los diarios analizados presentan 

particularidades en cuanto al consumo cultural y la conformación de colectivos. Para (Puerta y 

Chirinos, 2009) resulta útil el modelo del campo social, propuesto por Pierre Bourdieu sobre la 

opinión pública, del cual distingue tres modos de producción de la opinión política:  

que asocia con el ethos de clase, una serie estructurada de valores y creencias 
interiorizados desde la infancia y que tienen que ver, tanto con su nivel 
instruccional, como por sus ingresos económicos y en general sus formas de vida; 
otro, que tiene que ver con un pensamiento político sistemático, el cual se aplica 
cada vez para interpretar las situaciones y producir una respuesta opinática. Un 
tercer modo de producción de opinión es la que tiene que ver con una elección de 
dos grados, en la cual el actor delega en un partido o factor de referencia pública la 
posición que en definitiva produce y asume de acuerdo al productor de opinión en 
el cual delega (Bourdieu, citado por Puerta y Chirinos, 2009). 

 

Además, es creciente la utilización en la intencionalidad editorial del periódico de 

elementos relevantes de la semiótica que se extiende por la ubicación de los diarios en lo 

pertinente a la concepción editorial de un periódico, el formato, las pautas de organización, 

jerarquización y orden de la información o ejes temáticos en un periódico, conjuntamente uso 

del color, las fotos y el tipo de letra empleado en la diagramación de los diarios.  
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5) Los discursos como actualización de estrategias: Los cambios en el manejo de la 

información han sido profundos, las formas como los periódicos nacionales han dado un salto 

hacia el uso de la semiótica, en los que prevalece la significación y la comunicación como la 

interacción entre sujetos que tienen como escenario los textos o discursos. En los análisis de 

los discursos, algunos investigadores se interesan mayormente por las diferentes estructuras 

textuales, en otros la atención se centra sobre todo en las funciones o los efectos de los textos, 

mientras que numerosas investigaciones tienen por objeto precisamente las relaciones entre las 

funciones y los efectos de los textos (Van Dijk, 1978: 9). 

 La semiótica ha incorporado definitivamente la dimensión pragmática en los discursos 

conjugando textos e imágenes en los que se evidencian una secuencia de acciones, estos actos 

que propician transformaciones en las relaciones intersubjetivas (Lozano citado por Puerta y 

Chirinos, 2009). Asimismo, es importante el modelo de contexto que para Van Dijk tiene 

además de las dimensiones cognitivas, valorativas y emotivas, que los individuos construyen 

su Modelo de Contexto producto de las experiencias cotidianas, siendo todas éstas subjetivas y 

dinámicas. 
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CAPÍTULO III 

EL MÉTODO 

SOPORTE METODOLÓGICO Y SUS COMPLEMENTACIONES 

En este capítulo se detalla la sustentación metodológica de la investigación de 

conformidad con el soporte teórico crítico marxista de Antonio Gramsci, apropiado para el 

estudio de los procesos de producción de subjetividades, y con apertura para avistar la 

construcción del poder detrás de las mediaciones culturales vinculadas al carácter estructurante 

de la comunicación, permitiendo así analizar la configuración de la ideología dentro del 

direccionamiento hegemónico que se libra en el bloque histórico y que mueve el análisis del 

proceso de massmediación como una implicación y consecuencia dentro de esta dinámica de 

legitimación hegemónica.  

Con el propósito de concretar los fundamentos operacionales para discernir las claves 

implícitas en los discursos hegemónicos en estudio, se asumió una metodología que adjunta la 

validación del pensamiento gramsciano en una construcción que se entrecruza con el enfoque 

hermenéutico crítico de Teun Van Dijk. Este vínculo epistémico asocia la visión 

superestructural de lo socio cultural en Gramsci, con la revelación contextual vandijkiana que 

interpone la consideración de la cognición, la sociedad y el discurso. Esta intersección 

pretende establecer la congruencia de estas dos perspectivas epistemológicas asumiendo el 

empleo de los protocolos del Análisis Crítico del Discurso aplicados a las situaciones 

comunicativas y entendiendo el proceso desde la totalidad social, en el marco hegemónico 

fundante de la massmediación política. 

Se articulan las dimensiones de carácter histórico, cultural, socio-político y contextual 

con las aproximaciones y comparaciones argumentadas teóricamente en atención de la 

exégesis propuesta por este autor que admite, desde la perspectiva del análisis crítico del 

discurso, el abordaje del estudio de una ideología multidisciplinar y sus relaciones con el 

discurso. Para Van Dijk (2008) “las ideologías se definen como sistemas básicos de cognición 

social, como elementos organizadores de actitudes y de otros tipos de representaciones 

sociales compartidas por los miembros pertenecientes a un grupo. En su enfoque, las 
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ideologías controlan de forma indirecta las representaciones mentales (modelos) que son 

esenciales e integran el contexto interpuesto en el discurso y en sus estructuras. Es de señalar, 

que, si bien la concepción de lo ideológico en Gramsci no pormenoriza una instrumentación 

metódica para un análisis discursivo, la propuesta del estudio contextual de Van Dijk permite 

complementar este propósito. Se asume la visión de la ideología como un asunto de cognición 

social que se revela como promotor actitudinal y representacional, lo que viabiliza cohesionar 

esta significación con la configuración del sentido común en el proceso de estructuración 

ideológica, pues son plenamente concordantes y además factibles como consistencias dentro 

de la conducción cultural que ancla a la ideología en la ruta de la institución hegemónica. 

Es necesario precisar que esta selección metodológica, que hibrida la hermenéutica con la 

concepción crítico marxista gramsciana, permite dilucidar el contenido de los mensajes 

noticiosos de las campañas electorales. Esta armonización epistémica obedece a una búsqueda 

necesaria para la explicación de los sentidos arraigados en los discursos de dos fuerzas en 

choque (revolucionarios/opositores) en conexión con el pensamiento cardinal de Gramsci que 

asume el direccionamiento cultural de la lucha de poder, intentando así, hacer una mirada 

global que permita contextualizar las noticias dentro del proceso histórico recurriendo, a su 

vez, a las categorías analíticas discursivas propuestas por Van Dijk.  

Es necesario destacar que el propósito de la hermenéutica como una convergencia con 

admisión de distintos sentidos en un texto, es advertido y convalidado desde el enfoque 

filosófico de Paul Ricoeur (2006), quien justifica la confluencia disciplinar y además plantea 

la recurrencia a nociones de significación compleja de signos unívocos sostenidos por una 

lógica de argumentación y con una aproximación al hecho cultural que sirve de guía para la 

aproximación a una exégesis. El trabajo mismo de la “interpretación revela un propósito 

profundo, el de vencer una distancia, un alejamiento cultural, acercar al lector a un texto que 

se ha vuelto ajeno e incorporar así su sentido a la comprensión presente que un hombre puede 

darle por sí mismo” (Ricoeur, 2006: 10). 

Ricoeur (2001) menciona a la interpretación que apela a distintos métodos para el análisis 

del lenguaje y propone una crítica a las ideologías, desde la hermenéutica, bajo el supuesto de 

dos funciones que están contenidas en sí mismas. Por una parte, cita la visión clásica de la 

distorsión presumida como falsa ilusión y por otra la de justificación como forma de 

dominación. Asume el tema ideológico como una propiedad que debe ocupar a todo exegeta, 
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tomando en cuenta las distintas asimilaciones del término hasta considerar el abordaje de una 

dimensión ideológica más profunda que constituye el mundo social y que sujeta toda 

comprensión humana. De modo que todo razonamiento está condicionado por la ideología y 

nadie está libre de su influencia. Tanto el discurso como la vida social cruzan el campo de la 

ideología y se conectan con un orden simbólico que arraiga los modelos de realidad supuestos, 

así como también consumidos desde la dimensión identitaria que partidiza las vidas de los 

participantes. De modo, que para poder acercarse al marcaje ideológico dominante dentro de 

esta tarea hermenéutica se debe considerar ese ordenamiento que sujeta el imaginario social y 

permite estimar los sentidos. 

La función de distorsión contenida en la ideología, acusada en el planteamiento de 

Ricoeur, conlleva a descubrir que la vida social tiene una estructura simbólica sobre la cual se 

efectúa una deformación -considerada propia de la conformación del sentido común-. 

Igualmente, acredita la importancia a la cultura como rectora de los procesos sociales en el 

desentrañamiento de estas dislocaciones. Potencialmente, agrega que la vida social misma 

tiene una segunda función, que es de integración: Sostiene, al respecto, la hipótesis de que 

cuando se trata de seres humanos no es posible un modo de existencia no simbólico y aún 

menos un tipo no simbólico de acción. La acción está inmediatamente regida por moldes 

culturales que suministran plantillas o modelos para organizar procesos sociales y psicológicos 

(Ricoeur, 2001: 54). 

 Se observa que hay una notoria y necesaria recurrencia en la centralidad de la categoría 

cultural como organizadora e integradora de lo social y de las pautas mentales. El mismo 

Gramsci concebía la cultura de la siguiente manera:  

es la organización, disciplina del yo interior, apoderamiento de la personalidad 
propia, conquista de superior conciencia por la cual se llega a comprender el valor 
histórico que uno tiene, su función en la vida, sus deberes y sus derechos. Pero esto 
no ocurre por evolución espontánea, por acciones y reacciones independientes de la 
voluntad de cada cual. (Gramsci, 1916: 601). 

Tanto en Van Dijk como en Ricoeur, se aprecia la apelación al valor histórico presente en 

el hecho cultural y la función vital, tal como lo expresa Gramsci, conforme al contexto. En 

convergencia con esta idea Teun Van Dijk (2011) también ata la teoría del contexto al tema de 

la cultura, pues refiere que ésta sostiene una relación integral con el lenguaje y con las 

condiciones sociocognitivas básicas. Postula una noción de modelos situacionales que define 
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como una interfaz que muestra cómo los conocimientos culturales de los actores se acoplan al 

contexto global y al discurso mediante las particulares síntesis cognitivas que ejecutan en 

conexión con el remanente de saberes comunitarios. Para Van Dijk la comunicación 

intercultural, aunque sea susceptible a diferenciaciones y a distintos conflictos, en los modelos 

contextuales se consideran categorías esenciales tales como el escenario, los participantes y las 

acciones que son unas constantes y no varían estructuralmente. De igual manera, aprecia como 

elementos universales y relevantes de interacción: el poder, el parentesco y el género, cuyas 

significaciones pueden ser variables en épocas y contextos distintos. 

Van Dijk se mantiene en sintonía con el pensamiento de Gramsci en cuanto al 

direccionamiento cultural y al orden significativo. Este autor en la visión relacional del 

contexto, admite entonces, una mediación simbólica que hace posible que el sujeto actúe y 

confiera sentido a sus acciones y las acople a los demás sujetos en medio de un sistema de 

significaciones que resguarda la identidad del grupo social. La ideología, entonces, en su 

dimensión de integración faculta a los grupos para crear una imagen constante de sí mismos y 

asumir su propia noción identitaria. Esta relación con el mundo también supone la relación del 

sujeto y el texto.  

A propósito de la tematización del “texto” como categoría, es necesario considerar de 

nuevo a Ricoeur, quien denomina como tal a todo discurso fijado por la escritura. Es decir, 

que la fijación por la escritura es constitutiva del texto mismo. En este sentido reflexiona sobre 

dos actitudes esenciales en torno a los textos (Ob. Cit.: 127). Por un lado, estaría el término 

“explicar”, que se vincula con las ciencias naturales, y por el otro “interpretar”, conectado a 

las ciencias del espíritu. Entiende a ambos como opuestos entre sí debido a conflictos 

derivados de la escuela moderna. Compara a la escritura con el habla, estableciendo un 

paralelismo entre ellas, pues la escritura se encarga de transcribir gráficamente los signos del 

habla y esto consuma el nacimiento del texto.  

En torno al planteamiento anterior, el citado autor enfatiza la relación entre el texto y el 

mundo como clave que incide en el vínculo del texto con las subjetividades del autor y como 

también del lector. El sujeto hablante tiene una proximidad con su propia palabra, que a su vez 

es sustituida mediante una relación compleja del mismo autor con el texto. De esta forma se 

puede afirmar que el escritor está instituido por el texto. La puesta a distancia del autor por su 

propio texto, es un fenómeno que se expresa en las relaciones de la explicación y la 
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interpretación. La noción de “texto” exige una renovación de estos dos conceptos que 

permitirá una concepción menos antinómica de sus relaciones.  

Es válido mencionar que al fundamentar este estudio en torno a la massmediación política 

nacional, tomando en consideración esta articulación teórica presente en la teoría de Ricoeur y 

en la propuesta analítica de Van Dijk16. Esta perspectiva conlleva a la comprensión del sujeto 

en su conexión contextual, mediado por la estructuración ideológica. En su planteamiento, 

Ricoeur muestra la confluencia del análisis estructural y la hermenéutica; mas el tema invita a 

la apreciación del carácter esencial de la praxis massmediática para trascender lo meramente 

estructural y priorizar la construcción de sentidos en el estudio de los contenidos de la prensa 

en el marco del Análisis Crítico del Discurso. De igual manera este pensamiento se traslada a 

la revisión de las influencias que se presentan entre el lenguaje y la sociedad. Más allá de la 

lingüística, interesa estudiar el discurso como un todo, los textos completos con sus 

complejidades con comprensiones que echan mano de la comunicación política y la sociología 

para ubicarse en las razones de las acciones comunicativas que son una constante en su 

laboratorio investigativo. 

En el camino de Van Dijk, se observa una razón epistémica de peso para consolidar esta 

hibridación metódica demandada por las fuertes contradicciones del escenario massmediático 

que se está abordando. En este sentido el análisis de la prensa venezolana, escindida por una 

marcada colisión ideológica, obliga a realizar el estudio desde ciertas particularidades internas 

del discurso, pero dándole a la vez el peso merecido a las premisas contextuales entretejidas 

por el entramado ideológico que la sostiene desde el andamiaje discursivo de las 

corporaciones mediáticas.  

 El estudio, como se ha mencionado, se sustenta en el paradigma interpretativo 

sociocrítico en la visión de Antonio Gramsci conjugado con la hermenéutica crítica de Teun 

Van Dijk, entendiendo al primero en su visión enfática de la constitución del poder como 

proceso cultural y comprendiendo a la sociedad en el campo interpretativo (hermenéutico) a la 

vez, como un discurso instituido desde la estructura ideológica, actualmente direccionada con 

más fuerza por los mass media conjuntamente con el sistema escolar y el religioso -que son 

también parte de la estructura ideológica- y actúan como modeladores ideológicos en procesos 

                                                 
16 Van Dijk reconoce que el ACD se centra en problemas sociales, para lo que se puede usar cualquier método, 
como el análisis de la conversación, de la argumentación y de la narración. 
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normativos a largo plazo; mientras los mass media en la actualidad cumplen dinámicas 

presionadas por la inmediatez cotidiana propia de la naturaleza de la información mediática. 

La autora se permite también realizar otras complementaciones disciplinarias a modo 

operativo y ensamblar un modelo cuya pertinencia se circunscribe a una visión crítica centrada 

en el componente cultural. 

Conforme a lo descrito, para esta investigación se ha diseñado un modelo metodológico 

fundado en la articulación de dimensiones de carácter histórico, cultural, socio-político y 

contextual. En este sentido, se organizó, desde el aspecto metodológico, un Modelo para el 

Análisis de los Contenidos en la Prensa con el fin de avistar la carga valorativa que se registra 

en los discursos de la prensa nacional en relación a la visión del mundo y al tema de la 

ideología. Estos se desarrollan en el corpus para reconocer los aspectos representativos de dos 

periódicos significativos que tuvieron una participación puntual en los momentos de las dos 

campañas electorales sujetas a la investigación. En tal sentido, se estudiaron sus incidencias en 

la configuración del imaginario social insertado dentro del proceso de massmediación política. 

Asimismo, se debe mencionar, conforme a la concepción metodológica, que los estudios 

críticos de la comunicación surgieron en Europa en oposición a la visión de los medios de 

comunicación de masas como instrumentos de regulación y equilibrio social para asumirlos 

como instrumentos de dominación. Sus orígenes remiten a la Escuela de Frankfurt que centró 

los estudios de la comunicación en una visión histórica y dialéctica, considerando la totalidad 

social como un espacio de lucha de clases sociales antagónicas.  

Los mass media adquirieron gran importancia dentro de los estudios de la Industria 

Cultural realizados por Horkheimer, Adorno y Marcuse. Desde el punto de vista de la Teoría 

Crítica, los medios son analizados como: “instrumentos de la reproducción de masas que, en 

libertad aparente de los individuos, reproponen las relaciones de fuerza del aparato económico 

social” (Wolf, 1996: 104). El tema de la cultura de masas como antecedente de la 

massmediación política se inscribe como parte de la perspectiva crítica inaugurada en 

Frankfurt por los autores precitados, quienes trascendieron de la cultura de masas a la industria 

cultural dados los tecnicismos procurados por la dominación. Estos saberes se pueden asumir 

como un enfoque occidental de la cultura industrial y como parte de las dinámicas culturales 

de las sociedades contemporáneas integradas por símbolos, valores, mitos, e imágenes 

colectivas (D’Adamo, García y Freidenberg, 2007). La cultura de masas interactúa con otras 
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culturas y puede actuar sobre éstas o penetrarlas. Los productos de ésta tienen carácter 

industrial y son consumidos comúnmente en el marco de la cotidianidad.  

El enfoque crítico iniciado en la década de los treinta incluyó el estudio de los medios 

desde la perspectiva marxista fundamentándose en el pensamiento crítico alemán. Con esta 

escuela comienza la visión de los medios apreciados como parte de la cultura de dominación 

capitalista. En los años setenta el estructuralismo francés retoma los estudios críticos sobre la 

ideología dominante, sus discursos y las instituciones que lo difunden (Galindo, 2008: 132). 

Esta se considera la segunda escuela del pensamiento crítico dentro del campo de la 

comunicación, con énfasis en los estudios semiológicos y en el paradigma crítico devenido del 

pensamiento radical de posguerra de la Europa Central. Esta tendencia estuvo encabezada por 

los estudios semióticos de Roland Barthes y Louis Althusser, este último asentó la teoría de 

los medios como aparatos ideológicos del estado frente al contrapeso de los aparatos 

represivos del estado como dimensiones de la dominación vista como un poder rígido vertical. 

Los años setenta serían la fuente para los estudios culturales (los que se mencionan aparte 

por su carácter interdisciplinario) fundamentados en el tema de la ideología, resaltando la 

figura de Raymond Williams y Stuart Hall. Asimismo, el pensamiento crítico sería el nutriente 

de la escuela postestructuralista iniciado en los 70 y extendido hasta los 80, con la emergencia 

crítica posmoderna en Europa, representada por Virilo y Derrida, y de manera más cercana por 

Scott Lash (2005) padre de La Crítica de la Información, a quien no hay que perder de vista 

como visionario de esta era informacional catapultada por la intensidad de los flujos 

informativos que transcurren en torrentes y que paradójicamente desinforman. 

 Es conveniente puntualizar, en razón del orden metodológico, que la comunicación ha 

sido un tema prominente desde el enfoque de los Estudios Culturales. Estos se expandieron 

ente 1970 y 1990, tanto en Europa como en Norteamérica, teniendo como punto de partida a la 

Escuela de Birmingham en Inglaterra, lugar donde fue fundado en 1964 el Centro de Estudios 

Culturales Contemporáneos. Se puede considerar como una síntesis de los esfuerzos 

efectuados hasta entonces en el campo de la investigación de la cultura de masas (Maigret, 

2005). Constituyen una visión crítica enfocada en las formas de dominación cultural con el 

propósito de comprender los usos de la cultura mediática y sus vínculos con las relaciones de 

poder, tal como se han perfilado en esta investigación.  



 

 103

Los Estudios Culturales son primordialmente interpretativos y surgieron con la 

integración de la tradición literaria, la etnografía y la sociología marcando una apertura hacia 

la investigación de las prácticas de los públicos. En el aspecto político destaca el trabajo 

desarrollado por Stuart Hall (1981) quien se dedicó a analizar los mensajes políticos y al 

público (audiencias), clasificando cuatro estadios dentro de la comunicación televisiva: la 

producción, la circulación, distribución/consumo y reproducción. Dentro del mismo orden se 

ubicó Edward Thompson. Ambos asumieron la comunicación como un asunto intrínseco a la 

cultura, comprendiendo temas como la hegemonía, las negociaciones y las oposiciones. 

También destacan en este enfoque David Morley, John Fiske, Henry Jenkins, Dick Hebdige, 

Janice Radway y Donna Haraway, entre otros. Como se puede ver, los Estudios Culturales han 

permitido ampliar el panorama de la investigación comunicacional dentro de este horizonte 

que rompe con barreras convencionales de los paradigmas considerados dominantes. 

En la presente investigación se asume el hecho cultural como aspecto primordial para la 

construcción de la hegemonía. El análisis, dada la progresión de la massmediación como 

disposición que emerge de la cultura, permite la confluencia epistémica y metodológica del 

pensamiento gramsciano junto a la mirada de Martín Barbero en la tropicalización de la óptica 

crítica del marxismo mediterráneo, el giro hegemónico desclasado de Ernesto Laclau y la 

consistencia de la visón narrativa de Ricoeur, quien propone al discurso como una fuente para 

avistar y analizar lo real. 

El Corpus de la Investigación 

       El corpus de la investigación se desarrollará en dos capítulos a través de un análisis de los 

discursos políticos en disputa durante las elecciones parlamentarias de 2010 y la elección 

presidencial de 2013. Se asumen ambos procesos venezolanos con la consideración de dos 

medios de comunicación escrita que representan a las facciones políticas comprometidas en 

las citadas campañas electorales. Estos son El Nacional y El Diario VEA. Cada capítulo 

incorpora a una de las campañas mencionadas sujetas al análisis de la massmediación de la 

política en atención a los contenidos desarrollados durante cada operativo difusivo electoral en 

cada uno de los periódicos mencionados. 

        El primer segmento del corpus está constituido por el análisis operativo del discurso 

político electoral desarrollado en las elecciones parlamentarias nacionales del año 2010. El 
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primer período de interpretación corresponde a los discursos publicados en los ejemplares de 

El Nacional y el Diario VEA. El primero de los mencionados es de formato standard o 

desplegable; mientras que el segundo es tabloide también distinguido, por su tamaño, como un 

diario de un cuarto de página. La consideración espacio/temporal de los periódicos se enfoca 

en los contenidos periodísticos que abarcan los días previos a la elección, establecidos como 

lapso legal de la campaña electoral. Además, se estudia un lapso posterior al sufragio a fin de 

establecer el comportamiento informativo de ambos diarios al consolidarse los roles como 

vencedores o vencidos. Los contenidos textuales en ambos casos son de proyección nacional y 

corresponden a la elección del poder legislativo (Asamblea Nacional) celebradas el 26 de 

septiembre de 2010 con el fin de elegir 165 diputados.  

         En este segmento del corpus, el período de análisis corresponde a las publicaciones en 

los ejemplares de los diarios en estudio, tomando en cuenta el punto álgido de la polémica 

comicial, iniciado el 13 hasta el 25 de septiembre. Debido a las características atípicas del 

comportamiento de la campaña electoral (por ejemplo, la ubicación marginal en las portadas 

de los diarios del tema electoral). En el caso de El Nacional antes de las elecciones 

parlamentarias hubo la tendencia a develar las fallas en la gestión de gobierno, fue necesario 

extender el periodo de análisis posterior a la finalización de los comicios desde el 27 de 

septiembre hasta el 09 de octubre de 2010, en razón de que comenzó a notarse el 

debilitamiento del tema dentro de la agenda pública. La toma de datos después de la campaña 

electoral parlamentaria obedece a la necesidad de registrar el comportamiento de algunas 

categorías que contribuyen a develar las intencionalidades de los diarios en estudio.  

 Los aspectos relevantes del corpus se vinculan con el contexto en que se desenvuelven 

los hechos analizados en los diarios, los antecedentes de estas empresas mediáticas, la 

pertenencia corporativa, los hablantes, fuentes, relaciones y otros vínculos conexos con la 

massmediación de la política en el espacio público. 

        En correspondencia con las pautas del enfoque de la Intencionalidad, se determinaron 

cuantitativamente: 1. Los titulares de primera plana y su ubicación en las portadas de los 

diarios. 2. Los discursos políticos en las páginas interiores del diario. 3. El género periodístico 

empleado. 4. Las referencias temáticas/el sentido común. 5. La publicidad durante las 

elecciones parlamentarias. Asimismo, se seleccionaron textos para el análisis cualitativo que 

evidenciaron los hablantes en los titulares, entrevistas, reportajes, editoriales y otros para 
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analizar las superestructuras, el uso de las reglas de la propaganda, las funciones estratégicas 

del discurso y las marcas ideológicas presentes. La superestructura, de acuerdo con Van Dijk, 

corresponde al “esqueleto” de las partes que conforman un texto y varía según el tipo de texto. 

El segundo segmento del corpus, se centra en los discursos de la campaña para las 

elecciones del 14 de abril de 2013, establecida desde el día 2 hasta el 13 de abril del mismo 

año. En este sentido se seleccionaron los titulares y noticias a analizar de acuerdo a la 

estructuración de los temas durante los días de campaña y la estructuración noticiosa luego de 

finalizada ésta. Fue notorio que en los dos días anteriores a las elecciones se mantuvo la 

campaña a pesar de las prohibiciones legales a este tipo de adelanto. 

Los discursos se centraron en los temas seleccionados por los diarios, referidos a la 

participaron en las elecciones presidenciales de los contendores Nicolás Maduro, candidato 

por el oficialismo, quien a la vez era presidente de la República (seleccionado al cargo 

presidencial por mandato expreso del fallecido presidente Hugo Chávez para darle continuidad 

a su gestión), y Henrique Capriles Radonski candidato opositor (quien ejerció cargos de 

alcalde y vice presidente del congreso, entre otros). Esta selección se hizo de conformidad con 

el marcaje legal de la campaña que bien representó la tematización en la agenda de los dos 

periódicos sujetos a reflexión. El análisis del discurso político alusivo a la campaña electoral 

del 2013, posterior a la desaparición física del presidente Hugo Chávez Frías, se abordó como 

parte de la disputa hegemónica que envuelve tanto al escenario público como a la prensa en su 

condición de instancia mediadora (reguladora) de ese espacio 

Estos dos diarios se correlacionaron en una interpretación analítica y explicativa a fin de 

consolidar una totalización dialéctica. De manera que la observación permitió una 

aproximación al rol ejercido por los diarios El Nacional y VEA en cuanto a la campaña 

electoral parlamentaria; así como también en la en la campaña electoral presidencial del 2013. 

 

El Discurso Político Electoral como Narrativa de la Realidad 

 

Para definir el concepto de discurso político como categoría de análisis en esta 

investigación y sus vínculos con el texto, es necesario conocer la existencia de diversas 

aproximaciones en el contexto general del discurso social. Esta categoría de discurso social 

hace referencia a todo lo que se dice y se escribe en un estado de la sociedad, todo lo que se 
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imprime, todo lo que se habla públicamente o se representa (Angenot 2010). Para Verón 

(1987), el discurso social es una articulación entre el eje sociocultural y la significación, como 

sistema productivo de sentido que debe ser puesto en relación con sus condiciones de 

producción y de representación.  

        Para definir discurso político electoral como categoría de análisis e interpretación, es 

importante destacar lo anteriormente señalado por Ricoeur sobre los textos, quien denomina 

como tal a todo discurso fijado por la escritura. Es decir que la fijación por la escritura es 

constitutiva del texto mismo. Además, en este sentido es importante destacar lo expuesto por 

Verón, quien señala que desde la semiótica se prioriza el proceso de significación y la 

comunicación como la interacción entre sujetos que tienen como escenario los textos o 

discursos. Indica, además, que empíricamente el texto o discurso aparece como un conjunto o 

corpus de escritos, publicaciones, indicios huellas, pistas imágenes o comportamientos y 

acciones, de los cuales es posible leer o interpretar unos sentidos (Verón citado en Puerta, 

2009: 59). Entonces, el discurso político connota todo lo que se dice, escribe, presenta y 

representa en la esfera de las prácticas sociopolíticas.  

En este caso, durante las elecciones parlamentarias y presidenciales los discursos que 

emiten los candidatos, los partidos políticos, los miembros del gobierno activos o no, los 

miembros del parlamento, connotadas personalidades, prelados de la iglesia, integrantes de las 

instituciones educativas en representación de los aparatos ideológicos de Estado son, como 

dice Verón, parte de la idea fundacional de la materialización de la existencia de un 

adversario. De esta manera se entiende que este tipo de procesos no es un campo neutral y que 

los discursos han sido construidos en relaciones sociales, culturales y de poder, entrando en 

juego la aplicación de estrategias discursivas para imponer la ideología y hegemonía que cada 

grupo defiende. 

Para Van Dijk, dependiendo de las disciplinas, la atención del análisis de los discursos se 

debe centrar en las estructuras textuales y en las funciones o en los efectos. En este caso el 

estudio se centra en las estructuras textuales y las funciones de los discursos políticos, 

comprendiendo y aceptando que el discurso y texto son sinónimos, además como señala 

Puerta, se debe concebir el discurso como una acción, tal como lo interpretaban Austin y 

Searle el discurso no es una simple emisión de mensajes o locución, sino que es un acto 

ilocutorio en el que el hablante construye una acción con la que establece determinada 
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interacción con el oyente (Puerta, 2009: 60).  Asimismo, Van Dijk (1980) añade que durante la 

comprensión del discurso es imposible que el sujeto recuerde las secuencias largas de 

oraciones; es por ello por lo que uno de los primeros objetivos que se plantea un modelo de 

comprensión del discurso es condensar la información en una estructura llamada hecho 

cognoscitivo que se postula como una representación cognoscitiva de lo que se ha interpretado 

en algún contexto. Esto se logra reduciendo las oraciones largas a segmentos complejos de 

información. 

Es importante destacar que en esta tesis se asume el discurso político electoral como un 

acto locutivo que se realiza en el marco del poder político durante las campañas electorales y 

que su esencia  parte de la necesidad  de  procurar una exégesis  que involucre los sentidos  

especificados  en vínculo  con la necesidad de postular  una visión crítica  que incorpore, a la 

par,  la perspectiva de quienes ejercen el oficio periodístico desde una perspectiva 

interpretativa ajena al complejo intencional hegemónico. 

Discurso Massmediático en Diario VEA y El Nacional 

 

Esta tesis establece una comparación entre los recursos lingüísticos y las estrategias 

discursivas en los contenidos de campañas políticas creados por el diario VEA y El Nacional. 

Desde la perspectiva de la comunicación política cada uno de éstos representa, por la 

naturaleza de su contenido, una tendencia massmediática. El método de contraste es de gran 

importancia para este análisis periodístico. A través de él se pueden determinar las conexiones, 

puntos comunes y especiales entre los textos de los diarios elegidos. La selección de los 

periódicos Diario VEA y EL Nacional obedece a sus posicionamientos diferenciados y 

contradictorios que representan distintas facciones del poder y distintos modos de advertir lo 

real, pues cada uno apunta a posiciones polarizadas que pudieran considerarse de distinto 

orden social y que pudieran evidenciarse como posturas clasistas, antagónicas y 

contradictorias. 

Como puntos nodales en este estudio contrastivo se plantea la diferenciación de los tipos 

de visiones del mundo, culturas e ideologías. en los que el lenguaje y la cultura se influyen e 

interaccionan mutuamente. En este caso, el discurso es el uso particular del lenguaje, el 

análisis e interpretación de las diferencias y el escrutinio de las similitudes entre los discursos 
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políticos con el propósito de poder explicar cómo el discurso está influenciado por la cultura, y 

al mismo tiempo cómo refleja la cultura. 

 Ambos diarios responden a estructuras financieras de distinto orden. Por una parte, el 

Diario VEA, fue patrimonio de una organización encabezada por la familia García Ponce, 

ligada a su extinto fundador Guillermo García Ponce, líder de la izquierda Nacional (PCV en 

el pasado y luego PSUV), representante de la generación del 28, simpatizante confeso del 

oficialismo, defensor y militante dentro de una clara postura marxista que selló la línea 

editorial de este periódico radicado en uno de los barrios más emblemáticos de Caracas, como 

lo es San Agustín (Caracas). 

Por otro lado, está el diario El Nacional, perteneciente a la influyente familia Otero, 

vinculada a la alta sociedad venezolana, no sólo por su poder económico sino también por su 

representación simbólica en la esfera político empresarial nacional y también dentro del 

campo de la cultura. Esta familia tuvo una larga tradición de liderazgo editorial extendida 

hacia la literatura y las artes. Este periódico, fundado en 1943, si bien en sus inicios representó 

una fuerza de resistencia contra la dictadura perezjimenista, con el surgimiento de la era 

democrática logró posicionarse como representante de grandes intereses capitalistas, con 

fuerte injerencia en la conducción política del país. Ha permanecido en franco enfrentamiento 

con el proyecto político revolucionario a tal punto que el14 de mayo de 2021un tribunal 

ordenó a sus propietarios pagar una indemnización millonaria al oficialista Diosdado Cabello 

por daños morales como resultado de una demanda por agravio. 

 

Espacio y Tiempo de la Investigación 

Se toma como punto de partida el mes de campaña electoral que antecede al proceso de 

votación en sí, celebrado el 26 de septiembre del 2010, correspondiente a la escogencia de los 

representantes parlamentarios para el período de cinco años (2011-2016) en la Asamblea 

Nacional de Venezuela. La particularidad de este suceso estriba en el recrudecimiento de la 

polarización política y el pase de la estrategia de repliegue por parte de la oposición a la 

estrategia de ataque hacia el oficialismo. Además, en estas elecciones, se aplicó por primera 

vez la Ley Orgánica de Procesos Electorales de 2009. 

 La selección se hace de manera coyuntural, conforme a la campaña, con la entrada del 

tema en la agenda pública, teniendo como referentes a los periódicos EL Nacional y VEA. La 
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revisión se realiza desde el 13 de septiembre de 2010, correspondiente al inicio de la campaña, 

e incluye la consolidación del momento electoral, la toma de posesión de los nuevos 

legisladores hasta el momento de debilitación del tema de asunción de los nuevos miembros. 

Estos comicios parlamentarios tienen una singular relevancia porque ocurrieron tras la no 

participación de la oposición en las elecciones anteriores de modo que enfrentaron a una 

asamblea estructurada casi en un cien por ciento por la bancada oficialista. Tanto el 

oficialismo como la oposición elaboraron estrategias con implicaciones discursivas aguerridas, 

para mantener y conquistar la Asamblea Nacional, respectivamente, estableciendo un discurso 

combativo evidenciado en la prensa y para tal fin se tomó como muestra a dos periódicos 

representativos de esta confrontación bilateral. Para la oposición significó un considerable 

esfuerzo para propiciar la unidad que hasta entonces no se había consolidado. 

 Posteriormente, en el proceso investigativo se le hace seguimiento a la cobertura de los 

10 días de campaña en los que los candidatos a la presidencia de la república fueron 

autorizados por el Consejo Nacional Electoral para presentar sus propuestas y realizar 

actividades de propaganda. La campaña se inició a partir de las 6 de la mañana del 2 de abril y 

se prolongó hasta el día 11 del mismo mes, con una duración de 10 días en total. De manera 

que la cobertura de prensa se inicia con las publicaciones continuas desde el 3 de abril hasta el 

12 del mismo mes en los citados periódicos. 

Los términos de la campaña fueron definidos por la presidenta del Consejo Nacional 

Electoral, Tibisay Lucena, quien recordó a los medios de comunicación que debían buscar el 

equilibrio de sus contenidos y difundir la campaña pautada sólo por los autorizados para 

contratarla, porque en caso contrario podrían incurrir en sanciones por violación a lo 

dispuesto. “No está permitido hacer campaña por cuenta del medio y por ello se estuvo 

estaremos vigilantes de los mensajes que no sean claramente pautados por los comandos de 

campaña. En caso de duda deben acudir al Consejo Nacional Electoral”, subrayó. 

 

Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa 

 Para el análisis instrumental que conjuga la intersección paradigmática se constituyó un 

Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa (ver Gráfico 1) con el fin de avistar las 

cargas valorativas, representaciones y creencias registradas en los discursos noticiosos, en 

relación al tema de la ideología. Este es un estudio en el que se prioriza el orden contextual de 
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los agentes protagonistas de los discursos de los dos procesos comiciales y sus derivaciones en 

la transformación de la escena pública y en la creación de un imaginario social. Con el fin 

propuesto se plantea reconocer los aspectos representativos de dos periódicos significativos 

que tuvieron una participación puntual en los momentos de las dos campañas electorales 

sujetas a esta investigación. Estos son El Nacional y el Diario VEA, integrados como 

representación dialéctica en el corpus de esta investigación descrito en dos de los próximos 

capítulos.  

 

Gráfico 1. Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa 

     El Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa, diseñado en este estudio, hace 

una complementación de métodos investigativos para la interpretación de textos que obedecen 

a una estructuración ideológica direccionada por procesos de construcción hegemónica. Se han 

integrado en este modelo caminos que permiten elucidar, desde ángulos distintos, los 

propósitos textuales de los mensajes concebidos en la prensa nacional venezolana. Se 

relacionan así, en dos esferas fundamentales según el tipo de interpretación a realizar:  

        El modelo diseñado para el análisis de los contenidos de la prensa, parte del Enfoque de 

la Intencionalidad Editorial concebido por el equipo investigativo de Espeche, López, 

Rodríguez y Ducrot (2009), en la Universidad Nacional de La Plata y Universidad Nacional 

del Cuyo, en Argentina, basado en las premisas fundantes del pensamiento de Gramsci.  
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        El primer segmento corresponde a la interpretación de los discursos publicados en Diario 

Nacional y VEA durante las elecciones parlamentarias de 2010, con el Análisis Crítico del 

Discurso de Teun Van Dijk, fundamentado en el estudio hermenéutico del poder priorizando 

el contexto. Este modula la investigación como pensamiento fundante del diseño 

metodológico, conectándose con las vertientes que se convocan para enmarcar el estudio de la 

massmediación en los dos ambientes de campaña ya citados. Con el enfoque de la 

Intencionalidad Editorial (IE), prevaleció el análisis de los datos a través de métodos 

cuantitativos y cualitativos. Con el método cualitativo se analizaron las cargas valorativas 

desde el ACD de Van Dijk (1999), las reglas de la propaganda de Domenach (1993) y las 

funciones estratégicas de Chilton y Scháffner (2000). El tratamiento de las imágenes se abordó 

desde la socio semiótica de Verón (2004), estableciendo las categorías de interpretación para 

estudiar la intencionalidad ideológica dominante.  

      El segundo segmento del corpus corresponde a las elecciones presidenciales 2013. En este 

analizó, en forma similar al primer segmento, lo referente a la aplicación del enfoque de la 

Intencionalidad Editorial. La diferencia con respecto al anterior segmento (elecciones 

parlamentarias 2010) radica en el análisis de la categoría “cargas valorativas” con la aplicación 

del ACD de Van Dijk, complementado con el análisis anatómico, inspirado en la estrategia de 

Tratamiento de la Información Periodística de Violette Morin con miras a interpretar aspectos 

connotativos (macro estructuras pragmáticas) y sus marcas ideológicas presentes en los textos 

de la prensa. 

        Con el propósito de concretar el espectro de la investigación los resultados del corpus se 

han dividido en dos piezas representadas en los capítulos IV y V, en atención a este ensayo 

con instrumentos validados en el estudio interpretativo de la ideología, que se ha mencionado. 

La metodología céntrica, como ya se citó, está direccionada por el Análisis Crítico del 

Discurso (ACD) de Van Dijk considerado como un tipo de investigación analítica discursiva 

que estudia primariamente el modo en que se manifiesta el poder social, el dominio y la 

desigualdad y cómo se reproducen o combaten desde la textualidad y del habla en el ámbito 

político social. En este trabajo interesa el ACD en razón de que su noción central sobre el 

discurso está situada en la del poder y más concretamente el poder social de grupos o 

instituciones. El poder social se define en términos de control: “Así, los grupos tienen (más o 
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menos) poder si son capaces de controlar (más o menos), en su propio interés, los actos y las 

mentes de los (miembros de) otros grupos” (Van Dijk, 1999: 186).  

Concreción Metodológica: El Modelo de Análisis 

La instrumentación metodológica está diseñada en correspondencia con los dos 

momentos coyunturales citados para reconocer las pautas ideológicas que difunde cada uno de 

los dos periódicos en estudio, bajo el entendido de que los medios de comunicación son 

difusores de formas simbólicas, mensajes y productos culturales a partir de los cuales se 

transmite ideología. El Modelo para el Análisis de los Contenidos en la Prensa permite 

examinar los elementos ideológicos presentes en el discurso político como se describe a 

continuación: 

 

Metodología de Análisis de los Discursos en las Elecciones Parlamentarias de 2010 

El análisis se fundamentó en la aplicación del enfoque de la IE (ver Gráfico 1) en sus fases 

cuantitativa, cualitativa y campo de materialidad (la estructura empresarial, económica, 

financiera y laboral del medio). El enfoque metodológico de la Intencionalidad Editorial, 

empleado en este estudio, se aplicó como un observatorio de medios de las campañas 

electorales del periódico El Nacional y el Diario VEA, durante las elecciones parlamentarias 

de 2010 y las elecciones presidenciales de 2013, sobre las primeras planas y páginas interiores. 

    A continuación, se presenta la metodología de la Intencionalidad Editorial que guio el 

estudio, teniendo como referencia lo expuesto sucintamente por Gil (2012) integrante del 

equipo de la IE, especialmente en lo pertinente a la combinación de métodos cuantitativos y 

cualitativos:  

El Método Cuantitativo. Este permitió la obtención de datos estadísticos (principalmente 

porcentuales-frecuencias) sobre: 

Análisis de los Titulares de las Primeras Planas o Portadas. La observación de los medios de 

comunicación en estudio se inició con un seguimiento diario durante las campañas electorales, 

con el fin de identificar y cuantificar los titulares que trataron los temas de interés sobre los 

discursos políticos electorales, presentados por los medios de comunicación en estudio. La 

información sobre lo observado en las primeras planas o portadas se registró en unas planillas, 
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en las que se asentaron los datos requeridos en la etapa cuantitativa del observatorio y 

posteriormente se procesaron.  

        El trabajo metodológico se inició con la identificación, cuantificación y clasificación de 

los titulares de primera plana. El titular es toda pieza periodística de portada que presenta una 

información u opinión con un título, independientemente de que éste posea otros 

complementos como como antetítulo, sobretítulo, sumario o subtítulos (fotografía, caricatura, 

o infografía). Se determinó la cantidad de titulares, su temática, ubicación, fuentes y otros 

siguiendo estas pautas:  

      Inicialmente el estudio se planteó cuantificar a) Los titulares sobre los discursos del 

sistema simbólico presentes en el tema electoral. b) Todos los titulares que no correspondían 

al tema observado. Sin embargo, ante la notoriedad que los medios comunicación en estudio 

adjudicaron a una gran cantidad de titulares con discursos que incidían en la decisión del 

elector con referentes importantes contextuales, como las debilidades o fortalezas del modelo 

económico (según la visión expuesta en los diarios) referidos a discursos sobre 

Inseguridad/seguridad, fallas eléctricas, expropiaciones, poder popular, fraude, sabotaje y 

otros, estos se incluyeron en el estudio, debido a la producción de sentidos que engloban. 

       De lo expuesto se desprende que, para efectos de este trabajo, convencionalmente se 

asumirán las concepciones del discurso político expuestas por Gutiérrez Vidrio (2000), que 

permiten enmarcar acciones estratégicas de los proponentes y discriminar el curso del mensaje 

acorde a su direccionamiento frontal o incidente y los sentidos que aportan estas tácticas 

textuales:  

a) Discursos Políticos Electorales de Concepción Restrictiva (DPCR). Desde la Concepción 

Restrictiva, el discurso es producido dentro de la “escena política”. Esto es, dentro de los 

aparatos donde se desarrolla expresamente el juego del poder: el discurso presidencial, el de 

los partidos políticos, el de la prensa política especializada y, en algunos casos, el magisterial, 

el del ejército y el de la policía.  

b) Discursos Políticos Electorales de Concepción Extensiva (DPCE). La Concepción 

Extensiva abarca aquellos discursos que aun cuando son emitidos desde los ámbitos 

institucionales donde se desarrolla el juego del poder, tienen una intención política; es decir, 

su objetivo es incidir en las relaciones de poder. Desde la concepción extensiva el discurso de 

la disidencia también se considera como discurso político. En los discursos extensivos se 
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toman en cuenta aquellos temas, titulares o textos que no están referidos directamente al 

discurso político, pero que son tratados e influyen de forma significativa en la política.  

c) Discursos No Políticos Electorales (DNP), aquellos que no tenían correspondencia con el 

tema electoral observado.  

       Durante la observación también se determinó la ubicación de los titulares, especialmente 

los de primera plana o portadas. Esto se clasificó como un dato importante porque permite 

conocer los temas que dominaron los espacios principales y los que ocuparon los espacios 

inferiores marginales de cada medio de comunicación, obteniendo indicios sobre una primera 

aproximación de la relevancia del tema observado en cada uno de los diarios. Los criterios 

para determinar la ubicación son la preeminencia de sobretítulo, antetítulo, sumario o 

subtítulos, la ubicación en la portada -bien sea en la parte inferior o en la superior-, el espacio 

ocupado y contenido de imágenes de acuerdo al estilo de cada medio. La ubicación se trabajó 

con los siguientes criterios: Principal (P), Destacado (D), Secundario (S), Complementario 

(C).  

    Para Gil (2012), el titular principal es el más importante. Todos los medios gráficos 

privilegian un titular por sobre el resto según su propio tratamiento de agenda. El titular 

Destacado (D), es aquel que le sigue en importancia al Principal. El titular Secundario (S), 

puede o no tener imágenes, contar o no con los tres elementos de titulación (antetítulo, 

sumario o subtítulos), pero en general se caracterizan por su menor tamaño y su marginalidad 

en la portada. Complementarios (C): Son los titulares más pequeños de la portada o aquellos 

que complementan la información de los titulares que se inscriben en las categorías 

precedentes. 

Análisis cuantitativo de las páginas internas de los diarios. Las piezas periodísticas analizadas 

cuantitativamente fueron las ubicadas en el cuerpo interior de los diarios en estudio, 

seleccionando aquellas que presentaban una información u opinión precedida por un título, 

independientemente de que éste tuviese otros complementos como antetítulo, sumario o 

subtítulos, incluyendo las imágenes (fotografía, caricatura, o infografía). Se procedió al 

registro de la cantidad de géneros de información observados sobre el tema investigado 

(noticias, crónicas, entrevista, reportajes y otros) y de géneros de opinión como las columnas, 

editoriales, artículo de análisis y otros.  
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        La cantidad de informaciones observadas sobre el tema en las diferentes secciones del 

medio se analizaron tomando en cuenta la cuantía y ubicación. Cada página se consideró como 

una unidad de análisis para determinar si estas eran destacadas, secundarias o 

complementarias. 

        Finalmente, los datos obtenidos se analizaron de forma estadística, clasificándolos según 

diferentes aspectos temáticos, de tratamiento y ubicación. Los resultados se presentan en 

cuadros y gráficas que reflejan los resultados del estudio.  

 El Método Cualitativo. Se basa en un análisis contextualizado y en profundidad de las 

categorías que marcan la intencionalidad editorial, es decir, el análisis en general dependerá de 

la identificación de titulares y el contenido de las piezas, para lo cual se tomó en cuenta las 

siguientes guías expuestas por Gil (2012: 71): Género: Identificación de las piezas que 

corresponden al género de información/opinión.  

Autor/a: Referencia del autor/a en caso de que aparezca su firma en el artículo observado. 

Identificación y caracterización de los actores: Sólo se incluyeron en el análisis los actores y 

sujetos más relevantes en la emisión de los discursos electorales, así como las 

caracterizaciones que de ellos hace el medio. 

Carga valorativa y elementos ideológicos: Se refiere a las adjetivaciones y calificaciones del 

fenómeno observado, así como a las técnicas y gramáticas de construcción noticiosa, 

utilizadas para instalar en la agenda los discursos parcializados del medio como valores 

universales (sentido común). La instrumentación metodológica está diseñada en 

correspondencia con los dos momentos coyunturales estudiados, para así reconocer las pautas 

ideológicas que difunde cada uno de estos dos periódicos bajo el entendido de que los medios 

de comunicación son difusores de formas simbólicas, mensajes, productos culturales, a partir 

de los cuales se transmite ideología. Además, el Modelo para el Análisis de los Contenidos en 

la Prensa permite examinar las cargas valorativas y los elementos ideológicos presentes en el 

discurso político de las elecciones parlamentarias de 2010 en forma diferenciada a la 

metodología empleada durante la campaña presidencial 2013.  

Es importante destacar que la metodología empleada para analizar las cargas valorativas 

presentes en los discursos, en los dos periodos de estudio, difieren debido a que: a) En las 

elecciones parlamentarias participó un número alto de candidatos (165 candidatos por cada 

facción), y la cobertura de los diarios fue limitada. b) En las elecciones presidenciales se 
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enfrentaron un número reducido de candidatos, y los solo les dio cobertura a los candidatos 

Capriles y Maduro, facilitando el análisis de los cargos unipersonales.  

Para el análisis de las cargas valorativas y las pautas ideológicas durante las elecciones 

parlamentarias de 2010, se emplearon las reglas de la propaganda desde la perspectiva de 

Domenach (1993) y el análisis de las funciones estratégicas del discurso de Chilton y 

Scháffner (2000) y se aplicó la Teoría de los Discursos Sociales de Verón (2004). En esta se 

entienden las actuaciones y procesos políticos con varios niveles de organización del discurso. 

Para analizar el discurso político de la prensa y su influencia ideológica en la audiencia, 

se trabajó con las técnicas y reglas propuestas por Domenach (1993), siendo estas: 

 a) La simplificación de lo complejo, se presentan los argumentos y fundamentos 

simplificados, entendibles y claros para la mayoría de los involucrados, buscando una mayor 

fidelidad de los votantes;  

b) La exageración, desfiguración o espectacularización de la noticia al sobredimensionar, 

exagerar o desfigurar los hechos;  

c) La orquestación o repetición de un tema, bajo diferentes abordajes, a fin de imponerlo 

en la opinión pública con la intención de que el destinatario hable sobre él, lo discuta y tome 

posición frente al mismo, está basado en la repetición de los temas principales;  

d) La transfusión de la convicción ocurre cuando se logra conectar los programas nuevos 

con estereotipos ya existentes en la muchedumbre;  

e) La unanimidad y contagio cuando se presenta en la propaganda desde la opinión de un 

grupo y la hacen extensiva en forma unánime a toda la sociedad civil, con la finalidad de 

reforzar la unanimidad de las masas y así contagiarla para que se vuelvan una sola voz. 

Los discursos políticos durante las elecciones parlamentarias se analizaron, al mismo 

tiempo, mediante una categoría denominada “funciones estratégicas” que relaciona los 

procesos políticos con tipos discursivos y niveles de organización. Son de interés para el 

análisis las palabras y las formulaciones de frases u oraciones porque se les puede atribuir 

significados compatibles con los conocimientos generales y valores de acuerdo a la cultura 

política compartida. En este sentido, se toma en cuenta la referencia a los recursos que emplea 

el hablante para posicionarse como narrador y mensajero autorizado en un contexto 

sociocultural determinado, especialmente los actos de habla, en sus condiciones y en el 

contexto situacional del emisor. Es decir, sus conocimientos, sus opiniones o sus intenciones. 
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Además, se considera el uso de marcadores discursivos y cómo se perfila en la alocución el 

concepto del ethos retórico. Estas técnicas aplicadas al discurso de la prensa, como discurso 

ideológico, evidencian funciones estratégicas similares a otros tipos de discursos de naturaleza 

ideológica, como el político, para lograr su intención comunicativa sobre todo en los formatos 

pertenecientes a los géneros de opinión o a los -tan en boga- géneros híbridos. 

Según Chilton y Schäffner (2000), las funciones del discurso político son:  

a) Coerción: los emisores actúan coercitivamente mediante el discurso al disponer la 

prioridad de los asuntos, seleccionar los temas de discusión y suponer realidades que los 

receptores se ven obligados a aceptar, aunque sea en forma provisional, para poder procesar el 

texto. Es una estrategia con la cual se implican sanciones legales y físicas: órdenes, leyes, 

edictos, y otros; expresadas de hecho como acciones. También se emplean cuando se quiere 

ejercer el poder controlando el uso que otros hacen del lenguaje mediante la censura o el 

control de acceso a la información.;  

b) Resistencia, oposición y protesta: cuando se consideran opositores al poder, los 

emisores intentan desplegar en un sentido contrario a muchas de las estrategias discursivas 

utilizadas por los poderosos. Son formas de discursos características de aquellos que se 

oponen al poder y/o los que carecen de él;  

c) Encubrimiento: se utiliza para impedir que la gente reciba información o que algunas 

personas brinden información, suponen el control cualitativo o cuantitativo de la información. 

El encubrimiento puede ir desde la divulgación de una información incompleta o inadecuada 

hasta la franca censura;  

d) Legitimación y deslegitimación: se encuentra estrechamente vinculada a la coerción, 

puesto que establece el derecho a ser obedecido, es decir, la legitimación. Entre las técnicas 

utilizadas se incluyen la proyección de un liderazgo carismático, el alarde sobre los propios 

logros y la auto presentación positiva. Su contraparte es la deslegitimación: los otros 

(enemigos u oposición) deben ser presentados negativamente, para lo cual se recurre a actos de 

habla como culpar, acusar, insultar, etc. La legitimación consiste en presentarse de manera 

positiva haciendo alarde de los propios logros, con el fin de justificar determinadas acciones. 

Mientras que la deslegitimación descalifica o presenta los aspectos negativos de otros, con la 

finalidad de restar espacio a sus producciones discursivas en un contexto de interacción 

específico. También se usa, entre otras cosas, para dañar la imagen del “otro”. 
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Tratamiento de las Imágenes. En la investigación se busca la identificación de la 

intencionalidad del relato expuesto en las fotografías, caricaturas y/o infografías desde un 

análisis contextualizado (en forma similar a los titulares). Esto significa considerar a las 

gráficas por su valor y por su función como complemento en los discursos electorales. Para el 

análisis ideológico de las imágenes se trabajó con los aportes de Eliseo Verón (2004), quien 

efectuó importantes contribuciones desde la semiótica peirceana y su Teoría de los Discursos 

Sociales. Verón se plantea develar las estructuras inconscientes de tipo social que subyacen 

implícitas en los mensajes; para ello es importante precisar en los diarios en estudio las 

operaciones de producción de sentido en un ambiente controversial como lo es el campo de 

lucha por la imposición de sentidos en las campañas electorales. 

Verón considero que la lingüística y sus taxonomías nos son suficientes para el análisis 

del “discurso social”, es necesario comprender lo que subyace en los discursos y esto es 

posible a través de la red semiótica. El análisis de los discursos en el campo social lo hace 

Verón a través del modelo de producción, circulación y reconocimiento, en el cual el análisis 

de la dimensión ideológica se construye a través de las huellas que aparecen en forma de 

“marcas” en la superficie del texto.   La generación y reconocimiento, según Verón (2004), se 

plasma entre un operador o marca un operando y la operación en sí misma un tercero. Así, el 

concepto de operaciones sirve para pensar en su sentido más plenamente ternario las 

relaciones del texto con otros discursos (sus condiciones de producción o de reconocimiento). 

A continuación, se mencionan elementos relevantes que permitieron el análisis de las gráficas 

publicadas por los diarios en estudio: El análisis de los signos se realizó desde lo icónico, lo 

indicial y lo simbólico según lo expuesto por Verón. El análisis consiste en la identificación de 

huellas que pongan en relación al discurso con dichas condiciones productivas. Las 

operaciones mismas no son visibles en la superficie textual: deben reconstruirse (o postularse) 

partiendo de las marcas de la superficie (Verón, 2004: 51). El nivel semiótico corresponde a la 

relación del signo con el objeto de la que se desprenden las dimensiones icónicas, indicial y 

simbólica, que se usan en esta investigación.  

       Con los resultados obtenidos de los análisis cualitativo y cuantitativo se determinó cómo 

los periódicos trataron el tema en estudio, estableciendo las razones de aplicación del 

tratamiento por intermedio del análisis de la economía política de los medios de 

comunicación. En la perspectiva de Ducrot (2009: 27), los puntos centrales a considerar para 
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construir las interpretaciones son: la Identidad empresarial y la pertenencia corporativa del 

medio, las relaciones del medio con el ámbito cultural, económico, social y político, tanto 

local como internacional, los antecedentes históricos, el comportamiento histórico y 

contextualizado de los actores de las piezas periodísticas observadas. Esta información 

permitió, en el año 2010 y 2013 conocer las relaciones políticas e ideológicas de los medios.  

Además, se analizaron los marcadores ideológicos que se definen como aquellas unidades 

lingüísticas que conforman un grupo amplio y variado en el que se incluyen distintas 

categorías que van más allá de lo gramatical, de los signos y expresiones y que definen la 

identidad para diferenciar las estrategias discursivas de los bandos en conflicto. Estos 

marcadores discursivos de la ideología añaden información nueva y valiosa sobre el sentido 

común de los participantes; es decir aportan importante contenido referencial debido a que 

actúan como marcadores u operadores de apoyo en el proceso comunicativo ya que 

constituyen uno de los recursos más empleados en la conversación de los adversarios 

enfrentados. En este caso, tienen relevancia aquellos marcadores ideológicos que separan el 

“nosotros y ellos” o “los otros” y que definen identidad. Es importante recordar que el interés 

no es la estructura textual, la sintaxis o el léxico en sí mismos, sino en la medida en que se 

constituyen en marcadores del discurso como medios por los cuales los hablantes y los oyentes 

producen significados compatibles con esos conocimientos generales y valores en sociedad.  

        En definitiva, el análisis del discurso político se encarga de relacionar las singularidades 

del comportamiento lingüístico del político-orador con lo que normalmente se entiende por 

política o comportamiento político. Esto implica considerar que los múltiples actos-discursos 

realizados por medio del lenguaje cumplen variadas funciones, no solamente políticas, sino 

también lúdicas, heurísticas, informativas y didácticas, entre otras (Chilton 2005: 304).  

Metodología de Análisis de los Discursos en las Elecciones Presidenciales 2013 

 Para la interpretación de los discursos políticos electorales publicados por los diarios en 

estudio durante las elecciones presidenciales de 2013, se le dio continuidad al Modelo para el 

Análisis de los Contenidos en la Prensa, en forma similar a las elecciones parlamentarias 

tendiendo como referente el enfoque de la Intencionalidad Editorial y los aportes del Análisis 

Crítico del Discurso de Teun Van Dijk. El análisis se centró en los aspectos cuantitativos de 

los titulares de primera plana, identificando los temas de la agenda del periódico y su 
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ubicación entre otros. El análisis cualitativo se concentró en los géneros periodísticos, actores, 

fuentes, las cargas valorativas, tratamiento de las imágenes y el posicionamiento político-

editorial y finalmente el análisis del campo de materialidad (la estructura empresarial, 

económica, financiera y laboral del medio).  

       Por las características de la campaña electoral en los medios de comunicación, que se 

concentró en los dos candidatos Maduro y Capriles, en el análisis cualitativo las cargas 

valorativas e ideológicas se validó la propuesta metodológica de Violette Morin (1974), que 

permite entrelazar el ACD y el tratamiento periodístico de la información, con el fin de hacer 

estudios de marcaje ideológico de los hechos, de las funciones de la noticia que inciden en las 

formas de conciencia ciudadana. Morín funda su método en el reconocimiento de las materias 

tratadas en cada pieza informativa. Considera que todo texto informativo alberga, a su vez, la 

espectacularización y la politización. Estos son la clave para atrapar a los lectores. 

El modelo periodístico de interpretación de Morin inspiró, en el ámbito nacional, a 

Aguirre y Bisbal (1981: 235-243) quienes consideran que este aspecto del discurso ideológico 

motivado por el modelo de Violette Morín, quien presenta algunas direcciones para el análisis 

de la información, cuyos aportes favorecen la revisión de la estructuración noticiosa. Estos se 

incluyen en los cuadros que se presentan a continuación con los rasgos sugeridos por Aguirre 

y Bisbal (1981) en sujeción al planteamiento de Morin (1974):  

 La Exhaustividad: Corresponde a la voluntad de presentar en forma obsesiva todo lo que 

se pretende inculcar como mensaje político para lograr la adhesión del lector. 

La Redundancia: Se basa en las significaciones excesivas y reiterativas cuyo propósito es 

fijar el mensaje en el receptor. 

        La Monotematización y Confrontación: Son configurados de acuerdo a la articulación 

intencional. La confrontación se inserta para legitimar o deslegitimar ideologías. 

        La Espectacularidad: Se evidencia en las formas de presentación del acontecimiento y 

los signos (valores tipográficos e ilustraciones, palabras y adjetivos escogidos para atraer a la 

audiencia). Lógicas de articulación imagen /texto. 

         La Revalidación texto imagen: La jerarquización cifrada por la importancia de la 

fotografía y la titulación.  

        La Codificación de la Unidad Redaccional: Considera tres elementos: el discurso 

enunciativo que muestra la tendencia editorial, el establecimiento de una postura mediante un 
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mensaje implícito y la asunción de una artificiosa y aparente inocencia que se evidencia en la 

pieza redactada. 

La orientación ideológica: Se establece con la interpretación de estos distintos niveles 

significativos y atendiendo al proceso de semantización fundamentado en los niveles de 

análisis denotativo y connotativo. En este sentido, se hace el vaciado de las categorías 

enunciadas para así intentar una aproximación a los niveles de significación y a la creación de 

sentidos dentro del modelaje de la realidad. 

En definitiva, para la interpretación de los discursos políticos emitidos por los diarios en 

estudio durante las elecciones presidenciales de 2013, se validó además de la propuesta 

investigativa de Van Dijk, los aportes de Violette Morin (1974), que permite entrelazar el 

análisis del discurso y el tratamiento periodístico de la información con el fin de hacer 

estudios de marcaje ideológico de los hechos, de las funciones de la noticia que inciden en las 

formas de conciencia ciudadana. Morín funda su método en el reconocimiento de las materias 

tratadas en cada pieza informativa. Considera que todo texto informativo alberga, a su vez, la 

espectacularización y la politización. Estos son la clave para atrapar a los lectores. 

                            Un Eje de Aproximación a la Hermenéutica Vandijkiana  

El Análisis Crítico del Discurso (ACD) de Teun Van Dijk (1999), establecido como hilo 

conductor del proceso metodológico, orienta a la aproximación al “modo en que el abuso del 

poder social, el dominio y la desigualdad son practicados, reproducidos y ocasionalmente 

combatidos por los textos y el habla en el contexto social y político”. Este reconoce las formas 

de ejercer el control sobre el discurso para influenciar las creencias y acciones de la gente en 

adhesión a los grupos dominantes. El autor aprecia este método como un aporte para la 

resistencia a la desigualdad social y este atributo anima y suma el interés indagatorio para un 

acercamiento a una exégesis crítica del tema. 

Al dar una mirada retrospectiva al paradigma regente de este estudio, se puede constatar 

que la práctica de la hermenéutica crítica remite a las raíces de la escuela de Frankfurt, en la 

década de los veinte; mas su tendencia hacia el lenguaje y el discurso se robusteció con la 

aparición de la lingüística crítica a finales de los setenta, en Australia y Reino Unido, como 

una reacción a los paradigmas acríticos de esa década y de la anterior. En esa década Van Dijk 
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se inicia en la exégesis crítica, concentrando su mayor producción a partir de 1999 en la 

Universidad Pompeu Fabra de Barcelona, en España.  

Van Dijk fundamenta su método en siete principios básicos del discurso, inspirados por 

Fairclough y Wodak. Estos son: 1. Trata problemas sociales, 2. Las relaciones de poder son 

discursivas, 3. El discurso constituye la sociedad y la cultura. 4. El discurso cumple una tarea 

ideológica. 5. El discurso es histórico. 6. El enlace entre el texto y la sociedad es mediato. 7. 

El análisis del discurso es interpretativo y explicativo. 8. El discurso es una forma de acción 

social (Fairclough y Wodak, citados por Van Dijk, 1999: 25).  

Metodológicamente, se admite una aproximación a la propuesta de este autor que focaliza 

el análisis del contexto y las propias estructuras del texto y del habla. El contexto se asimila 

como la estructura mentalmente representada de aquellas propiedades de la situación social 

que son relevantes para la producción y la comprensión del discurso (Van Dijk, 1998, Duranti 

y Goodwin, 1992). En la definición del contexto se considera la totalidad, involucrando 

categorías como espacio, tiempo y acciones en curso, los sujetos y sus roles, así como también 

las representaciones mentales. Para los sujetos se considera el ejercicio de su papel 

comunicativo, institucional o social y para las representaciones se discurre sobre objetivos, 

conocimientos, ideologías, opiniones y actitudes. 

Se entiende, entonces, el contexto como la estructura que involucra todas las propiedades 

o atributos de una situación social que son relevantes en la producción y comprensión del 

discurso. Las particularidades del contexto pueden intervenir el discurso, así como también el 

discurso puede intervenir de manera decisiva el contexto. Van Dijk (l992) expresa “que en 

todos los niveles del discurso podemos encontrar las huellas del contexto" en las que las 

características sociales de los participantes juegan un rol fundamental o vital, tales como 

"género", "clase", "etnicidad", "edad", “origen", y "posición" u otras formas de pertenencia 

grupal.  

En las estimaciones del ACD igualmente se aprecia a la tipología del hablante como 

aspecto integrativo del contexto. En este aspecto se consideran los rasgos de poder, su 

autoridad, su credibilidad, experticia, atractivo y nivel de influencia frente a la audiencia. La 

credibilidad del hablante se asume en torno a su representación en el criterio colectivo de 

acuerdo a concepciones a priori por hechos de conocimiento compartidos, actitudes y roles. Es 

esencial, igualmente, identificar las relaciones entre los participantes en conflicto, sus 
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relaciones de dominación, su apoyo y reciprocidad, actos compartidos, su escenario (en 

tiempo y lugar), creencias, intenciones, conocimientos, propuestas, objetivos y opiniones. 

El control del texto y del habla: En este estudio asume el ejercicio del poder de las 

facciones en conflicto dentro del proceso de massmediación. Se considera el marcaje 

ideológico tomando en cuenta el acceso a los ordenamientos del texto y del habla y las formas 

de control que puedan desprenderse de éstos. El texto en su vínculo con el contexto puede dar 

luces sobre la selección de los géneros discursivos por parte de los grupos dominantes y la 

adecuación de los actos del habla a situaciones específicas y sus fines. 

La perspectiva de Van Dijk (1999) plantea que estas adecuaciones discursivas permiten 

discurrir sobre el proceso de dominación, pues el control del discurso se manifiesta como parte 

del poder mayor, que se suma al control de las mentes en el colectivo. Ambos permiten la 

reproducción del dominio y la hegemonía. En su visión, el control de la mente es contextual, 

se cimenta en las características de los participantes. Al respecto, destaca que existen distintos 

niveles de hablantes, pues conforme a su posicionamiento serán más influyentes o no. En este 

caso siempre tendrán mayor ventaja los hablantes más acreditados por su poder, credibilidad, 

experticia o carisma; mientras los que no han capitalizado esas condiciones, no tendrán el 

mismo arrastre en las masas. Todo dependerá, además, de la maquinaria que “venda” la 

imagen del candidato y la potenciación identitaria que esté prestablecida en el seno de la 

massmediación cuando se trata de las campañas electorales. 

En afinidad con el interés interpretativo de procurar el control mental mediante el 

discurso para la consolidación de la hegemonía, en el primer capítulo se menciona el enfoque 

teórico de Ludovico Silva (1970) que es correlativo a este planteamiento sobre la reciprocidad 

discurso/mente. Subraya que la sustentación ideológica del capitalismo radica en pautas 

mentales que lo justifican como el mejor de los sistemas. Considera que los medios de 

comunicación son los vehículos del trabajo psíquico sobre el colectivo, creando así lo que 

denomina como “plusvalía ideológica” que estriba en la producción de bienes del espíritu, en 

forma similar a los bienes materiales, cuyo propósito es fortalecer y enriquecer el capital 

ideológico del capitalismo. Silva, además, asegura que la ideología nunca circula en mensajes 

explícitos, sino que éstos transitan en grandes volúmenes en los discursos de los medios, de 

manera solapada, para actuar en el preconsciente mediante huellas mnémicas que son 

esenciales para formar las identidades colectivas. Los medios de comunicación, entonces, tal 
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como lo asevera Silva, son la industria de la conciencia. Como se observa, la ideología no 

transita en bloque sino en pautas “concienciales que son mensajes dirigidos a modificar 

formas de pensamiento que modulan las adhesiones o rechazos a las tendencias que luchan por 

el poder. 

Es necesario recordar que la comunicación, en su sentido primigenio, es una acción de la 

mente con la finalidad de compartir significados (Castells, 2009). Toda idea es una 

configuración de una imagen mental que responde a patrones neuronales activados por señales 

químicas que circulan en la sangre y por señales electroquímicas arrojadas por los nervios en 

el organismo. La mente es el laboratorio de sentidos, es un proceso material que se produce en 

el cerebro en interactuación con el cuerpo. Algunas imágenes se relacionan con el mundo 

interior del cuerpo; otras, con el mundo exterior.  

En todos los casos las imágenes corresponden a alteraciones en el cuerpo y su entorno 

transformadas en el cerebro mediante un complejo proceso de construcción de la realidad 

elaborando la materia prima de la experiencia sensorial a través de la interacción con varias 

áreas del cerebro y las imágenes almacenadas en su memoria. (Castells, 2009:191)  

    Este autor indica que en los procesos mentales se establecen redes de asociaciones de 

imágenes, ideas y sentimientos que se vinculan para integrar patrones neuronales que 

organizan las emociones, los sentimientos y la conciencia. De este modo la mente funciona 

enlazando modelos cerebrales con modelos de percepción sensorial producidos por el contacto 

con las redes de materia, energía y actividad que integran las experiencias, pasada, presente y 

futura, adecuando patrones predictivos con las imágenes cerebrales que se atesoran. Advierte, 

al referirse a la mente, que ésta no es un órgano sino un proceso involucrado en el proceso de 

comunicación como una red conectada a otras redes. La nervadura del pensamiento de Castells 

radica en considerar que la esencia del poder (por tanto, de la ideología) está en la capacidad 

de modelar la mente:  

si la batalla primordial para la definición de las normas de la sociedad y la 
aplicación de dichas normas a la vida diaria gira en torno al modelado de la mente, 
la comunicación es fundamental en esta lucha, ya que es mediante la 
comunicación como la mente humana interactúa con su entorno social y natural 
(Castells, 2009. 24).  

Esta afirmación hace la constatación operativa de la Estructura Ideológica gramsciana, 

como categoría influyente en la modelación intelectual que son argumentadas en las dinámicas 
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de ascenso al poder, por parte de los grupos dominantes que conducen los procesos 

comunicativos encauzados por discursos encaminados por prácticas de manipulación mental. 

 En el diseño metodológico se confiere especial atención a aspectos distintivos del 

discurso en los que se pueden reconocer las marcas ideológicas, principalmente, mediante 

construcciones significativas que portan: 1) Cargas valorativas, 2) Pautas representacionales 3) 

Modelos o trazos de creencias y 4) Enfoques emotivos tendenciosos. Estos se evidencian en 

los discursos noticiosos de manera focalizada, o integral, bajo distintas estrategias que se irán 

mencionando e intercalando con el marco contextual. Estas marcas, por supuesto, están 

siempre articuladas de forma encubierta, pues la ideología como proceso de legitimación y de 

reproducción del poder se massmediatiza discursivamente para luego hacerse práctica social 

cuyo fin último es acallar el antagonismo social. Tal como expresa Žižek (1992: 173) “la 

ideología encubre el trauma de la imposibilidad de la sociedad como una totalidad cerrada y 

homogénea”. 

El enfoque vandijkiano asume que el contexto va más allá de interpretar una situación 

social para lograr inmiscuirse con fuerza en la cimentación subjetiva de los aspectos que 

involucran a la mente como un proceso contextual (Giles y Coupland, 1991; Van Dijk, 1998). 

Van Dijk confiere especial atención al tema de la mente, pues del control mental del colectivo 

depende la reproducción del dominio y la hegemonía. Castells, por su parte, traza una línea 

convergente en torno a este tema, pues plantea, además, la importancia que tiene la mente no 

sólo en el diseño del contexto como área que atañe a las operaciones mentales, sino también 

visto como el lugar de creación de representaciones de lo real:  

Se construye la realidad como reacción ante acontecimientos reales, internos o externos, 

pero el cerebro no se limita a reflejar dichos acontecimientos, sino que los procesa de acuerdo 

con sus propios modelos. La mayoría del procesamiento es inconsciente. Así pues, de esta 

forma se señala que la realidad no es objetiva ni subjetiva, sino una construcción material de 

imágenes que mezclan lo que sucede en el mundo físico (fuera y dentro de nosotros) con la 

inscripción material de la experiencia en la circuitería del cerebro (Castells, 2009: 193) 

Igualmente agrega que la construcción de la realidad, depende en gran medida de la 

construcción tempo espacial, tal como también lo advierte Van Dijk. Otro punto que aborda y 

es relevante para el propósito investigativo, es el de la conciencia, a la que suscribe como una 

relación entre los acontecimientos y los mapas mentales. Asegura que la conciencia opera 
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sobre los procesos mentales y establece así la posibilidad de que este brote de la necesidad de 

relacionar volúmenes de imágenes mentales de la percepción con imágenes de la memoria. De 

la misma manera indica que la mezcla de emociones, sentimientos y razonamientos son 

determinantes en la toma de decisiones que se produce en las mentes -aspecto que se considera 

elemental dentro del proceso de estructuración ideológica-. Se puede afirmar, entonces, que las 

representaciones mentales actúan como motor de acciones significativas concentrando las 

emociones, sentimientos y el razonamiento que concretan el modo de vida. De hecho, el 

germen del control social radica en la mente y en función de que la mente es una instancia 

procesal de significación, tal como disciernen los citados autores. Es hacia el control de la 

mente que va dirigido el diseño de distintos discursos, sean de orden persuasivo o coercitivo.  

 La postura de Fairclough y Wodak (1997) complementa la orientación teórica que se ha 

esbozado, pues consideran que los sujetos al exponerse a un discurso, además de configurar un 

modelo mental subjetivo en el texto discursivo, estarían implicando opiniones y emociones 

emanadas del propio texto que pueden influenciar el sistema de creencias de los receptores. 

Esto afirma la posición asumida pues tal como se plantea en la metodología, al considerar que 

existe una relación dialéctica entre el discurso en vínculo con la sociedad y la cultura y que, a 

su vez, éstas constituyen al discurso. Las emociones, por tanto, inciden en el sistema de 

creencias y en la constitución de identidades. 

En atención a la importancia de la mente como asiento ideológico se puede entender el 

contexto como la representación mental de los principales rasgos de las situaciones sociales. 

Se asume así a los modelos de realidad como fuentes de la fragua discursiva, cuyas estructuras 

(de texto y habla) son controladas por los confeccionistas de los mensajes con el propósito de 

generar interpretaciones sesgadas a favor de sus propuestas ideológicas. La elaboración 

tendenciosa de los mensajes permite influir sólidamente en la interpretación del público 

consumidor de la información. Este control a destino va a radicar en las estructuras de texto y 

de habla concebidas para influenciar los procesos mentales, tales como son: la 

macroestructura, la superestructura, el significado local, el estilo, los recursos retóricos, los 

actos del habla y las dimensiones interaccionales (Van Dijk, 1990). 

En los estudios discursivos de la prensa enunciados por Van Dijk -a principio de los 

noventa- fundamentó dos caminos de análisis a los que enmarca como sociocognitivos. Por un 

lado, planteó la distinción de las estrategias cognitivas y por otro, las de interacción y 
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contexto. La preocupación primordial del autor, con respecto discurso periodístico, se 

concentra en el complejo de relaciones entre el texto y el contexto para al fin de cuentas 

conocer si las restricciones cognitiva y social determinan la estructura de la noticia. Asimismo, 

le interesa estar al tanto de la influencia de las estructuras textuales en los modos de 

comprensión y usos de la noticia. Argumenta que, desde la óptica cognitiva, los procesos de la 

memoria están implícitos en la comprensión, representación y rememoración de los hechos 

periodísticos al momento de seleccionar el contenido del relato noticioso y la forma de 

expresarlo. Igualmente sucede en el lector cuando reconstruye el suceso periodístico como un 

canal para la cognición y actualización de sus propias creencias. De allí que se puede afirmar 

bajo este supuesto, que son esenciales tanto los valores, como la ideología, en el proceso de 

construcción de las noticias, como en la interpretación de las mismas por parte de los 

receptores. 

Otro aspecto relevante, en este enfoque, para el análisis de la prensa son las dimensiones 

de la organización de la producción de la noticia. Dentro de lo macroanalítico se advierte lo 

que atañe a la organización de la institución periodística especificando si su estructura de 

control es pública o privada; su orientación; la jerarquía de editores y periodistas, además de 

los procedimientos de recolección de información, los modelos dominantes de 

ideología/realidad, la selección de hechos y su visibilidad, las omisiones de realidades, los 

mitos conducentes de la política editorial. La centralidad de la macroestructura radica, 

entonces, en el control sociopolítico de la estructura, las limitaciones organizacionales y los 

nexos de dependencia de los productores de las noticias y del discurso periodístico (Van Dijk, 

1990). Dentro de la dimensión microanalítica se considera todo lo que involucra el proceso de 

producción de la noticia y las prácticas de fabricación de éstas; al igual que el análisis del 

discurso mediante las estrategias y recursos empleados que dan cuenta de que “los medios no 

son un mediador neutral, lógico o racional de los acontecimientos sociales, sino que ayudan a 

reproducir ideologías reformuladas” (Van Dijk, 1990:28).  

Para Van Dijk las dimensiones micro y macro del contexto están asociadas a la 

convergencia de la cognición personal con lo social, donde los actores sociales expresan la 

correspondencia de ellos mismos con sus acciones -y discursos-, con los grupos y la estructura 

social. Se compenetran con el discurso en calidad de miembros de grupos y culturas en 

diferentes planos de mediación que pueden ser micro sociales o macro sociales. Según el autor 
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estos principios serían aplicables también en: a) distintas instancias del texto y el habla, como 

es el caso de los reportajes, b) acontecimientos comunicativos complejos -todas las acciones 

concernientes a la producción y a la lectura de reportajes-. Así, igualmente, a los distintos 

géneros periodísticos; c) los reportajes en general y d) el orden del discurso de los medios de 

masivos. 

Los nexos entre niveles macro y micro del análisis se pueden articular mediante 

dimensiones superiores de los acontecimientos de comunicación que involucran a los actores, 

sus acciones (discursivas en este caso), mentalidades y contextos. Estos suministran el marco 

que hace posible explicar cómo los actores sociales y los usuarios del lenguaje consiguen 

ejercer, reproducir o desafiar el poder social de los grupos y de las instituciones.  

Van Dijk da importancia a la noción de poder como fundamento del Análisis Crítico del 

Discurso. En este sentido, como ya se mencionó, resume el poder social en términos de control 

y considera que los grupos tienen mayor o menor poder si son capaces de controlar en su favor 

los actos y mentes de los miembros de otros grupos, suponiendo el acceso privilegiado a 

recursos sociales codiciados como: fuerza, dinero, estatus, fama, conocimiento, información, 

así como también cultura, formas discursivas y de comunicación públicas. 

En su análisis entre las relaciones de discurso y poder, el autor considera tres aspectos 

relevantes: 

a) El acceso al discurso de los mass media, de la ciencia y de la política es en sí mismo 

una forma de poder.  

b) Los discursos tienen la posibilidad de controlar acciones debido a la influencia que 

ejercen de manera indirecta en aspectos como son sus conocimientos y opiniones. En este 

aspecto parte del principio de que las mentes controlan acciones y en los ámbitos discursivos 

las acciones son influenciables. 

c) Las fuentes de influencia de la mente son los textos y el habla el discurso puede 

cumplir la tarea de influenciar las acciones de la gente mediante la persuasión y la 

manipulación.  

En el enfoque de Van Dijk, el Análisis Crítico del Discurso se centra en la explotación del 

poder, en el dominio que este genera. Postula que quienes controlan los discursos más 

influyentes tienen cierta posibilidad de establecer control en las mentes de los grupos de 

influencia y, por tanto, pueden también motivar acciones. El abuso de control sobre el 
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discurso, a su juicio, permite controlar en forma abusiva las acciones y creencias de grupos a 

favor de los sectores dominantes, traduciéndose esto en el ejercicio ilegítimo del poder debido 

a que acarrea violación de normas, de estándares éticos, de acuerdos y también de infracción 

sobre los derechos humanos de los grupos influenciados. 

Entonces el discurso opera en la reproducción del poder y el dominio de la sociedad 

mediante un proceso que implica dos modos de reproducción discursiva del dominio: 

a) Mediante la relación de los grupos poderosos con el discurso: El conocimiento y la 

información son importantes recursos simbólicos comparables al discurso público y a la 

comunicación y su control. De manera que la mayoría de las personas sólo puede controlar de 

forma activa el habla de sus inmediatos, como son la familia y compañeros de trabajo. El 

control sobre el habla y los textos de instancias de autoridad y de los medios, siempre será 

pasivo para el común de las personas. Esto incluye personeros como policías, maestros, 

burócratas y jueces, entre otros, ante quienes se muestran más sumisos y se toleran 

imposiciones de acciones y creencias. 

 En el caso de los grupos e instituciones de poder, éstos cuentan con un acceso más 

exclusivo al discurso público, y tienen grandes posibilidades de controlarlo. Es común que se 

produzcan áreas de control en espacios prominentes de la vida: Los docentes controlan el 

discurso académico, los periodistas el de los mass media, los abogados el legal, los políticos el 

de la planificación y así es en cada área disciplinaria. 

b) Mediante la vinculación con el contexto: Este implica un proceso más complejo, pues 

abarca la suma de varias categorías dentro de la acción comunicativa: 

          El contexto se considera como la estructura (mentalmente representada) de 
aquellas propiedades de la situación social que son relevantes para la producción y 
la comprensión del discurso. Para la comprensión del contexto se deben aglutinar 
categorías que incluyen: la definición global de la situación; su espacialidad y 
temporalidad, las acciones en curso (incluyendo los discursos y sus géneros), los 
participantes en roles variados, comunicativos, sociales o institucionales, al igual 
que sus representaciones mentales: objetivos, conocimientos, opiniones, actitudes 
e ideologías” (Van Dijk, 1999: 27).  

 Dentro del control del contexto estaría inmerso el establecimiento de las reglas de la 

situación comunicativa, el tiempo y espacio del hecho comunicativo, la decisión de quiénes 

son los participantes y sus roles; cuáles deben ser los conocimientos y opiniones dominantes; 

además de las acciones a las que debe incitar el discurso. 
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 En el debate político el contexto estará controlado por los grupos dominantes, así como 

en las distintas esferas de la vida social. En el caso del parlamento los representantes de los 

polos protagónicos son quienes delinean el contexto. Igual ocurre en el ámbito de la campaña 

electoral configurada a favor de los grupos dominantes. 

 El ejercicio del poder sobre grupos supone siempre la intervención y control de las 

estructuras del texto y del habla. La relación del texto con el contexto se ve manifiesta, según 

Van Dijk, cuando los grupos dominantes pueden decidir sobre los géneros del discurso y actos 

del habla en un espacio concreto. La coerción ha sido un instrumento usual para lograr 

confesiones y actuaciones. En los medios la práctica abusiva de la presión por intereses es 

notoria y se pudiera afirmar que el discurso de la prensa es uno de los más influenciados por 

los intereses dominantes en juego, teniendo como consecuencia noticias sesgadas por la 

presión editorial o por la autocensura; así como también la inequidad en el tratamiento de la 

realidad social suscrita por la negación simbólica o por el confinamiento a la anonimia de 

situaciones, sucesos y actores. 

En definitiva, Van Dijk plantea que el propósito primordial del análisis del discurso es 

generar descripciones claras y sistemáticas, que involucren al texto y su contexto. En este 

sentido se consideran dimensiones textuales las que involucran la estructuración del discurso 

en distintos niveles descriptivos, como las referencias oracionales y las estructuras de los actos 

del habla; y las contextuales están relacionadas con las propiedades del contexto como son los 

procesos cognitivos y los factores socioculturales como creencias, intenciones y acciones, 

entre otros (Van Dijk, 1980). Considera, igualmente la importante analizar el discurso como 

acción e interacción, propuesta que también es eje en el criterio de Martín Barbero como 

fundamento de la massmediación, al asumir el discurso como una puesta en escena. Van Dijk 

adjunta el planteamiento de esta forma en función de la fuerza movilizadora del discurso:  

no sólo consiste en (estructuras de) sonidos e imágenes, y en formas abstractas de 
oraciones (sintaxis) o estructuras complejas de sentido local o global y formas 
esquemáticas. También es posible describirlo en términos de las acciones sociales que 
llevan a cabo los usuarios del lenguaje cuando se comunican entre sí en situaciones 
sociales y dentro de la sociedad y la cultura en general”. Van Dijk (2003: 38). 

 
En razón de las consideraciones expuestas en torno al Análisis Crítico del Discurso se 

intentará en los dos capítulos subsiguientes la aproximación a los términos del modelo 

diseñado, teniendo como orientación los términos expresados como categorías analíticas 
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consideradas por el citado autor para el estudio de las campañas electorales venezolanas de las 

parlamentarias 2010 y las presidenciales de 2013 en los diarios El Nacional y VEA. En 

síntesis, para analizar los actos específicos en un contexto social se debe inicialmente precisar 

los siguientes términos:  

1. El carácter o dimensión pragmática del texto, expresados en distintas formas como: 

afirmaciones, promesas, amenazas o peticiones. Los textos siempre se expresarán como 

aseveraciones, petitorios, acuses o intimidaciones, muy a pesar de que las frases contenidas 

tengan un sentido pragmático distinto. Es necesario expresar las dimensiones sociales 

reconocidas y las cognoscitivas para delinear el marco comunicativo 

2. En los esquemas discursivos se revisarán las superestructuras y esquemas textuales que 

priorizan las categorías convencionales que definen la forma e intencionalidad de los 

discursos. 

3. Análisis de los temas o macroestructuras semánticas concernientes a la estructura 

global de los textos que focalizan el significado del discurso, descubriendo los temas con 

mayor estelaridad en atención a los hablantes. 

4. El significado local: El conocimiento emanado del discurso procura un relacionamiento 

con hechos o modelos que les son conocidos. Los aspectos implícitos pueden sugerir creencias 

determinadas para orientar modelos mentales. Exponer unos eventos en el discurso noticioso, 

y suprimir otros es una forma semántica de influenciar modelos mentales. 

5. El estilo. Las estructuras léxicas y sintácticas de superficie son susceptibles de variar 

en función del contexto, dado el modelo de contexto de los receptores, aquéllas pueden ser 

capaces de unir tales variaciones de estilo con la estructura del contexto 

6. Los recursos retóricos como los símiles, las metáforas, los eufemismos otros, al igual 

que los esquemas globales, no influencian directamente el significado. Se intentó detectar 

cómo los hablantes utilizan estos recursos semánticos para estratégicamente resaltar o 

difuminar ideas. Entre los recursos semánticos a estudiar, se destacan los retóricos como la 

metáfora, la hipérbole la paradoja y el símil o comparación. Por ejemplo, se destaca el uso de 

las metáforas, a las cuales se les considera un recurso cognitivo “para formar y comunicar 

conceptualizaciones de la realidad que pueden ser de algún modo problemáticas, siendo este 

un mecanismo conceptual y semántico fundamental en la producción de significados 

políticos” (Chilton 2005: 318). Existe un sistema conceptual que incide en el pensamiento y en 
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los actos y constituye, además, la base que permite proveer de coherencia estructural del 

lenguaje. El sistema conceptual está formado por estructuras (conceptos) organizadas 

internamente y cuyas propiedades permiten su interrelación dentro del sistema. La metáfora es 

una estructura de índole cognitiva. Lakoff y Johnson (1995: 41) declaran que “la esencia de la 

metáfora es entender y experimentar una cosa en términos de otra”, por ello insisten en que la 

metáfora es un mapa conceptual de dominios cruzados: el de destino y el de origen.  

7. Los actos de habla son ampliamente definidos en función de los modelos de contexto, 

pero el que un enunciado sea o no interpretado como una amenaza o como un buen consejo 

puede determinar vitalmente el procesamiento del texto. Se verá la producción de actos de 

habla, sus condiciones y el contexto situacional del emisor; es decir, sus conocimientos, sus 

opiniones o sus intenciones. En ese punto se da importancia al uso de marcadores discursivos. 

Los actos de habla, según Chilton (2005: 310), ocupan un lugar central en el análisis del 

discurso político, dándole énfasis a la concepción del lenguaje y la acción como entidades 

separadas. (Van Dijk 2008: 38). Se estudiaran los actos de habla fundamentándose en las cinco 

categorías, avaladas por Searle (citado por Chilton, 2005: 310) considerándole una distinción 

sumamente pertinente para el discurso político, que son los actos representativos, referidos a 

las proposiciones verdaderas, los actos de habla directivos basadas en la emisión de órdenes o 

pedidos, los actos de habla comisivos destacándose las promesas y/o, amenazas, los actos de 

habla expresivos fundamentándose en los elogios o acusaciones de culpabilidad, y finalmente 

los actos de habla declarativos usados para proclamar una constitución, anunciar una elección 

o declarar la guerra. Para que los actos de habla se realicen eficazmente, y logren su cometido, 

tienen que cumplir una serie de condiciones específicas que Van Dijk denomina condiciones 

de adecuación (2008: 38). En lo concerniente a los actos de habla políticamente relevantes, 

Chilton (2005: 310) sostiene que pueden incluir condiciones complejas como el poder o el 

estatus del emisor, el ámbito institucional, la proximidad de elecciones y el estilo de lengua 

empleado.  

8. Recursos del hablante: Estos recursos los emplea el hablante para posicionarse como 

narrador y mensajero autorizado, en un contexto sociocultural determinado.  

 En concordancia con el ACD, para identificar las estrategias discursivas presentes en las 

macroestructuras semánticas, los esquemas discursivos, el significado local, el estilo, los actos 

de habla y las múltiples dimensiones interaccionales en una primera fase de análisis de los 
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discursos de El Nacional y de VEA, durante las elecciones parlamentarias de 2010, se recurrió 

a la aplicación de la triangulación del Enfoque Metodológico de la Intencionalidad Editorial 

(MIE, 2009), la identificación de las reglas de la propaganda (Domenach, 1993) y el análisis 

de las funciones estratégicas propuestas por Chilton y Schäffner (2000), y el tratamiento de las 

imágenes desde la socio semiótica de Verón (2004), esta concepción permite recaudar los 

rasgos contentivos de valoraciones ideológicas, pues no se puede estudiar la ideología como 

una materia que se transporta, pero sí se puede observar cómo los mensajes sostienen 

elementos, trazos y valores contentivos de la ideología. 

9. El Enfoque de la Intencionalidad Editorial refiere una propuesta teórico metodológica 

cuya intención es ofrecer elementos de análisis para comprender la tarea periodística desde el 

todo social, enfatizando su relación con la ideología, el poder, la propaganda y la hegemonía 

(Espeche, 2005:5). Este pretende investigar la comunicación desde una visión totalizadora y 

dialéctica que considera la imbricación entre el periodismo y el ejercicio del poder. En esta 

idea Ducrot (2009) concibe al IE como un enfoque para la producción y el análisis de 

contenidos y procesos periodísticos, desde una perspectiva contrahegemónica. 

 En la segunda fase del modelo, en las elecciones presidenciales de 2013, interesan los 

sentidos connotativos o latentes presentes en los contenidos de la prensa, para así develar el 

sentido ideológico expresado en éstos. Como instrumento, para este aspecto, se valida el 

enfoque anatómico de la prensa postulado por Violette Morín. Se trata de un recurso sencillo 

que permite recaudar significaciones desde los mass media, considerando la configuración 

anatómica de los textos de acuerdo a su presentación en el papel, formando un todo contextual 

que involucra los elementos que contribuyen a la semantización del discurso periodístico, 

como la exhaustividad, la redundancia, la monotematización, la confrontación, la 

espectacularidad, la revalidación texto imagen, la codificación de la unidad redaccional y la 

orientación ideológica: De esta propuesta se rescatan las disposiciones de visualización, la 

reiteración y el contenido connotativo de los textos como insumos para develar aspectos de la 

trama ideológica: 

puede decirse que no se comprende nada descifrando la orientación inmediata 
elemental de la unidad sin tener en cuenta las sutilezas de connotación propias de 
la compaginación o del arreglo especial de las unidades entre sí: cuanto más 
imperceptibles son estas sutilezas al ojo desnudo, más claras serán al nivel de la 
repetición de las unidades. (Morin, 1974: 32).  
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Esta propuesta aísla la unidad redaccional y la interpreta en atención al contenido latente. 

Esta estrategia investigativa toma en cuenta la recurrencia temática para esgrimir la semántica 

del texto y su tendencia ideológica. En este tema destaca que los mass media viralizan temas y 

crean directrices variables en las significaciones, adecuándose así a distintos intereses. 

Compara esta acción con una epidemia que tiene la capacidad de distorsionar el significado 

inicial del mensaje. Igualmente, la recurrencia lleva a detectar las frases temáticas, en las que 

un mismo contenido prevalece, muy a pesar de las variaciones redaccionales. A estas 

repeticiones las asume como muestra de objetivación del mensaje, que añade sentido al texto 

noticioso y hace parte en el proceso de espectacularización de lo político. 

De todas formas, esta presencia objetiva comporta por sí misma, como ya se ha dicho, 

una connotación. Morin (1974: 32) subraya, en relación a este punto, que el sujeto de 

información no es transmitido gratuita e inocentemente, sobre todo en un acontecimiento tan 

político como el viaje de Nikita Kruschev a Francia, hecho que ameritó su análisis tanto por el 

personalismo como por su trascendencia histórica, en la que la política empuja al lector en la 

misma dirección que el diario y en la dimensión de su espectacularidad, empuja al lector a 

comprar el diario.  

 Es por demás interesante la mirada de Morin, quien se enfocó de forma novedosa en la 

estructuración de las formas y funciones de la noticia bajo este método que denominó 

“Tratamiento Periodístico de la Información” (TPI), aplicado en su tesis doctoral al contenido 

discursivo del Nikita Kruschev, en su condición de presidente del partido comunista soviético. 

En tal sentido escudriñó este suceso desde el manejo semántico, sintáctico y pragmático de la 

información. La autora se interesó por el papel que desempeñan los medios en la formación de 

la conciencia ciudadana; lo que lleva también a recorrer las formas de contenidos ideológicos 

del mensaje, tanto en los textos como en las imágenes, desde el nivel connotativo. Este aspecto 

es de considerar si correspondiera tipicar los tipos de ciudadanías constituidas en medio de las 

transiciones políticas y socio culturales de Latinoamérica en las últimas décadas del pasado 

siglo y en las del siglo que avanza actualmente. 

 Mattelart (1977) indica, al respecto, que lo realmente importante para realizar la lectura 

ideológica de los mensajes, es su contenido latente. Destaca que el medio de comunicación se 

aprecia como un conjunto de mensajes implícitos y estructurados que expresan el sistema de 

valores de una clase social determinada, que al mismo tiempo defiende los intereses de ésta. 
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Acá Mattelart remite al interés por las connotaciones, presente en Barthes, en oposición a las 

denotaciones “que representan a un lenguaje corriente y objetivo”. En la perspectiva de 

Greimas a este lenguaje connotativo se le identifica como “nivel mítico” (Mattelart, 1977:23).  

Como ya se mencionó, en todas las interpretaciones de los resultados se utilizó el Análisis 

Crítico del Discurso, de Van Dijk (1998) quien da relevancia al marco contextual en la 

aplicación de la exégesis, y a Tannen (1998) dada su visión antropológica interpretativa del 

conflicto y de los antagonismos sociales, ambos en plena consonancia con la dirección de esta 

investigación. Estos enfoques conllevan a mirar el lenguaje como una práctica social y 

permiten la asunción de una visión política del tema en atención a la propia naturaleza de esta 

investigación. Igualmente hace posible sopesar la reproducción de la dominación, y la 

resistencia a ésta dentro de una perspectiva supra lingüística, contiene la flexibilidad necesaria 

para el estudio de la prensa y no se estanca en el desglose de los aspectos gramaticales, sino 

que permite la ubicación dentro de la fuerza contextual representada en el texto dentro de la 

particularidad discursiva del periodismo. 

El análisis hemerográfico contiene la revisión de las unidades redaccionales con atención 

a elementos importantes dentro de la dinámica editorial como son: la estelaridad, la titulación, 

las gráficas, el género empleado, la fuente informativa, las materias tratadas y las inferencias 

móviles del emisor.  

 Es importante resaltar que, en la vía metodológica de este diseño, se confirió el papel 

estelar a la dialéctica propuesta en el Enfoque Metodológico de la Intencionalidad Editorial 

(IE), creado por la comunidad de investigación de la comunicación de la Universidad Nacional 

de la Plata (Argentina), dirigido por Víctor Ego Ducrot (2009) que estima las interpretaciones 

analíticas desde el pensamiento crítico gramsciano asumiendo el trabajo editorial como un 

todo sujeto a la interpretación. Este contiene un recurso cuantitativo en su diseño que aparece 

como una vía para dimensionar el contexto y su relevancia, considerando la capacidad 

distributiva de la información de los mass media con el propósito de sopesar las cargas de 

contenido ideológico y develar mediante recursos instrumentales las formas de presentarse el 

poder visto, como razón de ser del periodismo, en este sentido Ducrot expresa que todo 

proceso periodístico “pertenece al escenario del debate y de la puja en torno al poder, porque 

lo defiende, lo avala, lo sustenta, o lo justifica, porque lo cuestiona o hasta trabaja para su 

destrucción, para su reemplazo, o para su modificación substancial” (Ducrot, 2009: 43). 



 

 136

La articulación de la investigación ameritó el diseño este modelo hermenéutico 

comunicacional que conjuga los recursos disciplinarios mencionados considerados necesarios 

para el análisis de los textos de la prensa durante las campañas electorales parlamentaria 

(2010) y presidencial (2013); advertidas éstas como referentes para precisar la relación 

dialéctica entre la ideología y la comunicación en el marco de la prensa venezolana. Se 

eligieron los textos de estas campañas electorales por considerarlos puntuales para la 

exposición de las contradicciones políticas manifiestas en la esfera pública y como esencia 

representativa de la massmediación política venezolana. En virtud de la necesidad de develar 

las marcas ideológicas que se modelan en los contenidos estudiados, se concentra la revisión 

en las noticias políticas que estelarizaron la antesala de las citadas elecciones. De manera que 

se asume de manera integradora el análisis de cada unidad textual portadora de contenidos 

ideológicos.  

La visión antropológica del discurso, planteada por Deborah Tannen (1998) como un 

asunto polémico, en medio de las contrastaciones ideológicas, soporta las interpretaciones que 

extraen las particularidades discursivas halladas en este recorrido a través de las disertaciones 

de la prensa. Esta autora se centra en la comprensión del lenguaje como fenómeno social, más 

allá de la oración, tomando en consideración el contexto. Para Tannen importan más los 

estudios culturales en torno a lo que se dice, superando la fonología y la fonética, como 

también el léxico, la morfología y la sintaxis que acostumbran la mayoría de los analistas del 

discurso contemporáneos. Para este fin prefiere considerarse sociolingüista. 

 Desde esta postura interpretativa se abordará al ambiente de beligerancia desatado en el 

discurso de la prensa y en la escena de estas campañas para así asistir las lecturas temática y 

simbólica de las noticias. El oposicionismo tratado como una práctica social adversarial 

recurrente en la vida de las personas, es un tema por el que Tannen se centra para establecer el 

carácter combativo de la naturaleza humana. Las pautas del estudio adversarial de Tannen 

(1998), quien desde su perspectiva denomina circunloquio a uno de los aspectos primarios de 

su propuesta analítica, involucra las necesidades de relación y de defensa que prevalecen 

dentro de la cultura de la polémica discursiva para dar cuenta de sus contradicciones. 

Más allá de la tradición retórica se remontan los afanes de una cultura polémica que 

tantea desplazamientos textuales desarrollados como auténticos combates. Se observa que en 

la escena mediática venezolana está ausente el tradicional deseo de persuadir o seducir. La 
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pelea massmediática es a fuego, las palabras actúan como balas y se contrastan las tendencias 

en términos de fuerza primitiva de los contrincantes, sopesadas por la potencia de la 

identificación con la sociedad civil. Esten ingrediente naturaliza el terreno del combate en las 

relaciones sociales al igual que en el campo de la comunicación política, en el que ya no es 

imprescindible convencer al contrario o a los espectadores. Lo importante es ganar y lanzar a 

los leones al vencido.  

Bajo estos términos, invocados por el tono y las reiteraciones constatadas en los 

discursos, se desglosan las noticias desde el coliseo de las pasiones massmediáticas, en las que 

las piezas informativas están surcadas por las convenciones estructurantes de la ideología. De 

allí que no se puede obviar el componente ideal, paralelo a la producción de la mercancía 

noticiosa, en el que los recursos de orden mental están presentes como motivaciones de 

ideología o de conciencia de clase. Tema este que se abordó en el primer capítulo con base 

epistémica en los enfoques de Gramsci y Ludovico Silva y que también está presente en la 

visión de Laclau mostrada en ese mismo capítulo. De manera que la ideología, concebida 

como un nivel estructurante, se abordó desde lo descrito por Rigoberto Lanz; como la falsa 

conciencia de la tradición marxista, tomando en consideración los pormenores de algunos 

registros propios de los procesos mentales y de adquisición o expropiación de conciencia.  

Aunque no existe unanimidad en el estatuto científico de la comunicación mediática se 

consideró apropiado mencionar que, autores como Berganza, por ejemplo, definen a la noticia 

como una forma de conocimiento que está a medio camino entre el conocimiento científico 

(desde la perspectiva formal, racional y sistemática) y el común (intuitivo y del acontecer 

cotidiano), (Berganza, 2000: 261-277). Por el contrario, desde la perspectiva de la Industria 

Cultural se puede interpretar la noticia, como pieza creativa que se produce en masa, al igual 

que todos los bienes culturales, para promover el consumo colectivo con el fin de moldear 

modos de vida y asentar el pensamiento dominante dentro de la sociedad. En esta tónica, 

Horkheimer y Adorno (1988) alegaron que el auge de la sociedad de masas es un síntoma de 

una era degradada en la que el arte sólo es una fuente de gratificación para ser consumida. En 

el caso de la noticia, si se pretende asumirla como unidad creativa, como un producto del arte 

de arte literario (casi ausente en el diarismo nacional) no se podrá enmarcar como pieza 

autonómica sino como un bien de consumo con propósito definido. La noticia dentro de la 

Industria Cultural es una mercancía no cursada como bien inmediato, sino que representa un 



 

 138

producto para reforzar la ideología dominante. Esta precisión de la noticia en algunos ámbitos 

observada como unidad literaria (en medio de los devaneos estilísticos de los géneros 

periodísticos y la consabida premura de la confección textual), y en otros, como fuente 

científica de conocimiento, va a remitir siempre a su propósito real como producto mercantil. 

Por esto es necesario mencionar, entonces, a la noticia como mercancía ideologizante y en 

atención a ello se atenderá este punto desde lo expuesto en Teun Van Dijk y Chilton y 

Schäffner. 

Van Dijk (2004), inspirado en la escuela de Frankfurt, abarca tanto el tema del poder 

como el abuso de éste y cómo se producen y reproducen mediante el texto y el habla. Su 

análisis Crítico del Discurso se centra en instituciones y grupos dominantes y cómo éstos 

preservan las desigualdades sociales mediante la comunicación y el lenguaje. Acá, también se 

remonta a los rasgos de resistencia que puedan presentarse e interpreta las oposiciones y 

resistencias a estos discursos hegemónicos. En virtud de lo anterior, se estima que este análisis 

debe contener utilidad social para equilibrar el poder y generar respaldo a favor de quienes son 

víctimas de la dominación. El ACD permite acceder a la contextualización político social del 

lenguaje y del discurso, desenmascarando las formas que producen y reproducen la 

desigualdad social tan presentes en los discursos de las campañas nacionales. 

Es importante puntualizar que, dentro del abordaje metodológico, al tomar en cuenta el 

análisis discursivo según Van Dijk, se está entendiendo que el emisor o hablante está inmerso 

en una realidad determinada y la acumulación de datos y criterios suministrados por el 

periódico no son casuales ni “objetivos”, los mismos obedecen, a su vez, a una estrategia 

determinada para un fin determinado. Se atendieron así los modos en que los discursos 

escritos reproducen el abuso de poder, la dominación o la desigualdad social. A esto es lo que 

Van Dijk (2001) denomina ACD (Análisis Crítico del Discurso) cuyo exponente explicita 

siempre su posición social y política, para a así ratificar una posición con el fin de descubrir, 

desmitificar y, al mismo tiempo, "desafiar" una posición o dominación mediante un análisis 

crítico del discurso opuesto.  

En coincidencia con Van Dijk se asume la realidad como parte del discurso, y en razón de 

ello se prioriza lo social. Esto obliga a considerar las acciones discursivas con atención focal 

en los sujetos participantes, trascendiendo la oración para vislumbrar un enfoque 

antropológico y abarcar la realidad social. No se trata en este caso de analizar el lenguaje, sino 
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en todo caso entender lo que se enuncia desde los mass media como una estrategia que surge o 

contesta a una situación o escenario específicos para instrumentar resultados que favorezcan 

sus intereses y que se manifiesta, en la escena pública como una contienda. 

Conforme a lo anterior, las características discursivas dentro de la totalidad enunciada, en 

la que predomina la cultura de la polémica, se acudió dentro del proceso hermenéutico a la 

consideración del predominio de un vocabulario bélico, tal y como lo expresa Tannen: 

“cuando se discrepa de alguien el objetivo no es, al parecer, escuchar y comprender, sino el de 

emplear todo tipo de tácticas, incluida la tergiversación de las palabras del adversario, a fin de 

ganar la partida”. La visión del discurso planteada por esta autora como un asunto polémico, 

en medio de las contrastaciones ideológicas, soportará las interpretaciones que desglosan las 

particularidades discursivas halladas en este recorrido a través de las disertaciones de la 

prensa. En la escena mediática venezolana se subordina la lucha antagónica bipolar sustituyó 

de manera abierta a lo que antes se presentaba como persuasión o seducción. Los contenidos 

noticiosos son una pelea a fuego, en la que las palabras se usan para atacar o destruir al 

adversario. La retórica se diluyó en el tiempo, declaró en desuso los debates que eran 

tradicionales, con cierto margen de lógica y promueven los afectos por los “héroes” que en 

muchas ocasiones emergen de disputas resueltas en los pantanos. 

   

Los Aportes desde el Enfoque de la Intencionalidad Editorial 

Dada la naturaleza de la intencionalidad suscrita a la propiedad de los medios y sus líneas 

editoriales, se tomó en cuenta para el estudio a las dos publicaciones periódicas mencionadas, 

interpretando los hechos vinculantes, sobre el discurso y más allá de éste. 

El enfoque de la Intencionalidad Editorial (IE) se fundamenta en “la producción y análisis 

de procesos periodísticos desde una perspectiva contrahegemónica fundada sobre categorías 

como Propaganda, Poder y Hegemonía” (Ducrot, 2009: 9). Se asume como un paradigma 

investigativo, gestado desde el pensamiento latinoamericano, por investigadores de la 

Universidad Nacional de La Plata y de la Universidad Nacional de Cuyo (Mendoza) en 

Argentina. Está basado en enfoques de conflicto social vinculados a la Teoría de la 

Hegemonía y a la perspectiva gramsciana sobre la dominación a través del establecimiento de 

consenso y la construcción de sentido común. Tiene como gestores a un equipo de 
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comunicólogos entre los que se pueden destacar a Víctor Ego Ducrot, Ernesto Espeche, 

Fernando López y Ana Soledad Mendoza Gil, entre otros. 

       El análisis de los procesos periodísticos ha estado vinculado a estudios teóricos 

metodológicos académicos en los que se intenta comprender en profundidad el contenido 

presente en los procesos periodísticos, teniendo como fundamento una abundante producción 

de métodos propios de diferentes disciplinas, propuestas desde otras latitudes de Estados 

Unidos y Europa. En muchos de esos métodos y teorías prevalecen criterios mecanicistas y de 

fragmentación del objeto de estudio, sin llegar a ofrecer una visión globalizadora del 

fenómeno analizado. En Suramérica existen experiencias importantes, en países como 

Argentina, Brasil, México y Colombia, que son referentes que contribuyen con otra visión del 

tema periodístico. En esta tesis se parte de realizar un giro epistemológico reformador que 

permita mostrar algunos hallazgos y generar nuevas perspectivas sobre las teorías del 

periodismo, partiendo del enfoque de la Intencionalidad Editorial (IE).  

        En este orden de ideas, el empleo de categorías y métodos de análisis provenientes de 

otras áreas y disciplinas, ha generado problemas en los estudios del periodismo, en este 

sentido Ducrot (2009) señala que hay una ausencia de una “epistemología propia del hecho 

periodístico" y esto conlleva una necesidad metodológica de generar y emplear un modelo 

para la producción y el análisis de contenidos y procesos periodísticos, desde una perspectiva 

contrahegemónica y fundada sobre categorías como ideología, poder, hegemonía y otros, 

considerando apropiado el denominado enfoque de la Intencionalidad Editorial propuesto 

desde la universidades nacionales de Argentina.  

       El enfoque de la Intencionalidad Editorial, es una propuesta totalizadora para el análisis 

de los procesos periodísticos, este implica un estudio acerca del comportamiento de los medios 

de comunicación sobre un tema en particular, en un determinado período de tiempo. “El marco 

teórico-metodológico de la Intencionalidad Editorial, nos acerca a resultados rigurosos que 

vinculan el campo simbólico con el campo de la materialidad, así como también con el propio 

hacer periodístico (Ducrot, citado por Gil, 2012: 68). Es importante resaltar que la 

Intencionalidad Editorial parte de la premisa marxista de “que no se puede entender un 

fenómeno social analizando una de sus partes, es de analizar y comprender desde una mirada 

holística los distintos campos que conforman al periodismo”. Para Espeche, el proceso 

periodístico encierra: 
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       un conjunto de características de su propio hacer (práctica), un campo simbólico (los 
discursos, las imágenes) y un campo de materialidad (la estructura empresarial, 
económica, financiera y laboral del medio). La idea de proceso periodístico no abarca 
a uno de estos componentes por sí solos. Tampoco está comprendido por la mera 
suma de los tres. Es, para decirlo claramente, el resultado de la relación dinámica 
entre todos ellos" (Espeche, 2006: 19). 

 
El equipo de investigadores asume este enfoque como un punto de ruptura dentro de las 

reflexiones contemporáneas en torno a la comunicación social y el periodismo y ofrece 

herramientas políticas para encarar en el espacio simbólico. Ego Ducrot (2009) postula que los 

llamados medios de comunicación social remontaron el rol de mediadores para convertirse en 

actores directos de las institucionalidades políticas, ubicándose también en ejes hegemónicos 

sosteniendo cuotas de poder con participación formal e informal en las políticas públicas que 

se mantienen en el interés en las empresas mediáticas como sustitutos de los partidos políticos  

El enfoque de la Intencionalidad Editorial es aplicado a los campos de las prácticas y a la 

reflexión teórica de las narraciones periodísticas considerando tres ejes fundamentales: 1. La 

develación de la objetividad como mito; 2. La categorización del periodismo como 

especificidad de un género más amplio: la propaganda; 3. La demostración de que no hay 

práctica periodística posible por fuera de la disputa por el poder, a fin de construir o 

reconstruir o modificar el estado de la relación entre las clases sociales. Como punto de partida 

se seleccionó este enfoque Teórico Metodológico de la Intencionalidad Editorial porque 

expresa una mirada totalizadora y dialéctica de los productos massmediáticos (Gil, s.f.) En 

este caso la prensa periódica, asumiendo los sucesos relevantes, coyunturales y con cierta 

permanencia (o recurrencia) temporal, que puedan ser dilucidados desde la disputa 

hegemónica, incluyendo el análisis desde uno o más periódicos. Para este fin se escogieron a 

los dos diarios El Nacional y el Diario VEA por la penetración que tienen ambos en el ámbito 

nacional 

La línea investigativa del modelo de la (IE) se acoge a lo planteado por Gil (s.f), 

partiendo de consideraciones prácticas con asiento instrumental de la citada perspectiva con la 

toma en cuenta de aspectos metodológicos que abordan los hechos noticiosos desde la 

totalidad social al igual que los otros autores considerados en ese capítulo. Entre diferentes 

aspectos para la selección del objeto de estudio se considera la estructura financiera del medio 

y su estilo, como elementos influyentes en la definición de la empresa periodística a analizar. 

Asimismo, la temporalidad se establece en función de la relevancia de los hechos: para los 
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coyunturales se considera la entrada y salida de la agenda; y para los de mayor permanencia se 

toman en cuenta “los hitos o momentos claves”. 

El enfoque de la Intencionalidad Editorial asume como fuente epistémica al enfoque 

marxista y lo enlaza a la naturaleza propia del periodismo para construir la citada perspectiva 

contra hegemónica en el estudio de la prensa. En este sentido se afianza en la noción 

gramsciana de ideología, estableciendo una vinculación con los medios de comunicación 

como instrumentos ideológicos de dominación. De allí que la visión crítica sea el norte de esta 

metódica totalizadora y no sólo es discursiva, sino que transita por distintos hechos y acciones 

incidentes para interpretar el objeto de estudio como una totalidad. 

La necesidad de vislumbrar el todo es planteada por Espeche (2009: 71) como el centro 

de la búsqueda investigativa para llegar a conocer las intenciones mediáticas. Ratifica que el 

IE está inserto en la perspectiva holística; específicamente en el enfoque marxista y es 

validado en la óptica gramsciana de hegemonía que se asocia a la propia naturaleza de los 

medios como instrumentos de dominación cultural. La intención primaria del enfoque se 

centra en el análisis integral del medio y de su producción, imprimiendo sentido al proceso 

global totalizador y creador del sentido común. La iniciativa del IE surge con la idea de 

superar las insuficiencias del paradigma científico de la manipulación y de los estudios de 

recepción, considerados limitados por dejar de lado todos los procesos que se conjugan para la 

difusión de la ideología dominante, por lo que se requiere para el análisis un enfoque 

totalizador. Del mismo modo aprecia que los medios transmiten ideología mediante un sistema 

entretejido que involucra a las agencias distribuidoras de información y de prácticas sociales 

que impregnan la totalidad social y cultural. En esta asunción del periodismo como una 

práctica dialéctica, el enfoque de la Intencionalidad Editorial se propone restablecer la noción 

de ideología de la tradición marxista y procura su problematización con las categorías 

hegemonía, fetiche y mercancía. 

Otro aspecto importante lo constituye la develación de los mitos como parte de la práctica 

periodística que se encarga de producir y reproducir sentidos de clase como valores de 

aceptación universal. El concepto de poder se implica en esta reflexión, pues toda práctica 

periodística responde al juego del poder (Ducrot, 2009: 7-26) Asimismo el enfoque establece 

un paralelismo entre los procesos periodísticos y la propaganda e integra de igual forma el 

concepto de manipulación como parte de las prácticas periodísticas 
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El modelo IE se presenta también como una herramienta política para la confrontación en 

el espacio simbólico en relación a la maquinaria de guerra mediática como recursos 

estratégicos del actual bloque de poder en la actual etapa del sistema capitalista imperialista de 

organización global, denominada por los investigadores como Imperio Global Privatizado 

(IGP). “Las corporaciones mediáticas -al igual que el resto de los actores dominantes del 

Sistema capitalista concentrado- pasaron a desempeñar un papel decisivo dentro de los 

aparatos nacionales e internacionales de gestión pública” (Ducrot, 2009: 8). 

Toda vez que se han destacado las líneas gruesas del procedimiento de análisis, se 

estelariza al Bloque Histórico observando al periodismo como una práctica instalada en el 

seno de la Sociedad Civil y con la tarea específica de contribuir al direccionamiento de la 

ideología -lo que en Gramsci constituye la intelectualidad orgánica, como se ha reiterado- que 

con la particularidad de que su fundamento es de transmisión ideológica preeminentemente al 

servicio de la Sociedad Política. El ejercicio mismo del periodismo implica una contradicción 

de clase pues el producto de su fuerza intelectual vehiculiza la hegemonía de la clase dirigente.  

Es importante destacar que, para establecer los vínculos propios de la massmediación 

dentro de la política nacional, se sustentará el enfoque en un análisis del tratamiento dado por 

la prensa periódica a acontecimientos puntuales, vistos a través de este enfoque Teórico 

Metodológico de la Intencionalidad Editorial. Para tal fin, se abordará el discurso a través del 

corpus de observación documental: el discurso político de la prensa en torno a las elecciones 

parlamentarias nacionales y regionales en Venezuela, celebradas el 26 de septiembre de 2010 

y la elección presidencial realizadas el 14 de abril de 2013, confrontando las narrativas de los 

revolucionarios y los liberales, a manera de poder contrastar los discursos en atención a la 

propiedad y tendencias de los medios escritos. Dada la naturaleza de la intencionalidad 

suscrita a la propiedad de los medios y sus líneas editoriales, se tomaron en cuenta para el 

estudio dos publicaciones periódicas se fundamentó en la interpretación de los hechos 

vinculantes, sobre el discurso y más allá de éste. Para este fin se han seleccionado las 

perspectivas noticiosas de los diarios El Nacional y el Diario VEA, comprendiendo dos 

períodos de campañas electorales nacionales. Ambos con intensa circulación para el momento 

y con amplio marcaje tendencial de los dos polos colectivos opuestos. 
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                                     Recursos Interpretativos Complementarios 

Para la interpretación de los resultados, se asumió la metodología que valida el 

pensamiento gramsciano y se vincula con el enfoque hermenéutico crítico de Teun Van Dijk, 

en los que se complementan la visión superestructural de lo social en Gramsci con los recursos 

interpretativos tomando en cuenta la revelación contextual vandijkiana, la dimensión social, la 

manipulación discursiva, los hablantes en el discurso, la autoridad y el abuso de poder, entre 

otros. 

La interpretación empírica de los actos de habla, identificados en esta investigación, 

obliga metodológicamente a observarlos y procesarlos en la dimensión específica del discurso, 

especialmente en lo pertinente al uso del lenguaje y a la interacción social de los hablantes en 

el contexto. En los ejemplos seleccionados se interpreta como un evento comunicativo 

completo en una situación social, el análisis de discurso en la práctica se concentra en la 

interpretación de los fenómenos detrás de la oración. Obviamente, las palabras y oraciones 

declaradas son una parte integral del discurso, pero el discurso no se encuentra en sí mismo 

sólo en el conjunto de palabras y oraciones expresadas en el texto y el habla.  

Para van Dijk, empíricamente hablando:  

El significado del discurso es una estructura cognitiva, hace sentido incluir en el 
concepto de discurso no sólo elementos observables verbales y no verbales, o 
interacciones sociales y actos de habla, sino también las representaciones 
cognitivas y estrategias involucradas durante la producción o comprensión del 
discurso (Van Dijk, 1989).  

Se interpretó el discurso como un factor dinámico en las interacciones sociales, 

identificando esquemas o normas, que permitan encontrar aportes para la aproximación teórica 

a un modelo explicativo del fenómeno estudiado, que permita visualizar las relaciones entre el 

discurso y la sociedad. En esta investigación se busca profundizar a través de procesos de 

interpretación y explicación las propiedades del texto y el habla, como dice Van Dijk, que 

condicionan las propiedades de las estructuras sociales, políticas y culturales, y viceversa (Van 

Dijk 1993). 

Es relevante para el reconocimiento de las oposiciones que ventilan el complejo 

ideológico, establecer algunas aproximaciones, tales como la concepción del modelo del 

mundo que se percibe en las líneas gruesas de la construcción del imaginario social. El 

marcaje enajenante es otro de los supuestos considerados como parte de las estrategias 
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comunicativas de los medios investigados, además del poder y la autoridad, la comunicación 

patológica. Seguidamente se presentan estas líneas de análisis y el contexto que es relevante 

en las explicaciones que se produzcan en la investigación.  

 

El Modelo del Mundo. El mundo, como realidad compleja que es, no puede ser abarcado por 

los sentidos ni por la conciencia; por tanto, la conciencia sólo tiene una representación parcial 

del mundo, un mapa de la realidad. De modo que esta conciencia de realidad motiva y 

gobierna las conductas e incide en la creación del Modelo del Mundo que posibilita la 

reducción de la realidad a un modelo manejable y a sostener una identidad propia en ese 

modelo. El modelo del mundo “es algo dinámico, plástico, manipulable, en continuo cambio 

cuyo resultado es siempre original y único”. Las culturas son modelos del mundo colectivos 

que han ido formándose a través de una historia en común de muchas personas.  

 Los autores Cantero y De Arriba plantean que existen muchos procesos implicados en la 

filtración y reducción del conjunto de estímulos que integran la realidad. La decantación 

integra tres filtros: el biológico, el cultural y el personal. En el primero, que afecta a toda la 

especie, los sentidos y la dotación genética inciden en la selección y ellos imponen 

limitaciones neurofisiológicas que rigen la selección natural del mundo. En el aspecto cultural 

se afirma que toda cultura estimula ciertas cualidades y estimula otras, se depende de mitos, 

creencias, conocimientos, hábitos y costumbres que forma parte de un modelo compartido del 

mundo y que reduce los esfuerzos individuales. El lenguaje es el gran potenciador de las 

distinciones y generalizaciones que se hacen del mundo.  

El Modelo y las Formas Encubiertas del Poder. La complementariedad intrínseca en el 

modelo que se ha concebido concatena los enfoques interdisciplinarios ya descritos. Merece 

especial atención la fundamentación del Análisis Crítico del discurso presentado, cuya 

justificación es develar las formas manifiestas y encubiertas del poder en los actos de los 

hablantes y en los textos. El poder siempre tendrá marcada influencia sobre el discurso. 

 El Análisis Crítico del Discurso (ACD), según Van Dijk, se entiende como un tipo de 

investigación crítica que se encarga de estudiar las prácticas discursivas vinculadas al abuso 

del poder social, el dominio y la desigualdad. Esto comprende la manera cómo son 

reproducidas o combatidas en los textos orales o escritos, tanto en el campo político, como en 

el social. El autor lo aprecia como un aporte para la resistencia a la desigualdad social. El 
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fraguado del ACD ya estaba presente en la escuela de Frankfurt. Su tendencia hacia el 

lenguaje y el discurso tomó cuerpo con la lingüística crítica a finales de los 70 en Australia y 

Reino Unido, como una reacción a los paradigmas acríticos de esa década y de la anterior. 
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CAPÍTULO IV 

 

ANÁLISIS DEL DISCURSO POLÍTICO  

 
Empatía Populista Vs Intención del Quiebre del Modelo Revolucionario 

 
En este capítulo se desarrolla la primera fase del corpus de la investigación fundamentado 

en la tematización de los contenidos para el reconocimiento de las formas de orquestación 

manifiestas en el tejido discursivo que imprimen cierta coherencia a las intenciones 

deliberadas de cada facción electo/comunicacional involucrada en el proceso de la campaña 

electoral del año 2010, destinada a elegir a los representantes del poder legislativo.  

En atención al rigor que requiere esta etapa, se abordan aspectos cuantitativos y 

cualitativos que permiten evidenciar los recursos empleados para la transmisión de pautas y 

marcas constitutivas de ideología dentro del proceso de massmediación de la política con las 

especificaciones de los recursos propagandísticos observados en los discursos de la prensa. En 

este sentido, se aplicó el Modelo para el Análisis de los Contenidos de la Prensa diseñado para 

esta investigación, especificado en el capítulo anterior. 

Es de considerar que, en Venezuela, la construcción del “Socialismo del Siglo XXI” trajo 

consigo la polarización social, alentando así a los grupos hegemónicos liberales -dentro de la 

tradición partidista democrática- a buscar nuevos mecanismos para recuperar el espacio 

perdido (Deza, 2012). La fractura del modelo capitalista en el panorama venezolano y la 

instalación del proyecto socialista -producida a partir del año 1999- obligaron a la facción 

opositora a replantear sus estrategias y debates para así reconquistar a una sociedad que le dio 

la espalda en medio del clima de desencanto producido tras el desgaste del modelo neoliberal.  

El escenario descrito, también agravado por la crisis mundial de la democracia 

representativa y por la ausencia de representatividad, ablandó la consistencia de las 

instituciones tradicionales creando nuevas alternativas de discernimiento social y provocando 

notorias transformaciones en América Latina. De manera que se puede constatar el contraste 

en la lucha hegemónica de los dos proyectos políticos predominantes, cuyos criterios son 

totalmente opuestos, excluyentes y sin matices. Como base, se considera que son las 

corporaciones de los medios de comunicación social son los que validan las estrategias y 
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tácticas en la contienda electoral para imponer la supremacía de la tendencia que promueve 

sus intereses editoriales. Como resultado de estas pugnas, y de la disminución de las cuotas de 

poder dentro del ejercicio político, se disemina la idea de un “bando” oposicionista venezolano 

ensayando distintos modos de conexión con las masas para la recuperación del 

posicionamiento perdido. En consecuencia, su línea de ataque aparece apuntando hacia la 

propuesta del quiebre del modelo revolucionario.  

El registro de las observaciones del cuerpo textual de los diarios en estudio presenta las 

luchas históricas antagónicas que rigen el contexto confrontativo que zanja las diferencias 

entre el capitalismo y el socialismo. Estas divergencias aparecen representadas en la 

construcción discursiva de los medios impresos sujetos a este trabajo. En este caso los 

contenidos de la prensa muestran esas distancias discursivas de manera maniqueísta, como una 

especie de simulacro de contradicción clasista, estableciendo en cada polo formas de adhesión 

a sus proyectos. 

Los dos principales grupos, presentes en la contienda electoral parlamentaria de 2010, son 

el revolucionario y el opositor. En este trabajo, cuando aparezca el término “revolucionarios” 

se estará haciendo mención al grupo oficialista, también identificado por sus otras 

autodenominaciones presentes en la narrativa de los textos analizados, tales como: 

bolivarianos, comunistas, socialistas, entre otros. Cuando se haga mención a “opositores”, es 

necesario que también se tenga en cuenta que este grupo se autodenomina: “demócratas” y 

“pluralistas”. Es preciso señalar que las denominaciones asignadas por sus contrincantes son 

las siguientes: “capitalistas”, “guarimberos”, “golpistas”, “opositores” y “fraudulentos”. Por el 

contrario, el sector opositor denomina a sus adversarios: “totalitaristas”, “autócratas” y 

“antidemócratas”, entre otros.  

 Es importante resaltar que una estrategia empleada por el sector opositor también 

consiste en asignar al grupo revolucionario los mismos apelativos con los que sus adversarios 

se autodenominan (bolivarianos, comunistas, socialistas), pero con la particularidad de 

añadirles adjetivos como: “ineficientes”. 

Según los relatos del sector revolucionario, los grupos de la facción opositora han 

practicado diversas estrategias para recuperar su antigua hegemonía, transitando primero por 

el camino de la fuerza con el intento de un golpe de Estado en el año 2002, (Ochoa y 

Fuenmayor, 2015: 48) hasta llegar a la organización de huelgas, tácticas abstencionistas, paros 
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y manifestaciones de calle que han tenido contestaciones férreas por parte del oficialismo. En 

este sentido, la cultura de la polémica y la confrontación se ha mantenido latente desde el 

inicio de la construcción del modelo socialista, incrementándose a lo largo del tiempo. La 

violencia en aras de la polarización a ratos fue disminuyendo, pero la batalla verbal se 

mantuvo viva dentro de este proceso compartido.  

La atmósfera omnipresente de beligerancia es frecuente en el discurso político de la 

prensa venezolana en las coyunturas que tienen fines de profundización hegemónica. Se debe 

destacar que en el recurrente clima de tensión que vive el mundo occidental es frecuente 

esgrimir distintos temas de manera exagerada y resolver los nudos críticos como si fuesen un 

combate. Eso es parte de la dinámica de las corporaciones mediáticas durante los procesos 

electorales, así como también está presente en los contextos de crisis. La sociolingüista 

Tannen, subraya estas discrepancias como hechos cotidianos del mundo occidental y como 

dinámica periodística: 

Nuestra tendencia a conceptualizar se pone de manifiesto cuando constatamos la 
asiduidad con que utilizamos la palabra «debate», lo que representa una 
predisposición a polarizar las cuestiones del ámbito público situándolas en terrenos 
opuestos y sin opción alternativa…uno de los peligros más graves de la cultura de la 
polémica es crear una atmósfera de animosidad que se esparce como una plaga. 
(Tannen, 1999: 23) 

 

Es notorio que en la realidad nacional se ha hecho habitual la práctica discursiva de 

ataque, contrataque y autodefensa en la vida pública sosteniendo las relaciones sociales en un 

espacio que pareciese un ring de boxeo en el que las contradicciones, propias del contexto 

social y de la contrastación ideológica, no permiten resolver las diferencias por vías asertivas. 

El antagonismo prevalece bajo el manto del supuesto argumento de la de la historicidad, con 

las consabidas diferencias de clase, y es éste el que tutela las formas de relacionamiento, los 

valores y las representaciones sociales. En los grupos antagónicos que apuestan por hacerse 

del poder se utiliza esta fórmula como un instrumento separatista; se fabula con base en los 

desacuerdos para endilgarle la intención de dominación clasista a quien difiere en razón de 

generalidades. 

Muy a pesar de estos contrastes de la escena pública nacional, de manera paralela a los 

movimientos emergentes de la oposición, el oficialismo ha venido buscando por todos los 

medios darle continuidad al relato sobre la construcción del modelo socialista mediante 
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argumentaciones sostenidas sobre el fomento de empatía hacia la lógica populista, tal como la 

concibe Laclau (2005). Con esta estrategia, paulatinamente, ha ido restándole proyección a la 

oposición.  

Es habitual observar en los defensores del capitalismo, que, al ocurrir este tipo de luchas, 

recurren a los aparatos hegemónicos, desempeñando tácticas de carácter ideológico con el fin 

de deslegitimar a sus adversarios. Con este propósito se valen de los grandes poderes 

mediáticos para conquistar a los ciudadanos, buscando detentar con mayor fuerza el poder. De 

este modo es visible, en la escena nacional, la recurrencia de discursos fogosos que se han 

hechos visibles desde hace más de una década, a través de los medios, dejando sus rastros 

tallados en la marcada división política y en el desacuerdo frontal entre las partes. Tanto la 

prensa, como el parlamento, son los terrenos mejor abonados para confrontar y desarmar al 

adversario. Son los espacios privilegiados de la lucha cotidiana desarrollada con miras a 

conquistar la hegemonía. La prensa hiperboliza estos hechos y les imprime la teatralidad. 

De igual manera, en el campo del proyecto dominante, que en este caso es el oficialismo 

revolucionario, se recurre a fórmulas que comprimen a los medios masivos de comunicación, 

demarcándoles sus campos de acción y restringiendo sus libertades. Cada vez es menor el 

número de periódicos privados en Venezuela; pero aun así prevalecen corporaciones 

editoriales que se erigen como fuertes factores massmediáticos que se ocupan de trazar la 

cultura política dentro del espacio público nacional. Con base en ambos frentes antagónicos 

fundamentales se desarrolló el estudio representado en este corpus. 

Es oportuno mencionar que, en el campo político-cultural, las tendencias capitalistas 

venezolanas, con cierto apoyo internacional, han tenido importantes avances en el orden 

ideológico y simbólico, logrando posicionarse con el uso de múltiples recursos enfocados en la 

descalificación del adversario. El sentido de estos logros es observable en la política 

persuasiva de los medios. Éstos, en nombre de la oposición, se erigen como puntales de la 

democracia; mientras que la izquierda se levanta como redentora de las masas oprimidas y del 

anti imperialismo, difundiendo los supuestos beneficios de su opción política. De manera que 

en las elecciones parlamentarias se pudo constatar que los grandes poderes mediáticos, en 

conjunción con los otros aparatos hegemónicos, dentro del campo intelectual y cultural, 

pudieron ganar terreno en el campo de la batalla discursiva, buscando deslegitimar 

simbólicamente cualquier alegación favorable al proyecto socialista.  
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Tanto los contenidos de los diarios, como los de otros medios de comunicación, han 

dejado de cumplir sus funciones originarias para convertirse en actores principales, creando 

desde sus laboratorios mediáticos (Puerta, 2009) nuevas configuraciones de modelos de 

realidad, fundados en los imaginarios sociales validados mediante planteamientos discursivos 

que redimensionan y descalifican al adversario.  

Las elecciones del 2010 contaron con una dura campaña orquestada desde los medios con 

propósitos editoriales muy definidos. La batalla mediática por la conquista del parlamento 

quedó registrada en la prensa y se puede constatar en una mirada a los periódicos Diario VEA 

y El Nacional. A continuación, se presentan algunas de las operaciones de esa orquestación, 

evidenciando los temas prevalentes en cada medio y el rol que asume cada una de estas partes 

en esa tarea que evidencia los fines propagandísticos en los actos comunicacionales de los 

diarios en observación. Estos, de manera relacional, influyen sobre el espacio público creando 

formas identitarias que configuran una nueva forma de socialidad en la escena venezolana. 

Acá se destaca el carácter enunciativo de los textos para la identificación del sentido común 

estimulado por cada medio y los rasgos confrontativos que devienen de las técnicas aplicadas 

por ambos periódicos (El Nacional y Diario VEA). Para analizar el proceso de massmediación 

política se aplicó el modelo metodológico creado y detallado en el capítulo III, y que se 

presenta bajo el diseño de un corpus que permite una aproximación a las estrategias que 

sustentan el contenido de los discursos de los grupos que pulsan la hegemonía nacional. 

       En resumen, la narrativa de este capítulo se basa en la aplicación de el “Modelo para el 

Análisis de los Contenidos de la Prensa”, fundamentándose en el enfoque de la IE que abarca 

primeramente los aspectos cuantitativos de la oferta informativa, expuestos en los titulares de 

primera plana y noticias ubicadas en las páginas internas de los diarios. Seguidamente se 

precisan los aspectos cualitativos, enfocándose en la carga valorativa y en la oferta ideológica 

presentes en los discursos electorales de mayor relevancia para los diarios en estudio. 

Posteriormente se analiza la aplicación de las reglas de la propaganda, las funciones 

estratégicas, en las cuales se precisó el nivel semántico, los actos del habla, las marcas en los 

discursos y el ethos. Luego se realizó el análisis del discurso iconográfico empleado por los 

diarios durante la campaña electoral de las parlamentarias 2013. Finalmente se expuso la 

materialidad que identifica a los diarios estudiados, resaltando la economía política de los 

medios de comunicación, como fin de su intencionalidad editorial.  
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Modelo para el Análisis de los Contenidos de la Prensa  

Los contenidos de los discursos de las campañas electorales se estudiaron mediante el 

Modelo para el Análisis de los Contenidos de la Prensa con la centralidad en el enfoque de la 

Intencionalidad Editorial (IE), con fin de interpretar el contenido ideológico presente en los 

textos, en función de los intereses de clase representados en cada uno de los diarios 

involucradas en este análisis. De acuerdo a lo anterior, se incluye como referente principal lo 

expuesto por Van Dijk (1999) sobre el abuso del poder social, el dominio y la desigualdad que 

son practicados y reproducidos.  

El discurso político analizado remite a los fundamentos considerados por Eliseo Verón en 

esta área comunicacional. En su perspectiva, se constata la asiduidad con que se utiliza la 

palabra “debate”, lo que representa una predisposición a polarizar las cuestiones del ámbito 

público. La pesquisa de los soportes de esas disputas se desarrolla sobre la base de ciertas 

intuiciones con la apelación a los elementos metódicos con las que se pretende identificar el 

sentido común expuesto en los contenidos textuales por los líderes o por sus partidos políticos. 

El campo discursivo de lo político conlleva a al enfrentamiento, a establecer una relación con 

un enemigo y a la lucha entre los enunciadores. De esta manera, la enunciación del discurso 

corresponde a un nivel de análisis del funcionamiento discursivo, en el cual se relacionan la 

“enunciación” (actos de enunciación) y el “enunciador”, presentando la imagen del que habla. 

(Verón 1996:13). 

Con las precisiones expuestas anteriormente, se concreta en este espacio el estudio basado 

en la metodología del enfoque de la Intencionalidad Editorial, que involucra métodos 

cualitativos y cuantitativos en el análisis del diario El Nacional y el Diario VEA. El método 

cuantitativo permite el análisis de la oferta informativa. Este incluye la observación de los 

titulares de primera plana y de las informaciones publicadas en las páginas internas de los 

diarios en estudio. Para el análisis de la oferta informativa se caracterizaron los temas de los 

titulares de primera plana y las informaciones relevantes, considerando su ubicación, las 

secciones donde se asienta la información, el género periodístico, las tendencias del sentido 

común y la publicidad destacada durante las elecciones parlamentarias. 
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La IE incluye métodos cualitativos de análisis de los discursos con el fin de identificar las 

cargas valorativas e ideológicas17. La observación se efectúa en los titulares de primera plana e 

informaciones ubicadas en las páginas internas, teniendo como referente metodológico la 

aplicación de las reglas de la propaganda y el cumplimiento de las funciones estratégicas del 

discurso. Finalmente, en la investigación se complementa el análisis cualitativo con los rasgos 

de la economía política de los medios de comunicación –materialidad-. Con estos resultados se 

llegó a dilucidar la parcialidad de grupo, y el análisis periodístico de la intencionalidad del 

medio, que subyacen en los discursos de los instrumentos discursivos estudiados, presentados 

como imparciales y que enmascaran la realidad como si fuese natural y universal. 

Esta sección del estudio se centra en el periodo preelectoral desde el 13 hasta el 26 de 

septiembre de 2010, fecha de celebración de los comicios y la prosecución del período post 

electoral, desde el del 27 de septiembre hasta el 09 de octubre de 2010, que permitió 

cuantificar los titulares de primera plana y textos denotativos de los discursos políticos.  

 

Aspectos Cuantitativos de los Contenidos de la Prensa  
desde el Enfoque de Intencionalidad Editorial 

 
Para hacer el análisis del discurso contenido en las piezas textuales de los periódicos El 

Nacional y el Diario VEA, se trabajó cuantitativamente: 1. Tema de los titulares de primera 

plana. 2. La ubicación de los titulares de primera plana. 3. Secciones. 4. El género periodístico. 

5. Las referencias temáticas/el sentido común. 6. La publicidad destacada durante las 

elecciones parlamentarias. 

1. Análisis de la Oferta Informativa: Cuantificación de los Titulares de                  
Primera Plana en las elecciones Parlamentarías de 2010. Vínculos con   El Enemigo 
 

1.1. Temas de los Titulares de Primera Plana  

Es importante precisar que para el análisis de la oferta informativa, se realizó la 

cuantificación de los titulares de primera plana, se validaron las concepciones del discurso 

político18 expuestas por Gutiérrez Vidrio (2000): Los Discursos Políticos Electorales de 

Concepción Restrictiva (DPCR), que ocurren en el juego del poder en el campo electoral y los 

Discursos Políticos Electorales de Concepción Extensiva (DPCE), que son aquellos discursos 

                                                 
17 Puerta (2009) lo define como un tema polémico a nivel del medio y lo denomina la oferta ideológica. 
18 En la metodología se señaló que para esta investigación texto y discurso se usarán indistintamente.  
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que no aluden directamente al juego del poder electoral, pero que tienen una intención 

política; es decir, su objetivo es incidir en las relaciones de poder. Se cuantificaron, además, 

los Discursos No Políticos Electorales (DNP), que son aquellos que no tenían correspondencia 

con el tema electoral observado.  

Los resultados de la cuantificación de los titulares de primera plana o portada en El 

Nacional, durante el período preelectoral (desde el 13 al 26 de septiembre de 2010), se 

presentan en el Cuadro 1 y en los Gráficos 2 y 3, en los que se observa que, de 157 titulares de 

primera plana publicados, el 13,36% correspondió al Discurso Político Electoral desde la 

Concepción Restrictiva, el 37,55% al Discurso Político Electoral desde la Concepción 

Extensiva (los discursos políticos desde las concepciones restrictivas y extensivas alcanzaron 

el 50,91%) y el 49,09% de los titulares correspondió a informaciones diversas no relacionadas 

con el discurso político electoral (Discurso No Político: DNP) como un accidente de Conviasa 

y otros. 

Durante el período preelectoral se contabilizaron 89 titulares de primera plana. En el 

Diario VEA, el 42,05% estuvo centrado en el discurso político de concepción restrictiva, el 

15,90% en los discursos políticos de concepción extensiva (la sumatoria alcanzan un total de 

57,95% del discurso político electoral), el 42,05% correspondió al Discurso No Político 

(DNP), pues no estaba vinculado con las elecciones parlamentarias. Este último se centró en la 

problemática interna de Venezuela y en problemas internacionales (ver Cuadro 1 y Gráficos 2 

y 3). 

Cuadro 1. Distribución porcentual de los titulares de Primera Plana en El Nacional y el 
Diario VEA pre elecciones parlamentarias (13 al 26-09- 2010) 
Titulares de primera 
plana pre elecciones en El 
Nacional 

N° % Titulares de primera plana pre 
elecciones Diario VEA  

N° % 

Total de Titulares de 
primera plana  

15
7 

100 Total de Titulares de primera 
plana  

88 100 

Titulares DPCR: 
1° Descenso de la 
popularidad de Chávez en 
encuestas. 
2° Abogan por pluralismo 
en la AN. Buscan impedir 
un sistema totalitario. 
Aspiran una asamblea que 
controle al gobierno. 

21 13,3
6 

Titulares DPCR.  
1° Triunfalismo (Ganar por 
Nocaut. Marea roja inunda a 
Caracas. Socialistas ganan 
contundentemente. Respaldan con 
encuestas el triunfo)  
2° El Poder Popular 
 

37 42,0
5 
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Actual AN no debatió sobre 
inseguridad. 
Titulares DPCE 
(sumatoria) 
Fallas en la Gestión del 
modelo socialista 

59 37,5
5 

Titulares DPCE (sumatoria) 14 15,9
0 

1° Inseguridad  18 11,4
6 

Defensa del modelo socialista 
1° Inseguridad/ seguridad- 

7 7.95 

2° Electricidad a nivel 
nacional  

8 5,09 2°Muertes de William Lara y 
Guillermo García P. 

4 4,54 

3° Vivienda y damnificados 7 4,45 3° Cantaran fraude, Guarimbas 
otros  

3 3,41 

4° Escasez alimentos    6 3,82    
5°Expropiaciones de 
empresas 

4 2,54 

6°Cambios y fallas 
bancarias  

3 1,91 

7° Otros titulares de DPCE   13 8,28 
Discurso Político en 
Titulares DPCR+DPCE 

80 50,9
1 

Discurso político en Titulares 
DPCR+DPCE 

51 57.9
5 

Titulares de DNP 77 49,0
9 

Titulares de DNP 37 42,0
5

  

  

Gráfico 2. Distribución porcentual de los titulares de primera plana de El Nacional y 
Diario VEA en forma global pre elecciones del 26-10-2010. 
   

  Es importante destacar que en los diarios seleccionaron los hechos “presuntamente 

políticos” reduciendo lo político y la política a sucesos cotidianos intrascendentes. Enfocando 

así el concepto de lo político y las políticas públicas al acceso de las personas a bienes y 

servicios, obviando que estos consisten en reglas y acciones que tienen como objetivo resolver 

y dar respuestas a la multiplicidad de necesidades, intereses y preferencias de grupos y 
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personas que integran una sociedad. Lo político implica un ordenamiento que conecta a la 

sociedad civil con el Estado que se vincula con el ejercicio del poder, para Mouffe (2011) “lo 

político” se relaciona con el modo en que se instituye la sociedad. Lo político en el plano 

ontológico está en estrecha correspondencia con el ser, y en el proceso de massmediación el 

discurso y la escena pública se banaliza lo político con el fin de moldear el manejo ideológico 

y alcanzar la hegemonía. El Diario VEA, en representación del oficialismo intenta hacer un 

manejo más profundo de lo político en su campaña electoral, por el interés del oficialismo de 

defender y avalar su gestión, y manejar los mejores criterios que les conduzcan a implantar al 

socialismo del siglo XXI con éxito, conscientes del rechazo y por ello se centra en el manejo 

del poder popular, la participación y todas aquellas transformaciones requeridas para implantar 

su visión ideológica. 

Al desglosar los titulares de los Discursos Políticos Electorales desde la Concepción 

Restrictiva, se observa que están dirigidos a tratar los temas del descenso de la popularidad de 

Chávez en las encuestas, En estos abogaron por pluralismo en la AN, con la tendencia a 

impedir un sistema totalitario y la aspiración a concretar un parlamento que controlara al 

gobierno.  

Al desglosar los titulares del Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva 

en El Nacional, se observa que la inseguridad tuvo mayor notoriedad, alcanzó el 11,46% (ver 

Cuadro 1 y Gráfico 3), el 5,09% se enfocó en el problema eléctrico a nivel nacional, el 4,45% 

de los titulares abordó los problemas de vivienda y la ubicación en refugios de los 

damnificados afectados por lluvias. El 3,82% de los titulares se basó en los problemas de 

escasez y bajo consumo de alimentos, el 2,54 % se dedicó a las expropiaciones aplicadas por 

el gobierno a empresas u organizaciones privadas que en su mayoría no fueron indemnizadas y 

el 1,91% a los cambios en el funcionamiento bancario. El restante 8,28% se distribuyó en 

otros titulares sensibles como: falta de divisas, rechazos a versiones de sabotajes de la 

oposición, pérdida de alimentos en los depósitos de la Productora Venezolana y Distribuidora 

de Alimentos (PDVAL), además de la falta de medicinas, los problemas de transporte, la 

tarjeta de alimentación expedida por el gobierno, y el estímulo al voto por parte de la iglesia, 

entre otros.  

 En el Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva en el Diario VEA, al 

desglosar los titulares, se observa que del 15,90% del DPCE (ver Cuadro 1 Gráfico 3), el 
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7,95% estuvo centrado en la inseguridad y seguridad referida a la actuación de cuerpos 

policiales, el 4,54% abordó el tema de las muertes de miembros destacados del PSUV. Este 

recurso que fue utilizado para resaltar los aportes y protagonismos en el modelo político 

socialista. El 3,41% de los titulares se fundamentó en acusaciones dirigidas la oposición por 

pronosticar fraude en las futuras elecciones, por la realización de guarimbas y otros. Estos 

asuntos se plantearon en la contienda electoral a favor de la oposición.  

 
Gráfico 3. Distribución porcentual de los titulares de primera plana en El Nacional y 
Diario VEA en forma desglosada Pre elecciones del 26-10-2010 
   

Ante las particularidades de la campaña, fue necesario conocer el comportamiento 

discursivo de los diarios durante el período posterior a las elecciones (entre el 27 de 

septiembre y el 9 de octubre de 2010). En este lapso se contabilizaron 161 titulares de primera 

plana. El 9,93% de los titulares abordó el Discurso Político Electoral desde la Concepción 

Restrictiva, mientras que el Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva se situó 

en un 21,74 %, alcanzando un total de discursos políticos electorales del 31,67%. El 68,33% 

correspondió al DNP, constituido por temas variados no relacionados con la política (ver 

Cuadro 2 y Gráficos 4 y 5).  

Cuadro 2. Distribución porcentual de los titulares de Primera Plana en El Nacional y el 
Diario VEA post elecciones parlamentarias (13 al 26-09- 2010) 
Titulares de primera plana 
en El Nacional 

N° % Titulares de primera 
plana en Diario VEA 

N° % 

Total Titulares de primera 
plana  

16
1 

100 Total Titulares de primera 
plana  

89 100 

Titulares DPCR: 1° 
Descalificación del presidente. 
2° Resultados de las elecciones 
alterados por la aplicación de 
la LOPA  

16 9,93 Titulares DPCR centrados 
en:  
1°Descalificación del 
capitalismo, la burguesía 
2° La derrota   

23 25, 84 

Total DPCE post elecciones  
(sumatoria)  

35 21,74 Total DPCE elecciones  
(sumatoria)  

16 17,97 
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1° Electricidad        8 4,97 1° Golpe en Ecuador      7 7,87 
2° Problemas en cárceles  6 3,73 2° Problemas por las lluvias  5 5,62 
3° Problemas por lluvias  6 3,73 3° Expropiaciones-

Agroisleña  
2 2,24 

4° Etarras en Venezuela  5 3,11 4° Relaciones colombo 
venezolanas. 

1 1,12 

5° Inseguridad       4 2,48 5° Opiniones de iglesia 
católica 

1 1,12 

6° Fallas de Conviasa y otros 4  2,48    
7° Expropiaciones     2  ,24 
Discurso Político en Titulares 
DPCR+DPCE 

51 31,67 Subtotal Titulares 
DPCR+DPCE 

39 43,82 

Titulares de DNP 11
0 

68,33 Titulares de DNP 50 56,18 

 Después de las elecciones, se contabilizaron 89 titulares de primera plana del Diario VEA 

(ver Cuadro 2 y Gráfico 4 y 5). El discurso Político Electoral desde la Concepción Restrictiva 

alcanzó el 25,84%, el Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva cubrió el 

17,95% y el 56,21% abarcó el discurso no político.  

                  
Gráfico 4. Distribución porcentual de los titulares de primera plana en El Nacional y 
Diario VEA en forma global post elecciones (26-10-2010). 

   

Después de las elecciones, los titulares de primera plana en El Nacional, que abordaron el 

Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva alcanzaron un 21,74 % (ver Cuadro 

2 y Gráficos 4 y 5). Estos se desglosan en: los problemas inherentes a la electricidad (4,97%), 

dificultades en las cárceles -como hacinamiento y muertes violentas- (3,73%), problemas con 

damnificados y lluvias (3,73%), la presencia de etarras en Venezuela (3,11), el descenso de la 

inseguridad (2,48%), las fallas de Conviasa (2,48%), y el 1,24% dedicado a la expropiación de 

la empresa Agroisleña en otros titulares de DPCE.  

En el Diario VEA, en la fase post eleccionaria, al desglosar el Discurso Político Electoral 

desde la Concepción Extensiva (ver Cuadro 2, Gráficos 4 y 5), se observa que el 17,95% de 
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los titulares de primera plana, fueron distribuidos así: un 7,87% al golpe en Ecuador, el 5,62% 

a los problemas causados por las lluvias y sus consecuencias, el 2,24% a favor de las 

expropiaciones, especialmente la de Agroisleña, el 1,12% a las relaciones colombo venezolana 

y el 1,12% se dedicó a opiniones de representantes de la iglesia.  

     

 Gráfico 5. Distribución porcentual de los titulares de primera plana en El Nacional y 
Diario VEA en forma desglosada Pre elecciones del 26-10-2010. 
 
 
1.2. Ubicación de los Titulares de Primera Plana Durante las Parlamentarias 

 La ubicación de los discursos políticos electorales (Anexo A) se distrribuyó en: 

Titulares de ubicación principal en El Nacional: Este diario publicó antes de la campaña 

parlamentaria 16 titulares de ubicación principal. El 31% de estos titulares no correspondia 

con las parlamentarias. Los titulares principales, estuvieron referidos, en un 6% a deportes, un 

31% a situaciones dificiles que impactaron a la nación, destacando el accidente de aviación de 

Conviasa con 51 fallecidos y un helicoptero que se estrelló contra un buque de la armada, con 

dos fallecidos y seis heridos. Gradualmente se incorporaron titulares principales referidos a 

problemas contextuales y del modelo de gestión pública socialista, siendo estos, en un 13 % 

inseguridad, un 19 % en fallas eléctricas y/o apagones, un 6% el abandono del barrio la 

Pedrera en Caracas y el 6% expropiaciones..  

  El titular de ubicación referido a las elecciones parlamentarias se incluyó como titular 

principal de primera plana el séptimo día de la campaña electoral. El texto fue: “Sufragio 2010 

Abogan que la asamblea recobre el pluralismo político “El 26 S es una oportunidad para 

acabar con el miedo”. El día de cierre de campaña se privilegió como titular “A media noche 

terminará la campaña electoral. Dos horas después del cierre se ofrecerá el primer boletín”. 

El diario no privilegió la temática electoral directamente. Estas dos evidencias representan las 

únicas alusiones comiciales ubicadas como noticia principal. La segunda corresponde a una 
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información oficial. Tal como se muestra, fue escasa la presentación del tema electoral en 

primera plana, como noticia principal, durante la campaña.  

Titulares de ubicación destacada: En la categoría “destacado” apareció en escasos 

ejemplares del periodico durante la campaña. Un 70% de ellos estuvo centrado en declarar los 

deseos de cambio del modelo socialista, en la propuesta vacía de cambio de rumbo (sin 

especificidad) y otros temas incidentes como la inseguridad, las fallas de energía eléctrica, las 

expropiaciones y otras debilidades del modelo socialista. Un 30% se destinó a situaciones 

oficiales con el órgano rector electoral.  

 Los titulares de ubicación secundaria más importantes abordados por El Nacional, 

referidos a la campaña electoral, se caracterizaron por ser de menor tamaño y de marginalidad 

en la portada; siendo estos: “Encuesta Popularidad de Chavez bajó a 42,2% este año” (sondeo 

de interlasses), “Aniversario AD pide rescatar la democracia” (emitido por el partido), 

“Campaña Copey propone cuatro leyes” (emitido por el partido), “Estudio AN no debatió 

sobre inseguridad en cinco años” (coordinador del Observatorio Parlamentario), “Urosa solo 

Dios sabrá por quien votamos” (autoridad eclesiástica) y “Comicios Ampliaron plazos para la 

inscripción de testigos” (información del CNE) .  

El descenso en el número de titulares e informaciones sobre el modelo de gestión 

socialista (especialmente el tema de la inseguridad) descendió después de las elecciones. Estos 

textos recibieron una ubicación marginal, demostrando así el uso de estas categorías que 

muestran la intencionalidad de El Nacional de centrar la campaña en la construcción de un 

discurso electoral basado en la incitación al “miedo”.   

Los candidatos a las parlamentarias tuvieron escasa presencia activa en los titulares de 

primera plana, y la temática electoral fue de baja cobertura. Las limitadas publicaciones 

dedicadas al tema electoral, en su mayoría, no presentaron fotografías, infografías u otras 

imágenes. Sin embargo, aquellos titulares referidos a los temas de mala gestión del modelo 

socialista aparecieron con gráficas muy significativas y emotivas. 

Observaciones en el Diario VEA. A diferencia de El Nacional, el Diario VEA ejecutó 

una campaña electoral más activa sobre las elecciones parlamentarias, con una mayor 

publicación de titulares en las primeras planas sobre el tema electoral. Los titulares estuvieron 

acompañados de imágenes fotográficas. Es importante señalar que en las portadas del Diario 
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VEA se invisibilizó a los adversarios, no se incluyeron referencias sobre los candidatos 

oponentes, como lo hizo El Nacional.  

Los titulares de ubicación principal, estuvieron centrados en un 20% de los casos, en la 

participación de jóvenes comunistas, discapacitados y la juramentación de guardianas a favor 

del PSUV. En segundo lugar con un 16% se realizó el homenaje a los fallecidos del Psuv, 

representados como iconos del socialismo. Un 16% de los discursos lo asumió el Presidente 

Chávez en la campaña. Un 16% abordó el triunfalismo, especialmente del PSUV asegurando 

su victoria. Un 11% destacó al poder popular y la gestión y protagonismo de trabajadores que 

estarían favorecidos al obtener el triunfo en la AN. Un 11% de los titulares de ubicación 

principal se refirió a las políticas estatales del gobierno Bolivariano (mejoras en viviendas, 

cambios favorables en la Policía, entre otros). Un 5% se destinó al acuse de sabotaje a 

opositores en el Metro y un 5% se dedicó a criticar al periodismo opositor. 

Los titulares de ubicación destacada estuvieron mayormente centrados en: Acusar de 

inseguridad al estado Miranda gobernado por el opositor Henrique Capriles. Igualmente 

continuaron con la presunción de que los opositores cantarían “fraude” al conocerse los 

resultados finales de las elecciones. Los avances del gobierno venezolano en el control del 

narcotráfico y otros relacionados con el aumento de producción petrolera e inversión social, 

fueron presentados como acciones positivas gubernamentales. 

 Los titulares de ubicación secundaria, en su mayoría (un 64%) se centró en asegurar el 

triunfo del oficialismo (del PSUV), respaldado por encuestas, por la participación popular y 

mitines. El resto de los titulares abordó el poder popular, la inseguridad en Miranda y el 

homenaje a oficialistas fallecidos durante el inicio de la campaña. La única participación de un 

candidato en la cotienda electoral fue ubicada en los titulares de primera plana en forma 

secundaria marginal. En este caso fueron las declaraciones del candidato al Parlatino Roy 

Chaderton, quien aseguró: “Este 26S se juega el proceso de justicia social, paz y democracia”. 

 

2. Discurso Político de los Diarios en las Secciones de las Páginas Interiores 

2.1. Secciones de ubicación de los discursos. Durante el período preelectoral, los discursos 

de El Nacional, atribuidos a la oposición fueron mostrados repetitivamente en diferentes 
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secciones de las páginas interiores (ver Gráfico 6)19 para así imponerlos en la opinión pública, 

desde las secciones: Nación (40 %), Opinión (17%), Economía y Negocios (17%), Ciudadanos 

(20%) y otros (6% escenas, Wall Street, papel literario).  

En el Diario VEA, el mayor volumen de artículos se concentró en las secciones de 

política (27%), información (23%), opinión (23%), regiones (13%), economía (10%), cultura y 

deportes (4%). En los dos diarios se analizaron 30 piezas textuales (valor promedio antes de 

las elecciones parlamentarias). 

        

Gráfico 6. Distribución porcentual de las secciones de El Nacional y Diario VEA con la 
publicación del discurso opositor pre elecciones parlamentarias año 2010. 

 En el período posterior a las elecciones parlamentarias se analizaron 30 piezas del 

discurso político en cada diario. Estas se publicaron en las siguientes secciones en El 

Nacional: Nación (60 %), Economía y Negocios (13%), opinión (10%), ciudadanos (10%) y 

escena, educación y sociedad y otros (7%).  

 El discurso político se distribuyó en el Diario VEA en las siguientes secciones: El mayor 

volumen de artículos se concentró en las secciones de política (27%) información (23%), 

opinión (13%) y regiones (23%), economía (7%), cultura y deportes (7%) como se observa en 

el siguiente gráfico:  

                                                 
19 Secciones de El Nacional: Nación, Economía y Negocios, Publicidad, Opinión, Mundo, Deportes, 
Escenas, Ciudadanos (Caracas, Educación, Sociedad y Regiones), Misceláneas, Domingo al día, 
Información institucional, Wall Street. Encartados y espacios de entretenimiento: Viajes, Papel 
Literario, Estatus, Siete Días, Foro del domingo, Ping Pong, Voy (Guía de entretenimiento) y otros. 
Las principales secciones fijas donde se expresaba directamente la opinión política eran: ElBlogdeldía, 
ElEditorial, Zapatazos, (caricaturas), ElInvitado, LaMAncheta, ATresManos, EnFoco y otros.  
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Gráfico 7. Distribución porcentual de las secciones con discurso político de El Nacional y 
el Diario VEA post elecciones parlamentarias, año 2010. 

Es importante resaltar que El Nacional publicó, durante el periodo postelectoral, los 

discursos políticos en secciones que no eran afines con la política. Por ejemplo, en la sección 

Papel Literario, del 2-10-10 publicaron varios textos con discursos políticos desde la 

concepción restrictiva y extensiva, en páginas completas, entre los que se destacó: “Franklin 

Brito: del acontecimiento trágico al hecho político” escrito por Paula Vásquez Lezama; “La 

voz de Otto Gebauer” (presentando un libro con discurso político de la autoría de Agustín 

Blanco Muñoz). En la sección Siete Días del 8 -10-10, en la p. 4, publicaron una entrevista a 

Pedro León Zapata con el titular: “Las condiciones de Coromotico han cambiado: está cada 

vez peor” reflejando el modo de vida de los venezolanos en socialismo, y en esa sección, en la 

p. 6, Mario Vargas Llosa apareció en una información encuadrada titulada: “La era del 

bufón”, descalificando al presidente venezolano con la metáfora en cuestión. 

De un promedio general de 30 piezas textuales publicadas en El Nacional, el 46,7% de 

ellas tuvo una ubicación destacada, un 43,3% una ubicación secundaria y un 10,0% fue de tipo 

complementario. Estos textos se acompañaron en el 78,26% de los casos por imágenes 

fotográficas decorativas, informativas y documentales, a color y en blanco y negro (la 

mayoría) con sus respectivas leyendas. Las piezas informativas fueron extensas.   

El Diario VEA mantuvo una estructura muy similar del discurso político, antes y después 

de las elecciones. Los textos contaron con imágenes, especialmente fotografías a color en el 

84% de los casos. Este diario presentó unas secciones fijas en las cuales se abordó el discurso 

político de extensión restrictiva; entre las que se destacan: ¨Tal día como hoy¨, ¨Las líneas de 

Chávez¨, ¨Un grano de maíz¨, ¨Rubén¨ (caricatura), ¨La columna del diablo¨, ¨Piedra de tranca 

Marciano¨, entre otras. Las piezas analizadas destacadas aparecieron con imágenes 
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(fotografías a colores) y contaron con una importante extensión. En las gráficas predominó el 

color rojo, símbolo de la facción revolucionaria. 

 2.2. Géneros Periodísticos durante las Pre elecciones Parlamentarias 

Se analizó una muestra de 30 textos para determinar el género periodístico -de 

información u opinión/editorial- que mayormente se utilizó en el discurso político preelectoral. 

En El Nacional la distribución porcentual fue de un 43% en información y un 57% en opinión. 

En el Diario VEA la opinión ocupó un 65 % y la información un 35%, como se observa a 

continuación en el siguiente gráfico:  

     

Gráfico 8. Distribución porcentual del Género Periodístico usado antes de las por el 
Diario VEA y El Nacional durante las elecciones parlamentarias 2010. 
  

 El Género periodístico empleado en la publicación del discurso político por el diario El 

Nacional durante el período post electoral fue: información (43% de los casos) y 57% de 

opinión y en el Diario VEA, opinión (60%) e Información (40%), como se observa en el 

siguiente gráfico:      

Gráfico 
9. Distribución porcentual del Género Periodístico usado en los discursos Electorales de 
El Nacional y Diario VEA post elecciones parlamentarias 2010. 
 

 2.3. Referencias Temáticas /Sentido Común. El Nacional difundió el sentido común del 

capitalismo y la burguesía en un lenguaje que naturaliza su forma de pensar sobre las 

desigualdades y la exclusión a fin de que estas fuesen aceptadas por el elector como la opinión 

de la mayoría (estimulación del sentido común). Esto fue cuantificado en El Nacional en una 
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muestra de 30 piezas durante el período pre y post electoral (ver Gráfico 10). En el período 

preelectoral abordaron: a) La visión legal del proceso (43%), b) los derechos humanos y los 

derechos de los trabajadores -sindicatos, ciudadanos, otros- (27 %) y c) La visión de la Mesa 

de la Unidad (MUD) 20 plasmada en los discursos (30%). El sentido común prevaleció en la 

facción opositora instrumentado en los titulares referidos a los discursos oficialistas que eran 

opuestos a su visión de lo real. En el Diario VEA se abordó la visión de mundo, en un 47% 

desde la perspectiva legal del modelo socialista, en un 30% desde los derechos humanos en las 

organizaciones de base de los ciudadanos, trabajadores, estudiantes y 23% desde la visión 

revolucionaria desde el partido PSUV.  

 

   

Gráfico 10. Distribución porcentual de las referencias temáticas del discurso de  
 El Nacional y Diario VEA pre elecciones parlamentarias, año 2010. 
 

 El sentido común lo abordó El Nacional desde la visión legal en un 43,3%. Por ejemplo, 

en los discursos políticos los observatorios parlamentarios cuestionaron la legalidad del 

modelo socialista del siglo XXI debido a que este modelo no estaba explícito en la 

Constitución. Debatieron, además, el tema de la imposición del modelo socialista, señalando 

que la Asamblea Nacional legislaba bajo los dictámenes del presidente de la República, quien, 

a su juicio, los subordinaba a sus mandatos. Ejemplo de esta apreciación son los titulares: 

“Encuesta IVAD revela deseo de cambio 69% aspira a que la nueva asamblea controle al 

gobierno (El Nacional, titulares de primera plana, 18-09-10), “26-S una elección para una 

                                                 
20 La Mesa de la Unidad Democrática, es una coalición de partidos políticos de Venezuela, de tendencia liberal, 
social demócrata, demócrata-cristiana, centrista, laborista, opositores al gobierno bolivariano del presidente 
Chávez, creada oficialmente el 23 de enero de 2008, a través de un acuerdo denominado: Acuerdo de la Unidad 
Nacional. 
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asamblea plural” (El Nacional, 26-10-10).  

En el plano de la legalidad, el tema se centró en el cuestionamiento al presidente de la 

República, y a las autoridades de gobierno, por el uso ilegal de la televisora oficial para 

descalificar al contendiente e imponer el modelo revolucionario. En tal sentido, acusaron la 

difusión encubierta de material propagandístico de las actividades políticas, durante horas, 

bajo el falso argumento de la cobertura de noticias de su gestión.  

Otro aspecto legal abordado en el discurso político de El Nacional, fue la acusación 

contra el gobierno por modificar las leyes e imponer sus deseos (visión del mundo) por 

encima de los de la mayoría. En el caso del poder comunal, desde la perspectiva legal, en un 

titular de primera plana de El Nacional del 10-10-10 se señaló: ¨La legislación aún no ha sido 

aprobada en segunda discusión. Las comunas reciben dinero sin una ley que las regule¨, 

imponiéndose la visión de mundo del oficialismo sin un soporte legal. 

El caso legal más emblemático fue la modificación en la ley electoral, que tuvo gran 

cobertura en la prensa y afectó significativamente a la oposición. En el titular de El Nacional 

del día 01-10-10, señalaron: “El oficialismo obtuvo 98 diputados, la mesa de la unidad 65 y el 

PPT 2”. En otro titular (El Nacional 28-09-10, p.2, Nación) publicó: ¨Ley electoral restó peso 

al voto popular. Con la legislación anterior la oposición y el chavismo hubieran logrado 

paridad en las 80 curules (39-39) en 9 estados y PPT habría alcanzado 2”. En este caso, se 

usaron los mecanismos legales para alcanzar la mayoría de asambleístas, imponiendo la 

visión de mundo del oficialismo.  

  La óptica del irrespeto a los derechos humanos se abordó en el 26,7% de los casos a 

través de la regla de la orquestación. El diario reseñó el ataque recurrente por parte de los 

oficialistas. El ejemplo de la táctica reiterativa se observó en los contenidos sobre 

motorizados con uso de la violencia para amedrentar a la oposición, tal como se muestra en 

los siguientes titulares sobre las elecciones: “Zulia: Las colas fluyeron. Motorizados 

intimidaron” (p. 7, Nación, El Nacional, 27-09-10); “Táchira. Motorizados y puntos rojos 

causaron alarma. Actos de motorizados, la jornada cerró con hechos de violencia” (El 

Nacional, p. 8 Naciones/Regiones, 27-09-10). En forma similar se mostró la 

espectacularización y orquestación de temas como las expropiaciones de empresas y de 

tierras, al igual que la situación indigna de los damnificados.  

 La perspectiva política de la Mesa de la Unidad Democrática -MUD- (30%) se evidenció 
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en diversos artículos en confrontación a la ideología del modelo comunista con el interés de 

logar su desintegración. La visión de mundo de los opositores no se evidenció en forma 

contundente en los titulares, demostrando así que carecían de un plan alternativo o de un 

proyecto de país inclusivo que atrajera a las masas. En el Nacional del 15-09-10 se hizo una 

referencia breve: ¨Campaña Copey propone cuatro leyes y Proyecto de prosperidad en el que 

sugiere que la asamblea legisle a favor de la propiedad¨. 

En el Diario VEA, el pensamiento socialista enmarcado en su perspectiva legal (47%), 

discurrió por todos sus ejemplares. Se basó en la esperanza de un mundo mejor, así como 

también en la inclusión y el empoderamiento mediante un nuevo modelo de participación a 

través de las comunas socialistas. Desde el punto de vista legal, no se había aprobado la ley 

orgánica para las comunas bolivarianas, contentiva de cuatro directrices o principios 

fundamentales para la refundación del Estado: a). El desarrollo sustentable, b). El desarrollo 

endógeno y la diversificación de la economía. c). La participación ciudadana, y d). La 

adecuación funcional de la ocupación del territorio. A pesar de encontrase la ley en discusión, 

les sirvió de soporte para ejecutar las acciones de gobierno relativas a este tema, tal como lo 

señaló el Diario VEA, p. 18: “Conforman comuna en la Pastora¨, 14-09-10; “Poder 

comunero. Principios fundamentales de las comunas bolivarianas” Fuente: Lucio Díaz Ortiz; 

el 16 de septiembre (p. 16), en su columna poder Comunero, Ortiz publica: “Objetivos y 

Caracteres de las comunas bolivarianas.” 

 Los contenidos centrados en el sentido común del socialismo ocuparon un total de un 23 

%, distribuidos en varias secciones. Estos se fundamentaron en el repudio a la oligarquía y a 

la injerencia de Estados, considerados como un frente de representación del capitalismo 

mundial en Venezuela. Abogaron, también, por la organización del poder popular a través de 

las comunas y exaltaron los sentimientos de amor al pueblo. En estos discursos se señalaron 

los riesgos a que estaba sometido el poder del pueblo. Entre los titulares se destacaron: ¨El 26-

S estará en Juego el futuro del Poder popular. Héctor Navarro¨ (VEA, 14-09-2010). 

En lo referente a los derechos humanos en el Socialismo del siglo XXI, se les dedicó un 

30% de las informaciones. En este punto se edificó un nuevo paisaje político con un 

comandante representado como amoroso, respetuoso de los derechos humanos, que 

evolucionó hacia formas cada vez más revolucionarias. Chávez continuó su avance hacia una 

nueva concepción de la izquierda. En su búsqueda, según Valderrama (2010), se declaró 
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antiimperialista, luego anticapitalista y después socialista. Destacaron la fidelidad y el amor 

del pueblo hacia Chávez a lo largo del proceso revolucionario. En la teoría populista de 

Laclau (2005) se menciona que el amor al líder se hace efectivo mediante la regularidad 

institucional que lo asienta y se constituye con refuerzo de identidades que no sean efímeras. 

Como se observa el discurso se profundiza con la empatía participativa y guerrera. 

 

2.4. Publicidad Durante las Elecciones Parlamentarias  

Publicidad en El Nacional. En consonancia con la ideología capitalista, la publicidad del 

diario El Nacional provenía mayormente del empresariado privado (90%): Banesco y 

Movistar fueron las empresas que en la primera página del periódico tuvieron espacios 

publicitarios permanentes a lo largo de toda la campaña de las parlamentarias. También 

aparecieron corporaciones como el Pure Breiting, Banco Mercantil, 100% Banco, Provincial, 

BFC, BOD, DIRECTV, Chevrolet, Excelsior Gamas, Mc Donalds, General Motors, 

IUTIRLA, Cesta Ticket, la Venezolana de Seguros, UNICASA, American Express, Piaget, 

Ferretería Industrial Antonio Gozo, Honda, Colgate, Locatel, Casa Blanca, Cat Chow, Bima 

Muebles, Graffitti, Venevisión, Televen y otros.  

En cuanto a la publicidad de entidades no mercantiles, El Nacional solo captó un 10% de 

avisos de la Alcaldía de Sucre; además de otras escasas vinculadas a la publicidad electoral de 

la Mesa de la Unidad, Primero Justicia, OPG Cazorla, Iván Olivares, y Sol de Carabobo. La 

inversión en imagen electoral es muy reducida en este contexto. 

Gráfico. 
11. Distribución porcentual de la publicidad en el Diario VEA antes y después del 
periodo de elecciones parlamentarias, año 2010. 

Publicidad en el Diario VEA Durante las Elecciones.  La publicidad o patrocinio del Diario 

VEA, en su mayoría provino del sector oficial o de las organizaciones adeptas a la izquierda 



 

 169

venezolana. Esto evidencia la inclinación ideológica revolucionaria del medio de 

comunicación y una inversión, que luce significativa en la promoción de sus pares. El tope de 

la publicidad se estimó en 10 pautas en promedio, por día, (cerca de las elecciones). De los 

patrocinantes, el 87% eran pautas publicitarias no continuas de PDVSA; además del gobierno 

nacional, la Alcaldía de Caracas (ver Gráfico 11). FONDEN, lácteos Los Andes, Motos Bera 

socialista, PSUV, FIDES, Banco Bicentenario, Movilnet-CANTV, Banco de Venezuela, Casa 

Bien Equipada del gobierno nacional, 100% Banco, Visión de hoy comunicación, Red de 

Almacenadoras, Alcaldía de Caracas, SUDEBAN y La Gaviota. En algunos casos fijaron la 

publicidad en un encartado denominado “Debate Socialista”. La publicidad del sector privado, 

se concentró en la empresa DIGITEL (alrededor de un 13%) en un cintillo fijo, ocupando un 

sexto de la última página; y en forma intermitente MOVISTAR en las primeras páginas, en un 

cintillo que ocupó un sexto de la página. 

 

 Aspectos Cualitativos desde Enfoque de Intencionalidad Editorial para Determinar la 
Carga Valorativa y la Oferta Ideológica de los Diarios estudiados  

 

1. Actores Portavoces en El Nacional y el Diario VEA durante las Elecciones 

Parlamentarias en 2010 

Las fuentes incluidas en los discursos electorales de El Nacional y el Diario VEA, 

estuvieron constituidas por una red de actores sociales con una capacidad estratégica para 

producir discursos en función del contexto. Estos interlocutores, suelen estar asociados, 

conforme a sus reputaciones, a un conjunto de propiedades socio-cognitivas, representaciones 

mentales, identidades, roles, relaciones de poder y dominación, activadas de distinta manera 

en sus acciones discursivas en la campaña electoral, haciendo prevalecer sus significados, 

intenciones y propósitos. 

Es importante destacar que en su intervención como interlocutores emitieron discursos 

electorales constituidos como grupos hegemónicos, con legitimidad y con cierto poder 

participativo en la escena pública. Ellos, a la vez, defendieron sus intereses ideológicos, 

políticos y económicos. Dicho lo anterior, es necesario mencionar que el poder forma parte de 

la razón de ser del periodismo y en especial en la massmediación de la política. Espeche y 

otros (2009: 31) "todo proceso periodístico pertenece al escenario del debate y de la puja en 

torno al poder, porque lo defiende, lo avala, lo sustenta o lo justifica, o porque lo cuestiona y 
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hasta trabaja para su destrucción, para su reemplazo o para su modificación sustancial". Los 

actores participantes mostraron la intención de asentar su hegemonía, imponer a la sociedad un 

sistema de significados propios y el de sus partidos políticos u organizaciones económicas.  

El Nacional aglutinó en sus páginas discursos electorales emitidos, en red, por un 

conjunto de personalidades con experiencia política como exgobernadores, gobernadores 

opositores, directivos de federaciones de cámaras empresariales, y escasos candidatos a las 

elecciones parlamentarias. El presidente, propietario, director y editor del diario El Nacional, 

Miguel Henrique Otero, se destacó como emisor de los discursos de descalificación de los 

adversarios mediante las editoriales de El Nacional. En sus textos de opinión empleó recursos 

retóricos, especialmente, con el fin de demostrar el abuso de poder presidencial. Otero, 

durante el desarrollo de la campaña fue acusado de promover un magnicidio; pues según el 

relato del oficialismo, incitó mediante los discursos periodísticos, a la comisión del asesinato 

del presidente Chávez. Asimismo, se le culpabilizó, desde el ángulo revolucionario, de 

promover el golpe de estado del año 2002. 

Otero, durante las parlamentarias orquestó un conjunto de connotados opositores y 

conformaron el movimiento 2D, quienes se unieron para deslegitimar a Chávez sobre quien 

reposaba la dirección de la campaña, sin ser candidato. A nivel internacional, el Premio Nobel 

de literatura 2010, el escritor Mario Vargas Llosa, emitió fuertes discursos cargados de 

recursos retóricos enfocados en la descalificación del presidente Chávez. El Nacional buscó a 

este portavoz de reconocimiento internacional, opositor al comunismo, premio Nóbel de 

Literatura para manifestarle al presidente y a la asamblea en ejercicio, su opinión, degradando 

la condición humana y gerencial de los líderes revolucionarios. Como se puede notar, en 

ambos casos, mostrados en estos dos últimos párrafos, las tácticas de legitimación propia y las 

de deslegitimación del contrincante, se coordinaron en redes “de fuentes testimoniales”, 

entretejiendo la capilaridad del poder en El Nacional 

Un número limitado de candidatos a la AN, asumió los discursos electorales, con fines de 

legitimarse; entre ellos el candidato José Olivares, el secretario general de AD y candidato al 

Parlatino Henry Ramos Allup, cuyo discurso fue de deslegitimación al PSUV, presentando 

una propuesta de rescate a la democracia y a sus principios; además de invocar la 

descentralización. Por su parte, el directivo de la MUD, Ramón Guillermo Aveledo, 

fundamentalmente, confrontó y descalificó la ideología del modelo comunista. En forma 
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similar, también participó el gobernador opositor Henrique Salas Feo (estado Carabobo), 

quien actuó en defensa de su propia gestión, y el ex gobernador Oswaldo Álvarez Paz, quien 

apareció con fuertes denuncias en las que vinculó al gobierno bolivariano con las FARC y con 

otros grupos insurgentes. Esta táctica de deslegitimación a la facción socialista, por parte de El 

Nacional contiene varios recursos propiciatorios de la destrucción simbólica del frente 

enemigo, bajo el alegato de criminalización 1) Orquestó la presencia de personajes 

“connotados” para validar distintos criterios en contra del modelo revolucionario. 2) Conjugó 

varias propuestas en distintas voces para deslegitimar al adversario 3) Acusó a Chávez y a su 

proyecto como un todo integral constituido como enemigo único 4) Deslegitimó al gobierno 

bolivariano al figurar su asociación con grupos insurgentes 5) Deslegitimó la ideología al 

asumirla como comunista.  

La táctica de construcción del poder en red continuó con la participación de diferentes 

ejecutivos y líderes de organizaciones gremiales y encuestadoras, quienes se unieron a la tarea 

de descalificación del modelo socialista. Se sumaron gerentes de empresas como Gustavo 

Roosen (ejecutivo del IESA, exministro, abogado, empresario y político venezolano), Oscar 

Schemel de la encuestadora Interlasses, Roberto León Parilli, Presidente de Anauco Alianza 

Nacional de Usuarios y Consumidores de Venezuela, los presidentes de cámaras de 

empresarios Fedecámaras, Conindustria, Consecomercio y otros actores defensores de la 

propiedad privada, afectados pon las expropiaciones y la falta de divisas que amenazó con 

destruir al empresariado privado. Participó, además, el alto prelado de la iglesia el Cardenal 

Jorge Urosa Sabino, quien fue un gran crítico del gobierno de Chávez, interpelado por la 

justicia por sus críticas al gobierno cerraba la campaña en los dos momentos de elecciones 

llamando a votar a favor de la oposición. 

 En los titulares de las portadas también se legitimó la táctica discursiva en red con un 

grupo de informantes connotados. El Nacional ubicó en roles protagónicos a Vicente Bello 

miembro del partido Un nuevo Tiempo (UNT), quien acusó al PSUV de usar manuales que 

invocan al odio. También incluyó a otros profesionales opositores como Pedro Palma, 

Francisco Faraco, Sary Levy, José Carreras y Teodoro Petkoff, responsables del siguiente 

titular “No puede haber recuperación sólida sin cambio de rumbo” Estas personalidades 

abogaron por un parlamento plural. Otro participante presente en los discursos de primera 

plana fue el activista del partido Primero Justicia, Carlos Vecchio. En general los discursos 
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electorales de El Nacional fueron construidos con la participación de un reducido número de 

periodistas especializados en política, partidos, parlamentos y otros. El diario tomó en cuenta 

al contexto para definir la jerarquía de los hablantes en los discursos.  

 En el Diario VEA, el presidente Chávez fue el principal emisor de los discursos del 

oficialismo, a través de diversas estrategias discursivas arremetió contra la oposición, 

especialmente en la columna “Las líneas de Chávez”, en publicaciones extraídas de twitter, 

presentadas en el Diario VEA y en otras informaciones. Chávez no debía participar en la 

campaña por su condición de presidente; pero, conjuntamente con los gobernadores y alcaldes, 

recibió la autorización del CNE para hacerlo. Inicialmente realizó una caravana en la que atacó 

a la oposición y sus candidatos, en la que señaló que la "Asamblea Nacional continúe siendo 

roja rojita" y agregó que los candidatos oficialistas del PSUV debían "demoler" y "volver 

polvo" a la oposición el 26 de septiembre. 

El presidente en discursos volcados a la beligerancia, denunció planes terroristas contra 

Venezuela. En este sentido, se declaró antiimperialista, anticapitalista, socialista, además 

acusó a las fuerzas imperiales de convertir a Venezuela en una colonia gringa, y de ocupar la 

Asamblea Nacional con sus lacayos, con su quinta columna, y le dio continuidad a los 

discursos bélicos en términos de batallas. Chávez señaló que el proceso bolivariano era una 

revolución pacífica pero armada, alternando esto con discursos de amor. Esto demuestra el uso 

abierto de un discurso beligerante. 

 Un limitado número de candidatos oficialistas a la AN y al Parlatino emitieron discursos 

políticos electorales. Andreína Tarazona, candidata a la Asamblea Nacional, se comprometió, 

desde el parlamento, a resolver el problema de la inseguridad en el país, y los candidatos al 

Parlatino Roy Chaderton, Roy Daza y Marelis Pérez, quienes discutían, principalmente, el 

supuesto magnicidio propuesto desde una mancheta de El Nacional. Participaron varios 

columnistas acostumbrados a defender a ultranza a la revolución socialista. Algunas de las 

columnas más importantes fueron firmadas con seudónimos, por ejemplo, Toby Valderrama 

de nombre real Antonio Aponte, autor de la columna. “Un grano de maíz”, José Vicente 

Rangel Vale, abogado, periodista y político de izquierda, a quien se le atribuyen los artículos 

publicados con el seudónimo de “Marciano” y otros entre los que se destaca un profesional de 

otras áreas diferentes al periodismo como el profesor Lucio Díaz Ortiz, quien tenía una 

columna dedicada al poder Comunero. 
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Por el oficialismo, asumieron los discursos el vicepresidente de la república, ministros y 

connotados socialistas, quienes intervinieron como fuentes informativas. Allí aparecieron el 

Vicepresidente Elías Jaua, el Ministro Héctor Navarro, Viceministro para el Desarrollo 

Científico y Tecnológico Jorge Arreaza, Adán Chávez, gobernador de Barinas y hermano del 

presidente fallecido, Jesse Chacón a nombre de su empresa encuestadora GIS XXI, Diosdado 

Cabello presidente de la Asamblea Nacional, Ana Elisa Osorio, integrante de la directiva del 

PSUV y diputada del Parlatino, el Ministro de Interior y Justicia Tareck El Aissami, la 

defensora del Pueblo Gabriela Ramírez, Roy Chaderton, presidentes de institutos de gobierno, 

directivos de Federación de trabajadores y con cuestionados discursos el opositor Cardenal 

Jorge Urosa Sabino. 

Las mujeres fueron invisibilizadas en los discursos políticos. En general, las élites se 

incorporaron sin ceder espacios de intervención a las mujeres, dándole continuidad a la 

reproducción de roles de género, estableciendo estereotipos y prejuicios de infra valoración 

femenina, promoviendo una sobre representación masculina en la emisión de los discursos.  

De todas las candidatas femeninas que se postularon para las elecciones parlamentarias, 

solo participó, como vocera, Andreina Tarazona quien tuvo visibilidad en los dos diarios. En 

El Nacional aprovecharon su discurso para manipular la información suministrada por ella y 

descalificar el modelo de gobierno “comunista”. El Diario VEA, por su parte le dio su apoyo 

irrestricto. En El Nacional la participación de mujeres periodistas fue reducida, mientras que 

en el Diario VEA fue muy limitada o nula. Los dos diarios investigados coincidieron en 

invisibilizar a las mujeres y sobre valoraron los discursos emitidos por los hombres. 

Los indígenas y afrodescendientes también estuvieron ausentes de los discursos 

electorales. Con anterioridad los pueblos indígenas, amparados en la Constitución, se 

incorporaron como actores sociales y políticos, ocupando cargos de ministros, alcaldes, y 

asambleístas (desde el año 2000); no solo en Venezuela sino en Latinoamérica, dejando de ser 

actores marginales de los procesos políticos. Hay una amplia normativa vigente que apoya la 

participación de los indígenas en los escenarios políticos. Es importante destacar que la 

“pertenencia de grupo, posición institucional, profesión, recursos materiales o simbólicos y 

otros factores, definían los participantes en los discursos en representación de sus grupos o sus 

miembros. Sucede con los políticos que manipulan a los votantes o periodistas que manipulan 

a los receptores de los discursos de los medios” (Van Dijk, 2006). 
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2. Intencionalidad Editorial. Determinación de la Carga Valorativa y la Oferta 
Ideológica en los Discursos Electorales de los Diarios en Estudio 
 
2.1. Cargas valorativas y oferta ideológica que expresan la Visión de Mundo en los 
discursos electorales de El Nacional en el año 2010 
 

Para el análisis de los discursos electorales que expresan las cargas valorativas y las 

pautas ideológicas de los interlocutores, se asume la propuesta teórica de enfoque crítico de 

Van Dijk (2012), que permite la aproximación al abuso de poder en los discursos con fines 

manipulativos. En este sentido, para el estudio de los aspectos sociocognitivos, indica que la 

dominación ideológica no se engendra de manera directa entre las estructuras sociales y sus 

actores, pues estos cuentan con la capacidad estratégica de modelar las situaciones sobre la 

base de su experiencia y conocimientos acumulados y que a través de la mediación se pueden 

propiciar contradiscursos disidentes y de resistencia que permiten reflexionar sobre la 

comunicación, la acción y la transformación social.  

En los titulares de primera plana e informaciones relativas a la campaña, expuestos en las 

páginas internas del diario El Nacional, se evidencia la tendencia ideológica, los 

planteamientos y creencias socialmente compartidos por el bloque político opositor aspirante a 

ejercer el poder desde el parlamento. Este grupo representa una coalición de partidos de corte 

liberal denominado la Mesa de la Unidad Democrática, en abierta oposición a la Revolución 

Bolivariana del PSUV. Al analizar los textos, se evidencian las diversas estrategias discursivas 

empleadas para atacar a sus contrincantes.  

En la revisión de los textos de los titulares e informaciones de las parlamentarias, se 

observa que las estructuras globales que le caracterizan, tales como la estructura narrativa y 

superestructura, se centraron en la descalificación al presidente de la república (Chávez, como 

enemigo único) y la necesidad del cambio del modelo socialista. Procedieron a descalificarlo 

y deslegitimarlo repetitivamente en las páginas y secciones internas del diario. Los 

productores de los discursos construyen modelos mentales para representar los 

aspectos relevantes de la interacción discursiva, incorporando un conjunto de propiedades 

socio-cognitivas que determinan la configuración de las situaciones sociales.  

2.1.1. Analisis de las cargas valorativas  en los DPCR publicados en El Nacional duramte 
la campaña electoral antes de la elecciones parlamentarias 
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 La observación partió de los siguintes titulares relevantes durante la campaña electoral. 

a) Primer titular analizado 

Andamiaje textual o Superestrutura 

Antetítulo: Sufragio 2010  

Titular de primera plana:  

“Abogan que la asamblea recobre el pluralismo político”. “El 26 S es una oportunidad para 
acabar con el miedo”.  

Sumario: El politólogo Humberto Njaim afirma que las parlamentarias son el primer paso 

para impedir el establecimiento de un sistema definitivamente totalitario.  

Características: Único titular de discurso político electoral publicado en El Nacional, de 

ubicación principal en primera plana, el séptimo día de campaña. Publicado el 19-09-2010 

Macroestructura semántica: En la actual asamblea no hay pluralismo político y eso genera 

miedo. Las parlamentarias son un paso para impedir el totalitarismo. 

Macroestructura pragmática: Estimular/amenazar al lector a votar por los candidatos del 

partido que son los que garantizan el pluralismo politico y evitar el totalitarismo. 

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología: Para conocer la carga valorativa y pautas de 

ideologías presentes en los titulares de primera plana se identificaron en el discurso los 

aspectos subjetivos: miedo pluralismo totalitario. En el sumario del titular señalan que “el 

sistema definitivamente totalitario. Este adjetivo “Totalitario “usado en el discurso, vehiculiza 

la evaluación de la afirmación del interlocutor, da cuenta, además, de las pautas ideológicas 

presentes en el discurso (marcas).  

  El totalitarismo como marca de ideología. Para muchos autores el gobierno 

revolucionario de Chávez, fue un régimen autoritario. Desde el inició de su gestión, impuso 

políticas de control e incrementó la presencia de las Fuerzas Armadas en varias esferas del 

Estado. En la medida en que su proyecto hegemónico avanzó, se fortaleció la consolidación de 

un proyecto de tipo totalitario, que homologan con el socialismo, marxismo, el fascismo y el 

nazismo (Osorio Bohórquez, 2019). 

Las políticas denominadas totalitaristas y de control social aplicadas por el gobierno 

revolucionario han incidido en el incremento de nuevas formas de pobreza (la pobreza es 

utilizada como un arma de dominación para mantener el control social y la sumisión de la 

población). Asimismo, la escasez de bienes y servicios, la hiperinflación y el decrecimiento 
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del producto interno bruto, situación que ha servido para reforzar las políticas totalitarias de 

control social y los subsidios a la población con el fin de mantener la dependencia de los 

ciudadanos con el Estado (Osorio Bohórquez, 2019). El totalitarismo, realiza el control 

absoluto de una sociedad a través de diferentes mecanismos, entre ellos la ideología oficial, la 

propaganda, la represión, la movilización de las masas, la progresiva erradicación de la 

propiedad privada y de toda forma de libertad política y económica para someter a la 

población.  

 b) Segundo titular analizado 

Andamiaje textual o superestrutura 

Antetítulo: Encuesta. 

Titular de primera plana: 

“Popularidad de Chávez bajó a 42,2%”. 

Características: Titular de connotación electoral. Ubicación Secundaria (marginal) en primera 

plana, el primer día de campaña. 

Macroestructura semántica: En las páginas internas del diario, Oscar Schemel de la 

encuestadora Interlasses, (en entrevista con la Periodista Maru Morales), presenta con cifras de 

una encuesta nacional, el descenso en la popularidad del presidente (también descalificó la 

gestión del presidente con cifras procedentes de encuestas). Schemel señaló que el primer 

mandatario logró anclarse a la población gracias a un discurso encaminado a generar “miedo a 

la separación” sustentado en una idea de gran impacto: “sin mi ustedes pasarán necesidades y 

serán excluidos porque nadie los amará como yo”. En el discurso de exaltación del amor se 

validó una visión mesiánica, que sumaba simpatías, sin embargo, el encuestador entrevistado 

dijo que esto no había impedido la valoración negativa del presidente y su gestión.  

La impopularidad del líder se expuso con datos contundentes de encuestas presentados 

por Schemel, cuestionando el modelo socialista, principalmente en lo pertinente a la 

colectivización de la propiedad, la tierra y los medios de producción. Respecto al modelo, 

señaló: “es rechazado por el 63% de los venezolanos…De hecho el 80% de los encuestados 

dijo preferir la propiedad privada”. Este representa una fórmula de legitimación. 

Macroestructura Pragmática: Descalificar al presidente Chávez y su modelo, empleando para 

esto una argumentación basada en el razonamiento (logos), sustentada en datos obtenidos 

mediante una encuesta. 
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Carga Valorativa y Pautas de Ideología: La descalificación del presidente Chávez fue una 

táctica de los opositores como respuesta al personalismo de Chávez, quien concentró en su 

figura todo el proceso eleccionario. Para la oposición esto fue un plebiscito, en razón de que 

cuando un ciudadano votaba por un candidato a la asamblea, estaba votando por Chávez. La 

oposición buscó las formas discursivas legales y técnicas para descalificarlo, por ello se 

enfocaron en atacar su popularidad, mediante la orquestación del tema y con argumentos 

racionales. Van Dijk indica que cuando los interlocutores usan datos que encierran verdades, 

también manipulan a las audiencias, en este sentido señala:  

Algunas de estas prácticas sociales pueden, por supuesto, ser bastante legítimas, por 
ejemplo, cuando los periodistas o profesores proveen información a sus audiencias. 
Esto significa que la manipulación, también de acuerdo con lo que se dijo 
anteriormente acerca de sus características negativas, es una práctica social ilegítima 
y, por ello, transgrede las reglas o normas sociales. Definimos como ilegítima toda 
forma de interacción, comunicación u otras prácticas sociales que solo favorecen los 
intereses de una de las partes y perjudica los intereses de los receptores (Van Dijk, 
2006). 

 Con respecto a lo anterior, es apropiado mencionar que Laclau, en su teoría hegemónica, 

reconoce en el líder su estatus de conexión con las masas, mediante los espacios que acá se 

implican: “el populismo emerge, asociando entre sí estas tres dimensiones: la equivalencia 

entre las demandas insatisfechas, la cristalización de todas ellas en torno de ciertos símbolos 

comunes y la emergencia de un líder cuya palabra encarna este proceso de identificación 

popular” (Laclau, 2006: 58). Asimismo, admite que el amor al líder (Laclau, 2005: 270) se 

constituye en una regularidad institucional, pues de lo contrario no permanece. En este 

sentido, Chávez creó empatía con las masas a través de una particular concepción de la 

representación del “pueblo” conectándose con formas desmedidas de lenguaje coloquial y con 

la provisión de bolsas de alimentos. En el discurso de la facción revolucionaria se menciona de 

manera sobredimensionada la idea de la prevalencia del amor en la gestión de gobierno y en la 

conexión con las masas. Teniendo esto como referencia, los opositores usaron estrategias 

discursivas para descalificarlo. 

c) Tercer Titular analizado 

Andamiaje textual o Superestrutura  

Antetítulo: Aniversario  

Titular de primera plana:  
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 “AD pide rescatar la democracia” 

Publicado el 14-09-2010, en ubicación secundaria 

Macroestructura semántica: La MUD defendió la democracia acusando al gobierno de 

dictatorial, totalitarista. En este titular se señala de manera enfática el sentido de la pérdida 

total de la democracia en la nación. El partido AD manifiesta el deseo mancomunado de su 

organización del cambio del modelo de democracia participativa.  

Macroestructura Pragmática: Solicitar de manera explícita el rescate de la democracia, pero 

al hacer una lectura al texto subyace una macroestructura pragmática de pérdida de las 

libertades, la justicia y la paz.  

Pautas constitutivas de ideología y cargas valorativas: Esta información se conecta con otros 

titulares que señalan que sin cambiar el rumbo no habría recuperación, pues con esta especie 

de dictamen se manifiesta el sentido de obligatoriedad en la ruptura con el modelo socialista 

para lograr la supuesta salvación del país. La sentencia en sí, se presenta al lector como un 

mandato supremo cuyo fin es un callejón fatal y sin salida. De manera taxativa el discurso 

impone a la audiencia el quiebre del modelo socialista para lograr la restauración del país. La 

intención ideológica queda manifiesta en la propuesta de fractura del modelo socialista, 

enfatizada con la negación (No puede haber recuperación). La enunciación no deja opción sin 

un cambio de rumbo político. En esa solicitud de cambio, encierran el fomento del miedo, 

tomando como referente la aplicación del atrasado modelo cubano. 

.  

2.1.2. Cargas Valorativas y Oferta Ideológica que expresan la Visión de Mundo en los 

DPCR del Diario VEA 

 Al analizar el discurso político electoral, se observa que los titulares del discurso (DPCR) 

presentado por el Diario VEA, se concentraron en el Triunfalismo y en titulares en los que 

subyacen contenidos de reivindicación del modelo socialista, que según sus artífices estaba en 

desgaste, por lo que tenían que sumar adeptos en la clase trabajadora prometiéndoles el control 

del poder al mismo tiempo que intentaron distanciarse del comunismo.  

        El triunfalismo se manifestó cuando el presidente de la república, ministros, políticos 

izquierdistas, encuestadores y afines al oficialismo, sin ser participantes en la contienda 

electoral, exhibieron, antes de los comicios, una actitud triunfalista al celebrar por anticipado 

la victoria, con actitudes de euforia adelantada. En los mensajes usaron recursos retóricos 
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(Marea Roja) para mostrar la multitud que los acompañó en sus mítines. Celebraron los 

avances en las encuestas que los dieron como ganadores. Tenían como soporte datos 

generados por empresas vinculadas al partido (argumentos racionales). Los emitían a través de 

titulares breves e imágenes fotográficas con prevalencia de la indumentaria roja y con los 

símbolos patrios, vestidos de rojo mayormente, portando los símbolos del Chavismo.  

En el Diario VEA se observaron signos de una verdadera campaña electoral, con una 

temática constante sobre los comicios, a excepción de los dos primeros días de campaña en los 

que falleció el dueño y director del diario, y los titulares estuvieron centrados en ese 

acontecimiento. Mientras que en El Nacional la campaña electoral era prácticamente de muy 

baja intensidad, en cuanto al discurso político electoral directo.  

a) Primer titular analizado del Diario VEA 

Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana: 

“Chavez Ganaremos por Nocaut”.  

Macroestructura semántica: El presidente Hugo Chávez, cree que ganará por “nocaut” en las 

próximas elecciones. En las páginas internas el presidente señaló que “ellos” (los opositores) 

quisieran tener mayoría, son unos amargados que se subordinan al imperio y a la burguesía 

criolla, como estuvieron durante mucho tiempo controlando el Congreso aquel, el Poder 

Judicial aquel, a la presidencia aquella. No se subordinaron ni a la Constitución, ni a la Ley 

sino a los intereses de las minorías, y aprobaron todas las leyes que les ordenaba el imperio, 

todas las leyes que les ordenaba la burguesía, lo aprobaban. Ahora no, eso les arde ¿ves? 

¿Cómo es que dice el dicho? El que le pique... que se rasque. Eso les pica a ellos, bueno, 

rásquense pues. Insistía en que los amargaos querían ganar la AN para frenar a Chávez y echar 

atrás las leyes que aprobadas y llamó al pueblo a la unidad y a la lucha. Y concluyó que no 

hay que caer en el triunfalismo, hay que trabajar para ganar en forma irrefutable.  

Macroestructura pragmática: Inferir la victoria total, derribar al rival, es la expresión máxima 

de un deporte, el boxeo, que genera grandes emociones cuando uno de los contendientes cae a 

la lona incapaz de recuperarse inmediatamente. 
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Cargas Valorativas y Pautas Constitutivas de Ideología: El discurso presentado en las 

páginas internas, tuvo marcas identitarias, el “ellos”, que están subordinados. El enunciador 

aplicó marcas como el imperio y la burguesía criolla, con afán de lucro. 

b) Segundo titular analizado del Diario VEA 

Andamiaje textual o Superestructura:  

Titular de primera plana:  

“Socialismo no es Comunismo”.  

(Diario VEA del 13-09-10).  
 
Macroestructura semántica: En las páginas internas del Diario VEA, el tema de la defensa 

del socialismo tomó fuerza después de las elecciones, Rodolfo Sanz, en el texto expresó que 

los voceros del anticomunismo se embriagaron el día que Fidel Castro casi afirmó que el 

socialismo del siglo XXI era sinónimo de comunismo…dentro de nuestro punto de vista hoy 

no es posible construir una sociedad comunista…Estamos en una transición hacia formas 

socioeconómicas socialistas y no nos enrumbamos a ser como Cuba.  

Macroestructura Pragmática: Distanciar al socialismo del comunismo, fue un tema 

importante en los discursos del oficialismo, como respuesta a la arremetida discursiva de la 

oposición, que exigía un cambio de modelo, que fuese alternativo al totalitarista y comunista. 

Los oficialistas recurrieron a la presentación positiva del modelo para manipular a los 

electores. 

Cargas Valorativas y Pautas Constitutivas de Ideología: En las páginas internas, Darío Vivas 

aseguró que el principal objetivo del socialismo era darle más poder al pueblo a través de las 

leyes para los consejos comunales y así consolidar las comunas. Enfatizó, además, que el 

pueblo iría a la asamblea para fortalecer el poder popular. No presentaron argumentos para 

distanciar el “socialismo que está en construcción del temido comunismo. 

c) Tercer titular analizado del Diario VEA. Al avanzar la campaña, la agenda se centró en 

el poder popular y el protagonismo de los trabajadores21 .  

                                                 
21 Durante el primer mandato del presidente Chávez se impulsó la participación de los trabajadores en la gestión 
pública, amparados en la democracia participativa y protagónica consagrada en la Constitución. Pero a finales de 
ese mandato el enfoque cambió, se debilitó el empoderamiento presente en las organizaciones participativas y en 
vez de fortalecer el poder popular, se transfirió la toma de decisiones al presidente de la república. Desde 2006 se 
comenzó a impulsar el proyecto de los consejos comunales. 
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Andamiaje textual o Superestructura 

Titular: “El 26 S estará en juego el futuro del poder popular (Héctor Navarro)” 

Publicado el 14-09-2010, en ubicación secundaria. 

Macroestructura semántica: Este titular fue persistentemente ubicado a a nivel secundario y 

estuvo conectado con otros titulares principales como: “Públicas y privadas. Trabajadores 

exigen gestión directa en empresas”. Héctor Navarro, se sumó a los titulares de primera plana, 

para legitimar el poder popular que no se había materializado formalmente. En las páginas 

internas del diario en entrevista con la Periodista Isis Mejía, (Diario VEA 14-09-10, p. 4) 

Navarro indicó que de ganar la oposición se pondría en juego la implantación del poder 

popular, la participación de los ciudadanos en las políticas públicas, en la contraloría social y 

en el uso de los recursos. Planteó, además, que estaba en juego la desaparición de la salud 

pública, la educación pública y las misiones.  

Macroestructura pragmática: Convencer y atraer a los electores especialmente a los estratos 

más bajos de la sociedad, prometiéndoles su acceso al poder, manteniendo así el imaginario de 

un proceso contrahegemónico. Chávez desde que inició su mandato comenzó un proceso de 

entrega del poder al pueblo, que estaba inacabado, y el portavoz de los discursos con poder (en 

este caso el ministro Navarro) señaló que podría institucionalizarse.  

Cargas Valorativas y Pautas Constitutivas de Ideología:  La carga valorativa se centró en “la 

participación”. Para el oficialismo la pérdida del valor de la participación socavaría las bases 

de un eje medular de la política del presidente Chávez, que la implementó con rango 

constitucional.  

El poder popular, y la participación de los trabajadores, era una promesa cumplida 

parcialmente por el gobierno Bolivariano que buscó impulsar el fortalecimiento de la 

organización del pueblo en función de consolidar la democracia protagónica revolucionaria y 

construir las bases de la sociedad socialista, democrática, de derecho y de justicia para los 

trabajadores. A las masas se les dota de un nuevo sentido asociado a nuevas formas de 

protección y al cuidado de las mayorías populares. 

Moreno y Fuenmayor (2015) entienden por poder popular la construcción de una fuerza 

política, centrada en la participación ciudadana y popular. La presencia de este poder popular 
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permite la existencia de un amplio programa de reformas económicas y políticas de carácter 

revolucionario, con el fin de generar transformaciones profundas en el status quo dominante.  

 

2.1.3. Cargas valorativas en titulares de discursos políticos electorales de concepción 

extensiva en la campaña Electoral en El Nacional 

En el análisis cuantitativo de los titulares con discursos políticos electorales de 

concepción extensiva (DPCE) en El Nacional, se observó que estos fueron utilizados para 

manipular a los electores en el juego ideológico de la oposición. Estos se refirieron a la 

descalificación de la gestión pública oficialista y se centraron en las necesidades sentidas de la 

población, vinculadas con las emociones generadas por la inseguridad, fallas eléctricas, 

expropiaciones, escasez de alimentos, vivienda y otros. En la lucha por el poder, los titulares e 

informaciones empleados para connotar la mala gestión del oficialismo, se presentaron como 

elementos centrales de su campaña electoral. En esta área fue concentrado el esfuerzo del 

diario El Nacional para neutralizar a sus contendores. 

La inseguridad fue el principal DPCE usado para descalificar al modelo socialista. Antes 

de las elecciones, el 11,46% de los titulares de primera plana se centró en la inseguridad; 

posteriormente, esta disminuyó significativamente al 2,48% en el período post electoral (ver 

Cuadro 1 y 2). El significativo descenso de la temática después de las elecciones, es un 

indicador de que el tema fue seleccionado intencionalmente para neutralizar a sus contendores. 

A continuación, se analiza este tema: 

a) Primer titular DPCE analizado 

Andamiaje textual o Superestrutura: 

Antetítulo: El gobernador aseguró que trabajan con el DIBISE para bajar la criminalidad. 

Titular de primera plana: 

 “1.129 Homicidios registra Carabobo en 2010” 

Publicado el primer dia de la campaña como titular principal (el 13 de septiembre de 2010).  

Macroestructura semántica: La inseguridad apareció en los titulares de primera y de 

ubicación principal desde el primer día de campaña, involucrando a líderes opositores que 

cumplían funciones de gobierno. En el Estado Carabobo, el gobernador Henrique Fernando 

Salas Feo, utilizó varias funciones estratégicas para descalificar a los contendores, a la vez que 

buscaba congraciarse con el gobierno bolivariano.  
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Salas Feo, deslegitimó al gobernante oficialista, su antecesor en la gobernación de 

Carabobo, cuando afirmó que las cifras de violencia aumentaron de forma desproporcionada 

durante la gestión del anterior gobernador de tendencia oficialista. El gobernador planteó: 

“Recibí un estado donde en 4 años creció la inseguridad en 300% entre 2005 y 2008 con fallas 

en el servicio eléctrico. Las políticas económicas acentuaron la pobreza, con vicios en la 

administración de justicia y el tardío envió de los recursos a las regiones con demora a 

adquisición de equipos para los cuerpos policiales, influyendo en el aumento de la 

delincuencia. (El Nacional, p. 8, ciudadanos, sucesos). 

Macroestructura Pragmática: Asegurar la disminución de la criminalidad. El gobernador de 

Carabobo, en su discurso sentenció que las personan prácticamente se encuentran prisioneras 

en sus hogares y que para recrearse tenían que asistir a los centros comerciales -sitios 

tipificados como elitistas- donde si hay seguridad. En ese sentido señaló que “ha variado la 

sincronía tradicional de nuestras costumbres. 

Cargas Valorativas y Pautas Constitutivas de Ideología:   La inseguridad, es un tema que se 

mantiene recurrentemente en el discurso de las campañas electorales. En el imaginario social, 

esta temática está fuertemente vinculada a la represión, es decir, a la búsqueda de la 

conservación del orden social a través del ejercicio del monopolio de la coacción física por 

parte del Estado (Mazzuchini, 2012). El tema se mantuvo durante las parlamentarias en la 

atención de las audiencias y en la palestra pública. 

 El gobernador de Carabobo, expresó que a los jóvenes se les ha restringido el uso del 

espacio público en las horas nocturnas y prácticamente han perdido la libertad. Los robos y los 

secuestros han obligado a los carabobeños a modificar sus hábitos y ahora prefieren refugiarse 

en los centros comerciales”. (Titulares de primera plana y p. 8, El Nacional 13-09-10). Estos 

titulares fueron conectados con otros sucesos en el mismo estado con el titular: “Inseguridad 

en las regiones- en Carabobo intentan reducir la criminalidad. Los índices delictivos 

aumentan en un 300% en 4 años. El Gobernador Salas Feo cuestionó la labor de su 

antecesor. El gobernador opositor se auto legitimó, resaltando su labor, al señalar: “En el año 

2009 logramos reducir 12% el delito”, destacando su buena gestión de gobierno. Igualmente le 

dio legitimidad el hecho de estar trabajando con los organismos nacionales de gobierno, como 

el DIBISE y “el gobierno nacional lo ha reconocido” (Titular de primera plana y p. 8 de 

ciudadano sucesos, El Nacional 13-09-10).  
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En atención a los supuestos teóricos sustentados por Castells (2009), se infiere que estas 

necesidades fueron expuestas para mover las emociones del miedo, temor e ira en los 

electores, motivando el rechazo del modelo revolucionario en construcción y 

consecuentemente a los candidatos que lo promovían. Desde la retórica de Aristóteles las 

emociones se enmarcan en la esfera del pathos, pero se le confería prioridad a las 

argumentaciones o razonamientos lógicos (logos) y al Ethos (referido a la construcción de la 

imagen, de la identidad discursiva, que el emisor pretende dar de sí mismo). Las emociones 

dejaron de ser desacreditadas. En la actualidad, en los discursos para persuadir, no se requiere 

tanto de las argumentaciones racionales. De manera que se usa el phatos o la persuasión del 

auditorio mediante la motivación de sentimientos y emociones. Charaudeau (2012) señala que 

persuadir consiste en interpelar la parte más afectiva y emocional del auditorio persiguiendo el 

mismo objetivo de una estrategia racional.  

Conectado con el problema de la inseguridad se abordaron las deficiencias del sector 

eléctrico, siendo éste un importante generador de miedo. Las fallas en el suministro de energía 

eléctrica, los apagones y la sobrecarga eléctrica se presentaron permanentemente como 

bandera de la ineficiencia del modelo socialista. Los titulares con la temática eléctrica 

descendieron de 5,09% en el período preelectoral a 4,97% en el período post electoral (ver 

Cuadro 1 y 2). Estos tópicos fueron generadores de temor y desconfianza en la población por 

la falta de inversión en el sector; además de la corrupción, el sabotaje y su incidencia en la 

vulnerabilidad por inseguridad. Esta táctica apunta a la descalificación de la gestión 

gubernamental por ineficiencia infraestructural. 

b) Segundo titular DPCE analizado 

Andamiaje textual o Superestrutura: 

Antetítulo: Aporte de central hidroeléctrica  

Titular de primera plana 

“Generación de energia cayó 10% y continuan los apagones” 

Publicado en El Nacional 13 de septiembre de 2010 

Macroestructura Semántica: En el diario se develó que la razón de las fallas de electricidad 

“es sencilla falta de energía”. Con esta afirmación se deslegitimó la acción de gobierno y se 

les acusó de las fallas por ineficiencias: Con relación al tema, se planteó que “La recuperación 

del embalse del Guri no resolvió la crisis eléctrica…en el interior del país continúan los 
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apagones”. Otro tema fue vinculado al silencio sobre el precario servicio eléctrico, pues 

autoridades no decían la verdad sobre las fallas eléctricas, que, de hecho, no se producían por 

la falta de recursos hídricos en el Guri. Se presumió que el gobierno ocultaba la realidad, 

encubriendo las verdaderas causas de las fallas eléctricas, pues estas no fueron develadas y se 

vieron descubiertas cuando el embalse del Guri se recuperó y continuaron los apagones. 

Asimismo, se estableció una conexión con el titular “Gobierno instaló hasta Julio 11% de la 

generación para 2010”. Periodista: Ana Díaz.  

Macroestructura Pragmática: Generar una matriz desfavorable sobre la actuación del 

gobierno en el problema eléctrico. Según la articulista, el gobierno ocultó: las incongruencias 

en las cifras de inversión en el sector eléctrico, según lo expresaron voceros del oficialismo: 

“En cuanto a la inversión hay incongruencias”: El ministro Rodríguez Araque afirmó que son 

más de 4 millardos de dólares en el 2010; pero el titular de Planificación Jorge Giordani, 

señaló que eran 6 millardos. Los expertos (sin identificarlos) insistieron en la necesidad de que 

el gobierno revelara en detalle, no sólo los montos reales sino también el estado de las obras 

programadas, y en construcción; además de la cantidad sumada a los préstamos del Banco 

Interamericano de Desarrollo, a la Corporación Andina de Fomento y al Fondo con China para 

atender la emergencia. La periodista dejó claras las inconsistencias en la información emitida 

por el gobierno, creando dudas en el lector sobre el manejo de la inversión en el sector 

eléctrico. Hubo una presunción de corrupción, cumpliendo así con la función estratégica de 

deslegitimación del adversario oficialista, a la vez que se persuadía a los electores, sobre el 

mal funcionamiento de la administración pública. 

 Cargas Valorativas y Pautas Constitutivas de Ideología:  Los textos de El Nacional 

reflejaron que el presidente Chávez ordenó tomar el control absoluto del sector eléctrico por 

parte de los trabajadores. Sin embargo, este periódico deslegitimó la acción de gobierno al 

expresar lo expuesto por las autoridades de la empresa: “Las propuestas de los trabajadores 

han sido ignoradas” (El Nacional 13-09-10).  

El discurso lleva a analizar la gestión eléctrica y el rol de la burocracia que se ha 

mantenido en las empresas públicas, presentándole obstáculos al avance del modelo socialista 

en forma intencional o por la falta de formación sociopolítica de muchos de los dirigentes. En 

este sentido Ochoa y Fuenmayor (2006: 146) dice: “El avance de estos programas encuentra 

profundos obstáculos en los viejos modelos administrativos populistas y tecnocráticos, los 
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cuales luchan por mantenerse y tienen presencia no sólo en los espacios organizativos del 

pasado, sino en los nuevos”. Durante el período post electoral El Nacional le dio continuidad 

a este tema vinculado a la inseguridad, presentándolo en forma recurrente: “Apagones de 9 

horas en Naguanagua” “Hampones aprovechan apagones para asaltar a vecinos de Coche: 

Han robado 48 autos en un año” y otros. 

c) Tercer titular DPCE analizado 

Andamiaje textual o Superestrutura: 

Titular destacado: ¨Sangre rojo rojita. Masacre en Tocorón”  

ElEDITORIAL (02-10-10, Opinión, p.7). 

Macroestructura Semántica:  El tema carcelario fue incorporado a la agenda de El Nacional 

conectado con el tema de la inseguridad. El titular expresa una metáfora elocuente que 

contiene una consistente atribución, un acuse de responsabilidad. Se crea una sinécdoque en la 

que la sangre roja es la porción y símbolo mismo del proyecto socialista. El atributo de muerte 

se anexa al color del proyecto revolucionario. Se incorpora acá el tema carcelario a la agenda 

de temas de la contienda política al develar los hechos de violencia ocurridos en el Centro 

Penitenciario de Tocorón, (Aragua), con un saldo de 16 reclusos muertos y 35 heridos, según 

cifras oficiales. La forma de presentar la información indica la intención de generar temor, 

terror, rechazo e ira en los electores, al evidenciar que el modelo revolucionario promovió el 

tratamiento desigual y la vulneración de los derechos de la población reclusa imposibilitada 

para acceder a los servicios fundamentales. 

Macroestructura Pragmática:   Para descalificar al adversario, en el texto se manifiesta la 

responsabilidad gubernamental en la crisis carcelaria. La noticia expresa: “Fracaso del Plan de 

Humanización Penitenciaria anunciado desde Miraflores como la panacea, pero que no ha 

generado sino matanzas cada vez más sangrientas. Por eso es que la gente no quiere seguir 

votando por ellos, porque todo lo convierten en mentiras, en corrupción y en burocracia”. 

Vuelve a relucir la deslegitimación del adversario, como tema directo la captación de los 

votos. El poder mediático no pierde su norte para conquistar la hegemonía abiertamente y no 

pierde espacio, ni respeta el contexto de una tragedia tan alarmante para los venezolanos. Este 

argumento se inserta deliberadamente en el tema de la contienda electoral sin considerar que 

éste, así planteado, puede causar rechazo en sus lectores. Hay una sentencia explícita con una 
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alusión desvergonzada en este tema tan delicado presentado como un motivo de movilización 

al voto. 

El discurso noticioso cuestionó y apuntó hacia la deslegitimación a sus contendores, al 

develar: “el nutrido arsenal en poder de los reclusos que batallaron días continuos. En la 

refriega salieron a relucir armas de alto calibre, granadas, subametralladoras y pistolas. Tal fue 

la magnitud del enfrentamiento que hubo necesidad de que 1.800 integrantes de la Guardia 

Nacional (provistos de tanquetas, helicópteros, etc.) …muestran la incompetencia tanto del 

ministro de Interior y Justicia, Tareck El Aissami, como la perezosa directora de Servicios 

Penitenciarios, Consuelo Cerrada (los dos cobran jugosos sueldos y no dan resultados) para 

controlar el ingreso de armas a las cárceles¨. En este mismo orden de ideas expresaron: ¨Como 

lo dicen los mismos presos, las armas son introducidas y comercializadas por los funcionarios 

penitenciarios y la Guardia Nacional¨. La pereza y la incompetencia apuntan como armas de 

descalificación de ambos funcionarios y manipulación de los electores. Acá se maneja la 

descalificación manifiesta del adversario y el relato pormenorizado de una violencia 

exuberante que avala y refuerza esos señalamientos. Subyace en el discurso la infravaloración 

de los funcionarios tanto en el plano personal (perezosos) como en el profesional 

(incompetentes). Asimismo, se acusa la ausencia de cumplimiento de las funciones de su 

investidura (aprovechamiento ilícito de una remuneración no justificada). 

El mensaje de El Nacional sobre el tema carcelario, fue usado dentro de la oferta 

ideológica del diario. Este tema de agenda reflejó que, en el socialismo en las cárceles, como 

señala Zaffaroni (1998) se convierten en una prisión o jaula que es una institución que se 

comporta como una verdadera máquina deteriorante que genera una patología cuya 

característica más saliente es la regresión.  

d) Los damnificados y la falta de vivienda. En los contenidos de la prensa se repitió 

continuamente la situación de los damnificados, en el 4,45% de los titulares la oposición 

cuestionó la situación de hacinamiento en los refugios por la carencia de vivienda, debido a 

problemas de contingencias ambientales. Plantearon que los dueños de hoteles habían sido 

obligados a recibir a los damnificados, tal como se evidencia en los siguientes titulares (ver 

Cuadro 5), en los cuales se aplicaron las reglas de la propaganda de orquestación: “Del refugio 

vuelven al barrio¨, “Emergencia: Ignoran qué pasará con el pago de los empleados de los 

hospedajes”, ‘Nos trajeron para acá y nos dejaron sin comida, sin información y sin nada”, 
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“Emergencia damnificados esperan ayuda”. Los problemas carenciales refuerzan la 

argumentación de abandono a los necesitados.  

En este aspecto, así como en la mayoría de las piezas textuales anteriores, se percibe la 

inserción de lo que Gramsci llamaba “trozos de ideologías” que se proyectan, no a la clase 

política, sino a los estratos con padecimiento de necesidades insatisfechas, escasez de atención 

e insumos para la supervivencia. Es la plena transmisión de los supuestos constitutivos de 

ideología destinados a la cultura popular sostenida en la sociedad civil, suponiéndose como el 

estadio menos elaborado de la ideología, pero con mayor facilitación difusiva. “Todo 

movimiento filosófico orgánico debe mantenerse en contacto con las capas populares, con los 

simples… encontrar… la fuente de los problemas a estudiar y resolver, a fin de dirigir mejor 

ideológicamente a las clases subalternas” (Portelli 2003:21). El sentido común se estimula 

desde las necesidades, en este caso, empleando los caracteres dispersos y difusos de un 

pensamiento genérico de cierta época y de cierto ambiente popular. 

e) Terrorismo: La Presencia del grupo Euskadi Ta Askatasuna (ETA) en Venezuela. El 

Nacional construyó el titular de primera plana: ¨Cancillería niega la denuncia. España pide 

información sobre entrenamiento de etarras en Venezuela¨ (El Nacional, 05-.10-10). En la 

sección de la Nación, de ese mismo día, en la página 2 expusieron: ¨Vínculos. Isaías 

Rodríguez resta credibilidad a declaraciones. Etarras aseguran que se entrenaron en 

Venezuela. En el discurso señalaron la realización de un presunto entrenamiento que 

recibieron dos etarras en Venezuela, por parte de Arturo Cubillas Fontán y José Lorenzo 

Ayestarán Legorburu, vascos residentes en el país. “La confesión no sólo ha agriado las 

relaciones entre las dos naciones, sino que también ha generado un clima de reclamo en 

España, donde la Asociación de Víctimas del Terrorismo propone romper relaciones 

diplomáticas con Venezuela y el Partido Popular exige una protesta enérgica del Gobierno”. 

En el artículo señalado se utilizó la función estratégica para deslegitimar al embajador 

venezolano en España, quien declaró: “El Gobierno venezolano no está vinculado de ninguna 

manera con alguna organización terrorista, especialmente con el grupo vasco Euskadi Ta 

Askatasuna (ETA)”. 

En la sección “ElEditorial” (El Nacional, 05-10-2010, Opinión, p.7) se deslegitima y se 

infravalora al diplomático encargado en el caso de los terroristas etarras. En el artículo ¨Hugo 

en Salsa. Etarras en Caracas¨, en el texto le dice al embajador “Menudo embustero de siete 
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suelas este ex fiscal general, hoy convertido en raqueta de tenis, cada vez que alguien se 

molesta por el apoyo abierto del Gobierno venezolano a los grupos terroristas que circulan por 

el mundo”. Como se puede observar, hay una explícita reificación al embajador bajo la ruda 

metáfora “raqueta de tenis” que traduce no poseer voluntad o ser muy maleable conforme a los 

intereses en juego, en fin, un pusilánime. En el periodo post electoral, el terrorismo se 

incorporó en la agenda del discurso político en los DPCE, por la presencia del grupo terrorista 

Euskadi Ta Askatasuna (ETA), enfatizando el terrorismo con la presencia de Etarras en 

Venezuela (tema que no se había tratado en el periodo preelectoral) presentándolo en forma 

orquestada en el 3,11% de los titulares de El Nacional.  

Los discursos se construyeron sometiendo al gobierno revolucionario al rechazo por una 

presunta asociación con el terrorismo internacional, generando desconfianza e inseguridad en 

los electores. Con este contenido se manipulan las emociones paralizantes como el miedo y el 

temor; además de la ira como emoción de contestación y movilización manifestada al endosar 

la acogida de grupos extremistas dentro del modelo socialista y su consecuente rechazo. 

Respecto al terrorismo revolucionario, Sánchez (2006: 69) señala: “es especialmente fuerte en 

países que han atravesado algún período autoritario en el siglo XX, con alta población, y con 

alta participación en manifestaciones de protesta”. Acá se teje un nexo que sugiere la 

movilización violenta en la facción revolucionaria con repercusiones internacionales, así como 

también supone una injerencia subversiva interna que puede repercutir en acciones de calle 

peligrosas. 

f) Las Expropiaciones. En el periodo preelectoral, los titulares de prensa referidos a las 

expropiaciones de empresas y de tierras, también se publicaron cumpliendo las reglas de la 

propaganda con apoyo en la espectacularización y la orquestación. Este tema se presentó de 

manera recurrente a fin de descalificar el modelo socialista. Algunos ejemplos antes de las 

elecciones son: ¨El gobierno ha expropiado 174 empresas en 2010. Fuente: Carlos 

Larrazábal presidente de Conindustria¨. A las expropiaciones realizadas por el gobierno 

nacional se les cuestionaron los métodos utilizados, pues no tenían el soporte legal requerido e 

inducían al desabastecimiento de alimentos.  

 
2.1.4. Cargas valorativas en titulares de discursos políticos electorales de concepción 
extensiva en la campaña Electoral en el Diario VEA 

a) Primer titular DPCE analizado. Diario VEA 
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Andamiaje textual o Superestrutura: 

Titular: “Estado Miranda, el colmo de la inseguridad. Tarek El Aissami”. 

Publicado el 13 de septiembre de 2010. 

Macroestructura Semántica: El Diario VEA, abordó la inseguridad en los estados opositores 

al oficialismo; así como también planteó los beneficios de la actuación de los cuerpos de 

seguridad adscritos al gobierno nacional.  

Macroestructura Pragmática: Antes de las elecciones, el oficialismo, trabajó 

discursivamente el tema de la inseguridad, especialmente en los estados gobernados por 

opositores (Miranda y Carabobo), en el 7,95% de los titulares del Diario VEA. En forma 

reiterativa se orquestaron la inseguridad y el fortalecimiento de los cuerpos policiales adscritos 

al gobierno nacional, como fórmula de auto legitimación.  

Cargas valorativas o pautas ideológicas: Evadir de forma sesgada. Se culpabilizó al 

adversario de la inseguridad e igualmente se sectorizó el problema bajo la argumentación 

política y se declaró incompetente al grupo rival y presentó al país como muy seguro, más 

seguro que México (referente de gran inseguridad). 

b) Segundo titular DPCE analizado. Diario VEA 

Andamiaje textual o Superestrutura: 

Antetítulo: Elecciones.  

Titular Primera plana: 

” Solo Dios sabrá por quien votamos”. 

 Diario VEA, el 24-09-10, p.7 

Macroestructura Semántica: Los discursos de ataque a la iglesia católica alcanzaron un 

2,24% de los DPCE. Especialmente se cuestionó la actuación de los prelados y miembros de la 

iglesia católica que participaron con sus discursos en la escena pública; a quienes el Diario 

VEA, acusó de celebrar la victoria anticipada de la oposición. En este sentido, se descalificó a 

los sacerdotes que opinaron e intentaron sesgar a la feligresía a través de los medios de 

comunicación.  

Macroestructura Pragmática: Luis Ugalde hace un ejercicio de imaginación. Por supuesto 

que sesgado. Como ocurre con todos los clérigos a él no le gusta que lo confundan con los 

políticos; o mejor: siempre se cuida de advertir que no hace política. Pero termina haciéndola 

y a fondo…Como ocurre con muchos miembros de la jerarquía católica venezolana, metidos 
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en la política hasta los tuétanos y, al mismo tiempo, negándolo. Curas de la congregación que 

sea, incluyendo, por supuesto, a los jesuitas, adecos, copeyanos, puntofijistas, fascistas, 

carmonistas, golpistas. etc., que lo niegan, pero que cuando la ponen, la ponen de verdad 

(VEA del 14-10-10, p. 7). 

Cargas Valorativas o pautas ideológicas: Los discursos de desautorización, dirigidos a los 

líderes de la iglesia, se orquestaron en y el Editorial: El ¨27-S (Según Ugalde) ¨ y otros. La 

izquierda le ha cuestionado a la iglesia su comportamiento como un partido político. Gramsci 

(2016: 167), señaló que “el constituirse de los católicos en partido político es el hecho más 

importante de la historia italiana después del Risorgimento”. La iglesia como parte de la 

intelectualidad orgánica, asumió su cuota de injerencia para la consumación del proyecto 

político que respaldó en la campaña. Los discursos en las religiones dominantes, en la mayoría 

de los casos, asumen la partidización. Además, el liderazgo religioso tiene gran capacidad de 

movilización de masas. El Diario VEA deslegitimó el pronunciamiento religioso de la iglesia 

católica. 

 Otros ejes temáticos que se incorporaron a la agenda antes de las elecciones 

parlamentarias fueron las muertes de William Lara y Guillermo García Ponce, los cantos de 

fraude y las Guarimbas. 

3. Aplicación de las Reglas de la Propaganda en los Discursos Electorales 

La orquestación de los temas fue la principal regla de la propaganda aplicada a los 

discursos electorales en los dos diarios en estudio, en menor grado se emplearon la regla de 

simplificación, enemigo único, las funciones estratégicas de unanimidad y el contagio, 

encubrimiento, resistencia y oposición. 

3.1. Orquestación de los Temas 

El Nacional utilizó la regla de la orquestación del tema en los DPCR desde las 

superestructuras narrativas en los titulares de primera plana y en las páginas internas 

reiterando la baja popularidad del presidente y de su modelo: “Encuesta: Popularidad de 

Chávez bajó a 42,2%”. Reiterativamente expresaron: “Estudio: El socialismo del siglo XXI es 

rechazado por 63% de la población. Gestión de Chávez es negativa para un 51% de los 

venezolanos”. La Gestión de Chávez es negativa para un 51% de los venezolanos. Titulares y 

p. 2 y otras superestructuras que se observan en el Cuadro 3. 
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En las representaciones mentales de los interlocutores sobre el tema de descenso de la 

popularidad del presidente y el rechazo del modelo socialista se devela la visión hegemónica e 

ideológica, que, al configurar los titulares e informaciones, los hacen circular en forma 

orquestada, repetitiva en los periódicos, imponiendo su forma de pensar.  

El diario El Nacional, en las páginas internas de los ejemplares publicados durante la 

campaña de las parlamentarias, aplicó las reglas de la propaganda de orquestación de los 

temas (Domenach, 1993). Hizo una repetición constante y sistematizada de la descalificación 

al presidente Chávez y a su modelo socialista, en titulares, manchetas, en noticias, editoriales y 

otros como se observa a continuación: 

Cuadro 3. Titulares de primera de El Nacional que orquestan el tema de descalificación 
del presidente Chávez y el modelo socialista 
Ubicación y tema de los 
textos 

Titulares relevantes (superestructuras) 

Titulares 
(superestructuras) de 
primera plana y en 
páginas internas, con el 
tema descalificación del 
presidente de la 
Republica y el modelo 
socialista 
 

Descalificación del presidente: 
a) Encuesta: Popularidad de Chávez bajó a 42,2%. El Nacional 
13-09-10.  
b) La derrota de Chávez El Nacional 8-10-2010  
c) Con ese premio nobel, Mario le dio nocaut al comandante 
ignorante. El Nacional del 8-10-2010. 
d) Gestión de Chávez es negativa para un 51% de los 
venezolanos. Titulares y p. 2, El Nacional, 13-09-10. 
Descalificación del Modelo Socialista: 
a) Estudio: El socialismo del siglo XXI es rechazado por 63% de 
la población. El Nacional 13-09-10. 
b) Encuesta IVAD revela deseo de cambio. 69% aspira que la 
nueva asamblea controle al gobierno. El Nacional 18-09-2010 
c) Sufragio 2010: Abogan por que la asamblea recobre el 
pluralismo político. El 26-S una oportunidad para acabar con el 
miedo. El Nacional 19-09-2010. 
d) Premio Nobel para Vargas Llosa: Gobiernos de Venezuela y 
Cuba están de salida. (El Nacional, 07-10-10). 
e) AD pide rescatar la democracia. El Nacional, 14-10-10. 
f) “O más de lo mismo: El cambio”  
g) “Otro modelo es posible¨, Gustavo Roosen,  
g) Reformas. Creen que Venezuela no podrá copiar totalmente 
el modelo castrista. El fracaso económico en Cuba destruyó los 
avances sociales - ¨AD pide rescatar la democracia¨.  

 

En la orquestación de la descalificación del presidente a través de los discursos en los 

titulares de primera plana y en las informaciones publicadas en las páginas internas del diario, 
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se profundizó el descredito del presidente con diferentes argumentos. En una página completa 

publicada en el diario (ver Anexo B), el “Movimiento 2D. Democracia y libertad 22, señaló que 

el presidente “pretende que los 165 parlamentarios sean sus clones personales”. Asimismo, lo 

acusaron de engañar a la gente humilde argumentando una operación doblemente inmoral 

consistente en traficar con las miserias populares y con los recursos públicos para su beneficio 

personal. El movimiento 2D condenó la entrega indiscriminada de enseres y equipos 

domésticos, calificando este hecho como una entrega de baratija similar al cambio de espejitos 

por oro que hicieron los españoles a los indios. Además, expresaron que esa sería una de las 

más gigantescas operaciones de malversación que hayan conocido en todos los tiempos.  

 El Nacional reafirmó la orquestación del tema de la descalificación de Chávez, 

respaldado por la voz del escritor connotado premio Nobel de Literatura, Vargas Llosa, quien 

desde su status internacional emitió mensajes para deslegitimarlo. Su autoridad y talla 

intelectual sirvió de puente para intentar incidir en la opinión de las masas de manera 

tendenciosa. Vargas Llosa lanzó duros mensaje de descrédito al presidente. Lo calificó de 

bufón, dictador e ignorante, entre otros adjetivos. La Asamblea Nacional, recibió un 

tratamiento similar al considerársele como “servil y autómata”, “la casa de las focas” y “dócil 

sirvienta de los desafueros del presidente de la república”. El discurso de descrédito e 

irrespeto a la investidura es una muestra más que evidente de descalificación y 

deslegitimación al adversario. 

 El diario El Nacional reiteró, en titulares de primera plana y en las informaciones 

internas del diario durante toda la campaña electoral, la orquestación del tema sobre el 

cambio de modelo y el tratamiento del discurso sobre el proyecto socialista como una 

mercancía devaluada dispuesta para que las masas la abandonaran. Las repeticiones se 

observaron principalmente en titulares e informaciones en las páginas internas, especialmente 

en los artículos de opinión. De modo que el tema saturó las páginas de ese diario.  

  El Nacional, además, manipuló el contenido de los mensajes sobre el modelo del 

gobierno bolivariano, tipificándolo como totalitarista, dictatorial, comunista y 

antidemocrático, entre otras fórmulas de ataque. De modo que plantearon la necesidad del 

                                                 
22 El presidente y director de El Nacional Miguel E. Otero, en 2007 fundó el Movimiento 2D que apoyó a la 
coalición de partidos políticos opositores de la MUD en las elecciones parlamentarias de 2010, con la 
participación de ex ministros, militares, periodistas afines y personalidades reconocida tendencia liberal, dejando 
ver el sentido común e intentaban imponer su pensamiento, como si este era unánime en la sociedad venezolana.  
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cambio del modelo socialista. Esta premisa sobre el quiebre del modelo fue el centro de la 

pequeña campaña23; además de la ofensiva al candidato presidente. En estos discursos, el 

contenido del mensaje reflejó las cargas ideológicas y valorativas de la clase social que 

representa su liderazgo. En tal sentido expresaron sus valores cumpliendo funciones de 

defensa de los intereses del sistema capitalista. Matellart (1973: 73) al referirse al lenguaje de 

la manipulación expresa “En la sociedad capitalista, la actividad creadora toma la forma de 

mercancías”. La carga ideológica de los mensajes para el cambio del modelo socialista, y su 

trato como mercancía, se muestran en consonancia con lo expuesto por Mattelart (1973: 74), 

“el desenvolvimiento de la actividad ideológica y cultural no transcurre fuera de la órbita 

reglamentaria del circuito mercantil y su práctica lleva la impronta de los mecanismos 

productivos generales”. Para imponer su discurso sobre el cambio de modelo, el diario El 

Nacional usó el mensaje de deslegitimación del adversario, embistiendo de manera directa al 

candidato y su proyecto revolucionario. Apeló a contenidos de ataque a la ideología de 

izquierda y defendiendo al sistema capitalista, presentando el tema como un “paquete 

decepcionante” enarbolado para el repudio.  

En el periodo postelectoral, a pesar de haber finalizado la contienda comicial, en los 

titulares de primera plana insistieron en la necesidad del cambio de modelo. El periódico 

continuó dándole relevancia a los discursos políticos electorales de Concepción Restrictiva. A 

estos titulares les aplicaron reglas de la propaganda, destacándose entre ellas, la continuidad 

en la descalificación del modelo socialista, el rescate de la democracia, los deseos de cambio 

en el modelo económico, la necesidad de mantener la unidad, las fallas en la aprobación de 

leyes importantes -como la ley desarme- y la promoción de la recuperación del pluralismo 

político en la Asamblea Nacional.  

La orquestación también se evidenció en los Titulares DPCE El Nacional, mostrando las 

debilidades del modelo socialista. La inseguridad, las expropiaciones, los problemas 

carcelarios, y el terrorismo fueron incluidos en el discurso político para mostrar las fallas del 

modelo revolucionario. Las necesidades vistas desde el marxismo, según Heller (1978: 10), 

son una “noción que permanece estrechamente ligada a la temática del valor y que 

precisamente constituye su fundamento materialista. Son la base real que permite situarse más 

                                                 
23 Los datos anteriores demuestran que en la campaña del El Nacional, los titulares contentivos de discursos 
directos sobre la campaña electoral fueron escasos, poniendo en duda la existencia de una verdad. 
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allá de todo idealismo ético y la consiguiente apropiación de un espacio político”. Según la 

teoría sobre la “jerarquía de necesidades”24 la seguridad ocupa el segundo nivel de importancia 

para las personas, especialmente las amenazas del contexto. La “necesidad de seguridad y 

protección” fue un tema ampliamente orquestado y explotado como noticia en el proceso 

massmediático de El Nacional, este es un punto fuerte para la oposición en la propuesta de 

quiebre del modelo socialista (ver Cuadro 4). 

 

Cuadro 4. Titulares de El Nacional sobre discursos de DPCE pre y post elecciones 
parlamentarias 2010 
Ubicación y 
tema de los 
textos 

      Titulares Relevantes sobre DPCE  

Titulares de 
primera plana 
(PP) y en páginas 
internas sobre 
Inseguridad  

a). El gobernador aseguró que trabajan con el DIBISE para bajar la 
criminalidad. 1.129 HOMICIDIOS REGISTRA CARABOBO EN 2010 
b) Estudio. AN no debatió sobre inseguridad en cinco años (El Nacional, 
16-09-2010).  
b). Inseguridad. Empresas españolas temen invertir en Venezuela (El 
Nacional, 23-09-2010). 
 c) Calculan que los bienes sustraídos equivalen al 12.1% del PEIB. 
Robos por $ 4,7 millardos se registraron en un año. (El Nacional, 21-09-
2010). 
 d) Habitantes se sienten inseguros: Libertador es la zona más delictiva de 
Caracas, (El Nacional, 19 -9-10),  
e) Inseguridad en portuguesa. 85 % de los homicidios es con arma de 
fuego. (El Nacional, 20-09-10). 
f) Inseguridad: 25 homicidios reportados el fin de semana en Caracas. (El 
Nacional, 15-09-10. Opinión, p. 9). 
g) ¿Cuántas muertes más? Ignacio Avalos (El Nacional, 15-09-10. p. 8). 

Titulares PP y en 
páginas internas, 
sobre el tema 
Deficiencias 
Eléctricas 

a) Las propuestas de los trabajadores han sido ignoradas. (El Nacional 13-
09-10) b) Apagones en el centro (El Nacional, 25-09-10).  
c) Energía. Continúan los problemas en la unidad I Planta Centro. 
Gobierno instaló hasta Julio 11% de la generación para 2010. (El 
Nacional, 1-09-2010),  
d) Tres horas sin luz en Valencia y Naguanagua. (El Nacional, 29-09-10) 
e) Apagones de 9 horas en Naguanagua (El Nacional, 02-10-10). 
f) Hampones aprovechan apagones para asaltar a vecinos de Coche: Han 
robado 48 autos en un año (ciudadanos, El Nacional, 06-10-10, p. 8). 

                                                 
24 Teoría basada en las necesidades humanas, psicológicas y físicas, que ubica en la base de la pirámide las 
necesidades básicas o fisiológicas (simultáneamente alimentación, el descanso y el sueño, y otros), en segundo 
nivel la necesidad de seguridad, en el tercer nivel incluye la necesidad de amor y pertenencia. Todos incluidos 
con menor o mayor intensidad en la manipulación del discurso político. 
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Titulares de PP y 
en páginas 
internas con el 
tema carcelario 

a) En ElEDITORIAL. Sangre rojo rojita. Masacre en Tocorón. (02-10-10, 
Opinión, p.7).  
b) Dieciséis presos muertos y decenas de heridos en el motín del penal de 
Tocorón. 30-09-2010. 

Titulares de PP y 
en páginas 
internas, sobre el 
tema de los 
damnificados  

a) Del refugio vuelven al barrio (El Nacional, 23-09-10). 
b) Emergencia: Ignoran qué pasará con el pago de los empleados de los 
hospedajes. (El Nacional, 23-09-10). 
c) Nos trajeron para acá y nos dejaron sin comida, sin información y sin 
nada” (El Nacional, Ciudadanos, p. 2, 01-10-10). 
d) Emergencia damnificados esperan ayuda” (El Nacional, 04-10-10). 

Titulares de PP y 
en páginas 
internas, sobre el 
tema del 
terrorismo 

a) Cancillería niega la denuncia. España pide información sobre 
entrenamiento de etarras en Venezuela. (El Nacional, 05-.10-10): 
b) ¨Vínculos. Isaías Rodríguez resta credibilidad a declaraciones. (El 
Nacional, 05-.10-10, p. 2) 
c) Hugo en Salsa. Etarras en Caracas. (El Nacional, 05-10-2010, Opinión, 
p.7), 

Titulares de PP en 
páginas internas, 
sobre el tema de 
expropiaciones 

a) El gobierno ha expropiado 174 empresas en 2010. Fuente: Carlos 
Larrazábal presidente de Conindustria. (El Nacional, 20-09-10).  
b) La expropiación de Agroisleña afectará a 18 mil productores” (El 
Nacional, 4-10-10).  
c) Productores afirman que afectará 70% de la agricultura nacional. (El 
Nacional, 4-10-10). 
d)Expropiación de Agroisleña dejará sin alimentos al país´ 
e) Manifestaciones en siete estados en protesta por expropiación de 
Agroisleña. Gobierno se apodera de los insumos agrícolas del país. (El 
Nacional 06-10-10). 

 

En el Cuadro 4, se observa que El Nacional asume el empleo reiterativo de la 

orquestación, como regla de la propaganda, para tratar el tema de agenda sobre la Inseguridad. 

En una composición intencionada, presentaron este tema en diferentes secciones del diario: 1) 

Estudio. AN no debatió sobre inseguridad en cinco años. 2) Inseguridad. Empresas españolas 

temen invertir en Venezuela –Inseguridad. 3) 25 homicidios reportados el fin de semana en 

Caracas. 4) ¿Cuántas muertes más? (ver Cuadro 4) En n forma similar se mostraron titulares 

sobre la inseguridad discriminada por estados. Como se puede apreciar el énfasis en el temor 

es multidimensional y esta sincronizado con el contexto como plantea Van Dijk, pues se 

acentúan varios puntos: el abandono a tratar el tema de la seguridad durante años, la 

desinversión por ausencia de seguridad y la privación de la seguridad personal. Es importante 

destacar que, en agosto de 2010, antes de las elecciones parlamentarias, los tribunales del país 

impusieron a El Nacional una multa por publicar una polémica foto de cadáveres apilados en 

la morgue de Caracas.  
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El Nacional, enfrascado en una confrontación abierta contra el oficialismo, fue 

sancionado a través de un tribunal de protección de menores que prohibió, a todos los medios 

impresos de Venezuela, publicar durante treinta y un días imágenes sobre la violencia del país. 

El fallo instaba a "abstenerse de mostrar imágenes violentas, sangrientas, grotescas, bien sea 

de sucesos que atenten contra la integridad psíquica y moral de los niños". Una matriz de los 

adversarios del oficialismo fue: "Es mucha coincidencia, que, durante el mes electoral, no se 

puedan publicar fotografías e informaciones sobre la delincuencia y la violencia en las calles" 

(López, 2010).  

Tras las elecciones parlamentarias, el tratamiento del tema de la inseguridad descendió 

significantemente, disminuyendo de 11,46% a 2,48%, (ver Cuadros 1 y 2). Los contenidos del 

diario, en su mayoría, referían noticias de asesinatos, robos, asaltos, aunque con menos 

intensidad a la observada en el lapso previo a las elecciones. Por ejemplo, en el artículo: 

“Hampones aprovechan apagones para asaltar a vecinos de Coche: Han robado 48 autos en 

un año”. En este contenido se unieron dos problemas graves para los venezolanos: la 

inseguridad y las fallas eléctricas. El discurso se planteó como desesperanza ante los delitos, 

principalmente los ocasionados por motorizados. Igualmente se estimuló la falta de confianza 

en autoridades como la policía Judicial, la policía metropolitana, Policaracas y el Dibise.  

        Durante el período preelectoral se cumplió con la regla de la propaganda de orquestación 

(ver Cuadro 5) del discurso sobre fallas eléctricas: “Apagones en el centro Energía”, 

“Continúan los problemas en la unidad I Planta Centro. Gobierno instaló hasta Julio 11% de 

la generación para 2010”, “Apagón de 24 horas en coche y el Valle”, “Tres horas sin luz en 

Valencia y Naguanagua” y otros.  

En el periodo post electoral, en los titulares de primera plana se aplicó, en forma 

reiterada, la regla de la propaganda de orquestación del tema de las expropiaciones (ver 

Cuadro 5): “La expropiación de Agroisleña afectará a 18 mil productores”; ¨Productores 

afirman que afectará 70% de la agricultura nacional; ´Expropiación de Agroisleña dejará sin 

alimentos al país´, ¨Manifestaciones en siete estados en protesta por expropiación de 

Agroisleña. Gobierno se apodera de los insumos agrícolas del país”.  

En la página 4 de El Nacional, de Economía y Negocios (07-10-10), se descalificó al 

gobierno al expropiar a Agroisleña¨. El diario planteó lo siguiente: ¨Legal. Observatorio de la 

propiedad privada critica que la justificación sea ilícitos no comprobados. Decretos de 
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expropiación incumplen garantías constitucionales Expresaron que era una ¨arbitrariedad sin 

motivos verificables¨ y afirmaron que la expropiación era necesaria para la ejecución de un 

proyecto socialista. También procedieron a deslegitimar a los militares al acusarles de 

apropiarse de las riquezas expropiadas. De igual manera en la sección ElEditorial publicó: 

¨Españoles y canarios. Guerra a muerte¨, como se evidencia en el siguiente texto:  

            el grupo de gobernantes militares…para apoderarse de las riquezas del país han 
evolucionado con el tiempo. Empezaron con el llamado Plan Bolívar 
2000…llamó la atención que algunos militares pasaran sin transición del trabajo 
asalariado a la opulencia… “Ven a mí que tengo flor”, fue el grito de batalla. 
Empezó por un hato de Barinas que una familia del lugar codiciaba,…se inventó 
el método “Chaz” de negociar: el propietario entregaba su riqueza a cambio de 
que no dispararan en su contra el arma de reglamento… “Ser rico es malo”, por 
lo tanto debes entregarme tu riqueza para obtener la salvación 
eterna…Empezaron por los españoles y canarios...riqueza de otros para 
beneficio de los comandantes boliburgueses puede llevar a que el método 
termine denominándose “Chazcofra”, que combina a Chávez con chasco y 
fracaso. (El Nacional, 07-10-10, Opinión, p. 7)25. 

Nótese en lo anterior la crítica al modelo socialista y el acuse del desequilibrio socio 

económico. De igual forma los señalamientos de culpabilización por supuesto enriquecimiento 

de funcionarios. La argumentación deja en entredicho y contradicción la propuesta oficialista 

y establece, mediante la orquestación y deslegitimación, una profunda distancia entre la teoría 

y la praxis. 

El Diario VEA empleó la regla de orquestación de la propaganda en los titulares DPCR, 

abordó principalmente el triunfalismo y el poder popular. En la orquestación del triunfalismo 

se usaron varios titulares (ver cuadro 5) e informaciones en las páginas internas con la 

aplicación de diferentes recursos retóricos que atraían a los electores, acompañadas de 

fotografías donde prevalecía el color rojo, símbolo del oficialismo  

 Cuadro 5. Titulares de DPCR publicados en el diario VEA antes y después de las 
elecciones Parlamentarias 
Ubicación y tema 
de los textos 

          Titulares Relevantes  

Titulares de PP y 
en páginas 

a)Hugo Chávez, Táchira tierra bolivariana -Aristóbulo Isturíz : Mara roja 
inundará a a Caracas. Diario VEA 22-09-2010 

                                                 
25 En forma similar fueron tratados en un 2,48% de los titulares, la eventualidad acaecida en la 
aerolínea venezolana Conviasa el 13 septiembre de 2010, que se precipitó a tierra en territorio guayanés y dejó un 
saldo de 16 muertos y 35 sobrevivientes. A esta temática le aplicó El Nacional un tratamiento análogo, los textos 
estaban cargados de descalificación y manipulación ideológica por la falta de mantenimiento de las aeronaves y 
el mal funcionamiento de Conviasa. 
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internas, sobre El 
triunfalismo 
 

b)“Chavez “Ganaremos por Nocaut”. Diario VEA 23-09-2010 
GIS XXI Politica Participación sobrepasaria el 68 % en elecciones 
parlamentarias. Diario VEA 16-09-2010 
c)INFORMACIÓN Socialistas ganarán contundemnete el 26-S. Diario 
VEA 17-09-2010 
d)Política Expertos vaticinan que PSUV podrá tener 120 diputados 
(Héctor Navarro) Diario VEA 18-09-2010 
e)Respaldo masivo a candidatos del PSUV en Miranda. Diario VEA l19-
09-2010 
f) Politica Masivo sufragio respaldará a la revolución. (Jose Vicente 
Rangel) Diario VEA l20-09-2010 
POLITICA Este jueves 23 con grandes movilizaciones PSUV cierra 
campaña. Diario VEA. 21-09-2010 

Titulares de 
primera y en 
páginas internas, 
centrados en el 
Socialismo como 
modelo 

a) Elecciones parlamentarias en Venezuela, reconocer el desgaste para 
poder avanzar. (Sección Publicidad, 28-09-10, Diario VEA, p. 14) 
b) Socialismo no es Comunismo”, Rodolfo Sanz, (Diario VEA del 13-09-
10). 
c) El 26-S estará en Juego el futuro del Poder popular. Héctor Navarro. 
(Diario VEA, 14-09-2010).  
d) Públicas y privadas. Trabajadores exigen gestión directa en empresas. 
(Diario VEA, 17-09-10).  
e) Trabajadores asumen papel protagónico. (Diario VEA. 18-09-10.  
f) Darío Vivas. Sólo en revolución habrá poder popular. (Diario VEA. 19-
09-10).  
g) Capitalismo, ladrón de vida. Diario VEA, 03-10-10, p.14).  
h) Chávez manifestó “Nuestro compromiso es de amor y con los que más 
sufren”. ¨Oposición obligada a aceptar camino democrático¨. (Diario 
VEA. 04-10-10). 

 
El poder popular y la intervención de los trabajadores en la gestión (ver Cuadro 5) fue 

orquestado con los siguientes titulares: ¨El 26-S estará en Juego el futuro del Poder popular. 

Héctor Navarro¨. ¨Públicas y privadas. Trabajadores exigen gestión directa en empresas¨ - 

“Trabajadores asumen papel protagónico”, En el Diario VEA del 19-09 -10, en Primera plana 

se publicó “Darío Vivas: Sólo en Revolución habrá poder popular¨ (p. 3). 

En todas las ediciones del diario, durante la campaña, se entretejieron los titulares que en 

forma orquestada integraron el discurso del poder del pueblo y de los trabajadores. Los 

voceros y miembros calificados del gobierno y la gente de las comunidades orquestaron y 

legitimaron este discurso.  

En los discursos la orquestación del tema del modelo socialista, aunado a la democracia, 

se debatieron entre las emociones del amor (phatos) a sus seguidores y el odio o rechazo a sus 

adversarios. Chávez manifestó “Nuestro compromiso es de amor y con los que más sufren”. 
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¨Oposición obligada a aceptar camino democrático¨ (ver Cuadro 5), Chávez condujo su 

discurso con un acercamiento a los electores encauzado por las emociones, especialmente el 

amor, expresó “el gran amor que hay en el socialismo”. En esta afirmación se ilustra esta 

orquestación: “toda mi vida y por amor a un pueblo, la dedicaré hasta el último segundo de 

ella, a la lucha por la democracia al respeto de los derechos humanos. Yo lo Juro”; 

seguidamente insultó a la oposición y destacó: “Pero allá ustedes con su imbecilidad, y acá 

nosotros con nuestra dignidad y nuestra verdad, y nuestro amor, y nuestras victorias, porque 

les vamos a seguir colgando victorias”.  

El pensamiento de Poizat (2003: 94) señala, en relación a este tema, que: “los individuos 

en la multitud necesitan la ilusión de ser amados de manera equitativa y justa por el conductor; 

éste, por su parte, no necesita amar a nadie más, tiene derecho a ser de la naturaleza de los 

amos absolutamente narcisista, pero seguro de sí y. únicamente dependiente de sí mismo”. 

Asimismo, Freud en su análisis de psicología de masas explica que los individuos aislados al 

tener una carga afectiva se desenvuelven en conjunto hacia el mismo amor del conductor. La 

tarea del gobernante o del líder requiere de la oferta de esperanza, pues esta es una motivación 

para su feligresía.   

La Orquestación se observó en los discursos políticos electorales de concepción 

extensiva (DPCE) en el Diario VEA. A continuación, se expone la información 

correspondiente a la aplicación de las reglas de la propaganda en los contenidos del Diario 

VEA, según el enfoque de Domenach (1993), en los discursos políticos electorales de 

concepción extensiva relevantes se observan en el cuadro 6. 

Antes de las elecciones se observa la orquestación en los temas inseguridad-seguridad, el 

homenaje a revolucionarios fallecidos. En los siguientes titulares: “La inseguridad”, “El 

estado Miranda el colmo de la inseguridad”. En el titular de primera plana “Política. 

Inseguridad reina en Miranda” el vicepresidente Elías Jaua deslegitimó la gestión de Capriles 

en materia de seguridad con el titular “Miranda es el estado más peligroso del país”. 

Asimismo, el gobierno bolivariano se esforzó por mostrar avances en la formación de las 

fuerzas policiales. Por ejemplo, en el texto “Derechos humanos: Defensoría del pueblo. 

Destaca los avances de la Policía Nacional Bolivariana Fuente Gabriela Ramírez defensora 

del Pueblo”. En este se enfatizó la labor del gobierno en seguridad. El director de seguridad 

del barrio José Félix Ribas “resaltó que los casi 5 mil funcionarios de la PNB han recibido 
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formación en Derechos humanos, buenas prácticas policiales y uso progresivo de la fuerza 

física”.  

Cuadro 6. Titulares de El Nacional sobre discursos de DPCE pre y post elecciones 
parlamentarias en el Diario VEA, 2010 
Ubicación y tema 
de los textos 

Titulares Relevantes de DPCE en el Diario VEA 

Titulares de PP y 
en páginas internas, 
sobre el tema 
inseguridad-
seguridad 

a) La inseguridad (Editorial de Diario VEA, 13-09-10) 
b) El estado Miranda el colmo de la inseguridad. (Diario VEA 15 -09-
10). 
c) Política. Inseguridad reina en Miranda. p. 3 de (Diario VEA del 
17-09-10). 
d) Derechos humanos: Defensoría del pueblo. Destaca avances de 
Policía Nacional Bolivariana. Fuente Gabriela Ramírez defensora del 
Pueblo. (Diario VEA. Política. p. 3). 

Titulares de PP y 
en páginas internas, 
sobre el tema 
contingencias por 
lluvias y los 
damnificados 

a) En Aragua: Afectadas 300 familias por las lluvias. (Diario VEA, 
29-09-10) 
b) Contingencias por lluvias son atendidas oportunamente (Diario 
VEA, p. 3). 
c) En terrazas de la Vega. Más de 2500 familias a punto de perder sus 
viviendas (Romid Alcalá, Diario VEA, 29-09-10, p. 5). 
 d) Gobierno movilizado en contingencias de lluvias. (Diario VEA, 01-
10-10) 
 e) Vía twitter Chávez pidió acelerar la reubicación de los 
damnificados. (Diario VEA 01-10-10, p. 3). 
f) Período lluvioso sobrepasa en 30% el histórico nacional (Diario 
VEA, 01-10-10, p. 15).  

Titulares de PP y 
en páginas internas, 
sobre el 
inseguridad-
seguridad tema 
homenaje a 
revolucionarios 
fallecidos  

a) Para el PCV Mejor homenaje a revolucionarios es seguir su 
ejemplo” (Diario VEA, 14-09-10 titulares de primer plana y p. 2),  
b) ¡Adiós, Comandante Guillermo! (VEA, 14-09-10).  
c) Fidel lamentó muertes de Guillermo García Ponce y William Lara. 
(Diario VEA, 16-09-10, p.2). 
d) Juventud del PSUV se movilizó en nombre del Che¨ (Diario VEA, 
10-10-10, p. 9, Opinión).  
e) Mejor homenaje a los revolucionarios es seguir su ejemplo cada 
día. (Diario VEA, 14-10-10). 

Titulares de PP y 
en páginas internas, 
sobre el tema 
Golpe en ecuador 
(posterior a las 
elecciones) 

a) Comunicado Oficial. Venezuela solidaria con el presidente Rafael 
Correa. Chávez alerta al ALBA y UNASUR. (Diario VEA 01-10-10, 
p. 4), 
 b) Piedad Córdoba y poder ciudadanos solidarios con presidente 
Correa (VEA, 01-01-10, complementado en la p. 13, Mujer).  
c) presidente Correa denuncia intento de asesinarlo, pero no 
claudicará. el 01-10-10, n la sección Internacional de VEA, p. 35). 
c) UNASUR rechaza presiones contra democracia en Ecuador (Diario 
VEA, 01-01-10) p. 5, Información).  
e) Correa y la fragilidad de la Batalla en el campo enemigo. (Diario 
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VEA, VEA, 01-01-10, Página completa, p. 19). 
f) Intento de Golpe en Ecuador alerta para Latinoamérica. Alberto 
Castelar. (Diario VEA 02-10-10. Sección política. p. 2). 

El tema de la 
Iglesia en el 
discurso político 

a) Elecciones. Urosa: solo Dios sabrá por quien votamos¨. (Diario 
VEA, el 24-09-10, p.7),  
b) Editorial: ¨27-S (Según Ugalde). Sección Piedra de Tranca, 
Marciano, VEA del 14-10-10, p. 7) y otros. 

  

La orquestación del tema del fallecimiento de importantes revolucionarios entró en el 

juego del discurso político. Con los hechos luctuosos por la muerte de García Ponce (director 

del Diario VEA) y William Lara (gobernador de Guárico), acaecidos antes de las elecciones, 

se empleó el 4,54% de los titulares en DPCE con la aplicación de las reglas de la propaganda 

de orquestación, siendo éstos reiteradamente tomados como ejemplos para educar e 

ideologizar a los ciudadanos. La función de legitimación del discurso apareció para dar a 

conocer los avances de la revolución y la trayectoria que debe seguir un “buen 

revolucionario”. 

        La orquestación de los titulares se evidenció en los textos noticiosos (ver Cuadro 6) 

expuestos en primera plana del diario: “Para el PCV Mejor homenaje a revolucionarios es 

seguir su ejemplo”, ¡Adiós, comandante Guillermo!, “Fidel lamentó muertes de Guillermo 

García Ponce y William Lara”. Se publicaron varios textos similares a éste. Durante todo el 

periodo de campaña hubo una amplia cobertura a los logros de estos revolucionarios 

fallecidos. Se usó además la regla de la propaganda, sobre la transfusión, como estrategia para 

conectar las acciones actuales con estereotipos ya existentes, como se observa en los 

siguientes titulares de primera plana: ¨Juventud del PSUV se movilizó en nombre del Che¨, 

¨Mejor homenaje a los revolucionarios es seguir su ejemplo cada día¨. 

       En estos textos se observa el empleo del ethos de los oficialistas fallecidos y su liderazgo 

para persuadir a los electores. En este caso se les endosan y exaltan cualidades como 

integrantes de un sistema de alianzas del socialismo. Asimismo, los discursos se exponen 

como estrategias ético morales de convencimiento. En los titulares se enaltecen las imágenes 

de los líderes fallecidos, especialmente del director del Diario VEA, a quien denominaron 

“comandante” (representación de superioridad) con el fin de diseñar un discurso para ejercer 

influencia sobre los electores. De igual forma exaltaron sus vínculos con Fidel Castro como 

icono del comunismo.  
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         Es pertinente mencionar, de acuerdo a lo señalado, que, para Gramsci, (1920), quienes 

"lideran" durante un periodo de hegemonía ya no pueden ser descritos en el lenguaje 

tradicional como una "clase dirigente", sino como un bloque histórico. Los líderes fallecidos, 

formaron parte de un sistema de alianzas que les permitían movilizar a la población 

trabajadora contra el capitalismo. El discurso político validó la labor y ejemplo con fines 

persuasivos, basados en la dirección política del Bloque Histórico. En relación a este tema, el 

pensamiento de Gramsci (1920) establece que el proletariado podría ser una clase líder al 

"lograr la creación de un sistema de alianzas que le permita movilizar la mayoría de la 

población trabajadora contra el capitalismo y el estado burgués… hasta el punto en que logre 

ganar el apoyo de las amplias masas". En este caso los citados activistas de la revolución 

aparecen como integrantes de la alianza revolucionaria que constituye el bloque histórico. 

3.2.  Aplicación de la Regla de la Propaganda sobre la simplificación 

 En El Nacional se empleó, la regla de la propaganda sobre la simplificación pre y post 

elecciones parlamentarias, centrándose en el enemigo único el presidente de la república y su 

modelo socialista.  En cuanto al enemigo único en el Diario VEA, antes y después de las 

elecciones, los candidatos y el presidente líder del PSUV, usaron estrategias discursivas 

enfocadas en la descalificación del capitalismo aplicando la regla o principio de la propaganda 

de la simplificación y del enemigo único. En los textos atacaron al enemigo único local: la 

oligarquía y a los burgueses; ambos dominados por el enemigo único externo: el imperio, los 

Estados Unidos (reunieron una sola imagen enemiga, incluyendo a los antagonistas a los 

periodistas como enemigos por su responsabilidad en los mass media a favor de la oposición). 

En un gran número de publicaciones se insistió en la regla de la propaganda del enemigo 

único externo: “el imperio”. En este sentido la Federación Unitaria de Trabajadores del 

Petrolero del Gas, sus similares de derivados en Venezuela y el movimiento VOS, 

manifestaron: “Estamos conscientes que un golpe contra Correa es un golpe contra nosotros, el 

imperio quiere destruir la ola libertaria que se levanta en el continente, de allí el golpe a 

Zelaya, el eslabón más débil del ALBA; ahora arremete contra Correa. No hay dudas todo es 

parte de un plan contra Cuba, Bolivia y Venezuela, contra la unión de los pueblos del Sur”.  

 En el periodo post electoral, ante los resultados positivos de la oposición en las 

elecciones parlamentarias, en el Diario VEA, se abordó con mayor fuerza la regla o principio 

del enemigo único. Por ejemplo, en la sección “Un grano de maíz” producto de la derrota, 
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Toby Valderrama, acotó la “causa generadora de la tendencia negativa reside en la ideología 

pequeño burguesa que hegemoniza el proceso desde el triunfo del golpe de abril”. Invocando a 

las emociones expresó: “no desencadenar cacería de brujas…se impone es una rectificación 

profunda…está en manos del gobierno y el partido…, solo este camino logrará emocionar a 

las masas, con la idea de socialismo, demostrar que el socialismo gana elecciones porque gana 

los corazones” (“Nos derrotaron”, Diario VEA, Toby Valderrama, 28-09-10). 

3.3. La Regla de la Propaganda de la Transfusión 

En varias emisiones de El Nacional se apreció la aplicación de la regla de la propaganda 

de la transfusión; el diario empleó esta regla que establece que toda propaganda opera sobre 

una base preexistente que la sustenta; en este caso, homologaron el modelo  Socialista del 

Siglo XXI con el temido comunismo y  el totalitarismo, como se evidenció en El Nacional al 

publicar  los siguientes titulares: a) Análisis advierte que la propaganda del PSUV contiene 

elementos del totalitarismo ¨El oficialismo combina el miedo y la ilusión de manera atroz¨ (El 

Nacional, 23-09-10, Nación, p. 2). b) Entrevista a Andreína Tarazona, compite por el circuito 

3 de Caracas por el PSUV. ¨El socialismo es la etapa previa al comunismo¨ (El Nacional, 15-

09-10, p. 3 Nación). c) ¨Anticomunismo, tolerancia, pluralidad¨ autor Javier Biardeau R. 

ubicado en la sección ATresManos, Miradas múltiples para el diálogo (El Nacional, 02-10-

10, p. 7, Opinión). El tema se presentó en forma reiterativa. Se apreció en los discursos el 

fomento de estereotipos en contra del oficialismo sobre la base del totalitarismo, la 

intimidación y la suposición del advenimiento del comunismo. 

3.4. Aplicación de la Regla de la Propaganda sobre Unanimidad y el Contagio  

       El Nacional aplicó la regla unanimidad y el contagio con mayor énfasis que la prensa 

oficialista, sugieren la imposición de la opinión de un grupo como criterio unánime de toda la 

sociedad civil. Esta acción comunicativa se advierte como una manera de asentar el sentido 

común de los opositores en el colectivo. En este caso, el medio de comunicación El Nacional 

buscó posicionar su mercancía noticiosa, relegando su responsabilidad comunicacional en 

grupos opositores afines conformados por connotadas personalidades. Ejemplo de ello son los 

siguientes titulares: a) Movimiento 2D26. Democracia y libertad. Alta prioridad nacional. Una 

                                                 
26 El Nacional publicaba periódicamente una página completa del Movimiento 2D, de la autoría de los dueños del 
medio; conjuntamente con ex ministros, militares, periodistas afines y personalidades reconocida tendencia 
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Asamblea Nacional independiente que rescate la soberanía popular para derrotar el 

comunismo y salvar la nación. (El Nacional, 19-09-10, p. 5, Información Institucional). b) 

Abogan por que la asamblea recobre el pluralismo político ¨El 26-S es una oportunidad para 

acabar con el miedo¨ (El Nacional 19-10-10). En estos textos se asumen los deseos planteados 

por la facción opositora como asuntos reclamados por la nación completa, en lugar de precisar 

la parcialidad. Las claves de la unanimidad descansan sobre las siguientes formulaciones: 

“prioridad nacional”, “abogan”, “AD pide”. Se muestran estas parcialidades como opiniones 

unánimes que imponen formas de sentido común. Estas extensiones discursivas cursan como 

formas de manipulación. 

3.5. La Regla de Espectacularización. Esta regla de la propaganda fue mayormente 

empleada por el Diario VEA, se destaca el uso de titulares sobre la espectacularización del 

triunfalismo en el discurso oficialista. En el período preelectoral se publicaron los titulares: 

Aristóbulo Istúriz “Marea Roja inundará a Caracas”, “Chávez ganaremos por nocaut. El 

Nacional, usó la semiótica para presentar en las primeras páginas un espectáculo integral en el 

que se develaba la limitada calidad de vida de los venezolanos. 

 

4. Las Funciones Estratégicas en los Discursos Electorales de los Diarios en Estudio 

En los discursos de la oposición en El Nacional y en los del oficialismo en el Diario VEA 

se analizó el cumplimiento de las funciones estratégicas de legitimación deslegitimación, 

coerción, oposición, encubrimiento y resistencia, sujeto el análisis a la propuesta de Chilton y 

Scháffner (2000). El Nacional fue objeto de censura un mes antes de las elecciones y esto 

provocó la redacción de mensajes encubiertos, para así evadir las sanciones legales 

implementación de las funciones estratégicas del discurso y el Diario VEA consecuentemente 

asumió estrategias similares27. En algunos casos relevantes se revisa el nivel semántico, los 

actos del habla y las marcas en el discurso. 

 
4.1. Legitimación-Deslegitimación en el Discurso Político en El Nacional y Diario VEA 

                                                                                                                                                          
liberal, con la finalidad de apoyar a la MUD, imponiendo su pensamiento, como si este era unánime en la 
sociedad venezolana. 

Los ACD se centran principalmente en la semiótica, en este caso se recurrió al análisis gramatical para conocer 
las estrategias discursivas empleadas en los procesos de manipulación y persuasión.  
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La legitimación-deslegitimación estuvo presente en forma persistente y reiterativa en 

diferentes discursos y fuentes del Diario El Nacional, en contraposición con la coerción que se 

empleó en menor grado. Tanto la legitimación como la deslegitimación son funciones 

importantes del uso de la lengua y del discurso e implican un conjunto de estrategias 

interrelacionadas. Estos se interpretan actos como sociales y/o políticos que se desarrollan en 

el texto (Van Dijk, 1998). En este caso, el diario utilizó un lenguaje apropiado para legitimar a 

la opción electoral opositora, a través de los discursos en El Nacional. De manera simultánea 

usó estrategias discursivas para la descalificación de sus adversarios y la construcción de una 

imagen negativa. En esta lucha por la deslegitimación de sus contendores, enfatizaron las 

inconsistencias ideológicas de sus adversarios, al igual que arremetieron en contra de sus 

valores y creencias dominantes. En este sentido trataron de ganar el apoyo de los electores 

como un mecanismo de aceptación social. Vale mencionar en este punto, que en todos los 

regímenes políticos es usual fijar el reconocimiento hacia la legitimidad propia y de igual 

manera se busca construir la imagen de justicia y sensatez con el propósito de lograr con su 

estrategia de legitimación la prolongación de su reputación y credibilidad.  

        En cuanto al discurso con fines de manejo de las ideologías en la formación de la ‘falsa 

conciencia’, según Van Dijk se utilizan “sutiles procesos de persuasión y manipulación que 

pueden llegar a generalizarse, a compartirse en un grupo y a determinar las opiniones y 

acciones cotidianas de los miembros del propio grupo y de los sectores dominados” (Van Dijk, 

1998: 325) que se evidencian a través de las funciones estratégicas empleadas en los diferentes 

textos de los discursos políticos. 

       Los líderes políticos de la oposición emplearon las funciones estratégicas de legitimación-

deslegitimación en los discursos, como contrapeso a la dinámica confrontativa de sus 

adversarios de la izquierda. Estos actores se expusieron como enemigos con descalificaciones 

prevalentes y la negación del contendiente. El diario El Nacional presentó un alto número de 

casos y de interlocutores vinculados con la estrategia de deslegitimación. Esta fue una 

constante en los discursos de los escasos candidatos de la oposición que figuraron en artículos 

del diario. Estos fueron: José Manuel Olivares, Henry Ramos Allup, y Aveledo, el secretario 

ejecutivo de la MUD. En los discursos de legitimación incluyeron en la oferta ideológica, a 

través de voceros de FEDECAMARAS y CONSECOMERCIO. El escritor Vargas Llosa, 

entre otros, fue integrado como ancla de deslegitimación al presidente Chávez y el modelo 
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socialista; también deslegitimaron a la Asamblea Nacional y al CNE, como se observa en el 

siguiente cuadro28:  

Cuadro 7. Función estratégica de deslegitimación en el discurso del Diario El Nacional 
durante el periodo pre y post electoral, año 2010 

Fuentes y Titulares del 
Discurso de Deslegitimación 

Textos (Fragmentos) 

Fuente: Candidato José 
Olivares. Titular: Vargas 
necesita diputados a quienes 
les duela el estado".  
El Nacional, 20-09-10, p. 3 
Nación. 

 …el estado recibió 650 millardos de bolívares como parte 
del Plan Vargas para la construcción de 14.750 viviendas; 
después de 5 años sólo se construyeron 250. No están ni las 
casas ni la plata... La gente sabe que eso sucede porque no 
tenemos diputados que hagan contraloría ni seguimiento a la 
utilización de los recursos. 
El Parlamento tiene engavetada la ley del sistema nacional 
de salud desde hace ocho años. En Venezuela no hay una 
política coordinada de salud…cada quien hace lo que le da 
la gana. 

Fuente: Candidato al 
Parlatino Henry Ramos 
Allup) Titular: ¨Henry Ramos 
Allup El candidato al 
Parlatino asegura que el voto 
es secreto. El PSUV no 
trascenderá a Chávez porque 
carece de ideología y 
programa”. El Nacional, p. 4 
Nación, del 18-09-10: 
 

...el PSUV no trascenderá a Chávez porque carece de 
ideología y programa.  
El sistema electoral es otra de las perfidias del gobierno 
porque puede arrojar que el sector que saque más votos 
obtenga menos diputados.  
...la Asamblea Nacional ha hecho vejación de sus deberes 
que no ha legislado para todos, que no controla al 
Gobierno y que ha puesto nuestros problemas en una 
lista de espera.
¨Esta ha sido una lucha de David contra Goliat¨. 

Fuente: El Editorial. 
“Revolución en Armas. ¿Ley 
de desarme?”, (El Nacional, 
sección Opinión. 14-09-10, 
p.6) 
 

Basta preguntarse por donde vienen los tiros, con la nueva 
ley desarme bolivariana entregarán sus arsenales grupos 
como La Piedrita, los tupamaros o Alexis Vive …la “Misión 
Moto y Pistola” …poner a la disposición de ciudadanos 
comunes, a través de las milicias, armas de guerra como los 
AK-103 rusos, el fusil oficial de asalto de las FAN para el 
combate asimétrico… factor para 20.000 homicidios al año. 

Movimiento 2D. Democracia …el Presidente de la República anda todas las tardes 

                                                 
28 Ante los múltiples ejemplos de deslegitimación, se seleccionaron para el análisis algunos casos de la elite 
política que cumplió esta función. Sin embargo en los diarios hay numerosos casos, se destacan además el de 
Oswaldo Álvarez Paz, exgobernador del Zulia, quien publicó en El Nacional del 22-09- 2010: “Los retos 
mayores” en el que calificaba al oficialismo y a toda la sociedad civil de “perruna” y Henrique Salas Feo, 
Gobernador del estado Carabobo, que deslegitimo a su antecesor el gobernante oficialista Luis Acosta Carlez (El 
Nacional 13-10-10), acotando que las cifras de violencia aumentaron de forma desproporcionada durante su 
gestión.  
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y libertad. Alta prioridad 
nacional. Una asamblea 
independiente, que rescate la 
soberanía popular para 
derrotar al comunismo y 
salvar la nación. 
P.5. El Nacional.19-09-10  

montado en un camión, tratando de comprar votos, 
engañando a la gente humilde con neveras y lavadoras 
importadas por el Gobierno con el dinero de todos los 
venezolanos.  
El presidente de la república…Él pretende que los 165 
parlamentarios sean sus clones personales, que todos se 
llamen “el diputado Hugo Chávez Frías” y que todos alcen 
la mano cuando mande. 
 Acabará con Venezuela como precio para hacerse reelegir y 
las nuevas generaciones pagarán a China en 20 años el costo 
de la ambición presidencial. 

 Fuente: Fedecámaras Jorge 
Botti “El riesgo no es sólo 
para las grandes empresas. 
Estamos frente a un proceso 
de exterminación del sector 
privado”. El Nacional 15-09-
10, p. 5. 

El Gobierno ha sido claro al decir que estamos en la 
transición al socialismo y que en ese sistema habrá muy 
poco espacio para lo que se considera tradicionalmente 
como la empresa privada. Estamos en medio de un proceso 
de exterminación. 

Fuente: Fernando Morgado, 
presidente de Consecomercio, 
entrevistado por la periodista 
Katiuska Hernández, El 
Nacional del 14-09-10, p. 4, 
en el artículo: ¨Economía y 
negocios. Consumo las ventas 
siguen contraídas” 

 “Las tarjetas de créditos de la banca pública como la de 
Buen Vivir y Bicentenario…se trata de un programa 
populista y que no traerá una reactivación sostenible de la 
demanda de bienes y servicios. La única solución para que 
se cambie la confianza y la credibilidad en el país. Que 
regrese la inversión extranjera y nacional”.  
 

Fuente: El Editorial: “La 
suma de las muertes. 
Afganistán aquí”. (El 
Nacional, 15-09-10. p. 8) 

La famosa “mano dura militar’ no llega hoy ni a gelatina. 

Fuente: Premio nobel de 
Literatura Mario Vargas 
Llosa, del 8 -10-10, 
“La derrota de Chávez” 

Asamblea Nacional servil y autómata (la casa de las focas) 
que todos estos años han sido una dócil sirvienta de los 
desafueros constitucionales y legales del comandante. 
… la oposición habiendo obtenido 52% del voto cuente solo 
con 65 diputados y el chavismo con 98. Esos son los 
milagros matemáticos que produce el socialismo del siglo 
XXI… 

  

 En la estrategia discursiva de legitimación-deslegitimación en el discurso de El Nacional, 

prevalecen categorías relacionadas con la ideología capitalista desplazada después de cuarenta 

años en el poder. La facción derechista, tras la pérdida de su lugar en la dirigencia de los 

gobiernos centrales, municipales y locales del país recurrió a esta estrategia con miras a 

recuperar sus anteriores espacios. Al respecto, es pertinente mencionar que Gramsci reconoce 
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al poder hegemónico como una dirección política lograda mediante el consenso, validado con 

la difusión de discursos para asentar normas, valores y posiciones del grupo dominante, que en 

este caso se mide en una pugna. 

El discurso presentado por el diario, sobre el candidato Olivares, ilustra el cumplimiento 

de las funciones estratégicas de legitimación, apelando al manejo de las emociones de los 

electores. En su discurso usó términos vinculados con el “orgullo”, para lograr mayor 

familiaridad y el acercamiento a los destinatarios del mensaje. Utilizó el vocativo “gente”, que 

es un sustantivo común muy arraigado en la cultura popular latina y que pudiera tener un 

paralelismo con la noción “pueblo” o con una clase indeterminada (evadieron el uso del 

vocablo “pueblo”, pues este fue una apropiación del discurso adversario). La palabra “gente” 

en el castellano antiguo apelaba al linaje de una familia amplia y quizás se usa en lugar de 

“pueblo” con el fin de desmarcarse del discurso populista de sus contendientes y no enclasar 

abiertamente a los seguidores de la oposición. En este caso se valida como un conectivo con 

las masas de carácter genérico.  

El candidato Olivares expresó: “Porque para mí la política es como la medicina: una 

herramienta para ayudar a la gente, para dar esperanza, para resolver los problemas¨, y 

simultáneamente deslegitimaba a sus adversarios políticos al señalar: ¨La gente me pide que 

no sea como los demás políticos: que pasan a buscar el voto y no regresan nunca más¨. 

Formuló su discurso tocando las emociones de los receptores del mensaje afectados por 

profundas tragedias. Les recordó la pérdida de su casa familiar a causa del deslave de 1999, 

como le había ocurrido a la mayoría de los pobladores. Se conectó con el colectivo a través del 

dolor por las pérdidas humanas. Asimismo, exaltó el “orgullo”, al señalar la existencia de una 

escuela en honor a su abuelo, una militante acción democratista perseguido por la dictadura 

perezjimenista. 

Es importante destacar que con este tipo de discursos se movilizan sentimientos de 

vergüenza u orgullo apegado a la honorabilidad, buscando crear un vínculo social con los 

electores, como lo enuncia Thomas J. Scheff (1979), quien plantea “nuestros vínculos 

propiamente sociales se definen y alimentan por los procesos emotivos de la vergüenza (en 

este caso el dolor por la tragedia) y el orgullo por su pariente activista. Una interacción social 

que no es susceptible de provocarnos vergüenza u orgullo no constituye un vínculo social en 

sentido estricto” (Scheff, citado en Bericat, 2000: 151).  
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 El manejo de las emociones crea brechas identitarias, bien lo expresa Laclau, permite 

estructurar una visión de identidad colectiva para fortalecer las alianzas de los bloques en 

pugna. Las apropiaciones de parcelas sociales y mediáticas, y el separatismo ganado en la 

alteridad por la diferenciación sustentada por el argumento de la lucha de clases o por un 

imaginario de esta lucha. 

En el análisis de la deslegitimación, se abordan diversos discursos opositores que develan 

la descalificación del adversario. Seguidamente se revisa el nivel semántico, los actos del 

habla y las marcas en el discurso29, usados por Chilton y otros, sistematizados por Correa 

Sánchez, (2012).  

 Nivel de las macroestructuras semánticas. Ramos Allup, candidato al Parlatino atacó a las 

instituciones de gobierno. Cuestionó al CNE por ser el organismo rector de la contienda 

electoral – acuse de parcialidad-, al parlamento o Asamblea Nacional por no legislar y al 

presidente de la república por sus fallas en sus ejecutorias. Resaltó las condiciones 

desventajosas de la contienda en relación a las aspiraciones de poder de la oposición e incluyó 

a los militares en esta descalificación. Cuestionó al CNE por cambiar las reglas del “juego” 

electoral con una ecuación que traería como consecuencia que “el sector que saque más votos 

obtenga menos diputados”. Procuró, además, deslegitimar al gobierno al develar la 

desigualdad de la disputa por el poder, utilizando recursos semánticos metafóricos. En este 

sentido expresó que se enfrentaban al gobierno que poseía grandes recursos económicos: una 

verdadera “lucha de David contra Goliat”. El uso a nivel semántico de las metáforas con el 

fin de deslegitimar al adversario, según Lakoff y Johnson (1995: 41) tiene como esencia 

“entender y experimentar una cosa en términos de otra”, según Chilton (2005: 318)30 

constituye un “mecanismo conceptual y semántico fundamental en la producción de 

significados políticos…para formar y comunicar conceptualizaciones de la realidad que 

pueden ser de algún modo problemáticas”. Esta metáfora le permitió a Ramos Allup victimizar 

                                                 
29  Es importante visualizar como el ACD se relaciona con algunas disciplinas como la Gramática del Discurso, 
que significa, más que describir un sistema sintáctico, sobre la base de oraciones aisladas del contexto, comenzar 
pensar en términos de "texto". Para Van Dijk, la gramática de discurso se centra especialmente en las relaciones 
semántica y funcionales entre las oraciones la "dimensión social del discurso. La sociolingüística y la pragmática 
como nuevas orientaciones en el campo de las ciencias del lenguaje, centran sus esfuerzos en la "naturaleza 
discursiva del uso del lenguaje", "los actos de habla", y la "interacción verbal" al no sentirse una satisfacción con 
las cuentas formales de la estructura del discurso en un contexto socio-cultural (Salkie, l995; Leech, l996). 
30 La teoría contemporánea de la metáfora fue postulada a comienzos de la década de 1980 por el lingüista 
George Lakoff y el filósofo Mark Johnson. Ambos proponen una descripción profunda y amplia de lo que 
designan “sistema metafórico conceptual”. 
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a los suyos y sugerir el abuso de poder del grupo antagónico (revolucionarios) y sugerir una 

malversación de los recursos del Estado. 

         De la misma manera, en el Editorial de El Nacional (15-09-10. p. 8) se ridiculizó a las 

fuerzas armadas con la siguiente metáfora, que más que descalificatoria, es humillante: 

“famosa ’mano dura militar’ no llega hoy ni a gelatina”. También emplearon la hipérbole a 

nivel semántico para inflar las críticas a los rasgos del modelo socialista con fines de 

deslegitimarlo: “poner a la disposición de ciudadanos comunes, a través de las milicias, armas 

de guerra como los AK-103 rusos, el fusil oficial de asalto de las FAN para el combate 

asimétrico” en una evidente concepción superlativa del discurso, como ataque certero al 

oficialismo. 

         En el discurso político, El Nacional utilizó otros recursos semánticos durante el período 

post electoral, entre ellos el símil y la metáfora con el fin de deslegitimar al socialismo. 

Atacaron desde diferentes frentes, especialmente escogieron como portavoz el escritor Vargas 

Llosa, quien como acreedor del premio Nobel de Literatura, reforzó la legitimidad ante sus 

lectores (ver Cuadro 7). El escritor deslegitimó a la Asamblea Nacional acusándola de servil y 

autómata, la descalificó usando recursos semánticos mencionados, denominándola “la casa de 

las focas” y calificándola como una dócil sirvienta de los desafueros constitucionales y legales 

del comandante. Al presidente lo tildó de caudillo. Además, accionó la deslegitimación al 

CNE que había permitido que la oposición, habiendo obtenido 52% del voto, contara solo con 

65 diputados y el chavismo con 98. Esos son los milagros matemáticos que produce el 

socialismo del siglo XXI, señaló en esa ocasión.  

       En el diario El Nacional, en LAMANCHETA fortalecieron la intención deslegitimación 

del presidente de la República, con el uso de recursos semánticos, al endilgarle un calificativo 

que pretendió poner en entredicho su cultura. En el titular señalaba “Con ese premio nobel, 

Mario le dio nocaut al comandante ignorante” (El Nacional, 08-10-10). Después de las 

elecciones parlamentarias, los editoriales de El Nacional giraron alrededor de la denominada 

derrota, usando permanente la función estratégica de la deslegitimación o descalificación del 

modelo socialista (en construcción para este momento) como se observa a continuación: El 

27-09-10, El Editorial observa: “La nueva derrota. La medición de fuerzas no le fue 

favorable…el gobierno demoró tres horas en dar los resultados”. “La gente votó cuando le dio 

la gana y no bajo un esquema militar”; el 28-09-10, p. 10, El Editorial. “Derrota presidencial. 
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La caída esperada”, destacó que la fantasiosa burguesía que el comandante dice combatir, 

tiene al menos unos seis millones de votos…De forma que en Venezuela existe hoy, por obra 

de la revolución chavista, la más grande burguesía de América latina…El mismo cavó su fosa. 

Asimismo, el 29-09-10 p .8. ElEditorial. Llorar y llorar. El artículo señaló que Henrique 

Capriles Radonski le decía al presidente “que deje el despecho y se dedique a gobernar, 

porque si algo no ha hecho en estos once años de estar en el poder, es precisamente ocuparse 

del país. 

 Nivel de microestructuras pragmáticas. La oposición en los discursos empleó diversos tipos 

de actos de habla, marcas en el discurso y definió su ethos, siendo estos elementos 

fundamentales importantes para deslegitimar a los contendores oficialistas. Los actos de habla 

político, para Núñez (1999: 50) “ tienen una fuerza ilocucionaria basada en la persuasión, son 

actos perlocutivos, cargados de intencionalidad…la quintaesencia del discurso político es, 

entonces, la persuasión, y no la fuerza ni la violencia”, por lo que el político enunciante, para 

lograr sus objetivos debe recurrir a ciertas estrategias que quedarán plasmadas en su discurso; 

estos actos de habla, según Chilton (al citar a Searle, 2005: 310) son los: “representativos 

(proposiciones verdaderas), directivos (órdenes, pedidos), comisivos (promesas, amenazas), 

expresivos (elogios, acusaciones de culpabilidad), declarativos (proclamar una constitución, 

anunciar una elección, declarar la guerra)”. A continuación, se muestran algunos ejemplos que 

revelan como la oposición hace uso de varios de estos recursos. El candidato Ramos Allup usó 

recursos expresivos centrados en acusaciones de culpabilidad: “el sistema electoral es otra de 

las perfidias del gobierno porque puede arrojar que el sector que saque más votos obtenga 

menos diputados”, con la intencionalidad del hablante de descalificar al CNE mediante el uso 

de un sustantivo femenino (perfidia) que connota maldad o falta de lealtad extrema.  

        Desde el sector empresarial, en defensa de modelo capitalista el presidente de la 

Comisión de Economía de Fedecámaras y Consecomercio, usó diversos tipos de actos de 

habla para deslegitimar la acción del gobierno revolucionario acentuando su criterio sobre el 

socialismo, cuya imposición, a su juicio, extermina desde las más pequeñas hasta las más 

grandes empresas, al igual que procuró un ataque a los medios y al modo de producción 

capitalista. El líder de Consecomercio (ver Cuadro 7) empleó actos de habla directivos: “la 

única solución para que se cambie la confianza y la credibilidad en el país. Que regrese la 

inversión extranjera y nacional” (El Nacional 15-09-10, p. 5) y actos de habla de 
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culpabilización al contendor, como, por ejemplo, el titular: El riesgo no es sólo para las 

grandes empresas. Estamos frente a un proceso de exterminación del sector privado”. En este 

último titular, se aplica la transfusión con la forma verbal empleada, creando una idea de 

colectivo mediante un criterio singular. “Estamos”, en este caso define la imposición del punto 

de vista del hablante como representación de un grupo afectado por la política socialista. 

 Los discursos de los empresarios presentaron actos de habla con pautas de advertencia y 

resistencia. Paralelamente se promocionaron temas con el propósito de inclinar el voto por el 

cambio de modelo. Los empresarios se opusieron a la destrucción del aparato productivo 

privado, que era el obstáculo fundamental para que el oficialismo impusiera el socialismo. 

Adversaron al modelo revolucionario, en construcción, que planteaba la promoción de la 

producción socialista fundamentada en la propiedad social sobre los medios de producción, 

con tendencia a darle el poder a los trabajadores bajo el guion contrahegemónico. La 

cuestionada política pública socialista de exterminación del sector privado, es una expresión 

de la relación entre las fuerzas de las clases sociales durante el período de transición 

(Therborn, 1979: 31). Promueve una intensa lucha de clases, principalmente porque durante la 

transición actúan simultáneamente las leyes del socialismo y las del capitalismo. El espacio de 

acción de las leyes económicas del socialismo se amplía, es ascendente en la búsqueda de la 

implantación de políticas socialistas; mientras que las leyes económicas del capitalismo, por el 

contrario, se reducen, agonizan debatiéndose entre los medios que les permitan mantenerse sin 

la pérdida de sus espacios (Lenin citado por Therborn, 1979).  

        En el mismo orden de ideas, Fernando Morgado presidente de Consecomercio (ver 

Cuadro 7) usó, para deslegitimar al gobierno, actos de habla expresivos con acusaciones de 

culpabilidad centradas en el populismo. Atribuyó al modelo socialista la contracción en las 

ventas del sector privado, descalificando los instrumentos financieros bancarios públicos31 y 

clamando por el regreso de inversionistas. En el texto expresó: “Las tarjetas de créditos de la 

                                                 
31 En forma similar, el 20-09-10, en El Nacional, p. 4, en la sección de Ciudadanos, Voz del Consumidor: Una 
tarjeta para endeudarse. Teniendo como Fuente: a Roberto León Parilli, este manifestó que la Cédula de Buen 
Vivir. “Es una tarjeta de endeudamiento alimentario…Manifiesta además que “tiene un alcance reducido 
beneficia a un grupo minoritario de venezolanos y solo funciona en comercios del gobierno…es un instrumento 
que será colocado a los clientes nóminas del Banco de Venezuela. No beneficia a más de 25 millones de 
venezolanos que no están en nómina del mencionado banco”. 
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banca pública como la de Buen Vivir y Bicentenario…se trata de un programa populista y que 

no traerá una reactivación sostenible de la demanda de bienes y servicios”.  

 El término populismo se adoptó de manera peyorativa con el fin de denigrar o 

descalificar al adversario. Esta apropiación demagógica del término se aleja de la construcción 

categórica de populismo expuesta por investigadores, como Laclau, quien considera que el 

populismo surge cuando hay una pluralidad de demandas en el marco de un sistema 

institucional que no tiene capacidad de absorberlas; de modo que ocurre una cadena de 

equivalencias o demandas que no están articuladas como una posibilidad de política clara. El 

populismo produce identidades políticas en conflictos, en proceso de ruptura.  

El fenómeno populista es conceptualizado por Laclau (2009: 33) como una “dimensión 

constante de la acción política” donde se articulan las ideas, intereses, conocimientos y afectos 

del sujeto “pueblo” y menciona que existen dos rasgos principales asociados al populismo: la 

supremacía de la voluntad popular, y la relación directa de un líder con el pueblo, entre los 

que existe una relación emocional, en la que se construye una identidad popular, que muestra 

la solidaridad del líder con las necesidades de su pueblo. En este tipo de relación tiene gran 

importancia el discurso, que va más allá del habla y la escritura. Se establece, entonces, un 

sistema de significación que se extiende a la vida social. El populismo es entendido en esta 

disertación desde la perspectiva de Ernesto Laclau (2005), quien reivindica el concepto como 

una operación política y como construcción de un imaginario que alberga una noción de un 

“nosotros” como parte de un colectivo encauzado por afinidades identitarias habilitadas por la 

ausencia de respuestas institucionales ante sus demandas comunes. Estas identidades no se 

producen de manera espontánea, sino que se generan política y discursivamente 

        Desde el discurso opositor, se les endosa el carácter populista a las políticas de gobierno 

(por usar mecanismos favorecedores al pueblo), se olvidan que, en el campo específico de lo 

político, la teoría del discurso se traduce en la existencia de un sistema de identidades 

colectivas, cuya unión o lazo no se construye en torno a ciertas características compartidas, 

sino que nace de la oposición a un enemigo. Esa unión sólo es posible mediante el 

denominado “pueblo”, en el que se crean en forma discursiva en identidades populares, que se 

aglutinan mediante la hegemonía del proletariado. 

        En este caso el concepto de pueblo, según Laclau (2009), se desprende de las “demandas 

populares”, el pueblo ha acumulado una diversidad de demandas y necesidades que 
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históricamente habían sido ignoradas por los que detentan el poder. Cualquier régimen de 

gobierno puede ser populista, siempre y cuando respete la “fuerza hegemónica”. Lo 

importante es que exista un liderazgo que se encargue de la organización del movimiento 

hegemónico.  

  Es importante destacar que los profesionales de la prensa, los propietarios y los 

directivos de El Nacional, en los procesos de deslegitimación de la revolución, cumplen un rol 

ideologizante que los ubica en un rol difusivo que devela pautas ideológicas hegemónicas 

como parte del proceso constitutivo del bloque histórico. En este sentido Ego Ducrot, en 

atención a su enfoque de la intencionalidad editorial, concibe la labor periodística como 

propagandística (Ducrot, 2009: 44). En todo caso, son las corporaciones que mercantilizan la 

información, las que están sujetas a un quiebre ético en atención a sus fines hegemónicos. Esta 

investigación evidencia en forma reiterativa esa presencia en los editoriales del Diario El 

Nacional, en la que los propietarios del medio usaron sus páginas como trincheras ideológicas, 

enrolando también a su personal periodístico en su línea editorial, cuyo objetivo fundamental 

es deslegitimar a la facción enemiga. 

Desde la perspectiva normativa o legal, a los asambleístas del gobierno bolivariano que 

no habían cumplido sus funciones legislativas, aplicaron los actos de habla con recursos 

expresivos de acusaciones de responsabilidad y recursos semánticos como el símil y la 

metáfora. Emplearon la descalificación a los diputados en ejercicio, como se observa en el 

texto del discurso de El Nacional, p. 6: El Editorial contenía el titular: “La ley desarme. Otra 

mentira más” (ver Cuadro 7). Acá expresaron que: “en 2002 se decretó ley para el desarme… 

pasaron 8 bolivarianos años y esta ley no se aplicó. Las focas bolivarianas quieren quedar bien 

con el país y se preocupan por la seguridad ciudadana. …cerca del 30% de los encuestados 

considera tener muy en serio un arma para defenderse.” 

Los propietarios de medios desde los editoriales, usaron actos de habla expresivos con 

acusaciones de culpabilidad en función de deslegitimar al gobierno bajo el supuesto de que se 

habían encargado de armar a todo el país para defender la revolución. Titularon: “Revolución 

en Armas. ¿Ley de desarme?” (El Nacional, p. 6, en la sección Opinión El Editorial) en el 

texto señaló: “Basta preguntarse por donde vienen los tiros, con la nueva ley desarme 

bolivariana entregarán sus arsenales grupos como La Piedrita, los Tupamaros o Alexis Vive. 
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La revolución tiene que defenderse y tiene su propio armamento” (El Nacional, sección 

Opinión, 14-09-10, p.6). 

El Nacional publicó una página completa del Movimiento 2D para apoyar a la MUD. 

Como se señaló anteriormente (Anexo B), se destacó el discurso político del Miguel H. Otero, 

el 19 09-2010. El presidente-Editor del diario y otros connotados que cumplían las funciones 

estratégicas de coerción y deslegitimación del modelo socialista tildándolo de “comunista”, 

descalificaron al Consejo Nacional Electoral, a la Asamblea Nacional, y cuestionaron la moral 

de presidente. Para deslegitimar al presidente emplearon actos de habla expresivos con 

acusaciones de culpabilidad al presidente, insistiendo en el desgaste del modelo socialista, 

caracterizado por la escasez alimentaria y la reducción del empleo. También indicaron el 

inicio de una alta espiral inflacionaria, como se observa en uno de esos textos expuestos a 

continuación: 

Esto explica por qué el Presidente de la República anda todas las tardes montado en 
un camión, tratando de comprar votos, engañando a la gente humilde con neveras y 
lavadoras importadas por el Gobierno con el dinero de todos los venezolanos. Es 
una operación doblemente inmoral porque se trafica con las miserias y necesidades 
populares, y se trafica con recursos públicos para beneficio personal. Se le reparten 
neveras a la gente a sabiendas de que no tendrán qué guardar en ellas porque no 
habrá comida, no hay empleos y lo único que crece es la inflación “(El Nacional, 
19-09-2010, p.5, Información institucional). 

    
Marcas en el Discurso: Se identificaron en los discursos los marcadores textuales que develan 

el contenido ideológico de la propuesta de los opositores en la campaña, que permiten ver una 

clara identificación del “nosotros” y los “otros” o ellos. Para constituir el “nosotros” (de la 

oposición) usaron algunos de estos marcadores textuales: somos, tenemos, nosotros, tenemos 

unidad, tolerancia y pluralidad. Para los receptores del discurso usaron los marcadores: gente, 

votantes, ayudar, dar esperanzas y desarrollo. En el caso del humorista Pedro L. Zapata la 

designación de “Coromotico” en sus caricaturas alude a un “nosotros”, que involucra a los 

necesitados y desposeídos del país, representados por la figura del cerro con sus habitantes en 

situación carencial extrema. Este recurso permitió transfundir las necesidades de un todo en 

adversidad.  

Los marcadores de negatividad, para descalificar el adversario, fueron los siguientes: no, 

ni, sin, duele, corrupción, carencia de políticas y programas, no hay diputados contralores, 

carece de ideología y de programa, sistema electoral parcializado, la Asamblea Nacional no 
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legisla para todos, no controla al gobierno. Entre los marcadores discursivos emitidos por los 

empresarios se destacan: programas populistas, no traerá una reactivación, exterminación del 

sector privado, regrese la inversión extranjera y nacional. Para marcar el quiebre de modelo 

emplearon: rescatar la democracia deseo de cambio, otro modelo y cambio de rumbo.  

La oposición dispuso marcadores de “los otros” (adversarios), dirigidos principalmente al 

presidente de la república (como enemigo único): comandante ignorante, bufón, caudillo y 

baja popularidad. A los candidatos y seguidores los marcaron como: oficialistas, 

boliburgueses, incompetentes, camarilla en el poder, enchufados, el gobierno, compran votos, 

trafican con recursos públicos, beneficio personal, engaño a la gente humilde, distribución de 

armas a grupos irregulares, combate asimétrico. Al modelo socialista lo etiquetaron como: 

totalitarista, dictatorial, comunista, antidemocrático, modelo castrista y mentirosos. Los 

recursos que resaltaron en el discurso sobre la asamblea vigente en ese momento fueron: 

Asamblea Nacional servil y autómata, la casa de las focas y dócil sirvienta del comandante. El 

Ethos en el discurso opositor: En correspondencia a la tradición aristotélica, la retórica 

concibe dos campos semánticos, opuestos, vinculados al ethos. Por un lado, se manifiesta el 

sentido moral (epieíkeia), alusivo a actitudes y virtudes, tales como decoro y equidad y 

honestidad; y, por otro, un sentido neutro (hexis) que se enfoca en hábitos costumbres o 

carácter (Barthes,1982). En este enfoque la persuasión parte de un carácter moral que respalda 

la credibilidad del enunciador del discurso. Para Charaudeau (2005: 246), el término griego 

ethos también “designa la imagen de sí que construye el locutor en su discurso para ejercer 

influencia sobre su alocutorio”. Es una dignificación de sí mismos.  

El ethos se devela en la construcción de la imagen propia de los candidatos opositores 

como políticos oradores, y de sus contendores (los oficialistas), en los que se observan 

patrones comunes que les legitiman y develan la identidad del hablante tanto social como 

discursivamente. Durante la campaña, ellos construyeron imágenes de sí mismos tratando de 

producir significados compatibles con su ideología, intentando influir en los conocimientos 

generales, en las creencias y los valores de los electores. Ante el gran número de candidatos, 

se señalan algunos ejemplos como el ya mencionado caso de Olivares, quien expresó: “Vargas 

necesita diputados a quienes les duela el estado”. Su autoimagen, al igual que la de otros 

candidatos opositores, se concentró en una proyección de méritos personales; además de 

cualidades para ser elegible como asambleísta. Subrayó su carácter confiable y altruista: 
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“Porque para mí la política es como la medicina: una herramienta para ayudar a la gente, para 

dar esperanza, para resolver los problemas”. Es de destacar que el ethos de los opositores, se 

evidenciaba en los múltiples ejemplos de auto legitimación.  

La Deslegitimación del Adversario en el Discurso del Diario VEA. El Diario VEA, como 

brazo de la dirección política revolucionaria, construyó los discursos para deslegitimar a los 

candidatos opositores, utilizando como portavoz estelar al presidente Chávez (ver Cuadro 8). 

En los textos se emplearon estrategias a nivel sintáctico. El presidente de la República fue el 

emisor del oficialismo en las elecciones parlamentarias, por lo que se autodenominó como 

principal contendor del oficialismo. Sus contenidos personalistas aparecieron en: “Las Líneas 

de Chávez”; en el Diario VEA (el 19-09-10, p. 40) y en la llamada ¨Operación William Lara¨. 

El presidente candidato inició su discurso legitimando su actuación en diversos ámbitos, y 

posteriormente deslegitimó a sus adversarios. En el artículo mencionado se presentó como un 

soldado (capacidad de servicio y beligerancia), en actitud discursiva de confrontación. Su 

alocución fue de carácter belicista; permaneció centrado en tipificar a la contienda electoral 

como un combate (Coerción). En el siguiente cuadro se presentan los textos seleccionados 

para el análisis de la estrategia discursiva de legitimación y deslegitimación: 

Cuadro 8. Funciones estratégicas de legitimación y deslegitimación en el discurso del 
presidente de la República en el Diario VEA, año 2010 
Función Estratégica Texto (Fragmentos) 

Legitimación. Operación 
Willian Lara” Líneas de 
Chávez (19-09-2010)  

En verdad, compatriota que me lees, nosotros somos 
soldados de una batalla que, en las coordenadas del tiempo, 
trasciende los siglos; y en las coordenadas del  
espacio, trasciende los continentes 

Deslegitimación (Fuente: 
Presidente de la República. 
Las Líneas de Chávez 
“Operación Willian Lara” 
19-09-2010) 

Las fuerzas imperiales, en su empeño por recuperar el 
dominio sobre Venezuela y convertir a nuestra patria de 
nuevo en una colonia gringa, ha lanzado una vez más su 
ofensiva para tratar de ocupar la Asamblea Nacional con sus 
lacayos, con su quinta columna, ... 

Deslegitimación (Fuente: 
Presidente de la República. 
Las Líneas de Chávez, del 
Titular: ¡Salve, oh patria 
querida, mil veces! (Diario 
VEA, 3-10-10. p. 40).  

Por su parte, la contrarrevolución no pudo -y vaya que lo 
trataron y lo pregonaron sus variopintos dirigentes- quitarle 
al pueblo la mayoría en la Asamblea. …. 
Hay que llamar las cosas por su nombre: lo ocurrido en 
Ecuador fue un intento de golpe de Estado…en primer 
término, están las cloacas mediáticas de Ecuador, con el 
abierto apoyo de sus pares en todo el mundo: CNN… 
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El presidente señaló: “En verdad, compatriota que me lees, nosotros somos soldados de 

una batalla que, en las coordenadas del tiempo, trasciende los siglos; y en las coordenadas del 

espacio, trasciende los continentes”. Se puede notar que hay conexión de los sustantivos 

“soldado” y “batalla”, incrementando el tono de beligerancia del discurso. La construcción 

discursiva supone otra dimensión histórica conectada al momento real e hiperbólico. Es válido 

señalar que las metáforas militares enseñan a pensar y a observar el entorno “como si se tratara 

de un campo de batalla, de conflicto, de lucha. Una vez adquirida, esta perspectiva limita 

nuestra imaginación y nuestras posibilidades de comprender o cambiar una situación 

determinada" (Tannen, 2005: 27).  

Al mismo tiempo, el candidato condenó el golpe en Ecuador, usando como bisagra este 

hecho para fustigar al imperialismo y partir del supuesto de la amenaza conspirativa para 

convertir a Venezuela en una “colonia gringa”. Descalificó a los medios de comunicación y a 

los asambleístas (diputados rivales). Esta composición discursiva, validó una orquestación y la 

legitimación del proyecto revolucionario. Los marcadores ofensivos evidencian los trazos 

ideológicos del hablante. 

El propio protagonista (el presidente Chávez) aseguró que la contienda sobrepasa un 

ordenamiento geográfico y temporal. Expresó tener un dominio tempo/espacial que es 

supraterrenal pues puede superar siglos y continentes. La idea de sí mismo y de la 

confrontación se asume de esta forma como un hecho que trasciende y es inmortal. Una 

imagen de la figura camina por el plano de lo eterno, sujetando la idea de la inmortalidad: un 

héroe súper dotado. Al mismo tiempo sostuvo la unicidad con los lectores invocando 

tácitamente el acompañamiento en la lucha. Supone una invitación sincrónica; pues construye 

un “nosotros” al enunciar su planteamiento con un “somos” que da sentido comunitario al 

enunciado. La composición discursiva en su totalidad es exagerada y grandilocuente. Tiene el 

tono épico de su condición militar y trata de sintonizar a sus simpatizantes con el espíritu 

bélico, invocando en ellos condiciones de soldados. Al respecto Tannen, desde su óptica 

antropológica, menciona que la cualidad del guerrero está presente en toda disputa y destaca 

que el encuentro de adversarios hace necesario invisibilizar al contrincante:  

Si la guerra proporciona las metáforas necesarias mediante las cuales analizamos 
nuestro entorno además de a los seres que nos rodean, es natural que terminemos 
por vernos a nosotros mismos y a los demás como guerreros en combate. Se puede 
organizar cualquier encuentro entre dos personas como si de dos adversarios en 
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guerra se tratara. El hecho de hacerlo implica que se oscurezcan ciertos aspectos 
para que resalten otros (Tannen, 2005:29). 

 

         En el Diario VEA, se emplearon recursos retóricos en la deslegitimación adversarial. El 

presidente, en las “líneas de Chávez”, deslegitimó a su contendor y a sus enemigos 

identificándolos como la oposición nacional e imperial que quería derrocarlo (ver Cuadro 8). 

Usó varias metáforas, alguna con recursos escatológicos: “lacayos con su quinta columna”, 

“las cloacas mediáticas”, “colonia gringa”, “borracheras de su triunfo”. Se observa en estos 

términos que el uso de apelativos y acusaciones despectivas tienen el fin de anular al enemigo 

político en la contienda electoral, sin un esfuerzo por mantener el límite de lo ético.  

En los escritos del presidente denominados “Líneas de Chávez”, en la denominada 

“Operación William Lara” (19-09-2010) usó los recursos mencionados (ver Cuadro 8) 

“convertir a nuestra patria de nuevo en una colonia gringa, ha lanzado una vez más su ofensiva 

para tratar de ocupar la Asamblea Nacional con sus lacayos, con su quinta columna”. El 

presidente profirió amenazas, usó las metáforas para la deslegitimación de la oposición, 

combinándolas con actos de habla expresivos (acusaciones de culpabilidad), declarativos 

(declarar la guerra)”. Como se observa en las “Las líneas de Chávez”, bajo el titular: Salve, 

oh patria querida, ¡mil veces!: “la contrarrevolución no pudo -y vaya que lo trataron y lo 

pregonaron sus variopintos dirigentes- quitarle al pueblo la mayoría en la Asamblea. Y esto, 

hay que decirlo, les va a costar caro. Sólo que se darán cuenta una vez les pase la borrachera 

por su “triunfo” (VEA, 3-10-10, p. 40). En ese mismo discurso, Chávez continúa 

deslegitimando a los medios internacionales vinculados al conato de golpe de Estado en 

Ecuador. El presidente señaló:  

Hay que llamar las cosas por su nombre: lo ocurrido en Ecuador fue un intento de 
golpe de Estado contra un Gobierno legalmente constituido y que ha sido ratificado 
popularmente una y otra vez.… Ya no hay duda de ello: otras fuerzas, otros 
intereses ocultos actuaron y siguen actuando en la sombra contra la Revolución 
Ciudadana. Tras bastidores, en primer término, están las cloacas mediáticas de 
Ecuador, con el abierto apoyo de sus pares en todo el mundo: CNN, por ejemplo, 
hablaba el 30 de septiembre de un golpe de Estado” constitucional”. 
 

   En los textos se destacan las marcas ideológicas en el discurso de Chávez, para construcción 

del “Nosotros” las siguientes palabras y frases: Pueblo, gente, bolivarianos, camaradas, 

compatriotas, revolución, libertadores y libertadoras, revolución ciudadana, espíritu de 

Bolívar, nuestro organismo electoral un poder autónomo e independiente”. Para los “otros” (la 
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oposición) se manejaron recursos retóricos configuradores de desprecio hacia sus contendores, 

por ejemplo: lacayos, quinta columna, imperio, golpe de Estado, cloacas mediáticas, intereses 

ocultos, oligárquica e imperial, la canalla, golpismo y fascistas. 

         A continuación, se observa lo aplicado por el Diario VEA como estrategia discursiva de 

legitimación y deslegitimación en los diferentes discursos de los candidatos a la Asamblea 

Nacional asumidos por los intelectuales orgánicos en representación de los candidatos:  

Cuadro 9. Estrategias discursivas de legitimación y deslegitimación en el discurso del 
oficialismo en el Diario VEA, año 2010 
 
Función Estratégica Texto (Fragmentos) 

Legitimación de Candidatos 
al Parlatino (Diario VEA, 23-
09-10. p.6) ¨Nuevos 
diputados transformaran el 
parlamento latinoamericano 

Están dispuestos a transformar esta institución romper con el 
burocratismo. 

Legitimación de candidata a 
la AN. Andreina Tarazón 
candidata: “San Agustín 
abrió sus puertas a Andreína 
Tarazona” (VEA- 15-09-10, 
p. 13). 

…” hija de la revolución…Ofrecemos democracia 
participativa, derecho a la salud y libertad. Estamos los 
jóvenes construyendo patria…el reto es impulsar la 
revolución desde la trinchera legislativa”. 

Deslegitimación  
“La inseguridad” (Editorial 
de VEA,13-09-10, p.3) 
 

“El avieso papel de los medios oligarcas es magnificar los 
delitos que se cometen en el país, en función de sus intereses 
políticos. Manipulan las informaciones, abultan el número 
de fallecidos los fines de semana como si todos no hubiesen 
sido por accidentes o causas naturales, además de por la 
violencia” 

Deslegitimación de la 
oposición. La inseguridad. 
Editorial del Diario VEA 13-
09-10, p.3) 
 

“Tales hechos no han movido en nada a la SIP ni a los 
supuestos periodistas sin fronteras, duchos en condenar a la 
supuesta ausencia de libertad de prensa en Venezuela “ 
“La oposición golpista, empeñada en presentar una 
Venezuela plagada de violencia, su misión es desvirtuar la 
realidad.”  

Deslegitimación de 
Gobernador opositor. Fuente: 
Carlos Solano director de la 
policía Municipal de 
Guaicaipuro. (VEA, 17-09-
10, p.3) 

“Tras mala gestión de Radonski. Inseguridad reina en 
Miranda” 

Deslegitimación de 
Gobernador opositor. Fuente: 
el vicepresidente Elías Jaua 
(17-09-10, p. 3) 

“Bajo el gobierno de Capriles: Miranda es el Estado más 
peligroso del país” 
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Deslegitimación de la MUD 
y de la Oposición. El 
Editorial del Diario V EA, 
del 22 de septiembre de 
2010, p.7 “Si gana la 
oposición” 

“…ni la llamada mesa de la unidad han presentado un 
programa de gobierno, …las mismas viejas figuras que 
durante el punto fijismo …las ‘manitas blancas’ los de 
trasero al aire que se lanzaron a las … 

Deslegitimación de la 
oposición por el candidato 
del PSUV al Parlatino, Roy 
Chaderton. (VEA, Sección de 
información, VEA,27-09-10) 

Roy Chaderton dice: Mancheta de El Nacional incita al 
asesinato de Chávez. 

Deslegitimación de la 
Oposición Piedra de Tranca. 
Marciano¨ Carroñeros” 
(Diario VEA, 16 -09-10, p. 
7). 

¨Carroñeros: Esa oposición que nada respeta…Gente de esa 
oposición canalla, necrofílica, esta envenenada por el odio, 
que a diario le inyectan los medios de comunicación¨. 

Deslegitimación de 
miembros de la Iglesia 
católica. Editorial ¨27-S 
(Según Ugalde). (Sección 
Piedra de Tranca, Marciano, 
VEA del 14-10-10, p. 7).  

Críticas al sacerdote Jesuita Ugalde, al respecto señalaba 
“hace un ejercicio de imaginación sesgado, cree que los 
demás son pendejos”. 

Deslegitimación de 
miembros de la Iglesia 
católica. Primera plana: 
Elecciones. Urosa: solo Dios 
sabrá por quien votamos¨. 
(Diario VEA, el 24-09-10, 
p.7). 

“Los ataques quedan para obispos como Lukert, un 
deslenguado que no tiene compón”. 

Deslegitimar a los 
empresarios objeto de 
expropiación (VEA, del 06-
10-10, p.16), (VEA, del 08-
10-10, p.14) 

Denuncian que Agroisleña otorgaba créditos a elevadas tasas 
de interés “Agroisleña tiene siete tiendas en Mérida y el más 
alto índice de intoxicación en el país lo posee ese estado”. 
“Inician medida de ocupación temporal de Agroisleña”. “La 
planta INICA, La Victoria. Trabajadores respaldan 
expropiación de Agroisleña 

 

        La Función Estratégica de legitimación y deslegitimación se destaca en el discurso de los 

candidatos y de los directivos del Diario VEA. Antes de proceder a deslegitimar a los 

opositores, los candidatos al Parlatino, por el oficialismo, Roy Chaderton, Roy Daza y Marelis 

Pérez presentaron discursos en forma conjunta en el Diario VEA buscando la legitimación. 

Allí se reveló, a la vez, su ethos: por ejemplo, expresaron: ¨Nuevos diputados transformarán el 

parlamento latinoamericano¨ (VEA, 23-09-10, p. 6. Sus mensajes fueron muy escuetos y poco 

comprometedores. Su discurso se centró en legitimarse (ver Cuadro 9) al plantear el 
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compromiso que tendrían en la transformación del Parlatino como espacio de lucha de los 

pueblos y la integración de América latina. La marca más usada en el discurso fue ¨pueblo¨, 

cuyo uso pretende establecer un comunicante con los no privilegiados: los desposeídos. Esto 

último rige como marcador ideológico, pues presupone quiénes son los destinatarios del 

mensaje. 

        Los candidatos expusieron sus discursos regularmente en el Diario VEA. Por ejemplo, 

una candidata a la Asamblea Nacional, en la sección Mujer expresó: ¨San Agustín abrió sus 

puertas a Andreína Tarazona¨ (ver Cuadro 9). En su discurso abordó la seguridad (VEA, 15-

09-10, p. 13) con actos de habla comisivos con promesas de resolución de uno de los 

problemas más fuertes del modelo socialista “la inseguridad”, tema puesto en evidencia de 

manera recurrente en los discursos de ataque de los opositores en contra de la revolución. 

Tarazona se centró en cumplir la función de legitimación, autodenominándose como la ¨hija 

de la revolución¨ y la candidata más joven a la Asamblea Nacional, quien aseguró impulsar la 

acción revolucionaria des. Se puede notar que la revolución es asumida con carácter matriarcal 

y la filiación de los candidatos es de parentesco.  

En el Cuadro 9, se observan las funciones estratégicas del discurso político desde la 

concepción extensiva del Diario VEA. En el Editorial, p. 7 sección de opinión, del 13 de 

septiembre de 2010: el tema central fue “La inseguridad”. El editorial del Diario VEA se 

inclinó mayormente a invalidar a las fuentes que sitiaron al gobierno revolucionario. Usaron 

simultáneamente esta función estratégica para deslegitimar a sus grandes enemigos: “los 

medios oligarcas”, la SIP, la oposición (denominándola como violenta). En los discursos 

usaron actos de habla expresivos y acusaciones de culpabilidad a los medios. En este sentido 

acotaron: “El avieso papel de los medios oligarcas es magnificar los delitos que se cometen en 

el país, en función de sus intereses políticos. Manipulan las informaciones, abultan el número 

de fallecidos” (VEA, 13-09-10, p.7). 

       En el discurso sobre la inseguridad, el matiz de la intencionalidad política se evidenció al 

expresar en ese contexto, actos de habla expresivos (acusaciones de culpabilidad): “La 

oposición golpista, empeñada en presentar una Venezuela plagada de violencia, su misión es 

desvirtuar la realidad” (VEA, 13-09-2010, p.7). En el discurso del Editorial del Diario VEA, 

no reconocieron la realidad (asumían la función estratégica de encubrimiento), en torno a que 
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Venezuela es considerado uno de los países más inseguros del continente, como lo expresó el 

Observatorio Venezolano de Violencia (OVV, 2010). 

        La deslegitimación del gobernador Opositor. Por ser Capriles Radonski, el gobernador 

de Miranda, el candidato principal de la oposición para las elecciones presidenciales en el año 

2013, a quien se le descalificó su política de seguridad con actos de habla expresivos 

(acusaciones de culpabilidad). El 15 -09-10, el titular de primera plana de VEA expresó: 

“Política. Inseguridad reina en Miranda”, y en la página 3, sección política: ‘Tras mala 

gestión de Radonski. Inseguridad reina en Miranda”. Esta vez asumió la vocería en la 

descalificación Carlos Solano director de la policía Municipal de Guaicaipuro, en Los Teques, 

quien explicó que Capriles: “tiene bajo sus órdenes a más de ocho mil funcionarios policiales 

y todavía tiene el descaro de responsabilizar al Ejecutivo Nacional sobre los elevados índices 

de inseguridad que vive la población mirandina en la actualidad¨. Con estas declaraciones 

hubo contestación, por parte del Diario VEA, a las acusaciones intencionadas para 

deslegitimar. 

 Posteriormente el 17-09-10, continuaron con los actos de habla expresivos (acusaciones 

de culpabilidad). El vicepresidente Elías Jaua asumió la vocería para deslegitimar la gestión de 

Capriles en materia de seguridad al declarar: “Miranda es el estado más peligroso del país”, 

en titulares de primera plana. Posteriormente, en la página 3, en la sección Política-publicidad 

señaló: “Bajo el gobierno de Capriles: Miranda es el Estado más peligroso del país”. El 

vicepresidente de la República Bolivariana de Venezuela instaló el Dispositivo Bicentenario 

de Seguridad en el Estado Miranda. Subrayó que el estado Miranda “bajo el gobierno del 

escuálido Capriles Radonski, por el alto índice de inseguridad, se ha convertido en el más 

peligroso de Venezuela, por la cantidad de asesinatos, secuestros y asaltos que suceden en esa 

región”. La palabra “escuálido”, como es conocido se instituyó, para infravalorar y reificar a la 

oposición. Esta fue difundida y legitimada por el presidente Chávez en sus continuos 

discursos. Este apelativo fue aceptado y adoptado por los propios opositores que se auto 

endilgaron este significante, legitimando el término ofensivo de sus contrarios. 

 Los actos del habla expresivos, los mantuvo el ministro de Interior y Justicia Tareck El 

Aissami, quien asumió la deslegitimación de la política de seguridad del gobernador opositor 

de Miranda y la legitimación de personeros del gobierno. En la edición del 13 de septiembre, 

en el artículo “El Estado Miranda el colmo de la inseguridad”, que tuvo como fuente al 
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ministro señalado en una entrevista con José Vicente Rangel, se concentró en demostrar que 

en los estados donde gobernaba la oposición había mayor inseguridad. El ministro, intentó, 

con su discurso, direccionar la deslegitimación de sus adversarios al expresar:  

La oposición maneja un doble discurso, porque dicen que el gobierno bolivariano no 
hace nada por la inseguridad, y cuando un funcionario dice que se va a actuar, lo 
atacan descalificando y manipulando las declaraciones. El discurso de los opositores 
es tendencioso”, cuando en realidad se cuestiona el irrespeto a los derechos humanos 
a los delincuentes… y salen con un doble discurso y con desfachatez a decir que es 
un tema que no les compete a ellos (Diario VEA del 13-09-10, p. 2). 

       En el discurso de los editoriales del Diario VEA, antes de las elecciones, asumieron una 

actitud frontal combativa contra la oposición. En forma reiterativa cumplieron la función 

estratégica de deslegitimación del contrario; pues usaron actos del habla expresivos 

(acusaciones de culpabilidad) y declarativos (falta de programa de gobierno), con 

descalificaciones dirigidas a la MUD. A los candidatos, por carecer de programa para los 

jóvenes que les apoyaron. Un ejemplo de ello fue la editorial de VEA: “Si gana la oposición”:  

ni la llamada mesa de la unidad han presentado un programa de gobierno, se han 
limitado a informar sobre el nombre de sus candidatos, quienes por cierto en su 
mayoría son las mismas viejas figuras que durante el punto fijismo ejercieron el 
poder en beneficio propio, como han podido notar las ‘manitas blancas’ los de 
trasero al aire que se lanzaron a las calles exponiendo sus vidas bajo esta feroz’ 
dictadura ni siquiera fueron tomados en cuenta los usaron como carne de cañón 
defendiendo a los lacayos del imperio. Y ahora listo. Fuera de ellos”. (VEA del 22-
09-10, p. 7). 

 
         El Editorial, fue objeto de muchas controversias, hasta fue discutido en el programa 

"Cayendo y Rodando" de Venezolana de Televisión, siendo cuestionado por presunta 

violación al numeral 3, art. 5, del reglamento número 6 de la normativa electoral. En este 

editorial se registraron marcadores del pensamiento de la izquierda venezolana. Se cumplieron 

funciones de deslegitimación de los adversarios y del enemigo único: “lacayos del imperio” 

(ver Cuadro 9). En el discurso descalificaron a los candidatos liberales. Plantearon que los 

aspirantes al parlamento son los mismos puntofijistas de siempre y que a los jóvenes, que 

habían sido puestos como carne de cañón, no los habían incorporado a la contienda electoral 

como aspirantes en las parlamentarias.  

        Los mensajes subliminales de los discursos expuestos por el editor de El Nacional, antes 

de las elecciones, fueron objeto de deslegitimación en el Diario VEA por el efecto negativo 

que estos ocasionaron en los electores. Lo hicieron a través de actos del habla expresivos, con 
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acusaciones de culpabilidad de intento de magnicidio al dueño de El Nacional. Se destacó la 

diatriba que se presentó con la publicación de LaMancheta del diario El Nacional, expresando 

lo siguiente: “Murió el mono y queda el Mico¨ (24-09-10), cuestionado por el candidato al 

parlamento latino por el PSUV el 27-09-10 en la sección de información, p. 6, de VEA:” Roy 

Chaderton dice: Mancheta de El Nacional incita al asesinato de Chávez”. En entrevista con la 

periodista Romid Alcalá, Chaderton le planteó:  

es un mensaje subliminal que incita al magnicidio contra el presidente de la 
república Hugo Chávez Frías. De esto presumo que son responsables el dueño de 
El Nacional…esto es una denuncia ante la comunidad internacional para que se den 
cuenta como la dictadura mediática racista y fascista de Venezuela es una amenaza 
permanente al modelo democrático (VEA, 27-09-10) 
 

El Diario VEA se manifestó, además, con expresiones de deslegitimación de la oposición 

con recursos expresivos acusatorios y múltiples descalificaciones en razón de que El Nacional 

emitió acusaciones en contra del presidente de la república. El Diario VEA señaló que 

pretendían vincular al gobierno bolivariano con las FARC y cuestionó la publicación reiterada 

de informaciones maliciosas como las del 30 de septiembre en LaMancheta, en la que 

señalaron: “Hugo y Piedad eran almas muy piadosas con la FARC”. (El Nacional, 30-09-10). 

  En la sección Editorial del Diario VEA fue común el uso de metáforas y símiles con 

descalificaciones muy fuertes en procura de la deslegitimación de la oposición. El diario 

expresó:  

“Una oposición atípica, descocada, irracional, banal, repetitiva de errores que 
jamás acierta a la hora de tomar decisiones. Oposición sin principios, sin norte, 
sin programa, sin liderazgo, se meterá de nuevo por el callejón de la locura o 
actuará con responsabilidad. Que se lance otra vez por un barranco”. (Diario 
VEA, 16 -09-10, p. 7).  

        Apréciese el cúmulo de recursos expresivos confrontativos, con descalificaciones directas 

al adversario en el editorial que representa a la corporación periodística. En este caso se 

cuestiona la solidez, ética, coherencia y cordura de la facción rival. Con este propósito se 

emplean adjetivos de manera consecutiva para atacar a la oposición, calificándola de: atípica, 

descocada, irracional, banal; además de las proposiciones equivalentes: sin principios (lo 

antiético), sin norte (despropósito), sin programa (improvisación), atípica (anormal), sin 

liderazgo (acéfala), callejón de la locura y descocada (vía a la demencia), y banal (carencia de 
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proyecto o intención). De igual forma se incita a “lanzar por el barranco a los representantes 

de la tolda contraria, lo que sugiere un suicidio político. 

          En el mismo tono, en la sección “Piedra de Tranca”, Marciano insistía en la 

descalificación: ¨Carroñeros: Esa oposición que nada respeta…Gente de esa oposición canalla, 

necrofílica, esta envenenada por el odio, que a diario le inyectan los medios de comunicación¨. 

   Por otra parte, también acusaron de sabotaje a los opositores. En el Diario VEA, p. 20, de la 

edición del día 20-09-10, validaron con actos del habla expresivos, contentivos de acusaciones 

de culpabilidad, la tesis del sabotaje: “Oposición recurre al sabotaje”. En el contexto zuliano 

utilizaron la función estratégica de deslegitimación para atacarles: “en el Zulia dañaron la 

tubería…provocando contaminación del lago de Maracaibo. Les acusaron de sabotaje 

bancario, sabotaje de alimentos acaparándolos y encareciéndolos; sabotaje con los apagones y 

al suministro de agua potable”. Esta tesis de atentado fue recurrente y sin presentación de 

alegatos que la respaldaran. 

        Los miembros de la iglesia católica venezolana han jugado un rol activo en la política 

sosteniendo enfrentamientos con el oficialismo. En el Editorial ¨27-S (Según Ugalde) ¨ del 

Diario VEA del 14-10-10, p. 7, en la sección Piedra de Tranca, Marciano, el autor, hizo fuertes 

críticas al sacerdote jesuita Ugalde. Empleó actos de habla expresivos y acusativos, dirigidos a 

la culpabilización del prelado. Al respecto señaló: “hace un ejercicio de imaginación sesgado, 

cree que los demás son pendejos”. Lo llamó cínico, porque pronosticó una victoria de la 

oposición el 26 de septiembre; estableciendo así de qué lado estaba la jerarquía eclesiástica. 

Cuestionó que el sacerdote expresara que derrotarían a aquellos que “tenían amenazadas las 

libertades democráticas...Frente a un proyecto dictatorial. Desde el Diario VEA se le objetó: 

“¿es acaso un proyecto dictatorial aquel que permite elecciones impecables libres, 

inobjetables con plenas garantías?”  

De igual forma, el Diario VEA opinó que “existe un placer morboso por celebrar la 

victoria de una oposición a la que se pliega incondicionalmente, por cierto, la peor oposición 

del mundo, la que acumula en su seno los sentimientos más antidemocráticos que uno pueda 

imaginar” (Diario VEA, p. 7. Editorial: Piedra de Tranca. Marciano). En ese mismo orden de 

ideas el 17-09-10, en el Diario VEA, en los titulares de primera plana publicó: “Elecciones. 

Urosa: solo Dios sabrá por quien votamos¨. En el Diario VEA, el 24-09-10, p.7, cambiaron la 

postura con respecto al cardenal Urosa “parece haber recuperado la sindéresis”, señalaron. De 
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manera que continuaron deslegitimando a otros miembros de la iglesia: “Los ataques quedan 

para obispos como Lukert, un deslenguado que no tiene compón ...Urosa apela a Dios… lo 

hace porque la campaña de la oposición está basada en el sofisma de derrotar el miedo que 

supuestamente invade a los electores”.  

        En VEA, igualmente se recurrió a la culpabilidad, como acto del habla, al predecir que la 

oposición desconocería los resultados y cantaría fraude. En forma recurrente, en el discurso 

político del Diario VEA, se planteó que la oposición argumentaría fraude, una vez que se 

dieran los resultados. Por ejemplo, el 23 -09-10, en los titulares apareció: “Médicos 

revolucionarios: derecha golpista intentará desconocer los resultados del 26-S”. En la edición 

del 23-09-10, en la p. 7 del Editorial del Diario VEA: “Hacia la victoria el 26 de septiembre”; 

en esta expresaron: “que temerosos de la derrota, ya los medios oligarcas desarrollan una 

campaña proclamando fraude…Cuidado que por allí son capaces de llevar guarimbas para 

torpedear los resultados electorales”. En forma similar en el Diario VEA del 18-09-10, p. 7. 

“Marciano: Piedra de Tranca” cumplió la función de deslegitimación, al hacer predicciones 

sobre el comportamiento futuro de la oposición: “desesperada porque sabe de su segura 

derrota, recurre a toda clase provocaciones, dirigidas a formar un clima de desasosiego que 

sirva para proclamar, como lo señaló el presidente Chávez, un supuesto fraude…Hacen esta 

estimación y plantean que ya está orquestado a nivel internacional voceros que se encargaran 

de difundir esta descalificación de los organismos del Consejo Nacional Electoral 

venezolano”.  

        La deslegitimación se profundizó, cuando denunciaron las tácticas de la oposición al 

hacerse pasar por chavistas para realizar acciones vandálicas con el fin de descalificarles: 

“Emplean a sicarios, con franelas rojas, para que asalten e incendien locales de los grupos 

oposicionistas, ya así denunciar como responsables a “bandas oficialistas”. Utilizan a los 

infiltrados, a la quinta columna, para llevar a cabo sabotajes en áreas de servicio público, 

energía eléctrica, suministro de agua potable, cierre de autopistas, acaparamiento de artículos 

de primera necesidad, escasez artificial de estos; y otros actos para sembrar el descontento 

entre la población”. Acá el despliegue discursivo contra la oposición se centró en el acuse de 

sicariato, acaparamiento y sabotaje de servicios, como se puede notar. 

        Por el carácter simbólico que tuvo la expropiación de Agroisleña, que afectó a muchos 

trabajadores, el tema entró en el discurso político del Diario VEA. Agroisleña fue una 
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empresa que durante cincuenta años estuvo encargada de la venta de equipos e insumos para la 

producción agrícola, además comercializaba plaguicidas y se encargaba de otorgarles créditos 

a los productores para sus cosechas. La empresa fue expropiada por el gobierno revolucionario 

argumentando la reducción de la estructura de costos, la disminución de la inflación en los 

alimentos y la protección al ambiente, en razón de la venta masiva de químicos y de darle 

participación a los trabajadores. Muchos discursos de VEA, estuvieron dirigidos a justificar las 

expropiaciones. En el discurso político de VEA sobre Agroisleña, contrario a la visión de El 

Nacional, se le dio un total respaldo a la acción de gobierno, cumpliendo la función estratégica 

de legitimación.  

En la edición de VEA, del 08-10-10, en la p.14, con actos de habla representativos 

(proposiciones verdaderas) expresaron: “La planta INICA, La Victoria. Trabajadores 

respaldan expropiación de Agroisleña”. En un artículo publicado por Ulises Redondo 

Cienfuegos, los trabajadores expresaron el júbilo al recibir la comisión del INSAI que realizó 

la expropiación decretada por el ejecutivo nacional. Los trabajadores habían tomado el control 

de la empresa debido al clima de incertidumbre creado por la junta administradora. El criterio 

expresado fue: “significa mejoras en los procesos de producción de los insecticidas agrícolas y 

acceso a esto por parte de los pequeños y medianos productores”. También, con esta temática 

usaron los actos de habla expresivos, con acusaciones de culpabilidad de usura, especulación 

y por ser la empresa representante de los empresarios del modelo capitalista. 

 En la misma edición de VEA, del 08-10-10, en la p.16, en el discurso político se 

deslegitimó a la empresa expropiada; en la sección de Economía: “Denuncian que Agroisleña 

otorgaba créditos a elevadas tasas de interés” Ana Elisa Osorio, del PSUV y diputada del 

Parlatino cuestionó el rol que venía desempeñando Agroisleña “sin tener autorización para 

actuar como un banco. La empresa agrícola, cuya adquisición forzosa decreto el Estado esta 

semana, obtenía préstamos a través de las instituciones financieras con tasas de interés de solo 

6% y los transfería a los campesinos cobrándoles tasas de hasta 16 %”. Explicó, también, que 

los campesinos solían entregar la cosecha en forma de pago por los insumos agrícolas que 

recibían y si había un excedente a su favor se les retornaba con fertilizantes u otro tipo de 

sustancias.  

       En el discurso se deslegitimó a la empresa expropiada por los daños causados a los 

trabajadores y por la especulación, además del daño ambiental provocado por el uso de 
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productos químicos. En este sentido el diario indicó que “Agroisleña tiene siete tiendas en 

Mérida y el más alto índice de intoxicación en el país lo posee ese estado”. A la vez Osorio 

presentó alternativas de solución a este problema con la introducción de fertilizantes y control 

de plagas naturales. 

Marcas de contenido ideológico en los discursos de VEA. Las marcas más utilizadas en el 

discurso de VEA referidas al bloque oficialista “nosotros”: el pueblo, revolucionarios, 

socialistas demócratas, hijos de la revolución, combatientes, gestores de empresas del Poder 

popular, comuneros, soldados. Se tipifica el factor ideológico con la representación de clase. 

Las marcas empleadas VEA para distanciarse de ellos o “los otros” fueron: la oligarquía, 

oposición golpista, cínicos, escuálidos, carroñeros oposición violenta, puntofijistas, 

guarimberos, contrarrevolucionarios, adecos, copeyanos, oligarcas, fascistas, burguesía, 

carmonistas oposición atípica, descocada, irracional, banal, necrofílica, envenenados de 

odio, repetitiva de errores, oposición sin principios, sin norte, sin programa, sin liderazgo, la 

peor oposición del mundo, los sentimientos más antidemocráticos, magnifican delitos, 

manipuladores de información, lacayos del imperio, deslenguados, son las mismas viejas 

figuras, manitas blancas, magnicidas contra el presidente, dictadura mediática racista y 

fascista, amenaza a la democracia. Se destacaron además las marcas de los discursos de VEA 

pronosticando el cante de fraude oposición. Asimismo, rechazaron la descalificación del CNE 

y acusaron a la oposición de utilizar infiltrados, hacer sabotaje, acaparar productos de primera 

necesidad y sembrar el descontento.  

       En cuanto al ethos, como se señaló anteriormente, se develó en la construcción de la 

imagen propia de los candidatos, como reflejo de auto legitimación. Esta tarea se evidencia en 

el presidente de la república, quien se presentó sostuvo un discurso grandilocuente. La imagen 

de Hugo Chávez era la que mayormente producía significados en los electores. Se le describió 

como un presidente amoroso, combatiente y un soldado de la revolución. En atención a lo 

observado en los textos del Diario VEA, se le consolidó como un líder heroico con poderes 

sobrehumanos con facultades para dominar el tiempo y el espacio. El héroe (también el 

superhéroe) es imprescindible para consolidar la memoria colectiva y la identidad nacional 

(González, 2016). Esta cobra mayor peso como instrumento para robustecer procesos políticos 

radicales. 
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4.2. Función Estratégica de Coerción  

La coerción estuvo presente en forma limitada en los discursos políticos de El Nacional. 

Esta no fue usada por los candidatos opositores directamente. Frontalmente la coerción la 

aplicó un representante del empresariado (como parte de la estructura de su Bloque histórico y 

desde el exterior se escogió como vocero al escritor Vargas Llosa. La estrategia de coerción se 

expresó en el discurso de Botti en representación de Fedecámaras, haciéndole advertencia a su 

gremio en cuanto a las acciones a seguir para no verse afectados por la dirección política del 

país que tenía como norte el desmantelamiento del capitalismo a través de las expropiaciones, 

falta de divisas, reglas e impedimentos para vender sus productos. Asimismo, posicionaron a 

un connotado escritor y premio Nóbel foráneo a aplicar la estrategia discursiva de coerción, 

que hizo advertencias sobre la pérdida de las elecciones de la Asamblea Nacional, como había 

sucedido en las anteriores elecciones parlamentarias.  

  Cuadro10. Función estratégica de coerción en el discurso de El Nacional durante el 
período pre y post electoral, año 2010 
Función Estratégica 

de Coerción  
Textos (Fragmentos) 

Fuente: Presidente de 
Fedecámaras Jorge 
Botti “El riesgo no es 
sólo para las grandes 
empresas. Estamos 
frente a un proceso de 
exterminación del 
sector privado”. (El 
Nacional 15-09-10, p. 
5) 

 Advierte es un error pensar que por ser un comerciante pequeño no 
será afectado por las intervenciones, sigue cerrada la posibilidad de 
adquirir divisas en el mercado alternativo …corralito financiero en 
dólares …están a la expectativa esperando una reactivación. Hay 
que estar pendiente de nuestra gente en las empresas. Es necesario 
hacer inversión social y desarrollar a la gente 
Empresas: están haciendo análisis de riesgo para tratar de minimizar 
las posibilidades de expropiación. Ahora más que nunca hay que ser 
impecablemente legales  

Fuente: Premio nobel 
de Literatura Mario 
Vargas Llosa, del 8 -
10-10, 
“La derrota de 
Chávez”  

Las fuerzas de la oposición a Chávez no deben cantar victoria ni 
confiarse, por este excelente resultado. Ni volver a cometer errores 
como el del año 2005, cuando por abstenerse de participar en el 
proceso electoral regalaron a Chávez una asamblea nacional. 

 

        Botti, empresario de Fedecámaras ejerció la función de coerción sobre sus pares, los 

empresarios, afines en su visión de mundo (ver Cuadro 10), haciéndoles advertencias a través 

de actos de habla deónticos, referidos a órdenes, obligatoriedad de hechos, hicieron uso 

imperativo del lenguaje: hay que, ni confiarse, no deben, ni volver a cometer errores, es un 
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error, estableciendo lo que estaba permitido al grupo. Les advertía: “Es un error pensar que 

por ser un comerciante pequeño no será afectado por las intervenciones”.  

  En cuanto a los actos de habla y las fórmulas de tratamiento del discurso, Botti en su 

entrevista usa actos de habla representativos, del tipo comisivos, en este caso amenazas. 

Comenzó con el verbo irregular ¨advierte” que, en la Venezuela de hoy por las políticas 

socialistas del gobierno, muchas empresas desaparecerán. Utiliza dos vocativos importantes en 

su alocución, primero el sustantivo colectivo ¨empresa¨ a quien va dirigido en forma inmediata 

su mensaje y el sustantivo común ¨gente¨ que le sirve como marca de apelación a los oyentes 

para entablar una comunicación, intentando establecer un vínculo personal con los receptores 

del mensaje: ¨Hay que estar pendiente de nuestra gente en las empresas. Es necesario hacer 

inversión social y desarrollar a la gente.  Los marcadores del discurso empresarial sobre la 

coerción fueron: afectados por las intervenciones, exterminio, prevenir factores adversos, 

apegarse a las normas. 

        Durante el período post electoral, los aspectos coercitivos del discurso se observan en 

varios textos. Se destaca el planteamiento de Vargas Llosa (ver Cuadro 10), que recurrió al 

uso de actos de habla expresivo, de elogios y de acusaciones de culpa, la coerción al dirigirse 

a la oposición para que no cantaran victoria. Al respecto expresó: “Las fuerzas de la oposición 

a Chávez no deben cantar victoria ni confiarse, por este excelente resultado. Ni volver a 

cometer errores como el del año 2005, cuando por abstenerse de participar en el proceso 

electoral regalaron a Chávez una asamblea nacional”. Propuso mantener la “Unidad” para 

seguir ganando adeptos. 

      La función estratégica de la coerción (ver Cuadro 11) fue abordada en los diferentes 

discursos del Diario VEA con el fin de demostrar el poderío bélico del oficialismo y las 

consecuencias de la eliminación de los programas sociales vigentes.  

Cuadro 11. Función estratégica de Coerción en la campaña parlamentaria de 2010 en el 
Diario VEA, año 2010 
Función 
Estratégica  

Textos (Fragmentos) 

Coerción Editorial 
de VEA 
“Revolución 
pacífica pero 
armada” (VEA, 8-
10-10. p.7). 

Chávez ha proclamado en varias oportunidades que el proceso 
bolivariano es una revolución pacífica, pero armada… principal 
enemigo de los Estados unidos, por lo cual hay que derrocarlo a como 
dé lugar… Incluso, es necesario estudiar la creación de una especie 
de OTAN Latinoamericana, organizada y dirigida por UNASUR, 
como soporte fundamental del ‘diálogo y la amistad cívica’ que 
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propone el secretario general de la OEA. 
Coerción Fuente: 
Líneas de Chávez. 
(VEA, 19-09-10, p. 
40) ¨Operación 
William Lara¨ 

Se trata de llevar la situación general estratégica a la situación 
particular en el plano táctico, para lograr el necesario engranaje que 
nos proporcione a toda la perspectiva adecuada, que nos ubique en las 
coordenadas de tiempo y espacio en las que realmente nos movemos, 
por más modesto que sea nuestro puesto en la batalla” 

Coerción 
Editorial de VEA 
(22 de 09-10, p.7) 
“Si gana la 
oposición” 

Si gana la oposición el país se verá envuelto en un verdadero caos, 
someter a juicio al presidente Chávez para sacarlo del poder…estos 
diputados irán por la revancha, despojarán de sus viviendas a los 
miles de compatriotas…las universidades bolivarianas igual suerte 
correrán las misiones Barrio Adentro, los operativos Sonrisa, Negra 
Hipólita, así como los centros de atención integral (CDI). Los 
médicos cubanos serán expulsados del país. O sea, que la salud será 
completamente pasada a empresas privadas. A los pensionados del 
IVSS les reducirán sus pensiones, por considerarlas excesivas. Ésa es 
parte del plan anti patria que ejecutará la oposición. 

Coerción. Ministro 
Tareck El Aissami 
“El Estado Miranda 
el colmo de la 
inseguridad” (VEA, 
13-09-10, p.2). 
 

Los funcionarios que ejercen labores de seguridad están capacitados y 
formados para el uso progresivo de las fuerzas de acuerdo con el 
principio de las circunstancias...  

Lo que quiso decir el general Benavides es que las personas que 
enfrentan a los cuerpos policiales pueden tener una respuesta en el 
marco de la situación, y además de acuerdo al nivel de resistencia que 
opongan las personas. 

 

    En el Editorial de VEA del 8-10, p.7, denominado “Revolución pacífica pero armada”, se 

presentó un artículo intimidatorio y represivo, muestra de la incongruencia de un pacifismo 

armado, cumpliendo la función estratégica de coerción (ver Cuadro 11). En el discurso se 

planteó:  

Chávez ha proclamado en varias oportunidades que el proceso bolivariano es una 
revolución pacífica, pero armada…No hay que olvidar que el presidente Chávez 
ha sido catalogado por el Departamento de Estado, como el principal enemigo de 
los Estados Unidos, por lo cual hay que derrocarlo a como dé lugar…Lo ocurrido 
en Ecuador, lo sucedido en Honduras, demuestra que el peligro de imprimirle un 
giro de derecha a la actual correlación de fuerzas en América Latina está 
presente…la respuesta tiene que ser armada, no hay otra alternativa… Incluso, es 
necesario estudiar la creación de una especie de OTAN Latinoamericana, 
organizada y dirigida por UNASUR, como soporte fundamental del ‘diálogo y la 
amistad cívica’ que propone el secretario general de la OEA. 

Los operadores deónticos imperantes fueron: No hay, hay que. Con las estrategias 

coercitivas mostraron a los electores condiciones para defender sus intereses apoyados en los 

aparatos represivos del Estado. Igualmente prevaleció la tesis del atentado, que es una 
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constante en el discurso oficialista, y, en consecuencia, de manera recurrente, emitieron juicios 

anti oligárquicos y anti imperialistas. Con el matiz bélico acentuó la intimidación y la 

anunciación de la fortaleza armamentista. Asimismo, enfatizaron la vigorización de 

decisiones, la capacidad de respuesta bélica y el potencial coercitivo. La exhibición semántica 

se cierra con la propuesta de una organización contrahegemónica y de resistencia. Se legitima 

la propuesta del uso de las armas contra el considerado enemigo único: Estados Unidos de 

América. 

La contradicción de un pacifismo armado supone la búsqueda de la empatía con la masa 

electoral creando un eco con exacerbación del discurso guerrerista que caracteriza a los 

revolucionarios y cuyo fin es el de lograr adeptos a la lucha, creando así una relación 

excluyente (en contra del enemigo) y confrontativa. La intención adversarial y las batallas 

estuvieron permanentemente presentes en los discursos del presidente, quien empleó la 

coerción para implantarla en las mentes de los electores desde la perspectiva ideológica. En 

este sentido dijo:  

Se trata de llevar la situación general estratégica a la situación particular en el 
plano táctico, para lograr el necesario engranaje que nos proporcione a toda la 
perspectiva adecuada, que nos ubique en las coordenadas de tiempo y espacio en 
las que realmente nos movemos, por más modesto que sea nuestro puesto en la 
batalla (Líneas de Chávez., VEA, el 19-09-10, p. 40). 
 

  Entre las marcas del discurso coercitivo del oficialismo se destacan: revolución pacífica 

pero armada, batalla, Chávez enemigo de los Estados Unidos, respuesta armada. 

  En otros editoriales de VEA (ver cuadro 11), se reiteró el discurso político con la 

aplicación de la función estratégica de coerción, haciéndole ver a los electores, beneficiarios 

de las políticas socioeconómicas del Socialismo del siglo XXI, que, de optar por la oposición, 

ellos les suprimirían los beneficios conquistados, como parte del plan anti patria y 

contrarrevolucionario de la oposición, como se observa en el Editorial de VEA “Si gana la 

oposición”: 

Si gana la oposición el país se verá envuelto en un verdadero caos, someterán a 
juicio al presidente Chávez para sacarlo del poder…estos diputados irán por la 
revancha, despojarán de sus viviendas a los miles de compatriotas…las 
universidades bolivarianas igual suerte correrán las misiones Barrio Adentro, los 
operativos Sonrisa, Negra Hipólita, así como los centros de atención integral (CDI). 
Los médicos cubanos serán expulsados del país. O sea, que la salud será 
completamente pasada a empresas privadas. A los pensionados del IVSS les 
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reducirán sus pensiones, por considerarlas excesivas. Ésa es parte del plan anti 
patria que ejecutará la oposición (VEA, del 22 de septiembre de 2010, p.7). 
 

Acá se valida el discurso predictivo, el uso del chantaje tras la amenaza de cese de 

servicios, la privatización, el supuesto revanchismo de los rivales políticos, la disminución de 

recursos de salud, de viviendas y de pensiones. Está inmersa la manipulación ideológica. Los 

enunciados deónticos declarados son: irán por la revancha, despojarán de sus viviendas, 

serán expulsados, les reducirán sus pensiones. En la editorial del Diario VEA construyen 

discursos ideológicos confrontativos que lamentablemente contribuyen a exacerbar la 

violencia y a profundizar las actitudes enemigas. En este sentido Berkowitz (1996) señala: “el 

patrón total de los hallazgos de cientos de investigaciones, que emplearon diversas muestras 

de participantes y procedimientos muy distintos, se inclinaban hacia una relación causal entre 

la percepción extensa de violencia y la conducta agresiva posterior”. El efecto detonante se 

visibiliza en los choques con el enemigo común. 

                           
Cuadro 12. Funciones estratégicas de Encubrimiento, Resistencia y Oposición en el 
discurso de El Nacional durante el período pre y post electoral, año 2010 
Función Estratégica Texto (Fragmentos) 

Fuente: presidente de 
Fedecámaras Jorge 
Botti “El riesgo no es 
sólo para las grandes 
empresas. Estamos 
frente a un proceso de 
exterminación del 
sector privado”. (El 
Nacional 15-09-10, p. 
5). 

Siempre habrá un mercado que atender y las empresas más 
eficientes lograrán sobrevivir…Estamos siendo exterminados pero 
el mercado sigue allí…por más que el modelo este agotado hay una 
buena cantidad de empresas dispuestas a quedarse…5 trimestres de 
caída económica...descenso del producto bruto que supera el 10%. 
 
 “a pesar de las adversidades, la caída económica, el agotamiento 
del modelo, están dispuestos a resistir".  
 

Fuente: Premio Nobel 
de Literatura Mario 
Vargas Llosa. “La 
derrota de Chávez”, 
(El nacional 8 -10-10) 

El régimen ha avanzado tanto en la construcción de unas estructuras 
dictatoriales y mucha gente medra ya de ellas como para que 
Chávez acatando… 
quiera conseguir mediante ucases y matonerías represivas, lo que no 
ha podido conseguir a través de las urnas 

Protesta 
El Editorial de El 
Nacional señalaban: 
“La suma de las 
muertes. Afganistán 
aquí”. (El Nacional, 
15-09-10. p. 8) 

Todos aquellos recursos disponibles para las cuestiones de 
seguridad deben ser dirigidos a crear una organización de anillos de 
seguridad que impida que el líder sea objeto de un atentado o 
magnicidio (esta palabrita está muy gastada) aun cuando esta 
amenaza haya sido inventada por la policía cubana como un ardid 
de propaganda: da lo mismo.  
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        Cumpliendo la función de protesta principalmente (ver Cuadro 12), en El Editorial de El 

Nacional señalaron: “La suma de las muertes. Afganistán aquí”. La protesta se fundamentó en 

el desvío de los recursos para su seguridad y protección personal, por parte del presidente, con 

el fin de evitar las posibilidades de magnicidio. Al mismo tiempo deslegitimó a las fuerzas de 

resguardo venezolanas al acusar la supuesta injerencia de la policía cubana en asuntos 

internos. 

        Entre los marcadores del discurso de encubrimiento y resistencia se emplearon los 

siguientes: agotamiento del modelo, resistir, no cometer errores, sobrevivir, el mercado sigue 

allí, empresas dispuestas a quedarse y matonerías represivas, injerencia cubana. Hay en estas 

últimas marcas un acuse de criminalización del adversario y de radicalización del paradigma 

de la izquierda. 

4.3. Función Estratégica de Encubrimiento y de Resistencia  

En El Nacional, en menor grado fueron empleadas las funciones estratégicas de 

encubrimiento, resistencia y oposición en el discurso El Nacional. En este sentido Botti, en 

representación de Fedecámaras, defendiendo el capitalismo, aplicó la función de resistencia 

(ver Cuadro 12) e invitó a los empresarios a continuar con sus empresas, a tener esperanzas de 

mantenerse e impedir el derrumbe del sector industrial. Asimismo, cumplió la función de 

encubrimiento cuando dejó ver en su discurso que habían invertido en Venezuela a pesar de la 

crisis y contando con la bonanza de años anteriores a pesar que no habían conseguido las 

ganancias esperadas. Con esto vieron lesionados sus intereses capitalistas.  

 Después de las elecciones parlamentarias el tema sobre el Golpe de Estado en Ecuador, 

el tema de las contingencias por lluvias y los damnificados fueron orquestados en el Diario 

VEA Después de las elecciones, se le dio preeminencia al golpe en Ecuador. Los titulares de 

primera plana trataron este tema en el 7,86% de los casos.  En este se procedió a atacar a la 

oposición que había salido fortalecida de la contienda electoral, usando el principio de la 

propaganda del enemigo único (ver Cuadro 6).  

En el Diario VEA, el oficialismo, en su rol de contendor en las parlamentarias, inició la 

campaña con el criterio unánime de presentar a Venezuela como uno de los países más 

seguros de la región (ver Cuadro 13), mientras que Observatorio Venezolano de Violencia 
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expresó todo lo contrario, como se analizó anteriormente. El oficialismo cometió delito, al 

omitir la realidad y no develar los resultados negativos de la política de seguridad del Estado. 

Cuadro 13. Función estratégica de encubrimiento del oficialismo en el Diario VEA, año 
2010  

Función Estratégica Texto 
Fusión estratégica de 
Encubrimiento. “La 
inseguridad” (Diario 
VEA 13-09-10) 

Venezuela cada día se convierte en uno de los países más seguros 
del continente, esa es la verdad 
Presentan a Venezuela como el país más violento del mundo 
soslayando la verdad de que aquí hay mayor seguridad que en, por 
ejemplo, México… 

Función de 
Encubrimiento 
“Contingencias por 
lluvias son atendidas 
oportunamente (VEA, 
29-09-10, p. 3). 

En el artículo una vocera del Consejo Comunal de Carapita, 
expresó que las soluciones planteadas, se basaban en la 
solidaridad de la comunidad, que facilitaba los estacionamientos 
de las casas para que la gente viviera temporalmente.  

 

 La función de encubrimiento, estuvo presente en el manejo de los efectos de las lluvias 

en los sectores empobrecidos del país. En el Diario VEA incluyeron la problemática ambiental 

y los daños causados a los damnificados usados en el discurso político del oficialismo (ver 

Cuadro 13). A manera de ejemplo, el 29-09-10, p. 3, expusieron “Contingencias por lluvias 

son atendidas oportunamente”, en esa misma edición en la p. 5, Romid Alcalá planteó: “En 

terrazas de la Vega. Más de 2500 familias a punto de perder sus viviendas”, en la p. 18, “El 

gobierno responderá a afectados por lluvias en Vargas”. En estos artículos el diario presenta 

entre otros los planteamientos del ministro del Poder Popular para Vivienda y Hábitat y el 

gobernador de la identidad, quienes “organizaron un frente de trabajo conjunto a fin de dar 

salida, no solo a la situación que atraviesan los damnificados, sino los miles que viven en 

zonas de alto riesgo”. En todos estos discursos se planteó la acción positiva del gobierno aun 

cuando los damnificados crearon una matriz de descontento alegando que sufrían de 

hacinamiento y que eran refugiados en hoteles o lugares que no aptos para atender sus 

demandas inmediatas. 

 En la edición del 01-10-10, en los titulares de primera plana del Diario VEA expresaron: 

“Gobierno movilizado en contingencias de lluvias”. En este discurso (ver Cuadro 13) y en los 

expuestos en el párrafo anterior, se observa que la expectativa creada en el (los) titular (es), no 

se corresponde con lo expuesto en el texto, ni con la realidad, por ejemplo, el artículo afirmó 
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que una vocera del Consejo Comunal de Carapita, aseguró que las soluciones recibidas se 

basaban en la solidaridad de la comunidad que facilitaba los estacionamientos de las casas 

para que la gente viviera temporalmente, dejando en entredicho la vocería de los organismos 

del gobierno.  

 En la misma edición del 01-10-10, en la p. 3, “Vía twitter Chávez pidió acelerar la 

reubicación de los damnificados”. En el discurso de esta información Chávez manifestó 

“Nuestro compromiso es de amor y con los que más sufren” Y en ese mismo texto, desviando 

la atención del titular central del artículo, trató el problema del Golpe de Estado a Correa: 

“están tratando de tumbar al presidente” “Alerta los pueblos de la Alianza Bolivariana” 

“Alerta los pueblos de UNASUR”, mostrando su interés más importante para ese momento. 

Además, en esa edición en la página 15, expresó: “Período lluvioso sobrepasa en 30% el 

histórico nacional” en el cual el presidente del Instituto Nacional de Meteorología e 

Hidrología (INAMEH) destaca el papel del fenómeno de la Niña (contrario al niño) que 

producía el enfriamiento del Océano Pacifico. Este es un tema recurrente en el que se usó la 

orquestación o repetición de un tema desde diferentes enfoques. 

  En la misma tónica de la orquestación del discurso, en la edición del 02-10-10, en 

titulares de primera plana expresaron: “En Aragua: Afectadas 300 familias por las lluvias” y 

en las páginas internas¨ (p. 6) se abordó la labor de gobierno y el apoyo a los damnificados. 

Asimismo, en otros múltiples artículos, el Diario VEA presentó un discurso para defender las 

acciones de gobierno. 

Las marcas relevantes del discurso oficial fueron: apoyo a los damnificados compromiso 

de amor, viven en zonas de alto riesgo, solidaridad comunitaria, solidaridad gubernamental. 

El oficialismo, una vez concluidas las elecciones parlamentarias, y al no lograr obtener la 

mayoría calificada en la Asamblea Nacional, aplicó la función estratégica de resistencia 

expresando la profundización de la revolución y la necesidad de rectificar, para que el modelo 

revolucionario avanzara: 

La Revolución colocó la vara bien alta, pero no pudo obtener los dos tercios. Esto 
tendremos que evaluarlo con un profundo sentido autocrítico… Así que, con todo lo 
que tengamos que revisar, rectificar y relanzar (las 3R pero ahora al cuadrado), la 
Revolución Socialista sigue su marcha. Hemos obtenido una nueva victoria. ¡Y esa 
victoria se cobrará! Ni habrá pacto con la burguesía ni habrá desenfreno 
revolucionario. Seguiremos avanzando y construyendo el socialismo, al ritmo y a la 
velocidad que impongan las circunstancias, entendidas estas como la síntesis entre las 
condiciones objetivas y las condiciones subjetivas. Pero quiero que me lean bien todos 
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y todas: ¡Nada ni nadie detendrá la Revolución socialista, democrática y bolivariana! 
(Deslegitimación (Fuente: Presidente de la República. (Las Líneas de Chávez, ¡Salve, 
oh patria querida, mil veces!, Diario VEA, 3-10-10. p. 40). 

 
         Las marcas ideológicas para reimpulsar el proyecto revolucionario fueron: Las 3R, 

revisión, rectificación y reimpulso de la revolución bolivariana, batalla, revolución socialista, 

avanzar en la construcción del socialismo, además del lema Patria socialista o muerte. 

Posteriormente en la sección: Un Grano de Maíz (24 de octubre de 2010, VEA) expresó: 

            No hay dudas, los tiempos son de borrasca, es allí que se prueban los 
revolucionarios. Varios son los soportes que debemos tener claros para poder 
avanzar y resistir. Uno: sólo con Chávez se puede profundizar y consolidar. Las 
consejas de un avance sin el líder, manque vengan envueltas en retórica 
revolucionaria, siempre debilitan a la Revolución, y ayudarán a la salida fascista. 
Dos: Chávez define a los Revolucionarios. No se puede ser Revolucionario en 
Venezuela sin ser Chavista, demostrado está. Tres: estar con Chávez es estar con 
lo que Chávez decida, no hay atajos. Por eso hoy más que nunca: ¡Con Chávez 
todo, sin Chávez nada! ¡Irreverencia y Lealtad! ¡Criticar es Amar! ¡Chávez es 
Socialismo! 

 
           Chávez antes y después de cada elección aplicó el principio de la unidad, buscando el 

apoyo, de sus compatriotas para obtener el triunfo. Marcadores ideológicos: avanzar y resistir, 

salida fascista, retórica revolucionaria, ¡Irreverencia y Lealtad! ¡Criticar es Amar! ¡Chávez 

es Socialismo! Equivalencia ideológica: Chávez define a la revolución. 

  

5. Análisis del Discurso Iconográfico durante la campaña Electoral de las Parlamentarias 

Las imágenes iconográficas se analizaron desde la Teoría de los Discursos Sociales 

(TDS) de Verón (1993) partiendo de los tres órdenes de constitución del sentido, lo indicial, lo 

icónico y lo simbólico, que sustentan el análisis semiótico de las imágenes fotográficas. La 

categoría más importante que define el sentido de los discursos es la posición corporal de los 

participantes en los comicios. 

  Para analizar el significado de las gráficas empleadas durante la campaña electoral de las 

parlamentarias 2010, se recurrió a las evidencias semióticas. Se buscó identificar los 

significados que tienen las imágenes iconográficas, mediante un proceso de revisión de su 

representación. Es de destacar que El Nacional, en señal de protesta durante las elecciones 
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parlamentarias, en las portadas de todos los ejemplares utilizó en las gráficas una figura con 

una mordaza en señal de la censura impuesta al diario, como se observa a continuación. 

 

           

        Gráfico 12. Mensaje de Protesta contra la censura en El Nacional 

 

El Nacional durante la campaña de las parlamentarias prescindió de las imágenes 

iconográficas relacionadas con los discursos políticos electorales directos en los titulares de 

primera plana. Asumió una campaña electoral moderada, con escasos titulares. El diario 

concentró sus esfuerzos editoriales en las noticias de solidaridad humana debido a que 

ocurrieron tres tragedias en el país: un accidente de Conviasa, la caída de un helicóptero y el 

accidente de un peñero. Los titulares y gráficas que mostraron estas tragedias fueron colocadas 

estratégicamente, con aproximación a las noticias sobre las debilidades de la gestión del 

oficialismo. 

La campaña electoral se sustentó en la inseguridad, las fallas eléctricas-apagones, y las 

expropiaciones, entre otros. En la dinámica informativa, se centraron en mostrar fotos relativas 

a la situación dolorosa vivida por los familiares de las víctimas asociando los dos ejes 

temáticos espectacularizando el tema (ver Grafica 13). Las imágenes de la campaña eran 

sombrías con personas en señal de duelo o corriendo, lo que permite inferir que el diario 

mantiene un solo discurso, vinculado con la campaña, usando como operador la inculcación de 

miedo. Hay una superposición del relato escrito y el relato de las gráficas, en donde se 

evidencia el miedo.  
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Grafico 13. Gráfica primera plana que relaciona visulmente los problemas del 
socialismo con accidente de CONVIASA. 

El Diario VEA estructuró su campaña de una manera diferente a El Nacional, usó un 

mayor número de imágenes para respaldar sus relatos. La campaña presentó iconografías que 

sustentaban su relato de triunfalismo. Se enfocaron en presentar gráficas con características 

muy particulares. Presentaron fotos de simpatizantes como guardianas, grupos de apoyo, 

personas en discapacidad que votarían por el socialismo. La composición gráfica reforzó los 

símbolos icónicos del chavismo, en páginas saturadas de rojo. Asimismo, se exaltó la 

participación multitudinaria de los electores chavistas, haciendo énfasis en la participación del 

presidente. Las imágenes usadas en el Diario VEA tenían letras superpuestas que impedían la 

visibilizarían de la participación popular. Esto deja ver que, desde el punto de vista semiótico, 

el diario muestra contradicción entre sus discursos gráficos y textuales, ellos que sustentan el 

relato de los discursos en el “poder popular”, iconográficamente minimizan a la concurrencia 

ocultando al público con la tipografía del titular. 

                  
 
Grafico14. Imagen iconográfica del Diario VEA durante la Campaña Parlamentaria  
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6. Materialidad: Economía Política de los Medios de Comunicación. Intencionalidad 

Editorial de El Nacional 

6.1. Economía Política de los Medios de Comunicación. Intencionalidad Editorial de  

El Nacional 

El análisis cuantitativo se complementa con el análisis de los aspectos cualitativos del 

diario El Nacional desde el enfoque Modelo de Intencionalidad Editorial. El abordaje de los 

elementos cualitativos desde el EIE permite un análisis contextualizado de las conductas 

mediáticas observadas en función de los elementos ideológicos que se manejaron en el 

periódico, sus intereses, su identificación política, su contribución hegemónica y las funciones 

estratégicas de los discursos. Además, se evidenciaron marcas de sujeción ideológica que 

contribuyen a la formación de identidades confrontativas en la sociedad venezolana. 

  Tal como se planteó en un principio, la visión de ideología en Gramsci, remite al 

carácter estructurante, que, desde la superestructura-hace posible la hegemonía como dirección 

cultural, política e ideológica. Esta categoría gramsciana supera la mirada ortodoxa y ubica al 

espectador en su cometido de configuración de modelos del mundo que sostienen el sentido 

común, cuya tarea tiene como confeccionistas (intelectuales) esenciales a periodistas y 

editores. 

El diario El Nacional, como protagonista del proceso de massmediación de la política, en 

Venezuela, tiene un lugar privilegiado en la mediación estructurante de la ideología. La 

ideología no es un bloque que se puede transportar como un todo, pues esta se constituye 

mediante la conducción cultural discursiva implicada en la lucha hegemónica que se hace muy 

férrea en el contexto actual venezolano por la fuerza antagónica de los grupos en tensión por el 

poder. La ideología es fruto de la necesidad del consenso que posee la hegemonía para poder 

posicionarse en la cúspide dominante. La forma más común de constituir la ideología es 

mediante la legitimación de cargas valorativas y representaciones con contenidos ideológicos 

que permitan el consumo y aceptación de modelos del mundo -que siempre son tendenciosos-. 

 En el seno de lo social, dadas las tensiones planteadas, el sentido común se consolida 

como una arbitrariedad que es parte de uno de los referentes que protagoniza la tensión 

antagónica. Esta tendencia se muestra en el análisis de este capítulo, quedando claro que El 

Nacional representa y dirige la ideología de la oposición y antagoniza al socialismo atacando 

sus representaciones fundamentales. Sus estrategias están estructuradas hacia la 
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deconstrucción del modelo socialista que se combate a diario con distintas estrategias 

discursivas. 

El diario El Nacional, en su extensa trayectoria, ha participado activamente en procesos 

constitutivos de hegemonía, liderizando aspectos de conducción cultural y estimulando 

tendencias políticas. Actualmente, se le asigna el estereotipo de periódico de élite, sujeto a 

fuertes vínculos con la tradición partidista dominante de la era democrática. De hecho, como 

se ha citado en el capítulo anterior, se le atribuye el encausamiento de voluntades políticas y la 

injerencia en la organización del poder nacional en distintas esferas y etapas, siendo muy 

notoria su participación en la remoción del ex presidente Carlos Andrés Pérez, así como 

también en la conducción del poder hegemónico. En el ejercicio de la comunicación política y 

en el marco económico del sector empresarial. Actualmente es un potente interventor en 

contra del proceso revolucionario, siendo en gran parte responsable del direccionamiento de la 

campaña pro quiebre del modelo socialista con fuerte liderazgo en la conducción de las 

agendas setting y framming que envuelven la cotidianidad. 

 Desde la visión de sus opuestos se le advierte como periódico de oposición, representante 

de la oligarquía. Estuvo sujeto a constantes amenazas de expropiación por parte de la 

dirigencia revolucionaria, con acentuación en los períodos con mayor intención de quiebre al 

modelo socialista. En varias ocasiones fue objeto de ataques materiales a su sede en Caracas32, 

además de recibir sanciones y restricciones asociadas a sus incursiones decisivas en la escena 

pública. 

A El Nacional se le cataloga como un periódico culto con aceptación amplia en la clase 

media nacional. En su auto reconocimiento, difundido en las fuentes hipertextuales, aparece 

como periódico independiente, miembro del Grupo de Diarios de América, un consorcio que 

existe desde 1991 con once miembros latinoamericanos: La Nación (Argentina), O Globo 

(Brasil), El Mercurio (Chile), El Tiempo (Colombia), La Nación (Costa Rica), El Comercio 

(Ecuador), El Universal (México), El Comercio (Perú), El Nuevo Día (Puerto Rico), El País 

(Uruguay), El Nacional (Venezuela) y La Prensa Gráfica (El Salvador). Esta organización 

define su propósito de la siguiente forma: “Entregar un servicio ágil y eficaz a anunciantes que 

                                                 
32 Posterior a esta investigación, en el 14 de mayo de 2021, El Nacional, con 70 años de actividad, pasaría a 
manos de un particular por decisión del Tribunal Supremo de Justicia, toda vez que fue expropiada su sede tras 
una demanda jurídica comprometida con el tratamiento de la información, considerada en este caso como agravio 
a la sociedad política dominante. 
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requieran publicaciones en más de uno de nuestros países. Fortalecer el intercambio de 

contenidos periodísticos y editoriales consolidando al GDA como la mejor fuente de 

información sobre América Latina. Velar por la libertad e independencia expresada en la línea 

editorial y mantener el liderazgo y credibilidad entre los lectores". 

 El Grupo de Diarios de América presenta abiertamente su identidad y se define como una 

élite con experiencia y tradición desde 1827 que aglutina a diarios con un promedio de 

antigüedad de 95 años. Este consorcio destaca que su línea editorial se enfoca en la libertad e 

independencia, que, además, lideriza la opinión pública y posee una elevada estabilidad y 

credibilidad en sus lectores. Se considera que esta organización aglutina a los diarios de mayor 

circulación en Latinoamérica y poseen lectores con alto posicionamiento socio económico.   

  Para definir el contenido ideológico, del diario El Nacional, desde la perspectiva 

cualitativa, a continuación, se analiza el cumplimiento de funciones estratégicas.  Con el fin de 

persuadir a los electores, principalmente para hacerles reflexionar a favor del cambio de 

modelo económico. Los contenidos adjudicados a la oposición desde estre medio, se centraron 

en la aplicación de funciones estrategicas de alto contenido ideológico dirigidas a generar en 

los electores el rechazo hacia socialismo del siglo XXI y sus líderes. Las estrategias se 

relacionaron entre si y la legitimación-deslegitimación se conectó estrechamente con la 

coerción, como expresa Chilton (2005: 306). Esta última “establece el derecho a ser 

obedecido, es decir, la ‘legitimación”. 

 El discurso político coercitivo es un discurso vertical, en este caso difundido por la 

facción de la oposición en su lucha por la conquista de la hegemonía. Estas estrategias 

coercitivas tienen la mediación de actos del habla que implican sanciones morales o materiales 

contra los oponentes, establecen prioridades y formas para tratar necesidades y temas 

colectivos, disponen lógicas de relacionamiento social, argumentan la validez de lo real y 

sancionan o condenan las formas de comunicación y los contenidos emitidos por quienes son 

sus adversarios.  

6.2. Economía Política de los Medios de Comunicación que reflejan la Intencionalidad 
Editorial en el Diario VEA  

 
 En concordancia con el EIE, se realizó el análisis de los aspectos cualitativos de los 

discursos políticos en el Diario VEA. Desde el ángulo cualitativo se estudió la concepción 
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ideológica del Diario VEA y el cumplimiento de las funciones estratégicas en los discursos del 

presidente de la república y de los candidatos a las parlamentarias. 

  El Diario VEA es un periódico de circulación nacional, identificado con el oficialismo y 

funciona en Caracas en el barrio San Agustín. Fue fundado a mediados del año 2003, luego del 

paro petrolero y el golpe de Estado de 200233 bajo la premisa de ser el órgano contralor de la 

revolución iniciada en 1999, con la intención de identificarse con la cotidianidad de la gente 

adulta simpatizante o militante del proyecto político desarrollado por Hugo Chávez Frías. 

Surgió como una respuesta a la hegemonía de los medios sostenida por la oposición en aquel 

momento y su creación tuvo la intención de establecer la vocería gubernamental, sin el 

sometimiento a los controles de quienes dominaron la opinión pública en aquel entonces. El 

formato de este diario es de tipo tabloide a todo color y su dimensión original fue de 24 

páginas. En las ediciones del período de investigación circuló con 40 páginas y varió en 

ocasiones por los encartados en sus páginas centrales.  

 Desde su inicio estuvo dirigido por Guillermo García Ponce (fallecido en el año 2010) 

quien condujo el diario bajo el eslogan de “Comprometidos con Venezuela” y además dirigió 

el consejo de redacción de ese periódico. Guillermo García Ponce formó parte de la Junta 

Patriótica de 1956 conformada en contra del gobierno dictatorial del general Marcos Pérez 

Jiménez. Anteriormente, durante la década de los cincuenta, combatió a la dictadura desde la 

clandestinidad junto al guerrillero Fabricio Ojeda (procedente de la Unión Republicana 

Democrática), participando activamente en los momentos de la caída del dictador. Ambos se 

solidarizaron con la revolución cubana, tras la caída de Baptista. García Ponce, fue un político 

de larga trayectoria siempre dentro de las filas de la izquierda. Ponce quien venía de las filas 

del partido comunista de Venezuela, formó parte de la junta patriótica que abrió la era 

democrática venezolana y posteriormente se sumó a nuevas organizaciones partidistas. 

 En la década de los sesenta se adhirió a la lucha guerrillera contra los gobiernos de 

Rómulo Betancourt y Raúl Leoni. Fue jefe de la II Sección del Estado Mayor de las Fuerzas 

Armadas de Liberación Nacional. Participó en las insurrecciones militares de los años sesenta. 

                                                 
33 El paro petrolero fue una de las más largas huelgas en Latinoamérica. Tuvo una duración de 64 días y trajo 
consigo la paralización de la economía, el aumento de la inflación, la escasez de gasolina y alimentos. Esta se 
inició en diciembre de 2002 y se prolongó hasta el 2003. Se atribuye como causa de esta huelga a la crisis obrero 
patronal de Petróleos de Venezuela, pero el fin real era el derrocamiento del presidente Chávez, que no se logró. 
El paro petrolero significó grandes pérdidas para la economía venezolana y una gran convulsión social. 
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Asimismo, fue uno de los protagonistas “Carupanazo” en mayo de 1962. Su actividad política 

derivó en la privación de libertad y fue condenado a 27 años de prisión por rebelión militar. 

Protagonizó la fuga del cuartel San Carlos, junto con Pompeyo Márquez y Teodoro Petkoff. 

Luego de la llamada “pacificación,” llevada a cabo por el primer gobierno de Rafael Caldera, 

García Ponce volvió a la vida pública. después del año 1973, al separarse del Partido 

Comunista de Venezuela (PCV), fundó, entre otras organizaciones políticas: Vanguardia 

Comunista y Alternativa Socialista. 

  En el lanzamiento de los primeros cien mil números del Diario VEA, en el año 2003, 

Ramírez, (2003) expresó que Servando García Ponce miembro del consejo de redacción VEA 

propició una diferenciación de ese diario con las otras casas editoras del país y argumentó que 

ese enfoque del periódico determinó su compromiso con la información "mientras que los 

otros hacen de la opinión el centro de la noticia". De manera que fue visto por sus fundadores 

como una alternativa frente a las posturas ideológicas de los diarios de aquel entonces, 

catalogados por García Ponce como reaccionarios, pues los consideraba adversos a la 

revolución. 

García Ponce fue fundador del Partido socialista unidos por Venezuela (PSUV). Alertó al 

presidente Chávez, en el año 2002, sobre lo avanzado del plan conspirativo para derrocarlo. 

Según lo que se decía en la calle, le planteó al presidente que una asociación de criadores de 

ganado estaba levantando un fondo con una cuota de un millón de bolívares por socio para 

hacer una campaña que justificara el derrocamiento, que tenían una lista de 6.500 personas que 

serían perseguidas, arrestadas y hasta fusiladas al estilo Pinochet. Lo más grave, decía, es que 

había gente dentro de su equipo que estaba adelantando la conspiración. Le señaló que El 72% 

de los miembros de los ministerios votó contra los candidatos de gobierno. Le recordó que la 

República española no cayó destrozada por los tanques que Franco trajo sino por la quinta 

columna, por enemigos que tenía dentro del propio gobierno republicano que les abrió las 

puertas a Madrid (Villegas, 2012: 41) 

 El Diario VEA estuvo conformado en sus inicios por Guillermo García Ponce 

(presidente fundador), Tania Isabel Guerrero (vicepresidente), Tania García y Nancy García de 

Álvarez (directoras). De acuerdo a versión del periodista opositor Molina (2006), el diario 

VEA supuestamente es una compañía editora familiar asociada a otra empresa denominada 

Visión de Hoy Comunicaciones, C. A. (empresa encargada de las transacciones publicitarias). 
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Molina habría formulado una denuncia pública contra este diario en el año 2006, alegando que 

este diario se creó con recursos del Estado, a través de un préstamo proveniente del Banco 

Industrial de Venezuela, que alcanzó la cifra de dos millardos de bolívares. 

 La empresa Visión de Hoy Comunicaciones, C. A., tiene su participación accionaria 

distribuida en el presidente Guillermo García Ponce (33.33%), la vicepresidenta Tania Isabel 

Guerrero (33.33%), las directoras Tania Alejandra García (16.67%) y Nancy García de 

Álvarez (16.67%). El capital de la empresa es de Bs. 15.000.000. Recibieron un préstamo del 

Banco Industrial de Venezuela por 2.000.000.000.000, o (dos millardos de bolívares), 

aprobado el 24-11-2005. En el “Punto de Cuenta a la Junta Directiva” del BIV, se lee: “6. 

Visión de Hoy Comunicaciones, C. A. opera como intermediario de C. A. Editora del Diario 

Vea…” A. Editora del Diario VEA y su “intermediaria” Visión de Hoy Comunicaciones, C. 

A., funcionan en la Sala 8, sótano uno del edificio San Martín de Parque Central, Caracas, 

acondicionada con recursos del Estado y cedida por el Centro Simón Bolívar, durante la 

presidencia de Juan Vicente Cabezas, lo cual podría configurar presunto peculado de uso 

(Molina, 2006).  

El Diario VEA, según sus dueños, se define como un periódico de ideología a favor del 

proceso revolucionario, que asumió defender al pueblo venezolano a través de la información 

veraz. Su contenido es frontal, no soslaya su intencionalidad y se muestra como férreo 

enemigo de la oposición. Al contrario de El Nacional, el Diario VEA en raras ocasiones 

admite la cobertura de informaciones que den cuenta de las actividades de su enemigo, la 

oposición. Su política es de promoción neta de la actividad y pensamiento revolucionarios.  

Todos los partidos políticos trabajan para que el ciudadano se adhiera a su proyecto, para 

ello despliegan estrategias discursivas diversas, atendiendo a Charaudeau, las orientan a la 

construcción de imágenes haciéndolas creíble y a su vez atractivas a los ojos de la ciudadanía. 

También buscan conmover al ciudadano, recurren a la presentación de los valores para que se 

unan a ellos con entusiasmo. El discurso político es un lugar de verdad “capciosa”, de 

“simular”, lo que se expresa no es tanto “la verdad de esa palabra proferida públicamente, 

como su fuerza de verdad, su veracidad, por sus condiciones de dramatización que exigen que 

los valores sean presentados según un guion dramático, capaz de conmover al público de 

manera positiva o negativa, ya sea para hacerlo adherir al proyecto que se defiende, o para 

disuadirlo de seguir un proyecto adverso” (Charaudeau, 2009). 
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CAPÍTULO V 

 
EL DISCURSO POLÍTICO EN LOS MEDIOS IMPRESOS  

En este capítulo se aplica el Modelo para el Análisis de los Contenidos de la Prensa 

teniendo como referente el enfoque de la Intencionalidad Editorial y los aportes del Análisis 

Crítico del Discurso de Teun Van Dijk. El modelo abarca el análisis cuantitativo de los 

titulares de primera plana, representados en la oferta informativa de los diarios estudiados. 

especialmente en lo pertinente a los temas incorporados a las agendas de los periódicos y su 

respectiva ubicación en las portadas. Posteriormente, se incorpora el análisis cualitativo que 

representa la oferta ideológica de los diarios estudiados, con base en los géneros periodísticos, 

actores, fuentes, las cargas valorativas, tratamiento de las imágenes y el posicionamiento 

político-editorial y finalmente el análisis del campo de materialidad (la estructura empresarial, 

económica, financiera y laboral del medio). 

  El análisis cualitativo se concentra en el corpus del estudio de la massmediación de la 

política visibilizada en los contenidos noticiosos de los medios impresos de acuerdo al método 

de Tratamiento Periodístico de la Información propuesto por Violette Morin (1974) y 

revalorizado por Jesús María Aguirre y Marcelino Bisbal (1981), con base en un estudio 

anatómico de éstos, a fin de considerar los procesos de transmisión ideológica y tendencias 

discursivas presentes en los diarios nacionales dominantes durante los comicios presidenciales 

venezolanos celebrados en el año 2013. 

En esta fase se analizaron las narrativas políticas de los periódicos impresos más 

significativos en la argumentación de la comunicación política dentro del proceso de 

cimentación del poder durante la campaña presidencial del 2013, tras el súbito fallecimiento 

del presidente Hugo Chávez. En atención a la segmentación de la escena bipolarizada del 

momento, se escogieron los dos periódicos más representativos de las facciones con mayor 

beligerancia en el contexto nacional, como lo son el diario El Nacional y el Diario VEA. 

Ambos liderizaron, de manera aguerrida, la labor de lucha por la hegemonización del espacio 

público, permeando con estrategias discursivas adversariales la escena electoral venezolana. 

La metodología de Morin (1974), influenciada por la teorética de Berelson, Kayser y 

Saussure inauguró esta estrategia de investigación dirigida, en ese momento, a hacer las 



 

 249

pesquisas de los referentes ideológicos contenidos en el discurso del ex jefe de estado 

soviético, Nikita Krouschev, durante su visita a Francia en 1960. En la aplicación inicial de 

esta metodología consideró los repertorios de frecuencia en la tematización, el grado de 

politización (relativo o absoluto), además de estimar procedimientos para contextualizar la 

orientación y el índice de compromiso textual: 

La unidad de información es, por tanto, extraída de la escritura para designar los 

elementos persistentes de una información a otra y objetivar la enumeración de aquello que se 

repite a través de aquello que cambia. El índice de frecuencia de que cada unidad está dotada 

y que servirá de punto de partida a todos los análisis, no recae sobre «aquello» que ha sido 

escrito por el emisor-periodista o «leído» por el receptor-lector, sino sobre el sujeto de lo que 

ha sido escrito y leído, cualesquiera que sean los modos predicativos de escritura o de lectura. 

(Morin, 1974: 29). 

El Tratamiento Periodístico de la Información se centró, en el modo en que los medios 

seleccionan la presentación de sus informaciones, con sus imágenes, textos, y ubicación para 

que llevarlos a la circulación pública. Para Morin fue fundamental el estudio del nivel 

connotativo de los mensajes en conjunción con el índice de recurrencia para desentrañar la 

direccionalidad política que encauza al lector con la intencionalidad del diario. Además, 

apreció la espectacularidad de la presentación de los hechos, considerando este aspecto como 

esencial la para motivar la demanda de venta de los ejemplares del periódico. La citada autora 

consideró que tanto las fotos como los gráficos y las palabras, en conjunto, representan una 

integración anatómica, una unidad informativa, que contiene en sí misma modos de expresión 

cohesionados y susceptibles a interpretación.  

Morin estimó que la estructura del periódico y la visibilidad de la noticia, 

correlacionándola como una forma de empoderar al lector. Igualmente incluyó dos unidades 

de análisis para la interpretación de las informaciones de la prensa 1. Las Unidades Mayores: 

Sustentadas en la forma del mensaje y expuestas en la frecuencia del mensaje, el nivel de 

politización, basado en la razón argumentativa y la orientación ponderada, en cuanto a 

ideología y creencias. Destacó en este último punto la importancia del mito como fuente moral 

y también como perspectiva que rige la creencia y hace que se tome “bando”, es decir que el 

lector se haga parte de la propuesta del medio. 2.- Las Unidades Menores, que permiten 

elucidar el fondo del mensaje. Las unidades mayores se valen de “unidades bisagras” que son 
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los contenidos que espectacularizan los temas para atraer, sumergir e involucrar al lector en la 

noticia o en cualquier otro género periodístico. 

Con el diseño de los fundamentos señalados, Morin se hizo pionera en la aplicación de 

métodos de la lingüística en la investigación de la comunicación con el fin de desentrañar las 

significaciones subyacentes en distintas clases de mensajes, logrando aislar unidades básicas 

para correlacionarlas con la complejidad de unidades y temas claves. 

En la propuesta metodológica diseñada por Violette Morin y adaptada, igualmente, por 

Aguirre y Bisbal (1981) presenta un esquema de análisis se simplifica en una correlación de 

significantes y significados de denotación y connotación. La denotación se basa en la 

motivación, se aproxima por la analogía perceptiva entre significante y significado y la 

connotación se sujeta a un orden simbólico deliberado que motiva al significante y lo 

desborda.  

En este sentido, es importante el peso discursivo que tienen los medios impresos 

intervinientes en este análisis debido a sus aportaciones en la creación de los imaginarios 

sociales que rigen los modos en que se percibe y se consume la realidad. Del mismo modo, los 

medios, como organización objetiva de la estructura ideológica, no sólo instituyen la 

hegemonía desde la materialidad como empresas productoras de mensajes, sino que inciden 

substancialmente, tal como lo concibe Gramsci (1999:13), en la organización política de la 

sociedad, en la manera de pensar, en la orientación teórica de las tendencias en juego en el 

todo social y hasta en el modo de conocer que admite su intervención en la creación del 

imaginario social. 

La massmediación involucra al discurso como accionante de la escena. Es una especie de 

detonante de lo que acontece en la realidad social para dislocarla y recrearla. De manera que se 

puede constatar que la narrativa mediática, además de agendar lo que se debate en el espacio 

público, incide en las adhesiones identitarias colectivas, en las oposiciones, confrontaciones, 

en la estructuración de la visión del mundo, en la constitución de frentes ideológicos y en la 

modelación de liderazgos. La tarea reproductiva de asienta en los hechos de conocimiento, 

presentes en la visión gramsciana, que se evidencian en la realidad venezolana actual y derivan 

principalmente de los massmedia en su rol de instructores cotidianos de las audiencias.  

Se considera al lenguaje como un hecho social, tomando en cuenta la naturaleza de la 

noticia como género periodístico y el contexto en el cual se produce. Las competencias 
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discursivas se han observado desde su connotación para así develar su intencionalidad. El 

contexto se puede entender como "la estructura que involucra todas las propiedades o atributos 

de la situación social que son relevantes en la producción y comprensión del discurso" Van 

Dijk (2000:15). Prevalece así el hilo contextual dirigiendo la exégesis de los contenidos 

noticiosos que se presentan en este capítulo. 

De la instrumentación aplicada se puede destacar que la visión de El Nacional, durante la 

campaña electoral del año 2013, representa la posición opositora. Esta se centra esencialmente 

en la deslegitimación de los adversarios que ostentan el poder gubernamental, identificados 

como los herederos políticos del presidente fallecido, Hugo Chávez; así como también se 

encamina a anular la visibilidad de la oferta electoral que representa al oficialismo. El plan 

comunicacional de este medio se enfoca en el desmontaje de los factores de poder mediante la 

descalificación acentuada en cuatro vertientes principales, dirigidas a los siguientes 

adversarios:  1. El candidato oficialista Nicolás Maduro; 2. Clase trabajadora; 3. 

Organizaciones del Estado 4. Familia y entorno del candidato oficialista. 

La argumentación en el diario El Nacional tiene como eje la descalificación a su 

adversario. La matriz de esta campaña obvia por completo la oferta electoral, pues la estrategia 

es netamente ofensiva. Esta olvida exponer un plan propio de gobierno o presentar alguna 

pista sobre la dirección hacia dónde enfilarán las acciones de hacerse con el triunfo. Como 

lema recurrente manejan la frase “Hay un camino”. Ese camino no señala un destino tangible, 

es una vía indefinida, carente de propósito y solidez. Esta “frase estrella” de la campaña 

opositora es vaga, impersonal e inexplícita. El camino no delinea una ruta ni la meta final. La 

imagen del candidato Enrique Capriles se construye en base a la comparación no explícita con 

el oponente y destaca escasamente las virtudes de este candidato. 

La estrategia comunicacional del diario VEA se cimienta esencialmente sobre estos 

elementos: 1. Triunfalismo del candidato Nicolás Maduro 2. Identificación con las masas 

(populismo) 3. Descalificación del adversario mediante el uso de una tesis conspirativa. 4. 

Inserción de mitos y creencias que son locaciones del contexto y activadores identitarios. 

Difusión de cualidades y acontecimientos supraterrenales. Se subraya en este punto que Morin 

advierte la noción del mito realista que se sirve de enganche moralista. También cumple la 

tarea de cautivar al lector con ciertas creencias supraterrenales para hacerlo tomar parte de ese 

relato, lo que significa, a la vez, una forma de decantación identitaria. Cabe decir que muchas 
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veces nuestra realidad tiene más costuras mitológicas que reales. Las prácticas 

representacionales y la constitución del imaginario de lo real no permiten advertir de otra 

forma este tema, más si se trata de conquistar voluntades con el fin de consensuar formas de 

dominación. 

El candidato de la revolución aparece mimetizado con un imaginario de lo que representa 

al pueblo. La estrategia introduce, además de elementos míticos, construcciones y prácticas 

místicas que pretenden vivificar y eternizar la figura del presidente fallecido Hugo Chávez, 

recurriendo a una especie de transmisión hereditaria, sobrenatural y mágica de cualidades que 

lo legitiman como líder reencarnado. Esta estrategia comunicacional pretende transfundir las 

características y popularidad del presidente fallecido a su sucesor. Se maneja de manera 

reiterativa la tesis del complot y sabotaje por parte de la oposición en contra del proyecto 

socialista. Asimismo, se establece una sincronía clasista proletaria entre Maduro y el 

colectivo. El discurso, de forma reduccionista, traza una línea de correspondencia clasista que 

establece adhesiones y rechazos identitarios, pues sólo es pueblo quien hace parte en el ideario 

revolucionario y se propone el enclasamiento de los oponentes dentro del marco imperialista y 

oligárquico. 

Para reconocer la relación de las formas de expresión y el contexto en que se producen, se 

presenta en adelante la revisión de los textos correspondientes a la campaña presidencial del 

mes de abril del 2013, estableciendo las lógicas denotativas y connotativas que develan las 

negociaciones discursivas implícitas. Se disertará sobre las evidencias contenidas en las piezas 

textuales que ocuparon las primeras planas de los periódicos seleccionados como noticias 

estelares, cuyos contenidos muestran las evidencias explícitas y las marcas implícitas que 

permiten establecer una exégesis que se considera de utilidad como referentes para el 

discernimiento de las negociaciones ideológicas 

El análisis hemerográfico contiene la revisión de las unidades redaccionales con atención 

a elementos importantes dentro de la dinámica editorial como son: la estelaridad, la titulación, 

las gráficas, el género empleado, la fuente informativa y las materias tratadas. El estudio 

anatómico de la prensa ha sido validado por distintos estudiosos de la comunicación escrita, 

como se ha mencionado, bajo el nombre de “Tratamiento Periodístico de la Información 

(TPI)”, cuya autoría es de Violette Morín, quien presenta algunas direcciones para el análisis 

de la información, cuyos aportes favorecerán la revisión de la estructuración noticiosa. Se 
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incluye acá el corpus de la investigación desglosado en los cuadros que se presentan a 

continuación. Los siguientes rasgos sugeridos por Aguirre y Bisbal (1981) en sujeción al 

planteamiento de Morin (1974) se centran en: La exhaustividad, la redundancia, la 

monotematización, la confrontación, la espectacularidad, la revalidación texto imagen, la 

codificación de la unidad redaccional, la orientación ideológica y algunas coordenadas para la 

aplicación del modelo. 

       En resumen, este capítulo parte de la aplicación del “Modelo para el Análisis de los 

Contenidos de la Prensa”, fundamentado en el enfoque de la IE. En este sentido, se analizaron 

los aspectos cuantitativos de la oferta informativa publicada en los titulares de primera plana y 

noticias de las páginas internas de los diarios. De igual manera, los aspectos cualitativos 

abordados se concentraron en las cargas valorativas vinculadas con las ofertas ideológicas 

presentadas por los diarios estudiados durante la campaña electoral presidencial. La revisión 

incluyó la estructuración noticiosa de los periódicos durante la campaña y tras su finalización. 

Asimismo, se procedió al análisis iconográfico de la campaña presidencial y finalmente se 

analizó la falacia de la información periodística objetiva, con las evidencias de la inducción a 

cierres interpretativos en los lectores obstaculizándoles, con distintos recursos, la autonomía 

en su lectura crítica. Estas acciones son parte, casi imperceptible, de la estructuración del 

espacio público en el contexto massmediático con el propósito de conducir a la 

hegemonización para el predominio de los intereses de estas corporaciones editoriales. 

 

Aplicación del Modelo para el Análisis de los Contenidos de la Prensa 
 

Aspectos Cuantitativos desde el Enfoque de la Intencionalidad en El Nacional y Diario 
VEA Antes de las Elecciones Presidenciales 2013 

         Para el análisis del discurso contenido en las piezas textuales de los periódicos, El 

Nacional, y el Diario VEA se trabajó principalmente con los temas y la ubicación de los 

titulares de primera plana antes de las elecciones presidenciales 2013. Se incluyó, además, la 

distribución de los discursos políticos en las diferentes secciones en las páginas interiores de 

los diarios en estudio, el género periodístico empleado, el sentido común y la publicidad 

durante las elecciones presidenciales. Estas categorías permitieron el análisis de la oferta 

informativa. 
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1. Análisis de la Oferta Informativa: Cuantificación de los Titulares de Primera Plana en 
la prensa durante las elecciones presidenciales de 2013  
 

El método cuantitativo permitió determinar la distribución de los temas de los titulares de 

primera plana desde el 02 al 13 de abril de 2013 en El Nacional como se muestran en el 

siguiente cuadro y gráfico: 

Cuadro 14. Distribución porcentual de los titulares de Primera Plana en El Nacional y el 
Diario VEA  
Titulares de primera plana  N° % Titulares de primera plana  N° % 
Total de Titulares de 
primera plana El Nacional 

164 100 Total de Titulares de 
primera plana Diario VEA 

71 100 

Temas con fines electorales  
Triunfalismo de Capriles. 
Evitar trampas y vulneración 
de los códigos de las 
máquinas electorales. 
Acuse a los adversarios del 
uso de recursos de PDVSA  

20 
 
 

12 Temas con fines electorales  
Triunfalismo de Maduro (con 
encuestas, marchas,  
Lo mítico  
Lucha contra la burocracia y 
corrupción.       
Construcción del reino del 
amor. 

24 34 

Temas con incidencia en las 
elecciones  

42 26 Temas con incidencia en las 
elecciones  

25 35 

Deficiencias en el modelo de 
gestión Socialista.  

  Acusaciones de fraude, 
sabotaje y otros. 

  

Discurso Político en  
Titulares DPCR+DPCE 

62 38 Discurso político en 
Titulares DPCR+DPCE 

49 69 

Titulares de DNP (Titulares 
que no corresponden al 
tema observado) 

102  62 Titulares de DNP. 
(Titulares que no 
corresponden al tema 
observado)

22 31 

 
 

     

Gráfico15. Distribución porcentual de los titulares de primera plana de El Nacional y 
Diario VEA en forma global antes de las elecciones presidenciales de 2013. 
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En El Nacional, de 164 titulares de primera plana publicados antes de las elecciones 

presidenciales, el 20% correspondió al Discurso Político Electoral desde la Concepción 

Restrictiva, el 26% al Discurso Político Electoral desde la Concepción Extensiva (los 

discursos políticos desde las concepciones restrictivas y extensivas alcanzaron el 38%) y el 

restante 62% de los titulares recayó en informaciones diversas no relacionadas con el discurso 

político (Discurso No Político Electoral: DNP). Los temas empleados en los discursos se 

centraron en el triunfalismo 

En el Diario VEA, se contabilizaron 71 titulares de primera plana. De éstos, el 34% 

estuvo centrado en el discurso político de concepción restrictiva y el 35% en los discursos 

políticos de concepción extensiva (la sumatoria alcanzan un total de 69% del discurso 

político), el 31% correspondió al Discurso No Político (DNP), que no estaba vinculado con las 

elecciones presidenciales.  

        Mayormente los titulares DPCR se concentraron en el triunfalismo de Maduro, con el 

respaldo de encuestas. Otros titulares importantes versaron sobre la presunción de sabotaje 

eléctrico, responsabilizando a los opositores. En los titulares también dieron a la construcción 

de una estrategia asumida como “el reino del amor”.  

Ubicación de los Titulares de Primera Plana en El Nacional y en el Diario VEA 

Durante las Elecciones Presidenciales 2013. (Anexo A). El Nacional publicó 13 titulares de 

ubicación principal, durante toda la campaña electoral presidencial 2013. El 30% de los 

titulares abordó el triunfalismo de Capriles. Un 23% de los titulares principales se concentró 

en las directrices emitidas por el arbitro electoral.   

Los titulares destacados versaron sobre problemas del mal funcionamiento de la gestión 

del modelo socialista (especulación cambiaria, falta de divisas, escasez de alimentos, descenso 

de la construcción privada y otros) y en el aumento de salario decretado por el presidente 

candidato (acción presidencial). Los titulares secundarios estuvieron centrados en la 

inseguridad y otros elementos de la gestión de los servicios públicos.  

En el Diario VEA publicó 15 titulares de primera plana de ubicación principal, de estos 

un 40% trató el tema del triunfalismo, un 20% abordó el fortalecimiento de la gestión de 
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gobierno, un 13% referidos a la manifestación del Espiritu de Chávez y multiplicación de 

Chavez en el pueblo. 

Entre los titulares de ubicacíon destacada, resaltan los homenajes a Chávez, el 

triunfalismo con un escenario favorable a Maduro y acusaciones de sabotaje a sus adversarios. 

En los titulares de ubicación secundaria le dieron continuidad a los temas recurresntes sobre 

desestabilización y fraude y directrices del CNE.  

2. Discurso Político en las Secciones de las Páginas Interiores de Los Diarios  

En El Nacional y el Diario VEA, los discursos políticos fueron presentados en diferentes 

secciones de las páginas interiores de los diarios que no estaban vinculadas con la temática 

electoral, como deportes, farándula, cultura y otros34.  

En el Diario VEA el discurso político electoral fue publicado en las siguientes secciones: 

¨Tal día como hoy¨, ¨Un grano de maíz¨, ¨Rubén¨ ¨La columna del diablo¨, ¨Piedra de tranca 

Marciano¨ y otros. El Diario VEA acompañó a los titulares de primera plana con gráficas que 

ocuparon el 84% de los titulares, mientras que El Nacional publicó gráfica, acompañadas de 

titulares, en un 70%. El género periodístico que prevaleció en El Nacional fue el informativo 

y en menor grado el de opinión mientras que en el Diario VEA prevaleció el género 

periodístico de información. 

 Sentido Común.  El Nacional difundió informaciones sobre el sentido común del 

capitalismo. La MUD en representación de 29 partidos, mantuvo un esquema de participación 

y emisión de discursos en defensa del derecho a la propiedad privada, condenaron las 

expropiaciones, los problemas de liquidez del empresariado privado y otros.  

En el Diario VEA el discurso político reflejó el sentido común de los socialistas, 

cuestionaron a la democracia representativa, a la oligarquía, al capitalismo como sistema, su 

ética y la explotación de, trabajador. En los discursos Maduro establecía una permanente 

conexión con Chávez. La tarjeta electoral fue impresa con los ojos del fallecido presidente, 

con los eslóganes; "Chávez te lo juro mi voto es pa' Maduro", "Maduro desde mi corazón”. 

                                                 
34 El tema electoral se ubicó en las secciones de El Nacional: Nación, Economía y Negocios, Publicidad, 
Opinión, Mundo, Deportes, Escenas, Ciudadanos Información institucional, Wall Street, Siete Días, Foro del 
domingo. Principales secciones fijas de opinión política eran: ElBlogdeldía, ElEditorial, ElInvitado, 
LaMAncheta, ATresManos, EnFoco y otros.  
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   La publicidad en El Nacional y el Diario VEA, durante las Elecciones Presidenciales se 

mantuvo en forma similar a la tendencia mostrada durante las parlamentarias. 

     
Aspectos Cualitativos desde Enfoque de Intencionalidad Editorial. Oferta Ideológica  

 
1. Actores Portavoces en la Prensa durante las Elecciones Presidenciales 2013 

         Los actores que sumieron los discursos en los dos diarios en estudio son: El candidato y 

presidente de la república Nicolás Maduro, oficialista revolucionario, participó en la contienda 

electoral, por el PSUV y el Gran Polo Patriótico; el candidato Henrique Capriles Radonski, 

opositor del Partido Primero Justicia, participó con el respaldo de la MUD.  Los demás 

candidatos no tuvieron el rol de actores portavoces, siendo estos: El candidato Eusebio 

Méndez, pastor evangélico, fue impulsado por la organización política Nueva Visión para mi 

País (NUVIPA); la candidata María Bolívar representó al Partido Democrático Unidos por la 

Paz y la Libertad (PDUPL); Reina Sequera, sindicalista y excandidata presidencial, fue 

postulada por la organización política Poder Laboral; el candidato Julio Mora, participó en 

nombre del partido Unidad Democrática (UDEMO). El último de los nombrados, finalmente, 

retiró su candidatura y apoyó, a Reina Sequera. De todos los candidatos mencionados, 

solamente Maduro y Capriles recibieron cobertura informativa por parte de los dos diarios 

estudiados. 

         En los contenidos de prensa se dio mayor visibilidad a los discursos del director de El 

Nacional, Miguel Henrique Otero Silva, así como también a los del coordinador político 

estratégico del Comando de Campaña Simón Bolívar, Ramón Guillermo Aveledo. Asimismo, 

se visibilizó a la rectora del CNE Tibisay Lucena (oficialista), en actitud conciliadora exigió a 

los candidatos una contienda pacífica. Por su parte, el jefe de la misión electoral de la OEA 

participó en el discurso electoral. Incluyeron en la campaña a artistas reconocidos y miembros 

de la iglesia católica. Presentaron discursos de la opositora Luisa Ortega, quien actuó en 

defensa del CNE. Incluyeron informaciones atribuidas a participantes y expertos sin 

identificarlos. 

        Los discursos en el Diario VEA, se enfocaron en funcionarios públicos vinculados al 

oficialismo, entre estos se destacaron: Diosdado Cabello presidente de la Asamblea Nacional, 

el vicepresidente Jorge Arreaza con respaldo del alto mando militar. El ministro Rafael 

Ramírez, trabajadores de PDVSA, el gobernador de Carabobo, Francisco Ameliach, Adán 
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Chávez, gobernador de Barinas y hermano del presidente fallecido, el gobernador del Estado 

Aragua, Tareck El Aissami y otros gobernadores oficialistas. También se le dio visibilidad a 

Jorge Rodríguez, jefe del Comando de Campaña Hugo Chávez, José Vicente Rangel del 

Programa José Vicente Hoy. Presentaron fuentes imprecisas, al igual que el diario opositor. 

2. Cargas Valorativas y Pautas de Ideologías en los Discursos Electorales Estudiados 
 

El análisis de las cargas valorativas y pautas de ideologías en los discursos electorales se 

realizó tomando en cuenta la estructuración noticiosa diaria de El Nacional y el Diario VEA 

durante la campaña electoral presidencial 2013 como se expresa a continuación.   

2.1. Análisis del Primer día de Campaña Presidencial 

En el día de apertura de la campaña, en los diarios analizados, se observan diferentes 

enfoques en la estructuración de los discursos noticiosos, que connotan y denotan formas de 

transmisión de ideología para asentar su visión del mundo y hegemonía, expresando niveles de 

significación y creación de sentidos dentro del modelaje de la realidad. 

2.1.1. El Nacional: Primer Día de Campaña de la Elección Presidencial  

Titular destacado y noticia estelar en la edición del martes 2 de abril 2013 

TU DECIDES 2013. LUCHA CONTRA LA INSEGURIDAD CONFRONTA A LOS 
CANDIDATOS (Principal tema político, ver Cuadro 15). 
 Medicinas sin récipes se venderán fuera del mostrador 
 Empleadores han consignado nuevos horarios 
 Hallaron en el Centro cadáver descuartizado 
 En vigor las nuevas tarifas para estacionar 

Cuadro 15. Noticia estelar del diario El Nacional el primer día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto del Principal tema político de la edición: 
LUCHA CONTRA LA INSEGURIDAD CONFRONTA A LOS CANDIDATOS 
Texto de la Noticia 
Sumario: La presidente del CNE, Tibisay Lucena, exigió a las partes que, durante la 
campaña de 10 días, que comienza hoy a las 6:00 am, “eviten exacerbaciones innecesarias 
y supriman expresiones que puedan crispar el ambiente” 
El presidente encargado y candidato, Nicolás Maduro, manejó un autobús durante su visita 
a Catia y al centro de la capital, donde se llevó a cabo un Diálogo Bolivariano. El 
abanderado de la oposición, Henrique Capriles, debió posponer una rueda de prensa porque 
había cadena de radio y TV del aspirante oficialista.  
Plan José Stalin 
Henrique Capriles Radonski denunció la existencia de un programa destinado a “torcer la 
voluntad de los venezolanos”. El candidato realizó anoche una caminata por la avenida 
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Francisco de Miranda, desde Los Ruices hasta Chacao. 
Dijo que buscan más datos sobre el supuesto plan, pero pidió que las denuncias sobre los 
abusos electorales no sean motivo de abstención. “Todo lo que usted vea que suena a abuso 
y atropello debe ser un tema de más fuerza para votar” 
Campaña de Paz 
Nicolás Maduro vistió camisa marrón y participó en dos actos como presidente encargado, 
en la Universidad Nacional de la Seguridad, en Catia, y en la Casa de las Primeras Letras, 
en el centro de Caracas, donde pidió vencer la intolerancia. 
“En este patio hay pura dignidad y civismo, siéntanse chavistas de todo corazón, Bolívar 
del siglo XXI, verdaderos cristianos. Como policías del siglo XXI, socialistas y 
humanistas, serán las columnas para que se respete la ley, dijo Maduro. 
Luego aprobó 94 millones de bolívares para construcción de cinco canchas de paz. 
Título Informativo 
Precisiones gráficas Dos gráficas destacadas: 

1. Maduro manejando un autobús con camisa caqui de obrero, 
2. una chica a brazo alzado con la franela de la unidad cuyo logo 

apenas se percibe. 
Página, ubicación y 
tematización 

1, 2, 3 Textos destacados. La página sostiene el tema de la 
inseguridad como centro y lo rodea con noticias relativas a 
deficiencias de servicios fundamentales, salud y violencia. 
Consuman estrategia de descrédito con estos complementos. 

Género periodístico Informativo, noticia, un collage eleccionario. 
Autor y Fuentes:  Autores: Yamis Urbano, Maru Morales y Alex Vásquez. Fuentes: 

Tibisay Lucena, Henrique Capriles y Nicolás Maduro. 
Investiduras: candidatos presidenciales y rectora del Consejo 
Nacional Electoral. 

 

  Andamiaje textual o Superestructura 

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana: “Lucha contra la inseguridad confronta a los candidatos”.  

Se presentan los siguientes contenidos:  

Macroestructura semántica: El titular expone antagonismo entre los candidatos por el tema 

de la inseguridad.  Incongruencia entre la titulación y el contenido, pues el desarrollo no se 

corresponde con lo anunciado. Cuerpo textual: Máxima autoridad electoral exhorta al orden y 

a evitar situaciones irritantes. Palabras: Evitar exacerbar, suprimir expresiones que pueden 

crispar ambiente. El contenido es exhortativo, además una advertencia. 

 Macroestructura pragmática: Incitar a la moderación de las partes en los comicios 

electorales 2013. En relación a los candidatos Maduro y Capriles, la pragmática del discurso 

es informativa. 
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Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. En el discurso del candidato Maduro se observa 

el uso de cargas valorativas: dignidad y civismo, chavistas de todo corazón, verdaderos 

cristianos, Bolívar del siglo XX, socialistas, humanistas, columnas (de respeto a la ley). La 

gráfica complementa la representación simbólica del candidato obrero. 

La determinación de las connotaciones más importantes, parten del discurso que plantea 

la metáfora “crispar el ambiente” alude a la posibilidad de que se pueda producir una situación 

indeseable por actuaciones que puedan causar la controversia entre las dos partes. Discurso 

prescriptivo (ordena acciones: “exigió”, “eviten”). Se endosa de manera solapada la 

intención de violencia entre las partes. El marcaje reposa en: “exacerbaciones innecesarias” y 

“crispar el ambiente”. Se confiesa acá una intención acusatoria de violencia mediada por la 

orden de contención. 

La noticia de El Nacional da cuenta del cumplimiento de la agenda oficialista y sugiere 

que el candidato opositor no puede cumplir la suya en los medios por interrupción de una 

cadena de transmisión presidencial. El mensaje subyacente es la desventaja para la oposición y 

el ventajismo del oficialismo, debido a la cadena en los medios comunicacionales. 

Capriles Radonski denunció la existencia de un programa destinado a “torcer la voluntad 

del venezolano”. La voluntad es una capacidad que permite decidir la libertad propia; sin 

voluntad no hay acción, se inmovilizan las personas. Cuando se habla de “torcer la voluntad”, 

se transmite la intención de sustracción de la rectitud a esa capacidad de la búsqueda 

emancipatoria propia del ser humano. Se asume que lo torcido está programado, es un plan. 

Según el candidato hay una intención alevosa. Estos visos prospectivos de complot le 

imprimen al texto el carácter enunciativo espectacular -en este caso dándole sentido pro 

delictivo- que actúa como unidad bisagra (Morín, 1974) para descalificar al adversario. 

 La noticia enuncia que el candidato oficialista prevé la articulación de un conjunto de 

acciones para transgredir las decisiones de los venezolanos. Se usa la generalización y se 

advierte a los venezolanos como un bloque único (sugestión identitaria), una masa que será 

victimizada. La metáfora contiene en sí la acusación de un desenlace irregular, cuya lectura 

pudiera ser el fraude electoral. También se sugiere un modelo del mundo en el que se crea un 

imaginario de rectitud opositora y descalificación del adversario revolucionario. 

En el texto se afirma que el candidato Capriles anda buscando datos del plan -lo 

desconoce, pero lo da por hecho- y además se destaca que pide a sus seguidores que lo 
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respalden pese al plan que “torcerá” lo que decidan. Se posiciona al candidato como un mártir 

que a pesar de que intuye que va a ser víctima de abusos y atropellos, no debe ser abandonado 

por los votantes. La propuesta semántica es de victimización en busca de reivindicación con el 

apoyo popular. El texto apela a la distorsión de la realidad para lograr la legitimación y 

espectaculariza el rol del candidato victimizado. 

La voz del candidato de la revolución, Maduro, es posicionado por El Nacional en su 

doble rol de presidente y aspirante a la presidencia como bisagra de ventajismo. Clama por 

tolerancia sin especificidad. Cumple con el principio de la exhaustividad al presentarse como 

un candidato conciliador. Recurre a la exaltación grupal con esta metáfora: “En este patio hay 

pura dignidad y civismo” y se apela al componente emocional al dar una orden en un triple 

anclaje -amor, heroicidad y religiosidad- en los siguientes términos: “siéntanse chavistas de 

todo corazón, Bolívar del siglo XXI, verdaderos cristianos”. El enunciado sostiene que hay 

una simbiosis entre el candidato y sus seguidores, lo que pudiera interpretarse como una 

manipulación que intenta transfundir su visión del mundo, su constructo de creencias. Estas 

afirmaciones resumen las marcas valorativas que actúan como anclas de estructuración 

ideológica. Hay un profundo nivel de semantización hacia la construcción de una identidad 

positiva en el cuerpo policial como organización gubernamental. El componente emotivo 

movilizador es el ser “chavista de corazón”, como alegato de alta espiritualidad y nobleza. 

El acuse intenso de El Nacional en torno a la ineficiencia gubernamental en materia de 

seguridad se responde en el texto, como parte de la exhortación anterior: - “siéntanse” … 

“como policías del siglo XXI, socialistas y humanistas, serán las columnas para que se respete 

la ley”. De manera que los simpatizantes del candidato oficialista se asumen en este 

planteamiento discursivo como chavistas, heroicos, cristianos genuinos, policías socialistas y 

humanistas. En estas adjetivaciones descansa la presentación de su visión del mundo, la 

organización de sus gestores políticos -como también de la seguridad y la ley-. Con esto se 

esboza parte de su modelo de gobierno y solución a la inseguridad. 

La afirmación connota la confluencia de causas, estableciendo una comunión del 

chavismo, bolivarianismo, cristianismo y fuerza coercitiva. Da un giro en el discurso 

estableciendo una ideología ecléctica que suma el aspecto religioso al político. El carácter 

pragmático se conduce a la información bajo supuestos ideológicos que interrelaciones estos 

factores morales, el credo religioso y la doctrina revolucionaria (alta politización) que imbrica 
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chavismo con bolivarianismo renovado (del nuevo siglo) y el cristianismo. Queda expresada 

una ética socialista conducida por los valores citados. 

2.1.2. Diario VEA. Primer día de Campaña de la Elección Presidencial 

Titulares más destacados y noticia estelar (Ver Cuadro 16) en la edición del martes 2 de 

abril 2013 

• Menos accidentes de tránsito y fallecimientos por inmersión 
• MADURO GANARÍA CON 55,3% (Principal tema político. ver Cuadro 16)  
• Foro de Sao Paulo rinde homenaje a Chávez y respalda a Maduro 
• CNE ratifica garantías para un proceso electoral del 1A  
• Pentágono niega que bombarderos incrementen tensión en península de Corea 

Cuadro 16. Noticia estelar del Diario VEA el primer día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto del principal tema político de la edición: 
MADURO GANARÍA CON 55,3% 
Sumario:  
 Caracas. - “No existe ningún escenario posible de un triunfo de Henrique Capriles”, 
comentó el director de la encuestadora Grupo de Investigación Social Siglo XXI (GIS 
XXI), Jesse Chacón, tras anunciar que Nicolás Maduro ganaría las elecciones 
presidenciales del 14 de abril. Chacón reveló que el 55,3% de los consultados votará por 
Maduro, mientras el 44,7% lo hará por Capriles, una diferencia del 10,6%. “A 12 días es 
difícil revertir la tendencia y poder superar la brecha entre los candidatos”, destacó. 
Agregó que “la oposición aumentará los niveles de agresividad para cambiar la forma de 
pensar del elector”. Expresó que se estima entre 75% y 80% la participación, y que el 
chavismo tiene una alta posibilidad de movilización por los lazos afectivos y el legado 
dejado por Hugo Chávez. 
Con relación al presidente Chávez, el 77% valoró muy buena y buena su gestión. El 39% 
expresó tristeza y amor al enterarse de la noticia de su fallecimiento dijo, Chacón, quien 
señalo que el 61% le sorprendió la cantidad de personas que fueron a la capilla ardiente.
“Nos demuestra que Chávez marca la historia en Venezuela. Refleja un antes y un 
después”, comentó, y destacó que el chavismo se convirtió en una hegemonía e identidad 
política de la sociedad venezolana no comprensible por la oposición. 
“Por Capriles la mayoría no esgrime razones ideológicas, ni basadas en la confianza, sino 
un genérico cambio político que es la categoría que tradicionalmente ha agrupado al 
antichavismo”, afirmó. 
Mientras con Maduro es la continuidad de la Revolución Bolivariana y seguir lo dicho por 
Chávez.  
Las elecciones están siendo marcadas por el liderazgo histórico del presidente Chávez. 
Tipo de Título Rótulo informativo 
Precisiones gráficas Título destacado, espacio de apertura, noticia estelar con 

seguimiento en la página 2. Foto del candidato a 2 columnas por 
10, full color, acompañada por la del foro de Sao Paulo, ocupa el 
50% de la portada.  
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Página y ubicación 
Tematización. 

1 y 2. El entorno de la noticia principal es conciliador respalda al 
texto principal: mayor seguridad (bajan cifras negativas de muerte 
y accidentes), respaldo internacional y pulcritud del CNE. 
Exhaustividad. 

Género periodístico Informativo, Noticia 
Autor y Fuentes:  Autor: Charles Delgado. Fuente: Jesse Chacón a nombre de su 

empresa encuestadora GIS XXI 
 

Andamiaje textual o Superestructura:  

Titular de primera plana: “Maduro ganaría con 55,3%”:  

 Macroestructura semántica: El título afirma literalmente que Maduro ganará con un 55,3% 

de los votos (titulación predictiva).  

Macroestructura pragmática: La enunciación sostiene que Nicolás Maduro será el ganador 

con un 55,3% de votos a su favor, apelando a la infalibilidad cuantitativa de una encuestadora 

de un activista político de su propia tolda partidista. Se anuncia la irreversibilidad que luego se 

ratificará con los resultados. Texto predictivo con alta politización. Como premisa irrefutable 

establecen que “el chavismo tiene una alta posibilidad de movilización por los lazos afectivos 

y el legado dejado por Hugo Chávez”. Hay una admisión explícita de que “el chavismo se 

convirtió en una hegemonía e identidad política de la sociedad venezolana no comprensible 

por la oposición”. El afecto se valida como la herramienta de conquista del voto (“alta 

posibilidad de movilización”).  

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología. En el discurso se aprecia que antes de las 

elecciones se utilizan términos que se ratifican al final de la jornada (irreversible). Se afirma 

que la encuesta es irrebatible y luego se consagra con la realidad, pues Maduro en este juicio 

textual se asume invencible. Chacón se presenta como posesor de la realidad absoluta y 

pareciera acentuar la idea de que el mundo de lo cuantificable no tiene aristas de 

contradicción. Se realiza una extrapolación absoluta: “No existe ningún escenario posible”, se 

plantea un imaginario espacial que suprime al oponente; es un modelo del mundo en el que no 

cabe el adversario. Acá se usa como recurso la adivinación (no hay ninguna posibilidad de 

triunfo para el adversario). No se precisa el escenario imposible de cambio (es indeterminado 

en la oración), pero con seguridad habla de Venezuela que en este contexto estaría reservado 

para el candidato oficial. En el sentido pragmático hay una promesa de triunfo, que es un 

vaticinio. La marca ideológica dominante descansa en el componente emotivo: amor/tristeza 
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por la muerte del presidente Chávez y se transfunde el impacto del sepelio como marca de la 

campaña revolucionaria. 

Como se puede ver, la información se muestra un adelanto predictivo y una 

determinación de lo que ha de venir. Se hace una apología del afecto y de la obra del 

presidente fallecido. En el discurso reseñado se priorizan las emociones humanas “lazos 

afectivos”. Los encuestados expresaron “tristeza y amor” y “sorpresa”; categorías que fueron 

incluidas deliberadamente en la consulta. Más adelante Chacón sugiere que la gestión de 

Chávez es paradigmática en la historia venezolana y que la afluencia de dolientes durante el 

sepelio es una demostración de esto. El discurso de este medio exalta la singularidad del 

gobierno revolucionario. En este punto se enfatiza que la condición revolucionaria se sujeta a 

un modelo del mundo en el que prevalece una ética loable. Las cifras de las encuestas son el 

eje de la espectacularidad, la bisagra noticiosa. 

Cuando se afirma “El chavismo se convirtió en una hegemonía e identidad política de la 

sociedad venezolana no comprensible por la oposición” está hablando de un modelo del 

mundo con una forma de poder en la que excluye del escenario a la oposición. El espacio 

ideológico contradictorio y por tanto está dividido por el argumento clasista de las tendencias 

políticas. Pareciera apelar a la contrahegemonía o a la hegemonía del proletariado porque 

involucra a “la sociedad venezolana”. La oferta de la oposición es vista como un cambio 

político genérico sin fondo, fuera de la confianza y sin argumentación ideológica. Al final 

refrenda al candidato Maduro como la continuidad de Chávez, su alter ego, marcado por el 

mismo liderazgo revolucionario. 

Es el elegido para la continuación del legado. Igualmente hace un ideario de transmisión 

de poderes que sugiere la consumación de la herencia material y espiritual del candidato. 

2.2. Análisis del Segundo Día de Campaña   

    Los discursos se emiten en El Nacional entre cantos de fraude de la oposición y un Consejo 

Nacional Electoral parcializado. Este diario exhibe su parcialidad y crea textos predictivos 

para defender la necesidad de reconteo, denuncias de partidización del Plan República, el 

ventajismo del partido de gobierno, una presunta experiencia religiosa y supraterrenal del 

candidato de Gobierno. En el Diario VEA se autodefine el candidato de gobierno como 
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heredero espiritual del fallecido presidente Chávez. Su hermano Adán Chávez hace referencia 

a su reencarnación en el pueblo venezolano, como se observa en los titulares más destacados. 

2.2.1. Diario El Nacional: Segundo día de Campaña de la Elección Presidencial 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del miércoles 3 abril 2013 
 
 TU DECIDES 2013. CNE DEBE APROBAR CINCO PUNTOS PARA EVITAR 

TRAMPAS EL 14 A (Principal tema político ver Cuadro 17)  
 A TRAVÉS DE UN PAJARITO SENTÍ LA BENDICIÓN DEL COMANDANTE 

(Principal tema político, ver Cuadro 17)  
 El Gobierno ni siquiera promete porque no tiene liderazgo 
 CONATEL abrió procedimiento administrativo a Globovisión 
 Denuncian que no hay fármacos para tratar el cáncer 
 Aumentaron Compras de Genéricos a Cuba 
 Secuestrador Express de una Estudiante Llegó en Taxi 
 Falta de Transparencia Propicia la especulación con el Tipo de Cambio 

 
Cuadro 17. Noticia estelar del diario El Nacional el Segundo día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Textos de los Principales temas político de la edición: 
1. TU DECIDES 2013. CNE DEBE APROBAR CINCO PUNTOS PARA EVITAR 
TRAMPAS EL 14 A 

Especialistas en temas político electorales que participaron el foro ¿Habrá Fraude 
Electoral?, en la sede de El Nacional, coincidieron en que hay peligro de irregularidades si 
no se atienden las exigencias que han presentado los estudiantes en dos oportunidades. 

¿Habrá Fraude Electoral el 14 A?", así se denominó el foro que reunió a cinco 
especialistas en temas político-electorales, quienes advirtieron que las presidenciales del 14 
de abril podrían estar llenas de irregularidades si el Consejo Nacional Electoral no aprueba 
las cinco exigencias que en dos oportunidades han hecho grupos estudiantiles ante ese 
organismo.  

Las cinco exigencias de los estudiantes son: suspender a la milicia del Plan República, 
porque consideran que es un órgano partidizado; eliminar las máquinas capta huellas para 
acabar con el miedo de los ciudadanos a votar; que se audite la tinta indeleble, con el fin de 
que se emita un solo voto por persona; contar el 100% de las boletas electorales en los 
centros de votación, y el cese de la presunta promoción de la presidente del organismo, 
Tibisay Lucena, al partido de gobierno.  

Pablo Medina aseguró que si el Gobierno era capaz de ocultar el día y el lugar donde 
murió el presidente Hugo Chávez, también podría ocultar anteriores fraudes electorales e 
irregularidades del organismo comicial.  

"Esta no es una campaña electoral cualquiera, no es la competencia de un demócrata 
contra otro demócrata, sino de un demócrata contra el Alto Mando Militar, el CNE y todos 
los poderes públicos que forman este gobierno de facto", dijo.  

Sobre la denuncia de Henrique Capriles el lunes acerca de un plan para torcer la 
voluntad de los venezolanos, los ponentes aplaudieron tal declaración. "Por fin abrió los 
ojos", dijo Medina.  
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El presidente editor de El Nacional, Miguel Henrique Otero, indicó que desde el año 
pasado han respaldado la iniciativa de criticar mediante foros al CNE antes de las 
elecciones y que estas, por ser las más atípicas, no escaparían de ello. 

Otero señaló que conoce de la existencia de un tracking poll, del cual no reveló la fuente, 
que maneja un empate técnico entre los candidatos Henrique Capriles Radonski y Nicolás 
Maduro, este último decayendo en puntuación.  
2. A TRAVÉS DE UN PAJARITO SENTÍ LA BENDICIÓN DEL COMANDANTE 

El presidente encargado y candidato, Nicolás Maduro, inició la campaña en Sabaneta 
de Barinas rodeado de familiares del fallecido jefe del Estado, a quienes contó: “Cuando 
estaba orando llegó un pequeño pajarito que se posó en una viga de madera, se me quedó 
viendo y silbó. Yo sentí que allí estaban el espíritu y las bendiciones del comandante para 
esta batalla”. 

Tipo Título: Informativo 
Precisiones 

gráficas 
Noticia y foto destacadas en el centro del diario. Capriles de 
espalda frente a público numeroso. Maduro vestido a la usanza 
llanera parado en un jeep saludando simpatizantes. Las gráficas 
del nacional dan igual espacio a los dos candidatos.  

Página, ubicación    
 
Tematización. 

1 y 2. Las dos noticias céntricas versan sobre la mitificación del 
candidato revolucionario y sobre la desconfianza en el CNE. 
Complementan la página con noticias relativas a medicinas, 
violencia, especulación y acuse de ausencia de liderazgo en 
rivales electorales. Deslegitiman. 

Género 
periodístico 

Informativo. Noticia 

Autor y Fuentes:  Autores: Alex Vásquez, Sofía Heder. Citan como fuentes a 
especialistas, Miguel Otero y Pablo Medina. 

 

Andamiaje textual o Superestructura:  

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana  

“CNE debe aprobar cinco puntos para evitar trampas el 14 A”  

Macroestructura semántica: El título se funda en una alerta sobre peligro de irregularidades 

en los comicios y la necesidad de aprobación de cinco aspectos para evitarlos. La pragmática 

del texto es predictiva. La direccionalidad es política y hay una apelación a la responsabilidad 

del lector/votante. Se le impone el compromiso decisivo sobre el destino del país. 

Macroestructura pragmática: Evitar las trampas. En el texto hay una presunción de fraude 

inminente y un condicionamiento del proceso, por parte de la oposición, cuyo enunciado es un 

acuse de insolvencia moral del adversario. El pronóstico de fraude es una constante en la 

campaña, que desautoriza y deslegitima al antagonista. Se alude a unos especialistas 



 

 267

(sustantivos inespecíficos) en política y en un principio no se aclara quienes son. Las 

generalizaciones actúan como potenciadoras de verdades únicas. De modo que hay 

imprecisión de la fuente, mas, sin embargo, se estima su connotabilidad, muy a pesar de la 

anonimia inicial innecesaria. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Hay presión al adversario al augurar que habrá 

fraude si no se cumplen cinco exigencias de los estudiantes. Se presentan como voces 

calificadas a estudiantes. No se explica bajo qué condición el estudiantado intenta a presionar 

al CNE. Si lo hacen como ciudadanos comunes o representando alguna fuerza organizada. 

Hay una potenciación de la representación estudiantil, a quien se le adjudica un status de poder 

debido a que para el momento eran una fuerza de movilización de calle y símbolo de 

resistencia. 

Por otra parte, la intención de solicitar un “reconteo” -realizada a posteriori- ya aparece 

explícita en este primer día de la campaña. Las solicitudes tienen implícitas la preconcepción 

de fraude al manejar estas premisas: El Plan República está partidizado; las capta huellas 

producen miedo al sufragio; la tinta indeleble no es tal, las boletas deben contarse 

manualmente y la presidenta del CNE se parcializa por el partido de gobierno. Se deslegitima 

la validez de los recursos comiciales y de las autoridades rectoras del proceso. Seguidamente 

el texto apunta hacia el ocultamiento de verdades por parte del chavismo, hecho que a nivel 

connotativo está dirigido hacia la desacreditación del gobierno, del partido que lo avala y de 

las instituciones del Estado. Ejemplo: “podría ocultar anteriores fraudes electorales e 

irregularidades del organismo comicial”.  

De igual forma se acusa el ventajismo al afirmar que la oposición no compite contra 

candidato alguno sino contra una especie de alianza invencible que es ilegítima: “contra el 

Alto Mando Militar, el CNE y todos los poderes públicos que forman este gobierno de facto", 

Esto último es una proclama de ilegitimidad. Con la metáfora “al fin abrió los ojos” se afirma 

que Capriles estaba fuera de contexto y realidad. En este caso el candidato o no quería advertir 

lo que se establece como criterio de verdad o permanecía en ignorancia. Asimismo, cuando el 

texto menciona Miguel Henrique Otero, declara fielmente la intencionalidad editorial, pues 

enuncia que ha realizado una serie de eventos para poner en tela de juicio al CNE. Acá se 

continúa la desacreditación del CNE. Cuando el texto afirma: “Otero señaló que conoce de la 

existencia de un tracking poll”. También se realiza una extrapolación absoluta, pues no se 
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define qué empresa o quiénes aplicaron la medición, por tanto, no es constatable la fiabilidad. 

Mientras el periódico oficial declara el triunfo de su candidato en razón de una encuesta 

organizada por un empresario activista del oficialismo, despertando de la misma manera la 

desconfianza. El Nacional habla de un empate -no sustenta fuente- y anuncia la caída de 

Maduro en la medición. 

 

 

Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana:  

“A través de un pajarito sentí la bendición del comandante”. 

Macroestructura semántica: En lo pertinente a la denotación, la pragmática del discurso es 

afirmativa. La función del emisor es expresiva porque da cuenta de una afirmación sobre 

asuntos que atañen a sí mismo. De forma literal se asevera que un pájaro le hizo sentir la 

bendición del comandante (alude al presidente fallecido). 

Macroestructura pragmática: Es un tipo de título de carácter fantasioso, “folclorista” y 

mítico, pues asume la comunicación del candidato con el presidente (comandante) Chávez 

quien había fallecido. Acá el emisor asume una postura sobre sí mismo, en un relato de una 

presunta experiencia mística religiosa. Se muestra una fabulación de la realidad que supone la 

búsqueda de la empatía mediante el animismo, la contención social y la espectacularización. 

El discurso asegura que el candidato recibe un mensaje supraterrenal de aprobación de parte 

del expresidente desencarnado a través de un pájaro. Se apela al recurso cultural popular de la 

mediumnidad para legitimar y reforzar el derecho a participar en la contienda electoral. El 

presidente fallecido le aparece en forma de ave y le da aprobación bendiciéndolo. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El relato contiene espectacularidad, pues 

refleja un acto mágico y encierra el recurso retórico de la personificación. El mito se presenta 

como una unidad bisagra para consensuar la figura del candidato quien es investido con 

bendiciones o poderes sobrenaturales legados por el presidente fallecido. El texto soporta la 

fuerza del mito con sentido netamente ideológico que hace pública una experiencia 

paranormal personal y le confiere un valor intencional. Este hecho esbozado en la noticia 

puede tener muchas lecturas subyacentes, pues parte de una evidente paradoja, pues Maduro 
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es ubicado en el discurso en desventaja, es dependiente de su antecesor, lo que lo sitúa en una 

postura inferior como político. 

En estas situaciones paradójicas la persona sujeta a un doble vínculo no desafía su 

condición debido a que no comprende su propio estado, por razones de inmadurez, o se ve 

obligado a permanecer en ella porque desempeña una posición de inferioridad o dependencia 

en la que se ve atrapado. (Cantero y De Arriba, 1997). Al tomar en consideración los 

antecedentes discursivos, con la categorización de supremo, eterno e inmortal del presidente 

fallecido, se interpreta como una necesidad de asignar facultades supernaturales a Chávez 

quien se le constituye bajo la idea de la transmigración de su alma, intentando eternizarlo bajo 

el mito. Con este recurso esotérico se ratifica que el candidato tiene el respaldo a través de su 

espíritu que lo bendice y este simple alegato le confiere la condición de heredero de sus 

cualidades. Hay una trasfusión de poderes, como ya se ha mencionado. El relato es simbólico 

y se puede entender como una intención de representar un rito de iniciación o un conjuro 

supraterrenal que nivela la estatura política de Nicolás Maduro con la de su antecesor.  

El mito es un recurso discursivo muy frecuente en las argumentaciones políticas. El mito 

se entiende como una forma de dar sentido a un mundo que carece de éste y es, además, un 

patrón que da significado a la existencia. Mediante sus mitos, las sociedades sanas 

proporcionan a sus miembros un paliativo para sus neuróticos sentimientos de culpa y su 

excesiva ansiedad (May, 1992). Dentro de la perspectiva sociológica el mito tiene un valor 

incalculable, pues hace posible delinear la estructuración social y puede calibrar los cimientos 

éticos y morales de una comunidad. Su fuerza es tal que puede trascender de una generación a 

otra.  

Se debe tener presente que la muerte de Hugo Chávez, fue repentina y desató fuertes 

emociones en el colectivo; muy especialmente en sus seguidores. Este tema, visto desde el 

psicoanálisis, representa una manera de catarsis masiva debido a que el mito se constituye 

como un elemento vital para el equilibrio psicológico de grupos sociales, debido a que permite 

aliviar los problemas y tensiones emocionales y procuran el restablecimiento de la estabilidad 

y continuidad de las relaciones sociales. (Marín Murillo, Caminos, Armentia, y Alberdi, 

Aintzane, 2004). 

Los mitos tienen una función psicológica e ideológica adaptativa que permite aliviar y 

superar tensiones; además que posibilitan restaurar un orden tanto en pequeños grupos, como 
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en los grandes (May, 1992). En este caso, la construcción sumó para apaciguar el desconcierto 

colectivo y crear “certezas supra normales” en la cultura popular derivando en el 

fortalecimiento del sentido común. El mito tiene estas funciones principales: atribuye sentido a 

la identidad personal, estimula la mancomunidad de lealtades, arraiga los valores colectivos y 

las concepciones morales; además, siempre encierran supuestos fundacionales creacionistas. 

En este sentido el mito permite argumentar coincidencias de origen que crean una conexión 

tribal entre los grupos o colectivos que se sostienen bajo su representación. 

Esta argumentación mítica contiene en sí misma la propuesta a “tomar parte “en el credo 

y sus implicaciones éticas. Adiciona al modelo del mundo que permite las transgresiones 

tempo espaciales, los viajes dimensionales, la guiatura espiritual sobrehumana y legitima 

creencias populares mediante un imaginario espiritual animista. El nivel de politización está 

dado por la creación de sentido común con direccionamiento ideológico fundamentado en el 

mito. Este profundiza el marcaje ideológico asentando creencias, valoraciones, controlando 

sentidos emocionales y mostrando el orden representacional expuesto.  

 Ratificación de la beligerancia: “Yo sentí que allí estaban el espíritu y las bendiciones del 

comandante para esta batalla”. Esta última palabra ratifica que hay un combate, en el que uno 

de los contendores debe vencer. La batalla es terrenal y sobrenatural. La idea de contienda es 

una constante. Es evidente la omnipresente atmósfera de beligerancia que acusa Tannen 

(1999) como parte del discurso social que coloca todo en la palestra como si fuese un 

combate. Se destaca la posición ante el mundo en un marco mental adverso, de combate que se 

conecta, en este caso, con una argumentación clasista manipulada solo con base en la 

pertenencia a una facción. 

2.2.2.  Segundo Día de Campaña de la Elección Presidencial. Diario VEA 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Miércoles 3de abril 2013 
• Gobierno Bolivariano Aprobó más de 60 millones para Miranda 
• Aprobados 14 artículos del Proyecto de Ley para el Control de Armas 
• MADURO INICIÓ CAMPAÑA POR BARINAS Y EL ZULIA (Principal tema 

político, ver Cuadro 18) 
• ESPÍRITU DE CHÁVEZ ENCARNÓ EN EL PUEBLO VENEZOLANO (Principal 

tema político ver Cuadro 18)  
• Crecientes tensiones en península coreana preocupan a la ONU  
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Cuadro 18. Noticia estelar del diario VEA el Segundo día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Textos de los Principales temas políticos de la edición: 
1.MADURO INICIÓ CAMPAÑA POR BARINAS Y EL ZULIA 

El candidato de la Revolución Bolivariana y del comandante Chávez a la Presidencia 
de la República, Nicolás Maduro, inició su campaña triunfante en el estado Barinas, 
concretamente en Sabaneta, el pueblo natal del jefe de la Revolución, Hugo Chávez. 

Allí se refirió a los ataques que ha sufrido la Fuerza Armada Nacional Bolivariana 
(FANB). “Le dije a toda la Fuerza Armada Nacional Bolivariana que este pueblo 
revolucionario confía en sus militares (…) invito a la FANB a estar alerta para defender 
con la Constitución y con el honor militar al pueblo soberano de esta patria”. 

Maduro celebró un amplio conversatorio en horas de la mañana de ayer, donde 
participaron los familiares del comandante Chávez, sus amigos de infancia, de escolaridad, 
del liceo y vecinos, a quienes siempre Hugo Chávez recordó con gran cariño. 

Hermanos, familiares y amigos contaron numerosas historias, que el candidato Nicolás 
Maduro escuchó con mucha atención, pues en cada una de ellas se percibía una lección 
para él, que debe recorrer un largo y difícil camino al tener la responsabilidad de continuar 
la obra del comandante y su tremendo legado histórico. 

Por la tarde, una multitud se concentró en las calles de la ciudad de Barinas para la 
gran concentración, como el primer acto masivo de la campaña electoral que llevará a 
Nicolás Maduro a la Presidencia de Venezuela el próximo 14 de abril. 

Allí les dijo a los barineses: “No soy hijo de la oligarquía, no soy hijo del imperio, soy 
un hijo del pueblo, a quien jamás abandonaré ni traicionaré, porque sería como traicionar a 
Hugo Chávez, a quien juramos y prometimos lealtad absoluta para continuar su obra y la 
marcha hacia el socialismo bolivariano”. Maduro expresó que el próximo 14 de abril los 
venezolanos decidirán entre dos modelos, “el socialismo liberador y el capitalismo 
explotador”. 

Aseveró que el plan de la derecha venezolana está enfocado en la exclusión, la 
explotación y el saqueo de la patria. 
2. ESPÍRITU DE CHÁVEZ ENCARNÓ EN EL PUEBLO VENEZOLANO 

Texto de la Noticia 
El gobernador de Barinas, Adán Chávez, participó en el inicio de campaña del 

candidato Nicolás Maduro. Desde la ciudad de Barinas, el hermano del comandante Hugo 
Chávez afirmó que su espíritu (de Chávez) encarnó en el pueblo de Venezuela, que 
“ratificará el 14 de abril a Maduro como presidente de la República”. 

Precisiones gráficas Destacados a color, 2 fotos en full color, las dos noticias ocupan el 
50% de la primera plana. La disposición tiene espectacularidad. 

Página, ubicación  
 

Tematización 

Primera página, con llamados a segunda y tercera. Dos noticias 
céntricas (destacadas): El inicio de campaña y la encarnación de 
Chávez en el pueblo (Mito). Acompañan con aprobación 
presupuestaria, aprobación parcial de la ley de armas y el tema 
internacional sobre la ONU y conflicto en Corea. Complementan, 
hacen telón de respaldo al eje noticioso. 

Género periodístico Informativo. Noticia 
Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Nicolás Maduro y Adán Chávez 
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Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana:  

“Maduro inició campaña por Barinas y el Zulia”. 

Macroestructura semántica: El título es un título informativo. En este caso provee 

información sobre el inicio de una gira de campaña por el occidente del país, por parte del 

candidato oficialista Nicolás Maduro. Anuncio de la gira de campaña.  

 Macroestructura pragmática: La pragmática del discurso de este contenido noticioso 

combina la afirmación, la petición y la amenaza. Expone su relación con la familia y el pueblo 

natal de Hugo Chávez. Se autodefine como representante del pueblo y a la vez clama por la 

confianza en las fuerzas armadas. La función del emisor es conativa y también representativa 

(contextualiza la identidad de Chávez con la distinción de su familia y su pueblo).  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Maduro propone al socialismo como una 

liberación y asocia a la oposición con la explotación capitalista. En el segundo párrafo 

menciona algunas formas coercitivas en respuesta a ataques que no se precisan, pero que el 

candidato Maduro indica que merecen una reacción de fuerza. Invitó, sin definir causas, a las 

FANB a defender, apegados a la constitución. El mensaje subyacente puede sugerir que la 

milicia apoya al oficialismo y que no admitirá quiebres. Es una forma de coerción. A 

diferencia del título, la pragmática del contenido es amenazante e intimidante. 

En esta parte del texto el redactor adopta una postura omnisciente. El periodista muestra 

que conoce el mundo interior del candidato; así como sus sentimientos y pensamientos: 

“contaron numerosas historias, que el candidato Nicolás Maduro escuchó con mucha atención, 

pues en cada una de ellas se percibía una lección para él, que debe recorrer un largo y difícil 

camino al tener la responsabilidad de continuar la obra del comandante y su tremendo legado 

histórico”. De la misma forma da por sentado el triunfo. Prevalece la condición de heredero 

espiritual. La popularidad de Chávez es la bisagra que sostiene la personalidad del candidato 

Maduro. 

La pieza noticiosa registra un juramento de lealtad que legitima el carácter ideológico del 

discurso y su intención triunfalista. De igual modo legitima la representatividad social del 

candidato Maduro: nótese en el siguiente texto: “No soy hijo de la oligarquía, no soy hijo del 

imperio, soy un hijo del pueblo, a quien jamás abandonaré ni traicionaré”, “juramos y 

prometimos lealtad absoluta para continuar su obra y la marcha hacia el socialismo 
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bolivariano”. Hay una auto determinación identitaria estructurada simbólicamente y orientada 

a conectarse con las masas bajo un ideario de “pueblo”. Tácitamente indica una igualación a 

las mayorías.  

Hay un modelo del mundo representado en la definición identitaria en la que el candidato 

Maduro fortalece lazos con las masas populares, con la clase trabajadora y desposeída. Esto 

implica que hay una definición tendenciosa una invitación a la adhesión a su causa política. Se 

evidencia la monotematización y confrontación al emitir la frase que legitima la noción de 

pueblo, estableciendo un juicio dialógico en el que niega pertenecer al imperio y la oligarquía. 

El discurso contrasta una identidad clasista para hacer una propuesta para la “toma de bando”, 

en la que se erigen como representación de los desposeídos.  

La palabra “pueblo” es una marca ideológica que responde a la estratificación. Esta 

encierra los valores de clase, y en consecuencia representa a la moral socialista. Este tema es 

una constante intensiva a lo largo de la campaña, representa el principio de exhaustividad; 

pues permanece como un tema de inculcación obsesiva de la pauta política clasista. Traduce 

en una dinámica de proletariado (clase subalterna) en contraposición a la oligarquía (los 

frentes enemigos). 

En cuanto a la contrastación en el texto, se observa que la noticia presenta el contraste 

entre las dos opciones, el discurso pone en juego la libertad a su favor contra la oposición, a la 

que se vincula con la opresión: “los venezolanos decidirán entre dos modelos, “el socialismo 

liberador y el capitalismo explotador”. Aquí se cumple el proceso paradójico, que en la 

psicolingüística se asume como una de las formas de comunicación patológica. Estos rasgos 

complementan el modelo del mundo, que aparece de manera bipolar. La revolución se vincula 

simbólicamente con las masas, se auto erige como la representación de los oprimidos, los 

dominados; mientras que los adversarios son sugeridos como los poderosos ligados al estrato 

dominante. Acá se puede también destacar que se produce una mixtificación que es un término 

extraído de los escritos de Marx, referido a la incongruencia en el discurso de clase, entre 

dominantes y dominados, en el que se intenta desmantelar y descalificar el discurso de quienes 

les adversan. Este término supone que quienes ostentan la hegemonía son los dueños de la 

verdad, y atribuye un falseamiento de la realidad a quienes le antagonizan (Cantero y De 

Arriba, 1997). En este caso, dado que es un ambiente de campaña el nivel representacional del 
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poder es tratado en las intermitencias de las acusaciones en el permanente enfrentamiento 

entre las dos facciones políticas. 

 Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

“Espíritu de Chávez encarnó en el pueblo venezolano”  

Macroestructura semántica: el título es de tipo conceptual fantástico. Se observa que Adán 

Chávez alega que su hermano reencarnó en el pueblo de Venezuela. Se refuerza el mito 

relativo a la transmigración del alma del presidente fallecido que a la vez se muestra como una 

construcción poética. La función del emisor es conativa o apelativa, pues pretende llamar la 

atención del lector e influenciarlo. 

Macroestructura pragmática: Del texto se evidencia, cuando se apela a la exhaustividad y 

espectacularidad en el planteamiento mítico, también a la redundancia dentro del todo del 

período de campaña. Es recurrente este argumento discursivo y se usa como bisagra 

comunicacional. Se usa la distorsión del suceso de la muerte del presidente y se fabula con la 

idea de que su espíritu se multiplicó y reencarnó en el pueblo venezolano (al igual que sucedió 

con el pájaro en la noticia anterior). La idea de esta posesión masiva se dirige, 

específicamente, al pueblo que sufraga y puede ratificar al candidato Maduro, en un acto de 

donación del mismo afecto.  

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología. El mito se usa como ancla del discurso, como 

fuente moral. Este responde a una marca céntrica en la campaña con la idea de sostener una 

sincronía sentimental con los electores bajo un alegato representacional (marca ideológica) en 

el que cada simpatizante porta las cualidades y afecto del presidente fallecido y cumple su 

demanda ante el sufragio. Hay una correlatividad simbólica, que además de ser omnipresente, 

intenta consolidar la creencia de que hay paralelismo entre el candidato Maduro, el presidente 

fallecido Chávez y los electores. Se simboliza la unidad triuna propia del cristianismo, la 

“encarnación” que cita Adán Chávez. La divinización de la figura de Chávez se aprecia en el 

intento de imponer el efecto multiplicador de su alma. La tradición cristiana sólo admite en el 

Dios supremo la capacidad omnisciente y en este caso se sugiere una condición que establece 

un paralelismo teocéntrico. Este discurso le confiere una condición de deidad al antecesor del 

candidato y su multiplicación en la población. 
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 Las construcciones míticas operan generalmente sobre fundamentos aproximados a la 

consciencia que se encuentran preestablecidos en la población. Este mito observado en el 

cuerpo textual permite la transfusión como extensión de la fuerza. Tanto los mitos, como los 

miedos, los odios y los perjuicios son instrumentos para transfundir los propósitos de la 

propaganda, se trata de la manipulación de los sedimentos emocionales, conscientes o 

inconscientes que usualmente son captados y explotados por la propaganda, tal como lo 

asegura Domenach (2000). 

Se confirma un credo a través del mito y esto es una representación de marcaje 

ideológico, además de una conducción cultural. Se complementa la espectacularización de lo 

espiritual como bisagra del discurso. Esta tematización, como se ha afirmado, es exhaustiva, el 

propósito de inculcación política obedece a la ausencia del líder socialista y la necesidad de 

consumar su carácter y popularidad en el sucesor. La apelación emocional y la divinización 

del presidente fallecido representan un buen argumento para motorizar el sufragio como acto 

de fe. Se afianza la creencia mágica/religiosa haciendo una unidad en el propósito político. 

 

2.3. Análisis del Tercer día de la Campaña Presidencial 
 
       En el Diario el Nacional, el discurso del titular más importante del tercer día de campaña 

resalta la idea de que unos ex simpatizantes chavistas ofrecen su respaldo a Henrique Capriles 

y Ramón Guillermo Aveledo. El comando Simón Bolívar denuncia la posesión irregular de la 

clave de acceso a equipos técnicos de las elecciones y la destrucción de los servicios públicos. 

En el Diario VEA debaten entre fortalecer las grandes misiones y el triunfalismo, como se 

observa a continuación. 

2.3.1 Tercer día de campaña para la Elección Presidencial, Diario El Nacional 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Jueves 4 de abril 2013 

 CAPRILES: GANARÉ CON EL VOTO CHAVISTA (Principal tema político, ver 
cuadro 19).  

 Tú decides 2013. Oposición: PSUV vulneró el Código de las Máquinas de Votación 
(Principal tema político, ver Cuadro 19) 

 Mujer mató a Embarazada 
 BCV informa a Miraflores sobre severa escasez de 17 alimentos 
 Venezuela perdió voto en la ONU 
 Piden derogar récipes para Anticonceptivos 
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Cuadro 19. Noticia estelar del diario El Nacional el tercer día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto del Principal tema político de la edición: 
CAPRILES: GANARÉ CON EL VOTO CHAVISTA 
Una audiencia entusiasta que había sido animada con tambores recibió al candidato 
presidencial de la Mesa de la Unidad Democrática a su llegada al acto denominado 
Bolivarianos y Revolucionarios por la Patria con Capriles, en el que un grupo de ex 
simpatizantes chavistas le ofrece su respaldo. El abanderado exhortó a construir el país 
entre todos. 
“En 100 días los que están gobernando han destruido lo que se hizo en 14 años de Chávez 
porque la verdad es que el candidato oficialista no sabe para dónde va. No tiene ni idea de 
cómo solucionar el problema del agua”, sostuvo desde la sede de la Sociedad de Ciencias 
Naturales en Caracas. 
Aseveró que, en manos del presidente encargado, Nicolás Maduro, el país enfrenta un gran 
riesgo. 
“Si hay alguna reflexión que le quiero dejar al pueblo que sigue la revolución, es que aquí 
hay que acabar con la división. No hay futuro si el país está dividido. Nuestra 
confrontación es con la mentira, es con la corrupción”, afirmó. 
Dijo que las caretas se caerán porque Maduro ha mentido el país y sus mentiras serán 
develadas. 
“Los liderazgos no se heredan, los liderazgos se construyen y la peor decisión para el país 
es que gobierne Maduro”, reiteró. 
Recordó a la comandante Jazmín Manuitt, con quien coincidió en la cárcel y estrechó 
vínculos estrechos pese a las diferencias políticas. Señaló que hace unos días se reencontró 
con ella en una asamblea que realizó en Valle de La Pascua, en Guárico. 
 Alertó sobre el doble discurso de quienes están en el Gobierno, que se proclaman 
socialistas, pero ejercen el capitalismo salvaje. 
“Quiero decirle a nuestro pueblo que abra los ojos, que despierte. Que las personas que son 
revolucionarias de verdad tienen que darse cuenta de que estos enchufados, de 
revolucionarios, no tienen nada. Lo único que les interesa es la división del país, la 
confrontación pueblo contra pueblo”, aseguró. 
Wilfredo Seijas, fundador del MBR 200, contó que, pese a que respaldaron a Chávez para 
que llegara al poder, luego se percataron del “asalto” del oficialismo. “Vengo a decirle al 
próximo presidente que venimos a acompañado en esta lucha y hacer que Venezuela se 
enrumbe. El otro candidato no tiene propuesta”, aseguró. 
Sin miedo. “Nicolás, te voy a derrotar no sólo con los votos opositores, sino también con 
los votos de tu propio partido”, aseguró. 
Preguntó qué pasó con la vialidad agrícola y el hospital oncológico de Barinas, así como 
otras obras que el Gobierno no ha atendido. 
El dato 
En la tarima acompañaron a Capriles varios fundadores del MBR 200: Amarilys González, 
ex diputada de Aragua. Wilfredo Seijas, Josefina Figueroa, Rosa Pérez Cira, hermana de 
militares que participaron en la intentona del 4-F, y Henry Fascelo. Al acto asistieron 
representaciones de todo el país que vociferaban consignas a favor del candidato de la 
unidad. 
2. TÍTULO: TÚ DECIDES 2013. OPOSICIÓN: PSUV VULNERÓ EL CÓDIGO DE 
LAS MÁQUINAS DE VOTACIÓN 
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Sumario: Ramón Guillermo Aveledo y el Comando Simón Bolívar acusaron al técnico 
oficialista Oscar Martínez de tener la clave de acceso a los equipos, reservada a las 
operaciones del CNE “Las cifras de totalización no corren peligro” 
Ramón Guillermo Aveledo: Se trata de un código universal que activa todas las máquinas 
de votación. Su uso inescrupuloso podría generar retrasos. Tibisay Lucena prometió 
investigar. El Comando Simón Bolívar denunció ayer que durante una auditoría técnica 
realizada el 30 de marzo en los galpones del Poder. 
Electoral en Mariche, los ingenieros de la Mesa de la Unidad Democrática detectaron que 
el técnico del PSUV, Oscar Martínez, tenía en su poder la clave que permite el encendido 
de las máquinas de votación. 
Ramón Guillermo Aveledo, junto con la plana mayor del comando de campaña de la 
oposición, informó que se trata de un código de acceso restringido que únicamente debe 
estar en manos de los técnicos del CNE de cada centro de votación. “Esto quiere decir que 
el PSUV vulneró áreas técnicas que son de manejo exclusivo del CNE”, señaló. 
Aveledo enfatizó que el conocimiento de la clave por el PSUV no afectará el secreto del 
voto ni la totalización de votos ni la identidad de los electores. “El único riesgo que implica 
es que manejando la clave de inicialización de las máquinas se puede sabotear el proceso 
por la vía de causar retrasos en la apertura de las mesas”, advirtió 
Vigilantes. Aveledo explicó que, por tratarse de un código único, permitiría afectar el 
funcionamiento de cualquiera de las 45.000 máquinas, incluidas las principales y las de 
contingencia, en cualquier centro de votación del país. 
 “Es por esto que hoy más que nunca cobra especial importancia la auditoría ciudadana el 
día de la elección. Esta denuncia no es para que la gente se desanime, sino para que se 
sienta más motivada a votar, a cuidar su voto, a velar por la transparencia el día de la 
votación y para que sepan que los técnicos de la oposición están haciendo su trabajo de 
vigilancia y el comando está haciendo su trabajo de denuncia”, puntualizó 
Rodríguez: Es una calumnia en contra del Sistema electoral 
Jorge Rodríguez, jefe del Comando Hugo Chávez, respondió de inmediato a la denuncia 
formulada por Ramón Guillermo Aveledo, coordinador político estratégico del Comando 
Simón Bolívar, en relación con el posible sabotaje de las máquinas de votación por cuanto 
un técnico del PSUV tenía en su poder las claves de activación de los equipos. 
Aseguró que Aveledo había levantado una calumnia contra las fuerzas de la revolución y 
del sistema electoral venezolano. “No sea cobarde, ustedes saben cuáles son los números. 
En todas las encuestas el hijo de Chávez aventaja al candidato de la oposición en 15 
puntos”. 
Rodríguez no se refirió al aspecto técnico de la denuncia, sino que hizo planteamientos 
políticos. Señaló que la oposición trata de abandonar el cauce democrático. “Ustedes sólo 
creen en la desestabilización y la oscuridad. No creen en que el pueblo sea el que decida”. 
Le dijo a Aveledo: “No sea cobarde, vamos a medirnos con los votos el próximo 14 de 
abril”. 
Formuló un llamamiento al gobernador de Carabobo, Francisco Ameliach, para mostrar las 
auditorías que hizo el Consejo Nacional Electoral de todas las máquinas de votación y que 
están firmadas por la oposición. 
Desconocimiento. El presidente de la Asamblea Nacional, Diosdado Cabello, dijo que 
Henrique Capriles y la Mesa de la Unidad Democrática preparan el desconocimiento de 
cada una de las acciones que tomen las instituciones. 
Afirmó que el pueblo está fusil al hombro y bayoneta calada para defender la revolución. A 
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Capriles le dijo: “Mírame, donde te metas, si inventas algo en contra del pueblo para 
desconocer los resultados, te vamos a buscar hasta debajo de las piedras porque este pueblo 
tiene que respetarse y la voluntad del pueblo debe respetarse”. 
Indicó que “ante la guarimba de la derecha, el pueblo está en la calle para defender la 
revolución”. 
Precisiones gráficas Tipografía y gráfica (todo color) destacadas 

Página y ubicación 

Tematización 

Primera y 3, Primera y 2. Son dos noticias estelares: 
Desacreditación CNE y triunfalismo. Intención: Deslegitimación al 
adversario. Complementan con diplomacia, violencia (asesinato), 
medicamentos y escasez de alimentos. 

Género periodístico Informativo, Noticia 

Autor y Fuentes:  Autores: Maru Morales y Celina Carquez. Fuentes: Ramón 
Guillermo Aveledo, Henrique Capriles y Jorge Rodríguez 

 
Andamiaje textual o Superestructura 

Antetítulo: Tú decides 2013. 

Titular de primera plana: 

“Capriles: ganaré con el voto chavista” 

Macroestructura semántica: El título es conceptual. Presenta una concepción particular del 

tema eleccionario y emite un criterio, más no lo que acontece. Encierra una promesa, por 

tanto, es predictivo. El título de la noticia precisa que grupo de ex simpatizantes chavistas 

ofrece su respaldo a Henrique Capriles.  

Macroestructura pragmática: La noticia espectaculariza la ambición del candidato opositor, 

Capriles. Se usa el testimonio de una minoría disidente para generalizar. Se utiliza esa idea 

como bisagra política. La pragmática del discurso es predictiva y encierra una promesa. La 

función del emisor es conativa: intenta convencer bajo un supuesto. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El discurso se centra en que hay 

espectacularidad en el hecho de exponer la disidencia como un acto masivo y también en la 

suposición de un triunfalismo imbatible que conquistará hasta el voto de los contendores. Con 

esto se pretende convencer a los adversarios de conciencia “blanda”, por tanto, es también un 

discurso exhaustivo. La lectura subyacente reposa en la construcción de una sinécdoque, 

asumiendo como un todo el impulso de una minoría disidente de las filas revolucionarias. En 

función de la decisión de unos pocos, el candidato Capriles generaliza. La parte se hace el 

todo. La pieza textual ofrece la idea de que hay mucha alegría porque seguidores oficialistas 

pasaron a las filas de la oposición. Esto se refuerza con la descripción de fiesta: “Una 
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audiencia entusiasta que había sido animada con tambores”. Se establece una paradoja pues 

los nuevos adeptos continúan siendo de la izquierda: “Bolivarianos y Revolucionarios por la 

Patria con Capriles”. Asimismo, se consagran dudas en este respaldo pues la generalización 

que parte de un grupo de ex simpatizantes chavistas evita la identificación de quienes 

supuestamente cambiaron la adhesión. Se construye una figuración de multitud con el recurso 

mencionado. 

Seguidamente el candidato opositor apela a la táctica de deslegitimación del candidato 

contrario descalificándolo: “el candidato oficialista no sabe para dónde va”, “No tiene ni idea 

de cómo solucionar el problema del agua”, “el país enfrenta un gran riesgo”, “Nuestra 

confrontación es con la mentira, es con la corrupción”, “las caretas se caerán porque Maduro 

ha mentido el país y sus mentiras serán develadas”, “Los liderazgos no se heredan, los 

liderazgos se construyen y la peor decisión para el país es que gobierne Maduro”. El 

argumento del engaño es reiterativo. La tesis de la mentira y el fraude es exhaustiva en la 

campaña. 

De igual forma la noticia intenta deslegitimar al oponente desmontando el sustento 

ideológico del oficialismo con la puesta en entredicho de la lealtad ideológica y la calificación 

de oportunistas – se les denomina “enchufados”-: “Alertó sobre el doble discurso de quienes 

están en el Gobierno, que se proclaman socialistas, pero ejercen el capitalismo salvaje.” 

“Quiero decirle a nuestro pueblo que abra los ojos, que despierte. Que las personas que son 

revolucionarias de verdad tienen que darse cuenta de que estos enchufados, de 

revolucionarios, no tienen nada”. El texto acusa una paradoja entre praxis e ideología. La 

palabra “enchufado” evoca beneficios por influencias o privilegios bajo recomendación y 

señala que el beneficiario no tiene métodos propios. 

El discurso pretende invalidar al oponente con descalificaciones y presenta con esmero 

argumentos que pretenden falsear la correspondencia ideológica entre teoría y praxis. Acá se 

muestra al candidato opositor como dueño de la verdad y como conocedor de las verdaderas 

intenciones de su oponente, que por supuesto, en su juicio, no son sanas. El discurso pretende 

distorsionar la imagen del candidato oponente. El recurso de la adivinación también está 

revelado en el discurso: “Lo único que les interesa es la división del país, la confrontación 

pueblo contra pueblo” El texto expresa conocer las intenciones ocultas del adversario 

mediante una declaración absoluta. 
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Cuando se menciona a Wilfredo Seijas, fundador del MBR 200, el texto da cuenta de una 

distorsión llamativa: “pese a que respaldaron a Chávez para que llegara al poder, luego se 

percataron del “asalto” del oficialismo”. El texto califica a la falta de acuerdo como un delito, 

“un asalto” del oficialismo, asunto que se puede interpretar como una acción delictiva. El 

cierre apela a una negación, que no es más que el recurso de la eliminación: “el otro candidato 

no tiene propuesta” y mixtifica al augurar que ganará con los votos del oponente. Es válido 

destacar que la estrategia opositora es de ataque y descalificación y no incluye propuestas 

tangibles. 

Como punto último el texto menciona a los disidentes omitidos desde un principio y se 

detallan vínculos con la intentona del 4F para dar fuerza a la afirmación de apoyo de la 

disidencia del chavismo para con el candidato opositor. El texto deja para el final la 

descripción de los ex chavistas que se suman al candidato de la unidad y de manera imprecisa 

mencionan: “representaciones de todo el país”. Presentan la idea falsa de que este tema 

involucra a un gran volumen de personas. 

Andamiaje textual o Superestructura  

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana: 

 “Oposición: PSUV vulneró el código de las máquinas de votación”. 

Macroestructura semántica: El tipo de Título conceptual. Acusan la vulnerabilidad del 

sistema y se establece un juicio sobre éste. La dimensión pragmática es afirmativa y 

acusatoria. Al analizar lo expuesto por Ramón Guillermo Aveledo y el comando Simón 

Bolívar denuncian posesión irregular de la clave de acceso a equipos técnicos de las 

elecciones, por parte de un técnico oficialista. Función del emisor: Referencial, explica los 

supuestos. 

Macroestructura pragmática: El titular parte del principio de la exhaustividad, se reitera la 

tesis del fraude. Este tema se espectaculariza a lo largo de la campaña. La oposición inculpa a 

los psuvistas en razón de posible fraude o de uso indebido del sistema durante el proceso 

electoral. La posesión de la clave aparece como una irregularidad y las posibles consecuencias 

que acarrea esa posesión también lo son. El hecho se presenta como un peligro inminente, un 

pronóstico de estafa comicial. Intentan criminalizar a los adversarios. 
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Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. La noticia plantea una irregularidad que puede 

generar retrasos en el proceso eleccionario y presume que pueda ser usado de manera 

inescrupulosa. Muy a pesar de que el texto no precisa la realización de una denuncia oficial, 

advierte que la presidenta del CNE ofreció una investigación al respecto. El texto implica una 

denuncia que establece una alianza irregular entre el CNE y el PSUV y asoma la posibilidad 

de intenciones no deseables. Mas, sin embargo, se delimita la irregularidad. En el texto se 

estima que pueda ocurrir, mas se maneja con cierta cautela con el fin de no desalentar el voto: 

“enfatizó que el conocimiento de la clave por el PSUV no afectará el secreto del voto ni la 

totalización de votos ni la identidad de los electores” 

El discurso es ambiguo, alerta un sabotaje, pero a la vez mide el territorio de lo 

“saboteable” (tesis de fraude). La intención pareciera que es mantener las simpatías de los 

votantes a quienes se les intenta inculcar un criterio adversativo contra los contendores. Se 

sugiere que, a pesar de la situación extremadamente irregular, el proceso no los afectará 

directamente. De manera que la paradoja puede ser un recurso viable para lograr un triple 

efecto: salvación de votos, preservación del proceso comicial y también disminuir al 

adversario. 

La preocupación por la afectación del voto que pueda acarrear la acusación queda expresa 

acá: “Esta denuncia no es para que la gente se desanime, sino para que se sienta más motivada 

a votar, a cuidar su voto, a velar por la transparencia el día de la votación”. De manera que la 

denuncia supone en sí misma según el texto, una lección, es una enseñanza y un estímulo para 

el resguardo del voto. El mensaje es polivalente.  

El titular presenta además un intertítulo, que es de tipo conceptual. La noticia consulta a 

la contraparte y lo afirmado sobre la seguridad del sistema es negado desde el oficialismo. El 

texto intenta establecer el equilibrio noticioso, más la jerarquización de la trama da cuenta de 

cuál es la postura editorial. La contraparte tiene como fuente a Jorge Rodríguez, quien califica 

el tópico citado como una calumnia contra la revolución y el CNE, utilizada como estrategia 

de ataque por la oposición, al saberse perdida en las encuestas. 

Este tema, mientras para los denunciantes es un acuse de fraude, en el discurso oficialista, 

emitido por el citado medio, tiene carácter de agresión. Asimismo, al cierre de la información 

se incluye un fragmento sobre la consulta que hiciese el periódico al presidente de la 
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Asamblea Nacional, Diosdado Cabello, quien advierte de igual forma que hay un plan de la 

derecha para desconocer los resultados del 14 de abril 

La negación, la descalificación y el reto aparecen como recursos de contra ataque. Se 

acentúa el discurso beligerante cuando Rodríguez se dirige a Aveledo: “no sea cobarde” (lo 

reta), “ustedes sólo creen en la desestabilización y la oscuridad” (descalifica y desprestigia). 

“no creen que el pueblo sea el que decida” (acuse de manipulación). Luego el texto pasa a la 

constatación que legitima sus apreciaciones y deslegitima a sus contrarios: “Formuló un 

llamamiento al gobernador de Carabobo, Francisco Ameliach, para mostrar las auditorías que 

hizo el Consejo Nacional Electoral de todas las máquinas de votación y que están firmadas por 

la oposición” 

 La polémica se complementa con el texto de Cabello dirigido a la MUD y al candidato 

opositor. La beligerancia recrudece: “Afirmó que el pueblo está fusil al hombro y bayoneta 

calada para defender la revolución” (amenaza). A Capriles le dijo: “Mírame, donde te metas, si 

inventas algo en contra del pueblo para desconocer los resultados, te vamos a buscar hasta 

debajo de las piedras porque este pueblo tiene que respetarse y la voluntad del pueblo debe 

respetarse” (amenaza). Luego el texto se complementa: “ante la guarimba35 de la derecha, el 

pueblo está en la calle para defender la revolución”. La guarimba, como se sabe, connota el 

saboteo a la revolución, continúa implícita la acusación. La cultura de la polémica, y más allá 

de ésta, la de la beligerancia, queda expuesta en las amenazas indicadas en los contenidos. El 

juego político se entreteje como un contrapunteo con acusaciones e intimidaciones de ambas 

partes. 

 La palabra pueblo está presente en dos enunciaciones. Es necesario destacar que la 

noción de “pueblo” siempre presente en los discursos de campaña generalmente alude a la 

población más desfavorecida social y económicamente. Conforme a la visión de Barthes el uso 

metalingüístico de la representación genuina de “pueblo” es de carácter mítico y presenta una 

intención ideológica:  

integra un sistema estructurado de significados que expresa una visión naturalizada 
e ideológicamente activa una prenoción de sentido común (como doxa) que nos 
remite a la situación de vida de la gente humilde, llana o sin privilegios. Y esta 

                                                 
35 Guarimba es un término acuñado en Venezuela que alude a la creación de zonas de protestas con cierres de 
calle con obstaculización del tránsito y expresión de descontento. Las “guarimbas” fueron constituidas como 
refugios de manifestantes en momentos de confrontación contra el poder instituido. Para la oposición la guarimba 
representa una expresión genuina de resistencia; para los revolucionarios es un acto de vandalismo. 
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metaideología —y de ahí su carácter mitológico— es por principio una 
deformación: “El vínculo que une el concepto del mito causa una relación de 
deformación […] el mito no oculta nada, su misión es la deformar no la de hacer 
desaparecer. (Barthes, 1980) 
 

2.3.2. Tercer día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario VEA 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del jueves 4 de abril 2013  
 A la derecha la financia el Imperio 
 Ministro Molero: Nunca Lograrán Dividir Unión Cívico Militar 
 CANDIDATO DE LA PATRIA GARANTIZÓ EN TÁCHIRA Y MÉRIDA 

FORTALECER GRANDES MISIONES (Principal tema político, ver Cuadro 20) 
 Irreversible victoria de Nicolás Maduro en 14-A 
 Corea del Norte Aprueba Ataque Nuclear 
 
Cuadro 20. Análisis del discurso de la noticia estelar del diario VEA el tercer día de 
campaña para la elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
 
Principal tema político de la edición: 
Texto de la Noticia 
CANDIDATO DE LA PATRIA GARANTIZÓ EN TÁCHIRA Y MÉRIDA  
FORTALECER GRANDES MISIONES 
El candidato presidencial de la Revolución Bolivariana y del comandante Hugo Chávez 
estuvo ayer, en campaña por la Presidencia de la República, en los estados Táchira y 
Mérida. 
Ante millares de tachirenses que se concentraron en la quinta avenida de San Cristóbal en 
horas de la mañana, el candidato Nicolás Maduro manifestó que todas las grandes misiones 
serán fortalecidas durante su gobierno. Mucho más en esta región del país, donde 
gobernadores de la oposición y de la oligarquía se empeñaron como buenos seguidores de 
la política neoliberal, en obstaculizarlas y destruirlas. Quisieron sacar a los médicos 
cubanos, eliminaron programas de alimentación para los más desposeídos, y trataron de 
frenar el impacto de las grandes misiones Vivienda y Agro-Venezuela, siendo estos estados 
grandes productores. 
El primer vicepresidente del Partido Socialista Unido de Venezuela (PSUV), Diosdado 
Cabello, entre otras cosas dijo que “los revolucionarios tenemos que salir el 14 de abril a 
buscar los votos hasta debajo de las piedras. Y ante la guarimba que prepara la derecha, el 
pueblo a la calle a defender la Revolución”. Al candidato Capriles le dijo: “Capriles, si 
intentas hacer algo el 14 de abril, no sé dónde te vas a meter, porque tú eres el único 
responsable de lo que pase en Venezuela si se pretende desconocer la voluntad del pueblo”. 
Maduro comenzó el acto cantando el Himno Nacional junto con el pueblo. Luego dijo: 
“Qué culpa tengo yo de amar la espiritualidad de este pueblo. En unos jóvenes de esa 
organización llamada JABU, que estaban en una esquina, les pude ver la cara llena de 
mucha rabia. Yo les dije, díganle a su candidato que no se retire, que aquí puede hacer su 
campaña y lo estamos cuidando con equipos especiales. No practiquen la violencia y que 
gane el que tenga que ganar, y yo no tengo dudas de quien va a ganar”. Luego presentó el 
video que registra el momento cuando el presidente comandante Chávez designó a Maduro 
como el candidato de la Revolución, el pasado 8 de diciembre. 
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Precisiones 
gráficas 

Foto destacada a todo color con gran número de personas. La foto es 
foco de Atención en Primera Página 

Página y 
ubicación 
Tematización 

1 y 2. El contenido central versa sobre la fijación identitaria del 
candidato como patriota y fortalecedor de programas. Se complementa 
con: Anuncio de victoria electoral (triunfalismo); la legitimación de 
una unidad cívico militar, situación de Corea del Norte. 

Género 
periodístico 

Conceptual: esgrime criterio sobre el candidato. Es de la patria. Título 
e imagen 

Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Fuentes: Nicolás Maduro, Diosdado Cabello 
 

 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Candidato de la patria garantizó en Táchira y Mérida fortalecer grandes misiones”.  

Macroestructura semántica: El título es de tipo conceptual, más que informar, establece un 

criterio sobre el candidato designándolo patriota. El candidato Nicolás Maduro realizó una 

gira por Táchira y Mérida, en la que notifica que representa a la revolución y también al 

presidente fallecido Hugo Chávez. La pragmática del discurso es promitente. La función del 

emisor es expresiva y apelativa: alude a sí mismo e intenta convencer sobre la adhesión a su 

propia candidatura y promueve el odio al adversario.  

Macroestructura pragmática: En este texto se observa la exhaustividad. Este recurso reitera 

su posicionamiento en relación a la popularidad. Igualmente, el discurso acusa exhaustividad 

al definir a los adversarios como retrógradas, enemigos de los programas sociales y del 

progreso. Estas afirmaciones contienen valoraciones que representan marcas negativas para 

aplanar al adversario y que contribuyen al fortalecimiento de la propia ideología. Asimismo, 

demarcan un contexto emocional que estimula el odio hacia el contendiente y el miedo a sus 

programas. Como ya se ha señalado en el capítulo anterior, este tipo de marcas que siembran 

sentimientos negativos hacia el contrincante pretenden causar ira e inactivar toda simpatía y 

frenar la intención del voto hacia el adversario.  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El título define la exclusividad del 

candidato como patriota y por oposición hace inferir que su contrario no lo es. Hay una 

apreciación multitudinaria: “millares de tachirenses”. El texto ratifica la idea de mayoría 

(triunfalismo). También se establece la prosecución de las misiones como una oferta 

prosecución de la obra del presidente antecesor: “grandes misiones serán fortalecidas durante 
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su gobierno”. De igual forma, el candidato arremete contra la oposición significando que su 

actuación en la región fue elitista: “gobernadores de la oposición y de la oligarquía se 

empeñaron, como buenos seguidores de la política neoliberal, en obstaculizarlas y destruirlas”. 

Esta sentencia es representacional y establece el marco ideológico de la lucha social, en la que 

inculpan al oponente ser esnobista y destructivo. Acusa un saboteo por parte de la derecha y la 

aplicación de políticas no solidarias en atención a la justificación de una postura neoliberal que 

restó beneficios a estos estados andinos. Esta es una forma de negación y de deslegitimación al 

adversario. 

La beligerancia domina en este discurso. Por ejemplo, Diosdado Cabello, entre otras 

apreciaciones, dijo: “los revolucionarios tenemos que salir el 14 de abril a buscar los votos 

hasta debajo de las piedras. Y ante la guarimba que prepara la derecha, el pueblo a la calle a 

defender la Revolución”. La noticia deja abierta la posibilidad de confrontación. En este 

contexto la palabra “guarimba” - “que prepara la derecha”- se posiciona como un significante 

vacío (Laclau, 2005), cuya representación se adecúa a los señalamientos de las partes rivales, 

constituyéndose como marca ideológica que se mimetiza con el antagonismo presente en el 

proceso de construcción de hegemonía.  

La más difundida significa: un método de lucha para boicotear las acciones del gobierno. 

En este caso se predice cuál será la actitud de la oposición y se asoma el acto de coerción con 

la exhortación al “pueblo” de tomar la calle. 

El texto también tiene una amenaza implícita contra el candidato opositor: “Capriles… no 

sé dónde te vas a meter, porque tú eres el único responsable de lo que pase en Venezuela si se 

pretende desconocer la voluntad del pueblo”. Se supone que este enunciado es una amenaza de 

violencia contra el candidato oposicionista. Luego, paradójicamente el texto salta a los más 

nobles sentimientos: “Qué culpa tengo yo de amar la espiritualidad de este pueblo”, “díganle a 

su candidato que no se retire, que aquí puede hacer su campaña y lo estamos cuidando con 

equipos especiales. No practiquen la violencia y que gane el que tenga que ganar, y yo no 

tengo dudas de quien va a ganar”. Del amedrentamiento se pasa a la conciliación. Amor y 

comprensión surgen intempestivamente.  

Apréciese el efecto de la bipolaridad manifestada y la jugada contradictoria al entrecruzar 

los criterios. En el cierre se ratifica la construcción de la condición del candidato como 

heredero de la autoridad gubernamental al ratificar que hay un audiovisual que así lo certifica. 



 

 286

Hay un supuesto patrimonial sobre toda una nación. Asimismo, se valida el significante vacío 

“pueblo” para la demarcación hegemónica. 

1.4. Cuarto Día de Campaña Presidencial  

     Los opositores acusan al órgano electoral de la tenencia del PSUV de las llaves de las 

máquinas de votación por lo que descalifican al CNE, mientras que el candidato socialista se 

considera el representante del pueblo, mientras el opositor representa a la burguesía que está 

poniendo en marcha el sabotaje y la desestabilización. 

 

2.4.1. Cuarto Día de Campaña de la Elección Presidencial. Diario El Nacional 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del viernes 5 de abril 2013 
 Tú decides 2013: CAPRILES: FRENTE A CADA ABUSO HABRÁ MÁS FUERZA 

PARA LUCHAR (Principal tema político, ver Cuadro 21) 
 Protesta en base aérea. 
 Maduro pide militarizar las estaciones eléctricas. 
 Corpoelec raciona la luz en las regiones. 
 Falta de divisas y de insumos agravaron escasez de alimentos. 
 PDVSA importó 878 millones de alimentos el año pasado. 
 Falta hojalata para envasar leche en polvo. 

 
Cuadro 21. Noticia estelar del diario El Nacional el cuarto día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto del Principal tema político de la edición: 
Tú decides 2013: CAPRILES: FRENTE A CADA ABUSO HABRÁ MÁS FUERZA 
PARA LUCHAR 
Sumario: El candidato de la oposición exigió a la presidente del CNE explicar por qué el 
PSUV tiene la clave de las máquinas, aunque esto no signifique que el voto puede ser 
modificado. 

• El jefe del Comando Simón Bolívar, Henri Falcón, pidió sancionar a los responsables 
• Partidos opositores piden al CNE enviar comisiones a los 335 municipios 
• La fiscal Luisa Ortega Díaz afirma que la denuncia pretende desestabilizar el país 

Luisa Ortega: “Al hacer una afirmación como esa se pretende desestabilizar al país para 
desacreditar al ente rector”, dijo. 
    Aunque Ortega Díaz informó que no han iniciado una investigación al respecto debido a 
que no ha sido presentada ninguna solicitud de investigación, aseveró que las afirmaciones de 
la oposición pretenden descalificar al CNE cuando faltan 10 días para las presidenciales  
 
 

Precisiones gráficas 

 
Titular estelar, destacado, gráfica a full color de 4 col x 8 cms. 
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Página y ubicación 

Tematización 

Páginas 1 y 2. Tema central: Fortalecimiento del candidato opositor 
ante supuestos abusos. Complementan las páginas estelares con 
protestas, militarización de sistema eléctrico, racionamiento 
electricidad, escasez alimentaria y carencia de insumos. 
Legitimación propia/deslegitimación al adversario. 

Género periodístico 

 

Informativo. Noticia 

Autor y Fuentes:  Celina Carquez y Yani Urbano. Fuentes: Candidato opositor Henry 
Falcón y Luisa Ortega,  

 
 

Andamiaje textual o Superestructura  

Antetítulo: Tú decides 2013. 

Titular de primera plana:  

“Capriles: frente a cada abuso habrá más fuerza para luchar”.  

Macroestructura semántica: El Tipo de Título es conceptual, le endosa un poder titánico al 

candidato, además de presentarlo como víctima de abuso. Pragmática promitente. La función 

del emisor es expresiva y alude a sí mismo. 

    Al analizar en el discurso la denotación, se observa que esta información, a pesar de ocupar 

el 50 % de la primera plana, no presenta argumentación ni en la portada ni en las páginas 

interiores. El texto denota una exigencia del candidato opositor dirigida a la presidenta del 

CNE para que explique la posesión de las claves del sistema de votación. Asimismo, Henry 

Falcón, miembro de la coordinación de la campaña electoral de Capriles solicitó sanciones a 

causa de lo expuesto. La fiscal acusa desestabilización engendrada por la oposición. 

 Macroestructura pragmática: En este contenido hay exhaustividad y espectacularización con 

la tesis del fraude. Usan la victimización como bisagra informativa. El texto presume el delito 

de violación de la confidencialidad del sistema, denunciado por el candidato opositor; más la 

acusación no es frontal porque hay un retracto al final de la declaratoria en la que asegura: 

“aunque esto no signifique que el voto puede ser modificado”. Se pone en tela de juicio la 

actuación del CNE. La titulación lleva a Capriles al plano de víctima y le atribuye una fuerza 

sobrenatural en la lucha por la presidencia del país. La figura bíblica de David contra Goliat, 

acostumbrada por el candidato en sus discursos mediáticos, queda manifiesta en este concepto 
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en el que se le aplica de manera tácita este símil. El discurso pretende deslegitimar al 

adversario e intenta legitimar al candidato Capriles mediante su victimización. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. La fiscal sugiere que no hay juicios atribuibles al 

sector oficialista en virtud de que no existe una denuncia al respecto. La contraparte recurre a 

la deslegitimación del discurso del oponente. Se aprecia alta politización con deslegitimación 

del adversario. La marca de estructuración ideológica se asienta en el juicio moral de sabotaje 

que es exhaustivo y redundante, al igual que el del adversario en torno a la tesis de fraude en 

las noticias citadas con anterioridad. 

 

 

2.4.2. Cuarto Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario VEA 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del viernes 5 de abril 2013 

 Existe Claro escenario de Victoria de Maduro 
 FANB garantiza seguridad en elecciones 
 MADURO ALERTÓ AL PUEBLO Y A LA FANB SOBRE PLAN DE SABOTAJE 

ELÉCTRICO (Principal tema político, ver cuadro 22) 
 Sandra Oblitas: Sistema Electoral Venezolano es Inviolable e Invulnerable 
 Cuba establecerá primera Región Industrial de Libre Comercio en el país 
Cuadro 22. Noticia estelar del diario VEA el cuarto día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
Texto de la Noticia 
MADURO ALERTÓ AL PUEBLO Y A LA FANB SOBRE PLAN DE SABOTAJE 
ELECTRICO 
El candidato de la Revolución Bolivariana y del comandante Hugo Chávez estuvo ayer en 
campaña en los estados Cojedes, Yaracuy y, a última hora de la tarde, Carabobo. 
El pueblo de estas regiones respondió con su pasión y amor por el comandante Chávez, y de 
manera multitudinaria copó avenidas y calles por donde el hijo político del Comandante se 
presentó para brindarle su apoyo y su respaldo. Porque como bien lo dice Nicolás Maduro, 
“yo no soy ningún arribista, simplemente cumplo leal y honestamente el mandato de nuestro 
Comandante Supremo. Seré presidente por la voluntad del pueblo, como lo pidió el padre de 
la Revolución Bolivariana. Todos somos sus hijos y no tenemos otro camino sino cumplir lo 
que con tanta visión y amor por la patria y por su pueblo, Hugo Chávez, nos enseñó y nos 
ordenó”. 
El pueblo de Cojedes se movilizó desde las primeras horas de la mañana, y San Carlos se llenó 
para recibir al candidato, quien estuvo acompañado de la gobernadora, Erika Farías, y 
miembros de la Dirección Nacional del Partido Socialista Unido de Venezuela (PSUV). 
Durante su discurso, el Candidato de la Revolución denunció que la derecha está trabajando 
para el sabotaje eléctrico a escala nacional, e hizo un llamado a la Fuerza Armada Nacional 
Bolivariana (FANB), al pueblo y al Frente Francisco de Miranda para enfrentar estas acciones 
de la derecha. Informó que el gobernador del Estado Aragua, Tareck El Aissami, se vio 
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obligado a destituir al supervisor de la Corporación Eléctrica Nacional (CORPOELÉC) en el 
estado, por las fallas que se presentaron el día miércoles, pero también hubo fallas en la ciudad 
de Caracas. Todo esto forma parte de ese funesto plan ante la imposibilidad de derrotar la 
candidatura de la Revolución, que no es otra sino la candidatura del pueblo, que le dará una 
verdadera derrota con Nicolás Maduro al candidato de la burguesía y del imperio. Pueblo de 
Yaracuy comprometido con Nicolás. 
En las primeras horas de la tarde el candidato llegó a San Felipe, capital del estado Yaracuy. 
Parecía que todos los yaracuyanos se fueron a la capital para darle su respaldo al candidato 
Nicolás Maduro y cumplir con el mandato del comandante supremo de la Revolución 
Bolivariana, Hugo Chávez, quien dijo el 8 de diciembre pasado que, si hubiese una elección 
presidencial, votásemos por Nicolás Maduro. Así tan simple y sencillo, y el pueblo 
venezolano lo entendió perfecto. 
Ante la multitud concentrada en San Felipe, Nicolás anunció que ya se aprobaron los recursos 
para dos proyectos que presentó el gobernador Julio León Heredia: Una gran maternidad para 
San Felipe y un complejo industrial con uno de los mataderos más modernos que tendrá el 
país. 
Como siempre, le recordó al pueblo que nadie se vaya a confundir, que en Venezuela en este 
momento hay dos candidatos que representan dos proyectos muy distintos. Uno, “Caprichito 
burguesito”, que representa a la burguesía, al gran capital, y que tiene como misión entregar el 
país y sus riquezas al imperio y sus corporaciones. Otro, Nicolás Maduro, un hombre del 
pueblo, formado por Chávez, que tiene la misión de continuar el proyecto de independencia y 
el hermoso proyecto del Plan de la Patria, donde las misiones forman una tarea de vanguardia. 
 Título muy destacado con impresión en rojo, foto desplegada a todo 

color 
Página y ubicación 
Tematización 

Primera destacada, con llamado a la pg. 2. Acuse de sabotaje, 
noticia principal. Se rodea lo estelar con acusación de 
financiamiento imperial a la derecha: seguridad en las elecciones 
por cobertura de la milicia, inviolabilidad del CNE y creación de 
una zona de libre comercio cubana. 

Género periodístico Informativo. Noticia 
Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Fuente Nicolás Maduro 
 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Maduro alertó al pueblo y a la FANB sobre plan de sabotaje eléctrico” 

Macroestructura semántica: El título de tipo informativo y expone un presunto plan de 

sabotaje. Se detalla el discurso y recorrido del candidato Nicolás Maduro en sus actos públicos 

en Yaracuy, Cojedes Carabobo y Cojedes. La pragmática del texto es afirmativa. La función 

del emisor es referencial, pues pormenoriza sus presunciones en torno al supuesto y con ello 

estigmatiza al adversario. 
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Macroestructura pragmática: Se aplica la regla de la exhaustividad en torno al planteamiento 

de las emociones. También se observa monotematización y redundancia con respecto a 

valores, emociones y espiritualidad.  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. La noticia alude a una concepción de pueblo 

como un bloque homogéneo apasionado y amoroso. De esta manera se apela al componente 

emocional de movilización que manifiesta con su presencia su fervor al presidente fallecido 

(marcaje ideológico de sincronía identitaria). Hay una afirmación del Yo al negar el arribismo 

personal y en la declaratoria de obediencia, lealtad y honestidad (valores de legitimación 

ideológica). Del mismo modo hay una confesión de subordinación al presidente fallecido, a 

quien mencionan como el “Comandante Supremo”, patronímico que le impone heroicidad 

superior e inalcanzable. La hipérbole descansa en la grandilocuencia de los apelativos frente a 

la personalidad del presidente fallecido a quien también se le denomina como padre de la 

revolución bolivariana (una especie de Super Yo).  

Con la afirmación “Todos somos sus hijos y no tenemos otro camino sino cumplir lo que 

con tanta visión y amor por la patria y por su pueblo” se hace un marcaje ideológico con 

tendencia a crear una fijación identitaria con los significantes de hegemonización “patria” y 

“pueblo”. Al existir en el texto la presunción de que “todos” los venezolanos son los hijos de 

Chávez y tienen el “deber” de recorrer su camino de amor (reiteración afectiva). Se establece 

una extrapolación que implica una visión del mundo en la que existe una feligresía global 

afecta el proyecto planteado. La palabra “todo” es un cuantificador universal con intención de 

magnificación. El maestro –comandante supremo- enseña y ordena lo más adecuado para las 

vidas de los venezolanos en este supuesto. 

En el discurso también se detecta el acuse recurrente (exhaustividad) del sabotaje (esta 

vez con el servicio de la electricidad) por parte de la facción de derecha. El candidato aparece 

como víctima en este discurso mediático. Vaticina que el país será atacado y hace la solicitud 

de protección a las fuerzas armadas, así como también al pueblo y al frente Francisco de 

Miranda. El texto pareciera con esto incitar y justificar acciones de calle usando como bisagra 

una presunción profética. Asimismo, menciona un “plan funesto” – no se atribuye a nadie 

específico- validado por una generalización, como un supuesto acto de la derecha por no poder 

derrotarle (redundancia con la tesis del complot). El texto establece un paralelismo entre 

revolución y pueblo; igualmente. vincula al candidato de la oposición con el imperialismo y la 



 

 291

burguesía (mixtificación). En este sentido se plantea una visión reduccionista de la 

estratificación social en la que se plantea que la no adhesión al oficialismo es un acto de 

naturaleza oligárquica. 

Como elemento recurrente se observa la hiperbolización de la realidad: “Parecía que 

todos los yaracuyanos se fueron a la capital para darle su respaldo al candidato Nicolás”, 

“cumplir con el mandato del comandante supremo” (no hay posibilidad de alguien superior, el 

apelativo en sí mismo es exagerado). La noticia además de sostenerse en la grandilocuencia de 

quienes ostentan la hegemonía, destaca el cumplimiento post morten del deseo de quien fue 

considerado su máximo líder. Afirma: “y cumplir con el mandato del comandante supremo de 

la Revolución Bolivariana, Hugo Chávez, quien dijo el 8 de diciembre pasado que, si hubiese 

una elección presidencial, votásemos por Nicolás Maduro. Así tan simple y sencillo, y el 

pueblo venezolano lo entendió perfecto”. Se añade acá el recurso de la transfusión del poder. 

El acatamiento del deseo está expresado claramente y se valida con la palabra “pueblo” 

(significante vacío), que dentro de una perspectiva gramsciana remite al bloque social de los 

oprimidos. En la visión de Dussel (2006) este punto se extiende a la resemantización del 

mismo, pues considera que hay una separación entre “pueblo” y “clase”. “Pueblo sería así el 

acto colectivo que se manifiesta en la historia en los procesos de crisis de hegemonía (y por 

ello de legitimidad), donde las condiciones materiales de la población llegan a límites 

insoportables, lo que exige la emergencia de movimientos sociales que sirven de catalizador a 

la unidad de toda la población oprimida y excluida. Para Laclau “La plebs”, aludiendo al 

conjunto de los menos privilegiados… “el “pueblo” es algo menos que la totalidad de los 

miembros de la comunidad: es un componente parcial que aspira, sin embargo, a ser 

concebido como una totalidad legítima.” (2005) 

El texto pretende aclarar cuáles son las partes involucradas en el proceso eleccionario. 

Acá se observa una mixtificación de la realidad, fundamentada en el dominio de la verdad y en 

la descalificación del contrario. Desde este ángulo, el oponente es sinónimo de capricho, 

burguesía y gran capital. Su presunto plan, a juicio de Maduro, es entregar el país al 

imperialismo. La noticia cataloga al candidato oficial como el salvador de la patria 

(mesianismo) y como parte de esa alianza llamada “pueblo”. La figura de Maduro se continúa 

manejando en el discurso como sucesor del presidente fallecido, en razón de un derecho 

meritorio. 
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En la misma tónica se promueve el populismo, el patriotismo y el continuismo. Estos 

conceptos refieren el alto nivel de politización. También se muestran marcas de creencias en 

torno al legado del presidente fallecido (inviolabilidad de la promesa, cumplimiento del 

deseo). Se insiste en un pacto inquebrantable que alberga un juicio moral y el fomento de una 

ética en función del acuerdo. Se expresa una fe revolucionaria que da cuenta de una profunda 

politización y se suma el marcaje representacional, las creencias, la motivación emocional y 

las cargas valorativas en un solo texto. Todas estas condiciones estructuran tanto al modelo del 

mundo como a la ideología. 

 

 

 
2.5. Análisis del Quinto Día de Campaña Presidencial 
      

Una representación del sector cultural, tales como escritores, actores, cineastas y músicos 

fueron convocados a la participación por el candidato opositor invocando el rol histórico de la 

cultura en las luchas a inicios de la República; mientras que el candidato de gobierno, a un 

mes de la desaparición física del presidente Chávez, indica que más de cien países del mundo 

le rinden homenaje por enarbolar las banderas de la justicia en el mundo, como se observa a 

continuación: 

2.5.1. Quinto Día de Campaña de la Elección Presidencial  

Titulares más destacados y noticia estelar de la Edición del sábado 6 de abril 2013 

 TU DECIDES 2013: CAPRILES PIDIÓ APOYO A LA CULTURA PARA 
RECONSTRUIR EL PAIS (Principal tema político, ver Cuadro 23)  

 Gobierno reconoce que controles se agotaron 
 50% Subió la Ropa 
 40 Estudiantes se declaran en Huelga de Hambre 
 CNE No Trató Sobre Cambio de Claves en Máquinas 
 Papa Francisco endurece línea contra curas pederastas 
 Corea del Norte no Asegura Seguridad a los Extranjeros 
 Maduro: Chávez nos preparó para la Lealtad 
 Suspenden Clases desde el Miércoles Hasta el Martes 
Cuadro 23. Noticia estelar del diario El Nacional el quinto día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto principal tema político de la edición 
Información Estelar de la Edición: 
Título: TU DECIDES 2013: CAPRILES PIDIÓ APOYO A LA CULTURA PARA 
RECONSTRUIR EL PAIS 
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Sumario: El candidato de la oposición prometió a escritores, actores, cineastas y músicos 
que “en la Venezuela que viene podrán expresarse donde quieran” 
El Teatro de Chacao se quedó pequeño, como un vagón de metro en horas pico, ante la 
asistencia del público que acudió ayer en la mañana al lugar para apoyar la candidatura 
presidencial de Henríquez Capriles Radonski. Más de un centenar de trabajadores de la 
cultura y el espectáculo nacional respondió al llamado de hacer público su espaldarazo al 
político. 
Gledys Ibarra, (…) habló: “Hay personas que piensan que los artistas no deben tener 
posición política, es cierto, yo trabajo para todos, pero cuando voy al mercado y no consigo 
un producto o cuando voy a la farmacia y no está el remedio que necesito, entonces dejo de 
ser actriz y me convierto en una venezolana más. Yo no estoy aquí fanática, cegada, estoy 
aquí con los ojos bien pelados, porque veo a un hombre que se está enfrentando a un 
monstruo de mil cabezas y que me ofrece una Venezuela que yo quiero  
Así como Nicolás no es Chávez: Les digo Capriles no es Carlos Andrés Pérez ni Caldera” 
El historiados Elías Pino Izturrieta leyó un discurso en el que indicó que se sentía orgulloso 
de respaldar públicamente a un hombre comprometido con la causa de la libertad, como –
aseguró- lo es Capriles Radonski. 
“No nos hemos congregado para la apología de un hombre poderoso, ni para aclamar por los 
fueros de un grupo determinado de la colectividad, ni para presentarnos como un conjunto de 
seres excepcionales que se asocian a la lumbre de un líder portentoso para iluminar al resto 
de la sociedad, ni para repetir tampoco consignas de ocasión, sino, o sólo, para reconocernos 
en las luchas de los antecesores artífices de la cultura de los inicios de la República”, 
Precisiones 
gráficas 

Título destacado en fuentes gruesas, foto a full color con Capriles de 
frente sonriente, rodeado de artistas con un afiche detrás que dice: 
Todos somos de esta patria. Luego la noticia prosigue destacada en el 
cuerpo de arte con otra foto a full color de Capriles y tres fotos full 
color de los artistas 

Página y 
ubicación 
 
Tematización 

Cuerpo A, noticia de entrada, con continuación en el cuerpo C, primera 
página. 
La noticia central establece concertación entre el candidato Capriles y 
el sector cultura. Se correlaciona la noticia central con las 
complementarias de la primera página: El alto costo de la ropa, el 
descenso de controles gubernamentales, la huelga de hambre de 
estudiantes, desconfianza en el CNE, la opinión de Maduro sobre la 
lealtad del chavismo (valor), suspensión de clases, castigo de la 
pederastia en el Vaticano. Presentan un collage de conflicto. 

Género 
periodístico 

Informativo, Noticia. 

Autor y Fuentes:  Autora: Andreína Martínez Santiso. Fuentes: Capriles, artistas (Gledys 
Ibarra, Leonardo Padrón) e historiador Elías Pino. 

 

Andamiaje textual o Superestructura 

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana: 
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 “CAPRILES PIDIÓ APOYO A LA CULTURA PARA RECONSTRUIR EL PAIS” 

Macroestructura semántica: Título de tipo informativo referido a la oferta del candidato 

opositor a un grupo de artistas sobre libertad de ejercicio de sus profesiones. La pragmática del 

discurso afirmativa. Asevera que el candidato Capriles pidió apoyo al sector cultural. La 

función del emisor es expresiva, explica que el acercamiento es en pro de la reconstrucción del 

país. 

Macroestructura pragmática: La enunciación valida la espectacularidad en la alianza 

texto/gráfica. Da cuenta de un gran volumen de artistas que actúa como unidad bisagra tanto 

del evento como del discurso con miras a multiplicar la audiencia mediante el show bussines. 

El sector artístico es espectacular en sí mismo y permite ratificar el sentido hiperbólico de la 

congregación de seguidores del candidato, quienes se reúnen en un teatro y atraen a un gran 

número de seguidores. La advertencia implícita se basa en la ausencia de libertades en el país 

y ofrecer al candidato opositor como opción de salvación. La palabra “reconstrucción” implica 

que el país está desecho y requiere del sector cultura para reestructurarse. Hay una postura 

ideológica al enjuiciar el tema de la libertad. Esta representa un valor que incide en el marcaje 

de la estructuración ideológica. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Para declarar la participación el texto muestra el 

siguiente símil: “El Teatro de Chacao se quedó pequeño, como un vagón de metro en horas 

pico”. En este caso la pieza noticiosa utiliza al vagón del metro como referente para la 

comparación; elemento éste que se menciona continuamente en otros contextos haciendo 

alusión al pasado obrero del candidato de la revolución como conductor de ese tipo de 

transporte. El texto reitera el señalamiento de abundancia en la participación en un acto de 

apoyo al candidato opositor. El nivel de politización es alto y correlaciona a la clase política 

con la artística. 

En la noticia aparece inicialmente el discurso de la actriz Gledys Ibarra. Comienza con 

una extrapolación absoluta validada con un sustantivo inespecífico: “Hay personas que 

piensan que los artistas no deben tener posición política”. Este contenido incurre en la 

generalización de una idea particular para hacerla patrimonio común. Esta aclaratoria se 

aprecia en el texto como una forma encubierta de justificación para entrar en un terreno que le 

es ajeno como artista y se encubre con un juicio de autocensura. Seguidamente continúa 

argumentando en base a negaciones. La artista se auto define en una trama de supuestos y 
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niega, al mismo tiempo, la acusatoria: “Yo no estoy aquí fanática, cegada, estoy aquí con los 

ojos bien pelados”. En esta sentencia la actriz da cuenta de que su actuación es producto de 

una reflexión acorde con su observación de la realidad y, por tanto, niega que sea producto de 

la idolatría. Esta es una forma de legitimar el discurso opositor.  

La alocución de la actriz se cierra con otra negación del primer argumento de la campaña 

revolucionaria: “Así como Nicolás no es Chávez: Les digo Capriles no es Carlos Andrés Pérez 

ni Caldera”. En esta parte se advierte la intención de deslegitimar el discurso oficialista que 

promueve la idea de la continuidad Chávez/Maduro y postula la individualidad de Capriles y 

su diferenciación con respecto a la antigua derecha. Igualmente, El Nacional da relevancia al 

discurso del historiador Pino Izturrieta, quien también contempla un juicio de las razones para 

estar allí con la intención de legitimar al candidato opositor atribuyéndole el valor de la 

humildad: “No nos hemos congregado para la apología de un hombre poderoso, ni para 

aclamar por los fueros de un grupo determinado de la colectividad, ni para presentarnos como 

un conjunto de seres excepcionales”. Intento de legitimación exhaustiva mediante el descarte 

anticipado de posibles supuestos. 

5.2. Quinto Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario Vea 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del sábado 6 de abril 2013 

 NICOLÁS CONSTRUYAMOS EL REINO DEL AMOR Y LA TOLERANCIA EN 
REVOLUCIÓN (Principal tema político ver Cuadro 24)  

 Con Disparo de Salva Rinden Homenaje al Líder Hugo Chávez 
 Gobierno aprueba Bs, 78 Millones para Operaciones Militares 
 Venezuela agradece a países de la OEA por postura contra Federico Franco 
Cuadro 24. Noticia estelar del diario VEA el quinto día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
Texto de la Noticia 
NICOLÁS: CONSTRUYAMOS EL REINO DEL AMOR Y LA TOLERANCIA EN 
REVOLUCIÓN. 
El comandante supremo Hugo Chávez condujo a la patria grande y levantó la bandera de la 
justicia en el mundo, resaltó este viernes el presidente de la república Nicolás Maduro a su 
llegada a Maracay recordó que hoy se cumple un mes de la partida física de Chávez, por lo que 
más de 100 países del mundo (…) presidentes, presidentas y monarcas del mundo han realizado 
diversos actos en homenaje al máximo líder de la Revolución. 
“El comandante Chávez condujo a esta patria, a la patria grande americana, y levantó las 
banderas de la justicia en el mundo. Hoy que se cumple un mes de su fallecimiento se han 
hecho actos (…). De punta a punta en toda África, Asia, Europa, hasta en los Estados Unidos, 
en América latina, El Caribe se están haciendo actos”. 
El aspirante socialista estuvo acompañado por deportistas venezolanos, cantantes y artistas, 
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quienes le manifestaron su apoyo con miras a las elecciones presidenciales del próximo 
domingo 14 de abril.  
Durante la concentración el cantautor Roque Valero estrenó una composición en honor al 
comandante Hugo Chávez. Nicolás Maduro anunció la aprobación de tres proyectos para el 
estado Aragua que suman 240, 6 millones de bolívares y abarcan las áreas vialidad y transporte. 
Precisiones 
gráficas 

Noticia Destacada, haciendo par con ceremonia de despedida al 
presidente Chávez. La gráfica a todo color destacada con la imagen del 
presidente Chávez en una pancarta: que dice: NICOLAS MASDURO. 
Más duro contra la Oligarquía, Más duro contra Fedecámaras, Más duro 
contra la Corrupción. Más duro contra el Imperialismo 

Página y 
ubicación 
Tematización: 

Primera página destacada, con llamado a la página 2 
El candidato revolucionario incita a fomentar el amor y la tolerancia. A 
esta noticia principal. Los enunciados del discurso de este día son 
altamente positivos y sugieren armonía. Aparecen temas como: homenaje 
póstumo a Chávez, aprobación presupuestaria para operaciones militares 
y aprobación de la OEA de hacerle seguimiento al presidente paraguayo 
tras un impase por desacuerdos políticos. 

Género 
periodístico 

Informativo. Noticia 

Autor y Fuentes:  Autor: AVN Fuente: Nicolás Maduro 
 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Nicolás: Construyamos el reino del amor y la tolerancia en revolución”  

Macroestructura semántica: El título es conceptual. Invoca amor y cierto al valor de la 

tolerancia como parte del proceso revolucionario. La pragmática del discurso es exhortativa 

(petitoria). La función del emisor es conativa, pues expresa su intención de influenciar al 

lector. 

 Macroestructura pragmática: La pieza noticiosa se inicia con tres hipérboles: “comandante 

supremo”, “patria grande”, “levantó la bandera de justicia en el mundo”. Son declaraciones 

absolutas - con pretensión de validez universal- que además se presentan como juicios de 

valor con intención superlativa. La historia demuestra que el héroe es un factor de 

consolidación del poder político. El héroe tiene atributos fuera de serie, siempre es grande en 

su proceder. Los discursos que lo avalan suelen ser hiperbólicos y reiterativos. Los tres 

factores reguladores del héroe moderno son: 1) la idea de una justicia fundada en las reglas de 

la ética; 2) la idea de gloria, que es proporcional a los servicios rendidos a la humanidad y 3) 

el deseo de inmortalidad (Vermeren, 2011). Todos estos aparecen a lo largo de este análisis. 
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Cuando el héroe es revolucionario tiene además un conjunto de principios y cualidades. 

También un carácter decisivo que le permite restaurar el mundo común a su clase social. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El discurso es parte del cometido ideológico. La 

declaración de la noticia coincide con el cumplimiento de un mes de fallecimiento del 

presidente Chávez, el candidato de la Revolución destaca: “que más de 100 países del mundo 

(…) presidentes, presidentas y monarcas…han realizado diversos actos en homenaje al 

máximo líder de la Revolución.” 

Al igual que su adversario, el candidato oficialista Capriles, Maduro, apareció 

públicamente acompañado por artistas. Quienes también le manifestaron su apoyo. El discurso 

da cuenta de las dos áreas que involucran la actuación de Maduro. Su rol candidatural y el 

presidencial, que refuerza los rasgos de su campaña. También se cierra el tema de la campaña 

con las aprobaciones de recursos para Aragua. Acá se involucra la tarea presidencial en la 

candidatura. Las dos razones de la propuesta discursiva,” amor y tolerancia” encierran la 

creación de un clima de confianza para la facción revolucionaria y sus seguidores.  

La carga valorativa confiere la dirección ideológica, pues subliman el tono guerrero que 

persiste en la mayoría de los textos al develar el amor como conectivo social. La justicia se 

muestra como valor primordial en el discurso y se sitúa como atributo del presidente fallecido, 

a quien identifican como abanderado mundial de esa expresión de equidad. 

 

2.6. Análisis del Sexto Día de Campaña 
  

   La oposición realiza fuertes acusaciones de corrupción por el presunto uso de recursos de la 

estatal de PDVSA para apoyar al partido de gobierno; mientras que el candidato socialista 

maneja las emociones de los indígenas, con los cuales se identifica como pueblo, debido a que 

se auto define indio e invoca mensajes de amor a la vez que acusa a la oposición de sabotaje. 

2.6.1. Sexto Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario El Nacional 

Titulares más destacados y noticia estela de la Edición del domingo 7 de abril 2013 

• Tú decides 2013 

PDVSA DESPLIEGA TODOS LOS RECURSOS PARA MOVILIZAR A ELECTORES 
CHAVISTAS (Principal tema político, ver Cuadro 25)  
 Ley del Trabajo: Piden Revisar Normativa para Comercios Pequeños y Medianos 
 Detenido Chofer: Murieron dos Atletas por Arrollamiento en Anzoátegui. 
 Alex Ramírez llegó a 2000 Hits en Japón 
 Editorial Injerencistas Invitados 
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Cuadro 25. Noticia estelar del diario El Nacional el sexto día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013)  
Texto del principal tema político de la Edición 
Título: Tú decides 2013. Presidenciales 14 de Abril 
PDVSA DESPLIEGA TODOS LOS RECURSOS PARA MOVILIZAR A 
ELECTORES CHAVISTAS 
Sumario 
• Desde una sala situacional, la empresa a cargo de Rafael Ramírez activa el monitoreo 

con el que determinan la afluencia de votantes y dónde hace falta movilizarlos. Los 
empleados de las petroleras junto con los patrulleros del PSUV se encargan de 
suministrar desde los refrigerios hasta los vehículos que se necesitan para amarrar cada 
voto 
TEXTO 

Un ex funcionario de la petrolera relata lo que vivió en comicios anteriores: “Había que 
buscar en su casa a todo el que no había votado. Los militares permitían dejar los centros 
abiertos hasta tarde, aunque no tuvieran cola, para esperar que llegáramos con la gente. Dice 
que al principio la participación era más desorganizada, la participación era voluntaria. 
Luego se nos amenazaba con perder los beneficios”, agrega. Otras fuentes confirman que el 
plan logístico se ha refinado con las sucesivas elecciones, lo que ha permitido que la empresa 
se prepare con meses de antelación a los comicios sin dejar margen a la participación 
espontánea 
Intertítulo: 
“El mensaje velado es: sabemos por quién votas” 
Rubén Perina, jefe de la misión electoral de la OEA en los comicios en 2000 y en 2005, 
considera que en el país se ha instalado una autocracia electoral, “El ventajismo se expresa 
por el uso y abuso de los recursos financieros y humanos del Estado”. Recomienda tener el 
mayor número de voluntarios para cubrir con ojos bien abiertos los centros de votación. 
Precisiones 
gráficas 

El título es a seis columnas, en tipografía gruesa. La noticia tiene 
intercalados detalles en rojo, plata, negro y azul, siendo la más 
llamativa del cuerpo. Se acompaña por:  

• una gráfica principal del mitin de Henrique Capriles en Coro. 
Su imagen en medio de una multitud, sonriente, de mano alzada 
coronado por un afiche que muestra su rostro más grande 

• una gráfica secundaria del mitin de Nicolás Maduro en 
Amazonas. Su rostro luce serio distante y tiene un tambor en la 
mano 

Página y 
ubicación 
Tematización 

Cuerpo A, Primera Página. Destacada 
La noticia principal acusa a la estatal petrolera de movilizar electores. 
Le acompañan noticas inconexas: accidente, sugerencia para ley del 
trabajo, deporte y el tema del injerencismo. 

Género 
periodístico 

Informativo Noticia 

Autor y Fuentes:  Sin autor. Fuentes: “Un ex funcionario de la petrolera”, “Otras 
Fuentes” y “Rubén Perina, jefe de la misión electoral de la OEA 
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Andamiaje textual o Superestructura  

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana:  

“PDVSA despliega todos los recursos para movilizar a electores chavistas” 

Macroestructura semántica: Este es un título informativo tendencioso que resume el acuse de 

corrupción en el contexto eleccionario e involucra a la principal empresa del Estado 

venezolano, PDVSA. Se argumenta que invierte recursos en la campaña del chavismo. La 

pragmática del discurso es de afirmación y acusatoria. La función del emisor es referencial, da 

cuenta de pormenores de la declaración principal. 

Macroestructura pragmática: Hay una denuncia subyacente que atribuye ventajismo al sector 

oficial, a favor de su candidato, mediante la utilización de recursos del Estado. El Nacional 

acusa indirectamente de corrupto al oficialismo. Se aplica la exhaustividad con fines de 

deslegitimación. Se continúa la denuncia de la figura supuestamente delictual del oponente, 

conectándose con la tesis del fraude (reiterativa). 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. En la macroestructura semántica y en el cuerpo 

de la noticia está implícito el mensaje supuesto de una alianza entre el PSUV y PDVSA para 

coaccionar el voto. La comida y el transporte son los recursos manifiestos en el argumento 

para vehiculizar este fin. La coerción aparece como motor de la acción. 

   Resalta la metáfora: “amarrar cada voto”, “se encargan de suministrar desde los refrigerios 

hasta los vehículos que se necesitan para amarrar cada voto”. La metáfora de esta pieza textual 

intenta sublimar la acusación, escurre la denuncia. La acción acusatoria descansa en los votos 

que se amarran con la provisión del pan (refrigerios). La pretensión subyacente es deslegitimar 

mediante la descalificación. Se percibe la reiteración acusatoria. En n la primera parte de la 

pieza noticiosa la fuente es “un ex funcionario de la petrolera”. Esta es anónima y tal forma es 

una convención internacional del ejercicio del periodismo. En este caso la fuente parece 

converger con la posición editorial. Luego surge una apelación genérica a “otras fuentes” que 

ratifican al anterior. 

 Hay una manifestación de beligerancia en el cuerpo de la información: “al principio 

participación …desorganizada… voluntaria... luego nos amenazaban con perder beneficios”. 

El texto acusa violencia psicológica. En la parte denotativa “las otras fuentes” (acuerdo de 

varios para declarar lo mismo). De manera que lo explícito de un plan refinado que no deja 
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margen a la participación espontánea sugiere consecuentemente que hay una participación 

forzada. Queda implícita la expresión de cierto tipo de violencia. 

     En el intertítulo de El Nacional, luego de lo expuesto, se cruza la noticia con la llegada 

de la misión electoral de la OEA y se continúan las acusaciones de ventajismo. Esta vez en la 

voz de un jefe de esa misión, quien actúa como la fuente. 

Fuente secundaria: Rubén Perina, quien fuera jefe de la misión en tiempo anterior. 

Beligerancia se intensifica: Tres acusaciones contra el gobierno en la pieza textual: 

• Violación de la acción secreta del voto 

• Ventajismo y Abuso de Recursos.   

• Instalación de una Autocracia Electoral 
Segunda Metáfora: “Cubrir con ojos bien abiertos la votación” 

Hay presunción de trampa antes del evento. 

6.2. Sexto Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario VEA 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del domingo 7 abril 2013 

 En Amazonas UNA MAREA ROJA ACOMPAÑÓ AL CANDIDATO DE LA 
REVOLUCIÓN (Principal tema político ver Cuadro 26). 

 Veintidós estados del país cuentan con los cotillones electorales 
 En Puerto Ayacucho 
 Gobierno entregó Títulos de Tierras a Comunidades Indígenas Grupo de investigación 

Social Siglo XXI 
 CÁNDIDATO MADURO GANARÍA ELECCIONES PRESIDENCIALES CON 

55.3% DE LOS VOTOS (Principal tema político ver Cuadro 26).  
 Tienda productiva inauguran en Caracas 

Cuadro 26. Noticia estelar del diario VEA el sexto día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto principal del tema político de la edición 
En Amazonas 
UNA MAREA ROJA ACOMPAÑO AL CANDIDATO DE LA REVOLUCIÓN  
Caracas. – En una caravana acompañada por el pueblo de Amazonas, Maduro recorrió este 
sábado las calles de Puerto Ayacucho. ¡Al grito de Chávez vive, la lucha sigue! 
Con saludos y manifestaciones de apoyo el abanderado revolucionario avanzó –tal como lo 
hizo Chávez en octubre pasado-, en una caravana en medio de la concentración roja de 
hombres, mujeres y niños que alzan banderas y afiches de Chávez, Maduro y Bolívar.  
Al subir a la tarima frente a miles de personas; Maduro se unió tocando un tambor al ritmo de 
canciones del cantor del pueblo Alí Primera. “¡Qué viva el pueblo indio! Chávez dijo ‘los que 
quieran patria vengan conmigo’; yo digo ‘los que quieran futuro vengan con Maduro’.  
Maduro recordó que “tengo más sangre de indio que de negro. Recuerdo con mucho amor, soy 
nieto de indias”, por lo que pidió ayuda a los espíritus para reivindicar a nuestra población 
indígena. “Realmente estamos poseídos de una alegría desbordante, de un amor que rompe 
cualquier límite de los sentimientos que hemos experimentado desde que arrancamos esta 
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campaña de Sabaneta (Barinas) para Miraflores, dijo después de recibir una corona, un 
brazalete y un collar de la mano de la dirigente indígena “Nircia Maldonado”, en nombre de 
los pueblos originarios de la entidad. 
La derecha prepara saboteo 
El presidente Nicolás Maduro denunció que la derecha planea generar un apagón general en 
todo el país y pidió al pueblo estar alerta ante cualquier acción de saboteo 
Precisiones 

gráficas 

Foto del Candidato Maduro destacada a media página, full color, 
multitud desenfocada detrás. El en primer plano 

Página y 

ubicación 

Páginas 1 y 3, parte superior, a color con gráfica destacada. 

Tematización Triunfalismo acompañado por noticias de aportes sociales 
gubernamentales y una de confianza en preparativos del CNE. 

Género 

periodístico 

Informativo (noticia) 

Autor y Fuentes:  Autora: Lissette Jaime. Fuente: Nicolás Maduro 

 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Una marea roja acompaño al candidato de la revolución” 

 Macroestructura semántica: Presenta título de fantasía lleva a considerar a Maduro como un 

revolucionario y tiene un sinnúmero de simpatizantes que le acompañan. La pragmática del 

texto es afirmativa, ratifica popularidad. La Función del emisor es poética. La función del 

emisor es referencial; explica el trayecto y lo caracteriza. 

 Macroestructura pragmática: El texto se centra en la exhaustividad y la reiteración con la 

fijación de audiencias masivas como emblema de popularidad. El diario se vale de la metáfora 

“Marea Roja” que acompaña al candidato. Esta actúa como un símbolo de abundancia, 

incontinencia y representa la fuerza de una multitud.  

 Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Con los símbolos se instrumenta la ideología 

con los símbolos (marca representacional) y se mantiene una codificación de la unidad 

redaccional sostenida por la poética y los símbolos, que se sugieren bajo una forma de 

apariencia insubstancial. Con “una caravana acompañada por el pueblo de Amazonas” se 

enuncia que el candidato tiene a todos los habitantes de Amazonas de su parte y ellos le 

acompañan en su recorrido. Con la expresión “¡Chávez vive, la lucha sigue!” se ratifica la 

intención o certeza de inmortalizar a Chávez y en beligerancia manifiesta que la pelea o 
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guerra (lucha) contra ¿sus contrarios? continuará. La autora de la noticia recalca los símbolos 

revolucionarios que usan “todos” (hasta los niños). Acá se hiperboliza la realidad, 

generalizando, y se crea la sensación de que cada uno de los asistentes a la marcha portaba los 

símbolos del patriotismo revolucionario: banderas nacionales, e imágenes de Chávez, Maduro 

y Bolívar; que pudiera interpretarse como una trinidad religiosa inseparable. Asimismo, se 

establece que Maduro hace las cosas como Chávez (son inseparables).  

    Otra idea que deja la noticia en la voz del candidato es que, a pesar de su paridad con 

Chávez, el ofrece más allá de tener patria, un futuro. Sin él (Maduro), el país no tiene futuro. 

De igual forma este texto el autor recalca su mimesis en la cultura que visita y además hace 

una invocación espiritual para reivindicar a los indígenas (la apelación al tema religioso 

sincrético es una constante). Se afianza de nuevo el mito constituyéndose en redundancia. No 

precisa en el texto a cuáles espíritus clama, pero inicia el siguiente párrafo hablando de “estar 

poseído por la alegría”. Queda claro que los espíritus se apegan a la felicidad, en su condición 

de intérprete del más allá. Como parte de esa mimesis el candidato toca el tambor y recibe la 

corona, el brazalete y el collar indígenas, otorgado por una representante de las etnias 

presentes. Hay una incorporación ritual que sugiere una iniciación como parte de la cultura 

amazónica. 

  Acusa a la facción de derecha de planificar un “saboteo” y exhorta a vigilar a quienes 

son los enemigos en esta contienda. El texto está cargado de beligerancia, refleja que la 

oposición es el enemigo que subvierte el orden. En este caso el presidente candidato acusa 

una intención de sabotaje (tesis del complot/sabotaje) y exhorta a la vigilancia. La 

redundancia está reflejada en la tesis de sabotaje. 

2.7. Análisis del Séptimo Día de Campaña Presidencia 

        El texto evidencia el triunfalismo del candidato opositor, presentando su imagen de 

pulcritud al señalar que tiene sus manos limpias y el candidato de gobierno maneja las 

emociones con la multiplicación de los Chávez. 

2.7.1. Diario El Nacional: Séptimo Día de Campaña de la Elección Presidencial 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del 8 de abril de 2013 

 CAPRILES: OFREZCO ESTAS MANOS LIMPIAS PARA TRABAJAR CON 
USTEDES LES QUIERO DECIR QUE ESTAMOS GANANDO ESTE PROCESO 
(Principal tema político, ver Cuadro 27) 
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 Gobierno: tenemos que buscar hasta el gato  
 MHO: Las Misiones se diluirán con Maduro 
 Con recursos y sin riqueza  
 Editorial: Nuevo Liderazgo  
  Opinión: El Asunto del Pajarito.  

Cuadro 27. Noticia estelar del diario El Nacional el séptimo día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición 
Texto de la Noticia  
CAPRILES: OFREZCO ESTAS MANOS LIMPIAS PARA TRABAJAR CON 
USTEDES 
Sumario 

• Capriles: Les quiero decir que estamos ganando este proceso. 
• “No se equivoquen voy a defender cada voto de los venezolanos” 
• “Yo decreto que el 15 de abril sea el día de la paz”.  
• “Mentira Fresca dice que va al estado de Margarita y nos dice que somos brutos” 

LES QUIERO DECIR QUE ESTAMOS GANANDO ESTE PROCESO 
Desde muy temprano, Henrique Capriles Radonski se preparó para su cierre de campaña en 
Caracas. A las 7:00 am entró, caminando rápido, al aeropuerto de Santo Domingo en San 
Cristóbal. Llevaba una chaqueta negra y una energía que para nada haría pensar que está 
recorriendo el país sin descanso desde hace casi un mes, que el día anterior visitó dos estados 
y realizó, en la noche, uno de los actos más grandes de su campaña. 
“¡Buenas! ¿Ustedes como que se quedaron dormidos?”, bromeó con su equipo y con los 
periodistas. Saludó rápido, repartió abrazos y siguió a la capital. 
En la tarde atravesó la avenida Bolívar, que estaba desbordada. Lo acompañaron sus 
coordinadores de campaña Henri Falcón, Carlos Ocaríz y Ramón Guillermo Aveledo. La 
energía de la mañana seguía viva en su discurso. “Nos quedó pequeña la avenida Bolívar. Hoy 
las calles de Caracas confirman lo que va a pasar el próximo domingo”, dijo el candidato 
cuando subió a la tarima. Aseguró que al ver a tantas personas cree en el reencuentro del país. 
“Yo decreto que el 15 de abril sea el día de la paz. Más nunca la división en este país. Lo más 
bonito es que todos los que están aquí es porque quisieron”, expresó. 
Capriles dijo que antes del acto pudo ver los resultados de algunas encuestas y que tiene una 
buena noticia. “Hoy les quiero decir, con toda la firmeza, seriedad y convicción, que hoy 
estamos ganando este proceso. Hace 20 días las personas pensaban que era imposible porque 
teníamos todo en contra, pero tenemos la esperanza de cada uno de ustedes”, señaló: Solicitó 
que el día de las elecciones las personas voten en distintas horas y que nadie celebre antes de 
tiempo ya que el Gobierno –aseguró– tiene “acceso a cierta información”. Le pidió a Nicolás 
Maduro que respete los resultados: “Le quiero decir al candidato, que el pueblo le puso el 
nombre de ‘mentira fresca’: no se equivoque que el 14 de abril vamos a defender cada voto de 
los venezolanos. Yo voy a ganar las elecciones aquí en Venezuela”. En varias ocasiones 
bromeó, especialmente sobre su contrincante. Calificó de contradicción y estupidez que el 
candidato del Gobierno diga que existen planes para atentar contra su vida. “Andan con la 
ridiculez de que alguien va a atentar contra su vida. No seas ridículo, Nicolás”, dijo y advirtió 
que Maduro traerá a un “ex alcalde” para hablar de esos supuestos planes. 
Aseguró que los trabajadores del Metro de Caracas le han confesado que Maduro se la pasaba 
de “reposo en reposo” y nunca trabajaba. Criticó que ahora se la tire de cómico y opinó que 
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debería dejar que en sus actos hablen los artistas porque cuando él lo hace, la gente se duerme. 
Se burló de que Maduro no conozca los nombres de los estados de Venezuela. “Mentira 
fresca’ dice que va al estado de Margarita y al estado de Cumaná. Margarita es el estado 
Nueva Esparta y Cumaná el estado Sucre. Y nos dice que nosotros somos brutos. Hay que 
darle una ayudaíta”, bromeó. 
Dijo que su futura novia se encontraba entre el público. “Algunos creen que uno les envidia 
las cosas. Yo a esa señora no se la envidio, de verdad. Por otras razones”, bromeó. 
El candidato aseguró que Nicolás no es Chávez, que los liderazgos no se heredan: “Este 
candidato no ha sido elegido a nada, ni conoce Venezuela, simplemente se esconde detrás de 
la imagen del Presidente”, agregó. 
Opinó que el Gobierno perdió su rumbo, que algunos “enchufados” andan en una constante 
campaña mientras Libertador es el municipio más inseguro del país. Recordó algunas de las 
promesas incumplidas en la capital: que sanearían el río Guaire, que entregarían casas a todos 
los que está en los refugios, que construirían un cardiológico de adultos, la línea 5 del Metro, 
así como universidades en Miraflores y Catia. “Denme su voto de confianza. Vengo a pedirles 
que luchen conmigo. Yo tengo las manos limpias para ayudarlos. 
Precisiones gráficas Destacado, a 8 columnas, foto imagen de Capriles a mano alzada, con 

multitud detrás, ocupa el 50% de la página. A todo color 
Página y ubicación 
Tematización 

Primera y 2 
Oferta de pulcritud y honestidad. Acompañan noticias de 
descalificación de programas sociales y pobreza. También se 
cuestiona el mito del pajarito poseso y se aborda el tema del 
liderazgo. Todos cohesionan la tensión legitimación/deslegitimación. 

Género periodístico Informativo 
Autor y Fuentes:  Alex Vásquez. Fuente: Candidato Capriles 
 
Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

“Capriles: ofrezco estas manos limpias para trabajar con ustedes les quiero decir que 

estamos ganando este proceso”.  

Macroestructura semántica: El tipo de título es conceptual. El candidato opositor se 

autodefine con la ideade ser incorruptible (“manos limpias”). El discurso denota exhaustividad 

en relación a la autodefinición identitaria (honestidad), popularidad (aglutinador de masas). La 

función del emisor es expresiva, pues instituye su personalidad y triunfalismo. 

Macroestructura pragmática: En el discurso el valor “honestidad” es una marca ideológica. 

El Nacional encabeza la edición con una noticia en la que el candidato se auto determina 

ganador y promociona su integridad. A tres días de la finalización de la campaña el discurso 

mediático comienza a tomar nuevo giro para el candidato opositor. En este día el diario El 

Nacional inicia la presentación de sus piezas noticiosas de manera más agresiva y con una 

apelación más enfática hacia el triunfalismo y la descalificación del oponente. La 
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macroestructura semántica presenta a Capriles de varios modos: Vencedor, defensor de votos 

y pacificador. 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El mensaje noticioso alude al cierre de campaña 

en la capital y muestra al candidato como un ser inagotable: “entró, caminando rápido, al 

aeropuerto de Santo Domingo en San Cristóbal”, “Llevaba una chaqueta negra y una energía 

que para nada haría pensar que está recorriendo el país sin descanso desde hace casi un 

mes…” Aquí se resumen marcas para generar entusiasmo, mas, sin embargo, el discurso se 

diluye en banalidades. No integran una oferta de gobierno. No hay solidez en la propuesta ni 

se indica la meta. Basta mencionar que el lema de campaña fue “Hay un camino”, del que 

nadie supo cuál era el destino. La proposición es totalmente vacía. 

El mensaje es de entusiasmo, cuyo fin es el de movilizar masas (Castells, 2009). 

Posteriormente, se establece un énfasis en la abundancia “En la tarde atravesó la avenida 

Bolívar, que estaba desbordada”. La metáfora apoya la idea de multitud y continúa la 

reiteración de la imagen proactiva y dinámica: “La energía de la mañana seguía viva en su 

discurso”. El triunfalismo se recalca: “Nos quedó pequeña la avenida Bolívar”.  

“Hoy las calles de Caracas confirman lo que va a pasar el próximo domingo”. En este 

punto comienza la apelación textual a las emociones sublimes y una apreciación hiperbólica 

del candidato: “Yo decreto que el 15 de abril sea el día de la paz. Más nunca la división en 

este país. Lo más bonito es que todos los que están aquí es porque quisieron” (el hecho de que 

alguien pueda decretar la paz de un país es un subterfugio que pretende adjudicar a esa 

persona la autoridad que aspira y no posee, y además sortea una acción inalcanzable pues la 

paz no es un bien maleable).  

De igual forma el texto da cuenta de juicios de valor hacia una victoria segura: “Hoy les 

quiero decir, con toda la firmeza, seriedad y convicción, que hoy estamos ganando este 

proceso.” El triunfalismo se hace constante y traza las coordenadas de actuación para votar en 

horario diversificado. También deslegitima al adversario al calificarlo como “mentira fresca”, 

que no es más que una reiteración con el acuse de falsedad. El discurso muestra la tensión de 

la presunta honestidad de la oposición frente a la presunta falsedad de los revolucionarios. 

Este punto es evidencia de mixtificación también presente en los siguientes puntos citados por 

Capriles: 

• “Calificó de contradicción y estupidez que el candidato del Gobierno diga que existen 
planes para atentar contra su vida” 



 

 306

• “Andan con la ridiculez de que alguien va a atentar contra su vida. No seas ridículo, 
Nicolás”. 

• “Aseguró que los trabajadores del Metro de Caracas le han confesado que Maduro se la 
pasaba de “reposo en reposo” y nunca trabajaba.” 

• “Criticó que ahora se la tire de cómico y opinó que debería dejar que en sus actos 
hablen los artistas porque cuando él lo hace, la gente se duerme”. 

• “Se burló de que Maduro no conozca los nombres de los estados de Venezuela”. 
• “Mentira fresca’ dice que va al estado de Margarita y al estado de Cumaná. Margarita 

es el estado Nueva Esparta y Cumaná el estado Sucre”. 
• “Hay que darle una ayudaíta”, bromeó. 
• “Algunos creen que uno les envidia las cosas.  
• “Yo a esa señora no se la envidio, de verdad. Por otras razones” (cosifica a la primera 

dama y la somete al desprecio público). 
• “El candidato aseguró que Nicolás no es Chávez, que los liderazgos no se heredan” 
• “Este candidato no ha sido elegido a nada, ni conoce Venezuela, simplemente se 

esconde detrás de la imagen del Presidente”. 
• “Opinó que el Gobierno perdió su rumbo, que algunos “enchufados” andan en una 

constante campaña mientras Libertador es el municipio más inseguro del país” 

La desacreditación y la polémica son una constante en el texto y no se tamiza con valores. 

El discurso eleccionario de la oposición está minado de descalificaciones y elude la 

presentación del rumbo de esa alianza partidista. Luego de la arremetida verbal contra el 

adversario, pide el voto de confianza a su candidatura y el acompañamiento en la “lucha” 

(beligerancia). La agresividad se sublima con la metáfora de sus “manos limpias para 

ayudarlos”. La campaña se advierte etérea como oferta electoral. Se enfila siempre al quiebre 

del modelo y del bloque oponente oficialista. 

2.7.2. Séptimo Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario Vea 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Lunes 8 de abril 2013 

 Jorge Rodríguez en José Vicente HOY: “ESTAMOS VIENDO LA 

MULTIPLICACIÓN DE LOS CHÁVEZ Y ES ALGO PROFUNDAMENTE 

CONMOVEDOR” (Principal tema político, ver Cuadro 28)  

 Elías Jagua denuncia que hay prueba de planes de la derecha para desestabilizar”  
 Apure: pueblo revolucionario salió a la calle a recibir a su candidato maduro. 
 Pueblo de Uruguay rindió homenaje a Hugo Chávez 
 Confidenciales de José Vicente HOY: “TODAS LAS ENCUESTAS DAN COMO 

GANADOR A MADURO” (Principal tema político, ver Cuadro 28)  
 PRUEBAS DE PLAN DESESTABILIZADOR DE LA DERECHA. (Principal tema 

político, ver Cuadro 28)  
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Cuadro 28. Análisis del discurso de la noticia estelar del diario VEA el séptimo día de 
campaña para la elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
Jorge Rodríguez en José Vicente HOY 
ESTAMOS VIENDO LA MULTIPLICACIÓN DE LOS CHÁVEZ Y ES ALGO 
PROFUNDAMENTE CONMOVEDOR” 
“Estamos viendo la multiplicación de los Chávez y es algo profundamente conmovedor 
como uno ve a ese pueblo que ya eligió a (Hugo) Chávez y a su programa que fue 
discutido, es decir, el gigante Chávez está en la garganta de los miles de personas con las 
que ha estado contactando Nicolás Maduro”, así lo afirmó este domingo el jefe del 
comando de campaña Jorge Rodríguez en el programa José Vicente Hoy. 
“Estamos a poco tiempo de las elecciones y hago un llamado a todas nuestras fuerzas para 
no caer en triunfalismo. Ellos están recurriendo a una serie de tácticas para tratar de incitar 
a que sus electores movidos por el odio salgan a votar y que nuestros votantes se queden 
tomados por el triunfalismo o de algún modo confundidos con el planteamiento que han 
venido haciendo”, dijo José Vicente Rangel. No hay ser humano más sucio como asesor 
electoral que JJ Rendón. 
Expresó que en el sector opositor “ahorita se buscaron al más sucio de todos los asesores de 
campaña que conoce el mundo entero, porque no hay ser humano más sucio como asesor 
electoral que JJ (Juan José) Rendón, que ha protagonizado asesoría de campaña que linda 
en la basura, la cochinada, que le gusta remover el excremento y las estrategias de guerra 
psicológica”. El mensaje que le mandó a Rendón fue: “Anótelo, esta es una de sus derrotas, 
la elección del 14 de abril en la que será electo Nicolás Maduro como presidente”. “Fui 
afortunado de acompañar al comandante en elecciones cruciales”. Por otra parte, Rodríguez 
aseguró que “tuvo la inmensa fortuna de acompañar al comandante Chávez en alguna de las 
elecciones más cruciales”. “La enmienda constitucional, cuando basamos la campaña 
contra la mentira; y la elección del 7 de octubre de 2012, que fue compleja y se elevó a la 
talla de gigante el presidente, se sometió ataques arteros de estos sectores en ganas de 
hacerse con el poder. No tienen ningún tipo de medida, agredieron con saña al presidente 
aludiendo de forma permanente a su situación de salud, esgrimían que no se iba a poder 
inscribir en el CNE (Consejo Nacional Electoral)”, dijo.  
“La percepción que se tiene de la gestión del gobierno de Chávez ha llegado a unos niveles 
sin parangón alguno. Además, la intención de voto por Maduro supera ampliamente al 
candidato de la ultraderecha (Henrique Capriles). Tengo que decirlo así porque él no es el 
aspirante de toda la oposición, no representa a todo el amplio espectro que está encerrado 
en ese sector sino de un pequeño grupo derechista, fascista, mentirosos, que más agreden y 
que si expresan su opinión como ahorita los artistas son atacados”, comentó. 

1. José Vicente Hoy: Todas las 
Encuestas dan como ganador a Maduro:  
Caracas. - El periodista José Vicente Rangel manifestó en los Confidenciales de su 
programa dominical que el candidato socialista Nicolás Maduro supera al opositor 
Henrique Capriles en todos los temas que se presenten, al ofrecer los resultados de últimos 
trabajos de campo de diferentes encuestadoras relacionados con la elección presidencial del 
14 de abril. 
El periodista explicó que las encuestas sirven para orientar sobre las tendencias en el seno 
de la opinión pública, por tanto, reflejan la situación en determinado momento susceptible 
de cambiar de acuerdo con el desarrollo de las campañas electorales, dijo, y añadió que “la 
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encuesta no reemplaza el veredicto final que se produce cuando el pueblo sufraga”. 
Resultados a la vista 
Para la encuestadora Datanálisis, 50,3% de encuestados votaría por Maduro y 33,9% por 
Capriles Radonski, mientras 61,9% cree que Nicolás Maduro ganará la elección 
presidencial del 14-A. 
Por su parte, según el estudio realizado por Consultores 30-11, 60,3% cree que Nicolás 
Maduro ganaría la elección presidencial. 
El sondeo realizado por Consultores 30-11 arroja que Nicolás Maduro ganaría con 52,8%, 
y Capriles Radonski obtendría 38,6%; esa misma encuestadora dice que 72,5% vota seguro, 
y 8,4% no vota. 
Para la encuestadora Grupo de Investigación Social Siglo XXI (GIS XXI), Maduro tiene 
55,3% en cuanto a expectativa de voto. Para Hinterlaces la intención de voto histórico es de 
54% para Maduro y 37% Radonski. 
El periodista señaló que el estudio de la encuestadora ICS arrojó que 56,9% votaría por 
Maduro y 41,1% por Capriles Radonski, que el 67,1% cree que Maduro ganará elección del 
14-A y que 19,8% cree que ganará Capriles, mientras el 73,6% de los encuestados tiene 
seguridad y confianza en el CNE. 
El periodista manifestó que el 84,6% de encuestados cree que la gestión del presidente 
Chávez fue positiva y 60,1%está de acuerdo con la designación de Maduro. Aclaró que, 
dependiendo de la activación de comandos, los resultados pudieran ser 57,6% a favor de 
Maduro y 42,4% para Capriles. 
3. PRUEBAS DE PLAN DESESTABILIZADOR DE LA DERECHA (pg. 1 y 12) Dice 
Canciller Elías Jaua: “de acuerdo a investigaciones de cuerpos de inteligencia 
venezolanos, existen contactos de la derecha opositora con grupos de Centroamérica 
para desestabilizar en el país, en el marco de las elecciones de este 14 de abril ”“hemos 
filtrado a través de nuestros organismos de inteligencia, conversaciones de grupos de la 
derecha para incluir a mercenarios de Centroamérica en actividades desestabilizadoras en el 
país” 
“Nuestro país no puede ser llevado por los caminos del terrorismo y desestabilización, por 
el capricho de una derecha opositora” 
Maduro: “Tenemos que buscar hasta el gato y tocar las puertas con amor”  

La campaña electoral del presidente Nicolás Maduro estuvo centrada ayer en los 
estados llaneros que le faltaban por visitar 
Página y 
ubicación 
 
Tematización 

1. Páginas 1y 2, Noticia destacada en ambas 
2. Página 1 y 3 

Triunfalismo. Se acompaña a este tema central con ratificación 
de la popularidad y el plan conspirativo de la derecha 
(reiterativo) 

Género 
periodístico 

Noticia 

Autor y 
Fuente:  

Autora: Lissette Jaime en ambas. José Vicente Rangel y Jorge 
Rodríguez 

Imágenes: Destacadas, a todo Color 
 
Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 
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“Estamos viendo la multiplicación de los Chávez y es algo profundamente conmovedor” 

Macroestructura semántica: El tipo de título de fantasía o poético. La “multiplicación” como 

recurso de una particularidad retórica. El titular denota la confesión emotiva por presunta 

prolongación de la presencia de Chávez en cada votante. La función del emisor es 

metalingüística: explica el código literario en el que fue elaborado el mensaje. 

Macroestructura pragmática: Expresa una equivalencia representacional entre Maduro y 

Chávez. Asimismo, se imbrica al colectivo con el significante “pueblo”. Hay una apelación a 

la emoción y un reflejo sustitutivo de la personalidad del presidente Chávez, que puede 

convertirse en Maduro y en pueblo a la vez, como una especie de divinidad omnisciente. En 

este sentido, se manifiesta una trasfusión. Dentro del discurso polémico es usual observar este 

tipo de particularidades retóricas en medio de una situación beligerante a fin de sublimar la 

posición del emisor. 

 Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. En esta pieza noticiosa se aprecia de nuevo el 

recurso hiperbólico para constituir al héroe, enunciado de esta forma:  

• “Estamos viendo la multiplicación de los Chávez y es algo profundamente conmovedor 

como uno ve a ese pueblo que ya eligió a (Hugo) Chávez y a su programa que fue 

discutido...” El planteamiento intenta magnificar al presidente fallecido. Apela a la 

exageración al significar su multiplicación en muchas personas a la vez. Con este 

argumento se legitima el acto de fe (su multiplicación es algo profundamente conmovedor) 

que constituye ir a votar por él que cuenta con un alter ego: Nicolás Maduro. Se propicia la 

fe al líder de la revolución y se transfiere ésta al candidato y al votante. No hay 

separabilidad. El acto de votación se propone como una acción racional sino emocional, 

mística y religiosa. 

• También aparece: “el gigante Chávez está en la garganta de los miles de personas con las 

que ha estado contactando Nicolás Maduro” (grandilocuencia). La referencia textual 

presenta una metáfora que no se puede obviar: el presidente fallecido no es una figura 

humana normal, es un gigante (construcción del héroe a través de una apología de su 

figura) y su voz descansa en cada simpatizante del candidato Nicolás Maduro. Se puede 

inferir que, gracias a esa transferencia vocal, todos podrán ser escuchados, o lo que es lo 

mismo se trasmite la idea de que Chávez es la voz del pueblo. 
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    Más tarde se alienta la deslegitimación del adversario mediante la descalificación y la 

acusación de planes secretos, común en los dos discursos adversos: “Ellos están recurriendo a 

una serie de tácticas para tratar de incitar a que sus electores movidos por el odio salgan a 

votar y que nuestros votantes se queden tomados por el triunfalismo o de algún modo 

confundidos”. El odio contra el amor es una formula recurrente en el discurso del sector 

revolucionario (confrontación emotiva paralela a la política). 

    La beligerancia recrudece en la voz de Rodríguez, quien opta por atacar al asesor de la 

campaña opositora: “ahorita se buscaron al más sucio de todos los asesores de campaña que 

conoce el mundo entero…no hay ser humano más sucio…que JJ... Rendón…asesoría de 

campaña que linda en la basura, la cochinada, que le gusta remover el excremento y las 

estrategias de guerra psicológica”. 

   La ofensiva raya en la escatología en este último ejemplo y el texto se vale de un 

lenguaje inusual en la prensa escrita. La radicalización de la palabra pudiera ser entendida 

como una necesidad de mantener una sincronía con sectores que manejan usualmente el 

código restringido que en el entendido de la teoría de Basil Bernstein se asocia criterios 

selectivos de clase, tanto en formas gramaticales como en significación. 

Como parte de la legitimación de la concepción de verdad, de la revolución, Rodríguez 

identifica como un privilegio haber estado cerca del presidente Chávez: “tuvo la inmensa 

fortuna de acompañar al comandante Chávez en alguna de las elecciones más cruciales”. Del 

lado de la revolución hay una recurrencia en la visión apologista del comandante Chávez. Esto 

forma parte de la necesidad de crear “la leyenda” que de manera reiterada se observaron en los 

grafitis de las ciudades venezolanas en el año 2013. 

    De manera abierta se plantea la deslegitimación de los adversarios: “La enmienda 

constitucional, cuando basamos la campaña contra la mentira; y la elección del 7 de octubre de 

2012, que fue compleja y se elevó a la talla de gigante el Presidente” (hipérbole legitimadora). 

Asimismo, en el cierre se insiste con el carácter apológico y excepcional de la obra de Chávez: 

“La percepción que se tiene de la gestión del gobierno de Chávez ha llegado a unos niveles sin 

parangón alguno. Además, la intención de voto por Maduro supera ampliamente al candidato 

de la ultraderecha (Henrique Capriles)”. Hay un propósito de mixtificación acá, como 

evidencia ideológica. 

 Andamiaje textual o Superestructura  
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Titular de primera plana: 

“José Vicente Hoy: todas las encuestas dan como ganador a Maduro”  

Macroestructura semántica: con un tipo de título Informativo.   En cuanto a la denotación del 

discurso en el texto periodístico da cuenta de las opiniones de un programa de televisión del 

periodista oficialista José Vicente Rangel, quien ratifica el triunfalismo en la opción de la 

candidatura de Nicolás Maduro. La pragmática del texto es afirmativa y fue propuesta con 

exhaustividad y redundancia. 

Macroestructura Pragmática: El discurso es legitimador de la tendencia revolucionaria y 

presenta visos de equilibrio con la explicación de las encuestas como una orientación que no 

reemplaza veredictos finales “que se producen cuando el pueblo sufraga”. Acusan 

posicionamiento del 84% hacia la gestión de Chávez que se promociona como singular.  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Acá con la disposición numérica se cumple la 

apologización del presidente Chávez y la visión sucesoral de Nicolás Maduro. Esta validación 

de lo numérico como criterio de verdad es parte del sustento ideológico capitalista desde 

mediados de la década de los 40, y esta vez es la izquierda quien echa mano de ese recurso 

legitimador propio de sus contrarios. John F Kennedy fue el primero en usar los números de 

las encuestas como estrategia de su campaña electoral, en el año 1961. En este caso el modelo 

de investigación funcional cobra sentido en el contexto puntual del discurso revolucionario 

para mostrar triunfalismo. 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana. 

 “Pruebas de plan desestabilizador de la derecha” 

Macroestructura semántica: Título de tipo Informativo. Se hace de conocimiento público un 

informe de inteligencia. La función del emisor es referencial pues contextualiza el tema 

planteado. El título alude a un alegato de pruebas sobre sabotaje por parte de la oposición.  

Macroestructura Pragmática: La pragmática del texto es informativa, planteada de manera 

exhaustiva, redundante y confrontativa. El tema tiene implícita la idea de descubrimiento de 

un plan oculto. Con esta revelación se da cuerpo a la tesis de sabotaje y atentado.  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El discurso del sabotaje se legitima con una 

generalización: de acuerdo a “investigaciones de cuerpos de inteligencia venezolanos”, queda 

el enigma en el aire, no se sabe cuál es el cuerpo que hizo el hallazgo. Con esto se busca la 
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deslegitimación del oponente. Se repite el argumento de posible sabotaje y de planes de 

desestabilización y se concibe en el texto como un asunto caprichoso que por supuesto no 

tiene argumentación ideológica. 

Con un titular suelto el discurso vuelve a volcarse hacia el amor. La polémica se debate 

entre la beligerancia y acusaciones de planes oscuros. Esta vez Maduro propone una “ofensiva 

amorosa” en una metáfora - “hasta el gato”- que muestra su necesidad de intensificar la 

búsqueda de votos puerta a puerta. 

 

2.8. Octavo Día de Campaña de la Elección Presidencial 

 2.8.1. Octavo Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario El Nacional  

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Martes 9 de abril 2013 
 PARLAMENTARIOS LATINOAMERICANOS EXIGEN AL CNE COMICIOS 

JUSTOS (Principal tema político ver Cuadro 29) 
 43.000 barriles diarios pierden PDVSA por hurtos 
 Maduro promete reconocer los resultados con paz 
 Capriles pide la confianza de los servidores públicos 
 Cadivi debe a aerolíneas un millardo de dólares 
 Salsa y trombón para la Campaña Electoral 
 Campaña de baja intensidad en los barrios 
 Derecha de El Salvador niega el envío de sicarios 

Cuadro 29. Noticia estelar del diario El Nacional el octavo día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 

Principal tema político de la edición: 
PARLAMENTARIOS LATINOAMERICANOS EXIGEN AL CNE COMICIOS 
JUSTOS 
350 senadores y diputados de 13 países se adhirieron a las 5 solicitudes de la oposición: 
sacar la Milicia del Plan República, sancionar el uso de recursos públicos, emplear tinta 
realmente indeleble, escrutar todas las boletas y eliminar las capta huellas. 

• Asamblea despacha propaganda a favor de Maduro y convoca actividades del PSUV 
• Obligan a empleados públicos a vender rifas para la campaña del candidato oficialista 
• Tibisay Lucena: No hay irregularidad ni habrá sanciones por el uso de la clave 

Capriles pide la confianza de los servidores públicos 
El candidato cargó contra el contrincante oficialista, quien ha señalado que él planea 
asesinarlo. 
Capriles saludó a los empleados públicos de Guárico y les aclaró que sabe muy bien que la 
economía en la entidad depende del Estado. Agregó que comprende que, aunque querían, no 
pudieron asistir al acto en la avenida Bolívar. “Yo les digo: este es el proyecto de la 
inclusión, del Guárico unido. Qué falta hace la unión, la reconciliación en Venezuela. Falta 
poquito, el 14 de abril terminamos con esta lucha y vamos camino a la unidad”, expresó. 
Manifestó que en Guárico vio a muchos que usan la franela roja, pero que están en 
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desacuerdo con lo que ocurre en el país. “Yo vengo a pedirle a todos: denme su confianza. 
Yo vengo a pedirles que derroten el miedo. Los servidores públicos, quédense tranquilos. El 
miedo sólo deben tenerlo los enchufados, que todo el mundo sabe quiénes son”, afirmó. El 
candidato continuó: “Todas las personas que trabajan ahí, todo el que tiene un empleo 
público puede estar tranquilo. ¿Saben que no voy a hacer yo?: suspender las actividades 
porque hay un acto político ni usar a los trabajadores públicos por un acto político”. Reiteró 
su petición de que el 14 de abril no se abandone las mesas ni los centros de votación. “A los 
enchufados les gusta hacer trampa y nosotros tenemos que estar ahí. Ojo, para que no se 
agarren ni un votico”. 
Como en otras ocasiones, criticó indirectamente que Maduro no sepa los nombres de los 
estados del país. “Estamos en el estado Guárico, no en el estado San Juan de los Morros. 
Arriba Guárico. Es bueno recordarles a algunos que Camaguán es aquí en el estado Guárico, 
no en Apure. Yo conozco a esta patria”. Además, rechazó las acusaciones en su contra, de 
estar planeando un atentado. "El único atentado que le hicieron a Nicolás fue que le lanzaron 
un libro de geografía", fustigó Capriles Radonski. Asimismo, exhortó a sus seguidores a "no 
dejarse llevar por rumores" o "campañas mediáticas". El candidato dijo que "en las próximas 
horas aumentarán los rumores y las campañas en su contra". 
Precisiones 
gráficas 

Fotos Destacadas a color Títulos destacados 

Página y 
ubicación 

1 y 3. La noticia céntrica plantea el aval internacional para solicitar al 
CNE pulcritud en comicios. Las noticias complementarias refuerzan 
posición con: Hurtos en PDVSA, compromiso de paz de Maduro, 
integración de funcionarios públicos, entre otros. 

Género 
periodístico 

Informativo, Noticia.  

Autor y Fuentes:  Autor: Alexis Vásquez. Fuente: Henrique Capriles y otros 
parlamentarios  

  

 Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana:  

 “Parlamentarios latinoamericanos exigen al CNE comicios justos”  

Macroestructura semántica: El tipo de título informativo. los legisladores latinoamericanos 

condicionan pautas para los comicios. El carácter del discurso es Petitorio (condicionante). La 

función del emisor es representativa, debido a que contextualiza el propósito de lo solicitado. 

 Macroestructura pragmática: El Nacional presenta argumentos que justifican la injerencia 

internacional en las elecciones internas de Venezuela. Esta es una forma de coerción de la 

derecha que en este caso asume el rol del desamparo y busca el paternalismo foráneo para salir 

adelante. Las cinco solicitudes para las elecciones que antes atribuían a los estudiantes, ahora 

aparecen avaladas por 350 parlamentarios anónimos (exhaustividad y recurrencia temática). 

Se utiliza una generalización con inconcreciones.  
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Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. La noticia se hace acompañar de titulares flash: 

se indica que la Asamblea Nacional es usada para actividades propagandísticas del PSUV y de 

Maduro. Se denuncia un chantaje a los empleados públicos para la venta de rifas con fines 

electorales y se muestra la decisión del CNE de no condenar la posesión de la clave del 

sistema electoral por parte del PSUV. Las tres denuncias implican abuso y coerción. 

    La segunda parte de la pieza noticiosa subraya el carácter beligerante de la polémica: 

“El candidato cargó contra el contrincante oficialista, quien ha señalado que él planea 

asesinarlo”.     La tesis de las confabulaciones es recurrente en ambas partes y aumentan a lo 

largo de este cuerpo de análisis. En este caso se reanudan luego de la exposición que pretende 

encauzar el voto de los trabajadores de la administración pública. El candidato Capriles acota 

que la lucha terminará el día de las elecciones, apelando al triunfalismo para su proyecto 

político y adopta un espacio para presentar una actitud conciliadora. La pieza noticiosa 

contrapuntea en dos climas: ataque y pacificación. 

El discurso muestra la incitación al cambio y un intento por capitalizar el voto del sector 

chavista e invoca la confianza y la lucha contra el miedo, especialmente de los trabajadores 

públicos a quienes prometió estabilidad laboral sin acoso ni sometimiento a prácticas de 

participación política obligatoria: “¿Saben que no voy a hacer yo?: suspender las actividades 

porque hay un acto político, ni usar a los trabajadores públicos por un acto político”. La 

descalificación con la presunción de trampa también se reitera. Para la sicolingüística esta 

práctica se reconoce como la adivinación: “A los enchufados les gusta hacer trampa y 

nosotros tenemos que estar ahí. Ojo, para que no se agarren ni un votico”. 

La palabra enchufados la utiliza en el complejo de la deslegitimación adversativa 

connotando la asunción de cargos y privilegios sin méritos propios. Para la psicolingüística 

este aspecto se denomina mixtificación, pues implica un falseamiento de la realidad de quienes 

le antagonizan. En este proceso recurre a la ironía para intentar disminuir la estatura intelectual 

del contrincante electoral. La noticia lo postula así: “Como en otras ocasiones, criticó 

indirectamente que Maduro no sepa los nombres de los estados del país. “Estamos en el estado 

Guárico, no en el estado San Juan de los Morros” y corona el texto de deslegitimación del 

oponente, auto elogiándose: “Yo conozco a esta patria”. Cierra la noticia negando la tesis de 

atentado del oficialismo de manera mordaz: “El único atentado que le hicieron a Nicolás fue 

que le lanzaron un libro de geografía". La descalificación y ridiculización del adversario 
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intenta sumar votos. Este recurso se usa como forma de deslegitimación. Se usa una mofa 

intrascendente. 

 

2.8. Octavo Día de Campaña de la Elección presidencial, Diario VEA 

Titulares más destacados y Noticia estelar en la edición del martes 9 abril 2013  
1. Elías Jaua ratificó denuncias contra grupos terroristas 
2. CNE llama a Candidatos a firmar acuerdos de respeto a los resultados del 14 de abril 
3. MADURO ANUNCIÓ MISIÓN CONTRA EL BUROCRATISMO Y LA 

CORRUPCIÓN (Principal tema político ver Cuadro 30)  
4. La derecha busca desaparecer las inversiones sociales en el país 

Actos de sabotaje eléctrico serán severamente castigados 
 
 

Cuadro 30. Noticia estelar del diario VEA el octavo día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Texto de la Noticia  Análisis del discurso  
MADURO ANUNCIÓ MISIÓN CONTRA EL BUROCRATISMO Y LA 
CORRUPCIÓN 
En Monagas se inició ayer la llamada Revolución de Oriente, con la campaña electoral 
desarrollada por el candidato Nicolás Maduro en los estados Monagas, Sucre, Nueva Esparta 
y Anzoátegui, donde fue respaldado y acompañado por impresionantes multitudes que 
llenaron todas las avenidas donde se realizaron las concentraciones En el mitin celebrado en 
Maturín, el candidato anunció la creación de la Gran Misión Eficiencia o Nada, para 
combatir la corrupción y el burocratismo, y que será la gran misión del pueblo. Esta misión 
contará con un cuerpo secreto especial para la lucha contra la corrupción y no habrá 
intocables. 
También prometió que él como Presidente saldrá con su gabinete en el autobús para escuchar 
al pueblo y visitará los barrios y las obras para ver de manera directa cómo funciona el 
Gobierno. 
Desde la capital de Monagas el Candidato de la Revolución viajó a Cumaná, donde una 
gigantesca multitud lo esperaba para expresarle su respaldo y el cumplimiento de los 
mandatos del comandante Hugo Chávez. Allí ratificó la orden dada al comando de campaña 
Hugo Chávez para solicitar al Consejo Nacional Electoral (CNE) que los candidatos firmen 
un acuerdo de respaldo al resultado electoral, lo cual también había planteado en su discurso 
en Maturín, y pidió a los sucrenses elevar su votación por encima del 70%, como un 
homenaje al Comandante Supremo de la Revolución Bolivariana. 
Precisiones gráficas Titular destacado a color. Foto a todo color, espacio privilegiado 
Página y ubicación 
Tematización 

1 y 2. El centro es la institucionalización de la lucha contra 
burocracia y corrupción. Acompañan noticias que reinciden con la 
idea de sabotaje, terrorismo y acciones de la derecha para espantar 
las inversiones. 

Género periodístico Informativo. Noticia 
Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Fuente: Nicolás Maduro 
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Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Maduro anunció misión contra el burocratismo y la corrupción”  

Macroestructura semántica: El título es informativo, da cuenta del inicio de la campaña de la 

facción revolucionaria en el oriente del país. El enunciado se centra en señalar un lleno en la 

asistencia y anuncia la “misión anticorrupción”. La función conativa e intenta convencer sobre 

el planteamiento. 

Macroestructura pragmática: El discurso alude, de manera incidente, a la ganancia masiva de 

simpatías para el proyecto revolucionario. Hay una manifestación implícita de triunfalismo 

necesaria usual en todo curso de campaña con el fin de crear una matriz de opinión a favor de 

un proyecto. Pudiera interpretarse como parte de la creación de sentido común a favor de la 

izquierda. El carácter del texto es legitimador y se presenta una constatación superlativa: “fue 

respaldado y acompañado por impresionantes multitudes que llenaron todas las avenidas 

donde se realizaron las concentraciones”. La calificación “impresionantes” imprime el 

carácter espectacular al texto.  

Con la puesta en el discurso de “La Gran Misión Eficiencia o Nada” se reincide en la 

altisonancia. La palabra “Gran”, adjetiva de manera calificativa a la misión estimando su 

proporción o talla para la eficiencia. Asimismo, se expresa un condicionamiento del logro que 

expresa la depuración de la gran casa política sin favoritismos ni celestinajes: “no habrá 

intocables”. Se añade el ingrediente de un cuerpo secreto anticorrupción. Presenta una 

manifestación de la necesidad de proponer una idea de limpieza como salvaguarda a las 

acusaciones de los contrincantes. La reiteración también es usada en la pieza textual como un 

recurso confirmatorio para el triunfalismo expresado inicialmente: “una gigantesca multitud lo 

esperaba para expresarle su respaldo”. Se reutiliza la intención de legitimación y perpetuación 

del proyecto revolucionario al postularse la obediencia al presidente fallecido: “cumplimiento 

de los mandatos del comandante Hugo Chávez” (transfusión). 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Con la enunciación de la firma de un acuerdo 

de aceptación de los resultados se intenta deslegitimar, tanto en el discurso como en la 

promoción de la acción, cualquier intención atentada contra el proceso. A la vez es una 

acusación tácita de sabotaje que aparece de manera recurrente en el discurso pre electoral. La 

solicitud de apoyo con los votos no se circunscribe en esta nota a los méritos personales del 
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candidato, sino que continúa con la idea de la transferencia (en compromiso y virtudes) del 

presidente fallecido (transfusión). Acá se expresa: “pidió a los sucrenses elevar su votación 

por encima del 70%, como un homenaje al comandante Supremo de la Revolución 

Bolivariana”. Prevalece en el texto el mandato del comandante y el homenaje que se responde 

con votos. En este caso se reitera la transfusión, la hipérbole y el uso de la figura de Chávez 

como bisagra de connotabilidad)  

 

 

 

2.9. Noveno Día de Campaña 

2.9.1. Noveno Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario El Nacional 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del miércoles 10 abril 2013 

 CAPRILES ADVIRTIÓ A RECTORES DL CNE QUE DEFENDERÁ LA 
DECISIÓN DEL PUEBLO (Principal tema político, ver Cuadro 31)  

 Ley seca empieza el viernes a las 6:00 pm 
 Milicias se ajustarán a las leyes militares 
 Maduro anunció aumento de salario en tres fracciones 
 Desde hoy no habrá clases y se reanudan el lunes 
 Detenidos 12 estudiantes por protestas ante la GNB 
 Cierre intempestivo de la Frontera en Colombia 
 Asesinado coordinador de campaña de Capriles 

 
Cuadro 31. Noticia estelar del diario El Nacional día noveno de la campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 

Principal tema político de la edición 
CAPRILES ADVIRTIÓ A RECTORES DEL CNE QUE DEFENDERÁ LA DECISIÓN 
DEL PUEBLO 
 Macroestructura semántica:  

• El candidato de la oposición firmó en un mitin de Cumaná, en el estado Sucre, el 
compromiso de aceptar la expresión de la soberanía popular y le exigió al abanderado 
oficialista que desista de usar recursos del Estado en su campaña.  

• Nueve ex presidentes latinoamericanos piden imparcialidad a las autoridades electorales. 
Maduro suscribió el documento del CNE 

Exigencias de la Oposición: 
. 1.Que el CNE retire la clave del Sistema Electoral al PSUV 
. 2.Que el paraban sea alto para evitar intimidaciones 
. 3.Que el Plan República tenga un papel electoral 
. 4. Que se respeten las leyes en los centros electorales, especialmente los horarios de apertura y 

cierre. 
El candidato suscribió un documento propio en el que se compromete a respetar resultados y 
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exige condiciones. Henrique Capriles Radonski aseguró en Cumaná, estado Sucre, que no tiene 
necesidad de ir al Consejo Nacional Electoral a firmar nada, en referencia al documento que 
presentó Nicolás Maduro para que ambos candidatos se comprometieran a aceptar los 
resultados electorales del 14 de abril….firmó su propio compromiso de aceptar la voluntad del 
pueblo y recordó que siempre lo ha hecho. Luego se lo entregó a su equipo de campaña para 
que lo llevara al organismo comicial.  
 “Le quiero decir a nuestro pueblo: yo no soy el mismo del 7 de octubre. Yo toleré mucho 
abuso, y voy a defender todos los votos de nuestra Venezuela. Si creen que somos pendejos, se 
quedarán con las ganas; yo vengo a defender a nuestro pueblo”, manifestó. 
Además, dijo que no es secreto que de los cinco rectores del CNE, cuatro son militantes del 
partido de gobierno. “Ante la negligencia del CNE, les reitero a sus rectores que están obligados 
a cumplir con las leyes del proceso y deben dar respuesta a las exigencias de todos”, señaló. 
Exigió al Gobierno que abandone la conducta de intimidar a los empleados públicos y de 
aprovecharse de quienes se benefician de las misiones para que voten por el candidato del 
oficialismo. 
Precisiones gráficas Imagen y título destacados, a color. Multitud de fondo 
Página y ubicación 
 
Tematización 

1 y 3 
Capriles prometió defender la soberanía popular. Acompañan en la pg. 
otras noticias inconexas: Ley seca, asesinato de asesor de Capriles, 
militarismo, aumento oficial del salario, detención de estudiantes en 
protestas, cierre de frontera. 

Género periodístico Noticia, Informativo 
Autor y Fuentes:  Alex Vásquez S/Tibisay Romero. Fuente: Candidato Capriles 

Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana: 

“Capriles advirtió a rectores del CNE que defenderá la decisión del pueblo” 

Macroestructura semántica: El título es informativo. El candidato opositor suscribió un 

documento propio de respeto a los resultados de las elecciones durante su visita a Cumaná y 

prometió defensa de resultados. La dimensión pragmática del discurso, aun cuando está 

fragmentada, presenta monotematización y confrontación. Se mantiene el uso exhaustivo y 

reiterativo espectacular del fraude, que es una bisagra de deslegitimación constante a lo largo 

de la campaña. La función del emisor es expresiva y también apelativa: debido a que describe 

su propia postura frente al tema del fraude intenta; además convencer sobre aspectos alusivos. 

 Macroestructura pragmática: La noticia refleja una paradoja. El adversario del oficialismo 

crea su propio documento de compromiso de respeto a unos resultados cuyas reglas el mismo 

mantiene en entredicho y lo hace durante su recorrido por la ciudad de Cumaná. Aseguró que 

respetará los resultados; pero exige condiciones que no le han sido aprobadas. Es incongruente 

aceptar algo si no se han cumplido los términos exigidos. 



 

 319

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El texto abre el sumario en forma de collage y da 

cuenta, a la vez, que nueve presidentes latinoamericanos solicitan imparcialidad a las 

autoridades electorales. No es casual que se sume esa idea al texto de Capriles, es parte de la 

intencionalidad editorial presentar la idea de fraude con un aval de peso, como son los 

mandatarios latinoamericanos, cuyos nombres se omiten en esa pieza periodística estelar. Acá 

se usa como bisagra argumentativa el apoyo de personajes notables.  

En esta pieza textual se enumeran las aspiraciones de la oposición y se ratifica que el 

acuerdo firmado por Capriles es una iniciativa personal que marca distancia con el documento 

firmado con Maduro ante el CNE; pero no obstante fue enviado a ese organismo rector: 

“Henrique Capriles Radonski aseguró… que no tiene necesidad de ir al Consejo Nacional 

Electoral a firmar nada”. De igual forma, la polémica regresa con visos de combate con el 

siguiente texto: “Le quiero decir a nuestro pueblo: yo no soy el mismo del 7 de octubre. Yo 

toleré mucho abuso, y voy a defender todos los votos de nuestra Venezuela. Si creen que 

somos pendejos, se quedarán con las ganas; yo vengo a defender a nuestro pueblo”, 

manifestó.” 

La duda, la suposición de trampa, la intención sabotaje es una constante tanto en 

opositores como en oficialistas. Reiteradamente dejan entrever o declaran explícitamente que 

hay una trama por desencadenarse y el oponente siempre tiene una actitud sospechosa que no 

se consuma. El discurso se muestra más hostil y el candidato Capriles apela también, como su 

oponente, al código restringido beirnsteniano para presentarse como paladín de los 

desposeídos: “yo vengo a defender a nuestro pueblo”, manifestó. 

Prosigue el texto con la acusación de parcialidad por parte de los miembros del CNE. 

Mensaje que, independientemente de su apego a la realidad o no, cumple la función de 

descalificar a la máxima instancia comicial, y por tanto al adversario, quien estaría favorecido 

a juicio del interpelante: “no es secreto que, de los cinco rectores del CNE, cuatro son 

militantes del partido de gobierno… están obligados a cumplir con las leyes del proceso y 

deben dar respuesta a las exigencias de todos”. 

 Al final de la noticia el candidato denuncia acciones de coerción que a su criterio 

condicionan el voto: intimidación de trabajadores públicos y de beneficiarios de las misiones. 

Este tipo de acusaciones actúan como recursos de deslegitimación del contrincante. Hay alto 

nivel de politización abierta e igual apertura en la intencionalidad ideológica al auto 
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legitimarse como autoridad, negociador y como defensor del pueblo. Intenta una sincronía 

clasista que nunca es muy comprometida en el discurso opositor. La tesis del fraude es 

recurrente. 

 
2.10. Noveno Día de Campaña de la Elección Presidencial. Diario Vea 
 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del miércoles 10 de abril de 2013 

 Jorge Rodríguez: DERECHA VENEZOLANA PRETENDE DESCONOCER 
RESULTADOS (Principal tema político, ver Cuadro 32) 

 MADURO ANUNCIÓ AUMENTO SALARIAL ENTRE 38 Y 45% (Principal tema 
político ver Cuadro 32) 

 CNE: 170 acompañantes internacionales a elecciones de Venezuela 
 Centenares de miles de colombianos marcharon por la paz y la reconciliación. 
 Gobierno garantiza abastecimiento 

Cuadro 32. Noticia estelar del diario VEA el noveno día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 

 
Principal tema político de la edición: 
Texto de la Noticia  
DERECHA VENEZOLANA PRETENDE DESCONOCER RESULTADOS 
El jefe del Comando de Campaña Hugo Chávez, Jorge Rodríguez, alertó este martes que la 
derecha "ya activó el expediente para desconocer los resultados electorales" de este domingo 
14 de abril, tras conocerse que su candidato, Henrique Capriles, no firmará el acuerdo 
propuesto ante el Consejo Nacional Electoral (CNE), en el que los candidatos presidenciales 
se comprometen a respetar los resultados comiciales. 
"Frente a la negativa del comando de la derecha ante un acuerdo, que además ya fue 
presentado al país con ocasión de las elecciones del 7 de octubre, ya se ha activado lo que 
veníamos denunciado de que el comando opositor y su candidato no van a reconocer el 
resultado electoral del próximo domingo", expresó. 
Rodríguez responsabilizó al candidato antichavista "de cualquier atentado contra la 
democracia venezolana y contra sus instituciones" y manifestó que la derecha vuelve a su 
intento de querer trasgredir la democracia del país, tal como lo hizo en 2002. 
"Así como usted (Capriles) atentó contra la democracia, contra la Constitución de la 
República, así como usted atentó contra los poderes públicos venezolanos, lo responsabilizo 
de cualquier aventura que intenten emprender en contra de la votación democrática de este 
pueblo", señaló. 
MADURO ANUNCIÓ AUMENTO SALARIAL ENTRE 38 Y 45% 
Una gigantesca marcha realizó ayer los trabajadores convocados por las centrales obreras 
revolucionarias, especialmente convocados por la Central Socialista de la Ciudad, el Campo 
y el Mar para manifestarle su apoyo al candidato de la Revolución, Nicolás Maduro, según 
las instrucciones dadas por el Comandante Supremo Hugo Chávez. 
Además, los trabajadores rechazaron las acusaciones que ha venido haciendo el candidato de 
la oligarquía y el imperio, Henrique Capriles Radonsky quien se ha dado a la tarea de 
mostrar a los trabajadores del estado como “enchufados”, como forma de descalificarlos y 
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sugerir que cobran sin trabajar. Como reacción a esas acusaciones y para demostrar que los 
trabajadores siguen los mandatos del Comandante de la Revolución, de manera 
multitudinaria llenaron la avenida Libertador, luego pasaron por parte de la avenida Andrés 
Bello y llenaron de punta a punta la avenida Urdaneta. Al llegar los trabajadores frente a 
Miraflores, Nicolás Maduro les presentó su saludo y, entre otras cosas anunció un posible 
aumento de salario de entre 38% y 45%, a partir de mayo, el cual se implementará en 3 
etapas: mayo, septiembre y noviembre. 
Por otra parte, les recordó la organización y claridad ideológica, para que jueguen el papel 
que les corresponde en la Revolución hacia el socialismo venezolano y bolivariano. 
Precisiones gráficas Título y gráficas destacados a color 
Página y ubicación 
Tematización 

1y2 
Vaticinan que la derecha cantará fraude en 
resultados de comicios. Acompañan este tema con 
noticias a favor del oficialismo: Aumento salarial, 
llegada de veedores internacionales, garantía de 
abastecimiento alimentario y marcha por la paz en 
Colombia. 

Género periodístico Informativo. Noticia 
Autor y Fuentes:  Fuentes: Jorge Rodríguez y Nicolás Maduro 
 
Andamiaje textual o Superestructura  

Antetítulo: Tú decides 2013. 

Titular de primera plana: 

 “Derecha venezolana pretende desconocer resultados”   

Macroestructura semántica: El título es conceptual y predictivo. Interpreta intenciones de la 

derecha. Jorge Rodríguez, jefe del comando de campaña del oficialismo alerta sobre 

intenciones de la derecha de desconocer los resultados electorales. El tema se presenta como 

una inferencia en torno a la negativa de firmar el acuerdo propuesto por el oficialismo. La 

dimensión pragmática es exhaustiva, monotemática y redundante. La función del emisor es 

conativa, debido a que intenta convencer mediante presunciones. 

Macroestructura pragmática: Continúan los supuestos para la legitimación de cada discurso. 

En este caso se deslegitima el discurso opositor con un vaticinio electoral. Se asume que la 

negativa de la firma es un anuncio de desconocimiento de resultados; mientras la derecha 

firma su propio compromiso de respeto a estos. Está presente el desprecio a los movimientos 

del adversario (mixtificación). Se transmite como mensaje central que la derecha es un 

peligro. Esta reprobación tiene carácter ético y habla de una moral socialista, lo que también 

remite al tema representacional que zanja las identidades entre las facciones rivales. 
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Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Se reitera la tesis del atentado, que es un 

argumento bisagra recurrente a lo largo de las notas sujetas a este análisis. En este caso se 

dispone el texto de este modo: “responsabilizó al candidato antichavista ‘de cualquier atentado 

contra la democracia venezolana y contra sus instituciones’ y manifestó que la derecha vuelve 

a su intento de querer trasgredir la democracia del país, tal como lo hizo en 2002.” Aparecen 

frases claves en el acuse de irregularidades que implican a la oposición, cuyo nivel de 

politización es acentuado y se sostiene en el uso de razones argumentativas que sustentan 

intenciones ideológicas. Apréciese a continuación: 

• “Atentado contra la democracia”, 

• “la derecha vuelve a su intento de querer trasgredir la democracia”, 

• “usted (Capriles) atentó contra la democracia, contra la Constitución”, 

• “usted atentó contra los poderes públicos venezolanos”, 

• “lo responsabilizo de cualquier aventura que intenten emprender en contra de la 
votación democrática de este pueblo” 

La polémica continúa sosteniéndose en tono beligerante. 

Andamiaje textual o Superestructura  

Antetítulo: Tú decides 2013 

Titular de primera plana: 

“Maduro anunció aumento salarial entre 38 y 45%”  

Macroestructura semántica: El título es informativo. Se anuncia un incremento de salarios y 

se expresa rechazo al apelativo “enchufados” utilizado por el candidato Capriles a lo largo de 

la campaña electoral. Se habla de participación masiva en marcha obrera. Predomina la 

dimensión pragmática de exhaustividad. Alta politización y marcaje ideológico representado 

por el esbozo de una contrahegemonía. La función del emisor es apelativa; pues define 

condiciones que requieren de sus seguidores y refuerza la doctrina revolucionaria. 

Macroestructura pragmática: Se marca el volumen de la penetración revolucionaria en la 

popularidad. Se cataloga como gigantesca la marcha obrera revolucionaria y se expresa que es 

un mandato de obediencia al presidente fallecido Hugo Chávez, quien tiene en Nicolás 

Maduro un heredero simbólico. Se evidencia el contenido representacional con la 

omnipresencia de Chávez y en consecuencia su propuesta ideológica como norte y la sumisión 

de Maduro al ser portador de un patrimonio espiritual. La grandilocuencia está manifiesta en 

el texto. La hipérbole sostiene el imaginario del héroe incuestionable: “instrucciones dadas por 
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el Comandante Supremo Hugo Chávez”, la “gigantesca marcha” es un gesto de obediencia. 

Acá se confirman valores y creencias sustentados en una profesión de fe y estimulan afectos, 

ingredientes que son esenciales para la estructuración ideológica como un eje doctrinal. Se 

evidencia un profundo nivel de politización 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. El discurso contiene una apelación a la 

generalización con evidente intencionalidad ideológica: “los trabajadores rechazaron las 

acusaciones que ha venido haciendo el candidato de la oligarquía y el imperio” (No se 

particulariza la identidad de los trabajadores, se presenta el rechazo como un criterio masivo 

expresado al unísono). Al candidato se le etiqueta como imperialista y oligarca, por tanto, se 

puede inferir que es enemigo del “pueblo”, de los desposeídos. Es de hacer notar que mientras 

la oligarquía descansa en un poder supremo particular, de manera paradójica se cataloga al 

presidente fallecido Chávez como un ser Supremo. Acá se cumple la función de mixtificación 

enunciada por Cantero y De Arriba (1997) en la que se descalifica al adversario adjudicándole 

motivaciones clasistas. 

 El rechazo en el texto a la palabra “enchufados” se presenta como una ofensa o desprecio 

a la clase trabajadora que en la noticia responde a esa etiqueta con una participación 

“multitudinaria”, como un acto de fe y obediencia. En este contexto se anuncia el beneficio de 

un aumento que actúa como recompensa a los derechos adquiridos por la clase obrera y el 

candidato Maduro les subraya el rol que deben desempeñar (con “organización y claridad 

ideológica”); pero no especifica. La lucha de clases queda manifiesta (mixtificación). 

 
2.10. Décimo Día de Campaña 

2.10.1. Décimo Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario El Nacional  

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Jueves 11 de abril 2013 

 Candidato del Oficialismo quiere juramentarse el 19 A 
MADURO Y MOLERO DICEN QUE ACATARÁN RESULTADOS DEL 14 A 
(Principal tema político ver Cuadro 33) 

 CAPRILES RADONSKI: CONVERTIREMOS LA EUFORIA EN MILLONES 
DE VOTOS (Principal tema político ver Cuadro 33) 

 Miguel H. Otero rechazó las acusaciones de Cabello 
 En caída Libre construcción privada por escasez de materiales 
 Eliminaron orden de vender anticonceptivos con récipes 

Cuadro 33. Noticia estelar del diario El Nacional el décimo día de campaña para la 
elección presidencial en Venezuela (año 2013) 
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Principal tema político de la edición: 
CAPRILES RADONSKI: CONVERTIREMOS LA EUFORIA EN MILLONES DE 
VOTOS 
Henrique Capriles Radonski realizó ayer una caravana en Mérida. Fue, de lejos, la más 
concurrida desde que inició la campaña. Tres kilómetros de calles estuvieron abarrotados de 
gente corriendo alrededor de la pick up del candidato. El viaducto se llenó mucho antes de 
que llegara Capriles. Su equipo de campaña asegura que había más de 70.000 personas en un 
kilómetro de largo. Le tomó más de una hora atravesar la multitud. 
“Nunca había visto una concentración tan grande aquí en Mérida. Mérida, me rindo a tus 
pies”, dijo el candidato al montarse en la tarima. 
Opinó que la movilización de ayer fue la evidencia más contundente de energía y 
democracia. “Esta energía es la demostración de lo que va a pasar el próximo domingo. 
Estamos a cuatro días de que amanezca un Mérida unido, una Venezuela unida”, dijo. 
Dedicó buena parte de su discurso a los estudiantes, a quienes les prometió convertir la 
Universidad de los Andes en la mejor de Venezuela. Se comprometió a aprobar el 
presupuesto para lograrlo. “Este va a ser el estado para el desarrollo, para la investigación. 
Hagamos de Mérida el corazón universitario de Venezuela”, expresó. 
Aseguró que también se ocupará de que los profesores universitarios estén bien pagados, de 
cancelar todos los pasivos laborales. 
MADURO Y MOLERO DICEN QUE ACATARÁN RESULTADOS DEL 14 A 
Transparencia: 
 Venezuela presentó al organismo electoral 21 denuncias con fotografías de los hechos 
abusivos y pruebas del uso de bienes públicos en beneficio del candidato oficialista 
La fiscal Luisa Ortega Díaz advirtió que los votantes no pueden quedarse en los centros 
electorales, en contradicción con lo que establece el reglamento, que incluye la verificación 
ciudadana Tibisay Lucena llamó chantajistas a quienes no aprueban las condiciones del CNE 
Precisiones gráficas Títulos y Fotos a Color destacados 
Página y ubicación 
Tematización 

1 y 2 
Acatamiento resultado. Acompañan con noticias de triunfalismo, 
caída de la construcción, `problemas de insumos en sector 
construcción y rechazo de acusaciones del adversario. 

Género periodístico Noticia 
Autor y Fuentes:  Candidato Capriles y Fiscal Ortega 

 
Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

“Capriles Radonski: convertiremos la euforia en millones de votos” 

Macroestructura semántica: El título es conceptual. (La alegría equivale a votos). El tema se 

fundamenta en: Capriles cumplió su gira electoral en Mérida y fue muy concurrida. 

Triunfalismo. La pragmática del discurso es afirmativa con intención de conquista de las 

masas. La función del emisor es referencial. 
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Macroestructura pragmática: El texto inicial pormenoriza la descripción de abundancia con 

el fin de establecer un orden preferencial del candidato dentro de la campaña electoral. De 

manera exhaustiva, se continúa manejando el tema de la popularidad. Se utiliza la palabra 

“euforia” como apelación emocional movilizadora. Esta es una fuente discursiva de optimismo 

que usualmente se utiliza para generar entusiasmo y éste estimula acciones positivas hacia el 

emisor. 

Los descriptores en el texto aparecen de este modo:  
 

• “la más concurrida desde que inició la campaña”, 
•  “Tres kilómetros de calles estuvieron abarrotados de gente corriendo alrededor…del 

candidato”,  
• “había más de 70.000 personas en un kilómetro”,  
• “Le tomó más de una hora atravesar la multitud”,  
• “Nunca había visto una concentración tan grande…” 
• “fue la evidencia más contundente de energía y democracia” 
• “Esta energía es la demostración de lo que va a pasar el próximo domingo.” 

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. A pocas horas del cierre de campaña el diario El 

Nacional optó por estelarizar la idea de muchedumbre tras el candidato opositor, refrendando 

el tema con el apoyo de las gráficas con asistencia concurrida. La noticia se centra en la 

capitalización de la admiración de los electores en medio de una sensación de abundancia 

reiterativa. Hay un planteamiento monotemático y recurrente. Se espectaculariza la asistencia 

como el tema bisagra de esta noticia.  

En Mérida, conocida como la ciudad universitaria, centró su discurso en ofertas para la 

educación superior incluyendo: incremento presupuestario, mejoras salariales a los profesores. 

Prometió incentivar la investigación y proveerles a los estudiantes la mejor universidad. El 

discurso operativo a futuro incide en la construcción de la ilusión de bienestar en 

contraposición al tratamiento de la postura oficialista. El discurso noticioso se afinca en la 

creación de un clima emocional favorable al candidato Capriles, como motor movilizador del 

voto. Se enraíza la popularidad con el bienestar común. En este caso aparece una oferta 

electoral para el sector educativo; no obstante, a lo largo de la campaña, en los textos 

anteriores, no se emitieron ofrecimientos concretos a los electores. 
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Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana: 

“Maduro y Molero dicen que acatarán resultados del 14 A 

Macroestructura semántica: El título es informativo y se funda en un anuncio de acatamiento. 

La dimensión pragmática es afirmativa (promesa). 

Macroestructura pragmática: La noticia representa un breve collage informativo que sostiene 

en su primer párrafo una descalificación del oponente.  

Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. Se intenta deslegitimar al adversario acusándolo 

de ventajismo y de desvío de los recursos del Estado para provecho electoral. Se cierra esta 

pieza textual con la denuncia de actitudes abusivas por parte de la fiscal general y de la 

presidenta del CNE. También forma parte de la confrontación beligerante para sacar al 

oponente de la competencia. 

 

2.10.2. Décimo Día de Campaña de la Elección Presidencial, Diario VEA 

Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del Jueves 11 de abril 2013 

 Wilmer Barrientos: Seremos contundentes con los anárquicos que quieran crear violencia 
 TRABAJADORES PETROLEROS RESPONDERÁN FIRMEMENTE AL 

FASCISMO (Principal tema político, ver Cuadro 34)  
 ACLAMADO CANDIDATO DE LA REVOLUCIÓN EN FALCÓN Y LARA 

(Principal tema político, ver Cuadro 34).  
 Diosdado Cabello: La oposición planea desconocer los resultados electorales. 
 Más de un millón de niños estadounidenses sin hogar 
Cuadro 34. Noticia estelar del diario VEA el décimo día de campaña para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
 
Principal tema político de la edición: 
Texto de la Noticia 
1. ACLAMADO CANDIDATO DE LA REVOLUCIÓN EN FALCÓN Y LARA 
El pueblo de Falcón se volcó ayer por las calles y avenidas de Coro para darle su respaldo 
al candidato de la Revolución Bolivariana, Nicolás Maduro. El pueblo, luego de llenar de 
manera impresionante la avenida Manaure de Coro, expresó su voluntad de cumplir con el 
mandato del comandante Hugo Chávez a votar masivamente por Nicolás Maduro el 
domingo 14 de abril, para que la Patria siga floreciendo 
El pueblo tiene que estar alerta, no puede caer en triunfalismo y estamos comprometidos 
con el comandante a no fallarle, porque estamos enfrentando a una gente muy perversa que 
tiene muchos recursos y el apoyo del imperialismo de los Estados Unidos. No olviden que 
el domingo se decide si continúa la patria o se acaba. Estoy seguro de que no sucederá 
porque aquí hay un pueblo que no fallará. 
2.TRABAJADORES PETROLEROS RESPONDERÁN FIRMEMENTE  
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AL FASCISMO 
La directiva de Petróleos de Venezuela (PDVSA) después de sostener una amplia 
videoconferencia con los trabajadores de todos sus frentes, a lo largo y ancho del país, 
emitió una declaración formal , dada por Rafael Ramírez, presidente, Eulogio del Pino, 
Orlando Chacín, Ower Manríquez, Asdrúbal Chávez y Will Rangel para informar que la 
empresa petrolera nacional y sus 50 mil trabajadores darán una respuesta contundente a los 
intentos de la oposición fascista de desestabilizar el país y de desconocer la voluntad 
democrática del pueblo, que se expresará libre y soberanamente el 14 de abril, cuando elija 
al nuevo presidente de la República. 
 
Precisiones gráficas Fotos destacadas a todo color, igual la 

tipografía 
Página y ubicación 
Tematización 

1 y 2. 
Clamor popular hacia el candidato 
revolucionario y 
Acuse de fascista al oponente y legitimación 
del apoyo de los empleados petroleros. 

Género periodístico Informativo 
Autor y Fuentes:  Imprecisas 
Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Noticia Central: aclamado candidato de la revolución en Falcón y Lara”  

Macroestructura Semántica: El título es de tipo informativo. El discurso indica el apoyo de 

los estados Falcón y Lara al candidato Nicolás Maduro. La dimensión pragmática es 

afirmativa. La función del emisor es representativa debido a que establece comunión entre los 

revolucionarios y delinea el campo enemigo. 

Macroestructura pragmática: La noticia construye la idea de apoyo mayoritario del pueblo 

falconiano. La pieza textual se esmera en este cierre de campaña en esbozar un escenario a 

favor del candidato oficialista. Apela a elementos que diseñan el contexto mayoritario a su 

favor, validando a los seguidores en una generalización que pretende implicar a la totalidad de 

los habitantes de Falcón.  Estimula el entusiasmo como accionante del voto a la vez que 

presenta a la facción opositora como enemiga común (beligerancia). Se puede advertir en las 

siguientes frases: 

• “El pueblo de Falcón se volcó …para darle su respaldo al candidato de la Revolución 

Bolivariana, 
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• “El pueblo, luego de llenar de manera impresionante la avenida Manaure de Coro, 

expresó su voluntad de cumplir con el mandato del comandante Hugo Chávez” (El 

sufragio como acto de fe y obediencia, 

• “votar masivamente por Nicolás Maduro el domingo 14 de abril, para que la Patria siga 

floreciendo”. 

 Cargas Valorativas y/o Pautas de Ideología. En este caso se observa un clima de 

beligerancia. Se sostiene en el principio de fe y fidelidad a la revolución y en la lucha contra el 

adversario. Se exhorta al pueblo a mantenerse alerta ante un enemigo perverso que es la 

oposición. Igualmente se invoca la fidelidad al comandante Chávez e invoca la intención de 

vencer al máximo enemigo que es la oposición a la que se define como aliado del 

imperialismo. Con este argumento se zanja la campaña en razón de frentes desiguales, se parte 

del supuesto de que quienes no están con la revolución son imperialistas. Se emplea la 

mixtificación al establecer el referencial clasista de dominación (Imperio contra pueblo). El 

periódico muestra un modelo del mundo antagónico delimitado por las posturas ideológicas 

irreconciliables Se asume al modelo socialista como única representación de “pueblo” 

(mixtificación) y por disimilitud la oposición representa a la oligarquía en este contexto. 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana:  

“Trabajadores petroleros responderán firmemente al fascismo”  

Macroestructura semántica: El título es informativo. Se observa que hay una definición de 

acción y calificación del contendiente calificándolo de fascista. La dimensión pragmática es 

afirmativa, implica acción y acusación. La función del emisor es representativa porque más 

allá de la amenaza centra la atención en una guerra de posiciones. 

Macroestructura pragmática: El discurso es adversativo, limita la figura del contrincante 

electoral, lo etiqueta y lo amenaza. Hay una elevada fundamentación ideológica basada en una 

mixtificación en la que oponente es el enemigo social. Se establece un reto que define un 

contexto beligerante y adjudica un estatus representacional a la derecha signándola y 

disminuyéndola. A la vez confiere el poder de salvación a la izquierda revolucionaria. Acá 

está implícito un juicio de valor que condena la ética del adversario para reposicionar al 

revolucionario. 
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Cargas Valorativas y Pautas de Ideología.  Está presente la mixtificación con el fin de 

deslegitimar al adversario. La campaña de los revolucionarios asume de manera exhaustiva el 

tema del complot desestabilizador y de atentar contra la decisión popular que revelará la 

elección. La visión del oponente queda expresa: 

• “estamos enfrentando a una gente muy perversa que tiene muchos recursos y el apoyo 

del imperialismo de los Estados Unidos” 

• “la empresa petrolera nacional y sus 50 mil trabajadores darán una respuesta 

contundente a los intentos de la oposición fascista de desestabilizar el país y de 

desconocer la voluntad democrática del pueblo, que se expresará libre y soberanamente 

el 14 de abril”. 

 

3. Revisión de la Estructuración Noticiosa Finalizada la Campaña Electoral 2013 
 

3.1. Análisis de los Textos de los Diarios El Nacional y VEA Faltando Dos Días para la 
Elección Presidencial 

3.1.1. Análisis de Texto del discurso político de El Nacional Faltando Dos Días para la 

Elección Presidencial:   En la fase final de la campaña se intensifica el triunfalismo entre los 

dos contendores. 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición de El Nacional del viernes 12 de abril 

2013 

 Con la emoción en alto cerró campaña electoral 
 Maduro Prometió Patria y Futuro 
 CAPRILES: ESTOY DISPUESTO A ASUMIR EL 19 A (Principal tema político 

ver Cuadro 35) 
 El estado abandonó la rehabilitación de los barrios desde 2005 
 EL PRESIDENTE ENCARGADO CERRÓ SU CAMPAÑA EN CABIMAS Y 

CARACAS. (Principal tema político ver Cuadro 35)  

Cuadro 35. Análisis del discurso de la noticia estelar del diario El Nacional faltando dos 
días para la elección presidencial en Venezuela (año 2013)  
Principal tema político de la edición: 
EL PRESIDENTE ENCARGADO CERRÓ SU CAMPAÑA EN CABIMAS Y 
CARACAS 
Macroestructura semántica Doce tarimas en el centro de la capital animaron a los 
militantes desde las 11:00 am hasta pasadas las 6:00 pm 
El candidato oficialista recorrió seis avenidas antes de llegar a la Bolívar con Cilia Flores y 
Diosdado Cabello. En la tribuna le alzó el brazo a Adán Chávez y vio cómo soltaban 
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periquitos australianos, en referencia a su encuentro místico con el pajarito en Barinas Desde 
Nirgua, Yaracuy, llegaron tres buses con militantes del PSUV que tenían la misión, junto 
con 23 direcciones regionales del partido y el Polo Patriótico, de llenar las 6 avenidas 
aledañas a la Bolívar, donde Nicolás Maduro cerró la campaña.  
El oficialismo aseguró que llenó siete avenidas de Caracas, pero VTV sólo colocaba en 
pantallas la Bolívar y la plaza O’Leary. 
Ali Bazán, el “doble de Chávez”, fue uno de los yaracuyanos que asistió. Al verlo, los 
seguidores de Hugo Chávez lo saludaban y le pedían tomarse una foto. “Todos me preguntan 
si soy familia del Presidente y les digo que no. Para mí es un orgullo parecerme al 
comandante”, dijo Bazán, de 44 años de edad, luego de que agentes de la Policía Nacional 
Bolivariana se fotografiaran con él.  
En total, se calcularon 2.000 buses provenientes de los estados, con militantes que venían 
felices por pasar un día en Caracas, comprar en el mercado del Cementerio o compartir unas 
cervecitas con los amigos. La espera por Maduro, en medio de un calor de más de 30 grados, 
era apaciguada con una cerveza y por los artistas que se presentaban en las más de 12 tarimas 
dispuestas en las avenidas Lecuna, Baralt, Universidad, Urdaneta, Bolívar y en la plaza 
O’Leary en El Silencio.  
Antes de recorrer las calles de Caracas, Maduro participó en un acto en Cabimas, Zulia; no 
cerró en Maracaibo, como su adversario. Allí repitió el eslogan de Chávez que modificó en 
el cierre de Falcón: “Yo, hijo de Chávez, les digo: los que quieran patria y futuro, vengan 
con Nicolás Maduro. Los que quieran futuro, para la educación, para la salud, vengan con 
nosotros. ¡Vengan conmigo!”.  
En la Costa Oriental repitió el mismo esquema de otros estados, al aprobarles recursos a los 
gobernadores.  
CAPRILES: “ESTOY DISPUESTO A ASUMIR EL 19A”  
Macroestructura semántica: 
El candidato pidió un esfuerzo al sector privado para aplicar el aumento de sueldos. Criticó 
que obligaran a muchos a ir al acto de Maduro. 
Henrique Capriles Radonski clausuró su campaña en Barquisimeto y prometió a los 
pensionados aumento de 40% y cestatickets. Reiteró su compromiso de mantener proyectos 
sociales. “Lo que sí voy a eliminar es la corrupción y al grupito de enchufados”, dijo En el 
último día de campaña, Henrique Capriles Radonski celebró que el presidente encargado, 
Nicolás Maduro, dijera que la toma de posesión será el 19 de abril: “Me parece muy buena 
idea, yo quiero juramentarme el 19 de abril como el próximo presidente”. Pidió a los 
seguidores del oficialismo que le den una oportunidad para hacer las cosas bien. “Yo sé que 
ustedes no sienten nada por ese señor”, dijo.  
 “Yo no voy a eliminar nada que signifique un beneficio para nuestro pueblo”, dijo Capriles 
en San Fernando de Apure. 
Aseguró que le han preguntado dónde vivirá cuando gane, si en la Casona o en Miraflores. 
“Yo voy a vivir en el mismo lugar de siempre. Yo no creo en los lujos”, expresó.  
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El candidato de la oposición cerró su campaña ayer con la visita a tres estados: Apure, 
Portuguesa y Lara. En San Fernando centró su discurso en los problemas económicos que, 
señaló, afectan a todos los venezolanos. Dijo que en todos los recorridos que hace por el país 
le confirman que la situación económica es mala, que el sueldo no alcanza y que, si las 
personas no se ponen la franela de un color, sienten que los van a botar de sus trabajos.  
“Yo ya me estoy preparando para recuperar nuestra economía. No para meterme en un 
despacho, sino para recorrer los pueblos de Venezuela”, dijo.  
 “Ahora, como hay elecciones, los que metieron el paquetazo hablan de un aumento de 
sueldos. Acaso la devaluación fue fraccionada. ¿Cuándo usted busca la harina puede pagar 
en dos partes los alimentos? Mi lucha es para derrotar a este grupo de enchufados que le 
quita lo poco al pueblo”, expresó. Confió en que apenas sea presidente empezará a llegar la 
inversión a Venezuela y se generarán otras oportunidades. Dijo que el gobierno de Nicolás 
Maduro sólo es garantía de más devaluación, desempleo y violencia.  
“Ustedes saben que ese entorno que el Presidente llamaba incompetentes son los que quieren 
continuar gobernando, son los que nos han devaluado la moneda. No resuelven los 
problemas, esta tiene que ser la hora del futuro”, agregó.  
 “Esta es una alegría que está viviendo nuestra patria Venezuela. Esperanzados en que el 
cambio viene, y el domingo 14 de abril es el momento propicio y una nueva oportunidad 
para que tengamos aun nuevo presidente”. La bendición de la Divina Pastora. Henrique 
Capriles Radonski cerró su campaña presidencial en Barquisimeto.  
Precisiones 
gráficas 

Destacadas ambas imágenes tipografía destacada 

Página y 

ubicación 

Tematización: 

Primera plana y 3 Ubicación estelar ambas, equilibradas.  
Dos estelares con el cierre de campaña de cada candidato. 
Complementan con noticias sobre: ocho años de incumplimiento de 
obras en los barrios, emoción de las masas, promesa patriótica de 
Maduro y triunfalismo de Capriles. 

Género 
periodístico 

Informativo 

Autor y Fuentes:  Autor: Hernán Lugo-Galicia 
Fuentes: candidatos: Maduro y Capriles, respectivamente. 

 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana:  

“El presidente encargado cerró su campaña en Cabimas y Caracas” 

Macroestructura semántica: El título es informativo. El discurso da cuenta del cierre de 

campaña de Nicolás Maduro. La dimensión pragmática es afirmativa. Es descriptivo y 

acusatorio.   

Macroestructura pragmática: El texto connota en sí mismo distorsiones de la realidad, al 

oficialismo validarlas con ironías y negaciones. Se citan a continuación los fragmentos que 

reflejan los fines especificados: 
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Cargas Valorativas y Pautas de Ideología Ironización con la confesión mística de Nicolás 

Maduro: “En la tribuna le alzó el brazo a Adán Chávez y vio cómo soltaban periquitos 

australianos, en referencia a su encuentro místico con el pajarito en Barinas”, “llegaron tres 

buses con militantes del PSUV que tenían la misión, junto con 23 direcciones regionales del 

partido y el Polo Patriótico, de llenar las 6 avenidas” (se sugiere la asistencia por encargo con 

el propósito de deslegitimar a los revolucionarios) 

Hay un acuse de falseamiento de la realidad, por tanto, se deslegitima al adversario al 

mencionar que la puesta en pantalla no coincide con la asistencia declarada. “El oficialismo 

aseguró que llenó siete avenidas de Caracas, pero VTV sólo colocaba en pantallas la Bolívar y 

la plaza O’Leary” (colocan en entredicho la credibilidad del oficialismo). 

Se alega que los seguidores del candidato oficial asisten sólo por beneficios colaterales y 

no por apoyo al candidato. Esto indica deslegitimación el adversario: “se calcularon 2.000 

buses provenientes de los estados, con militantes que venían felices por pasar un día en 

Caracas, comprar en el mercado del Cementerio o compartir unas cervecitas con los amigos”  

Se subraya la ingesta de alcohol en dos párrafos distintos, como motivación de asistencia 

y se argumenta que los artistas son el atractivo de la asistencia y no el candidato. Esto indica 

un propósito de deslegitimación: “La espera por Maduro, en medio de un calor de más de 30 

grados, era apaciguada con una cerveza y por los artistas que se presentaban”.  

El simbolismo filiatorio es recurrente, es una manera de transfundir las cualidades y 

popularidad de Chávez en el candidato: Asimismo, llevaron un doble de Chávez como parte 

del ritual de inmortalización: “Yo, hijo de Chávez, les digo: los que quieran patria y futuro, 

vengan con Nicolás Maduro. Los que quieran futuro, para la educación, para la salud, vengan 

con nosotros.”  

Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana:  

“Capriles: “Estoy dispuesto a asumir el 19A” 

Macroestructura semántica: El título es informativo. La noticia se vale de distintas acciones y 

circunstancias para descalificar al candidato revolucionario. El diario destaca la voluntad 

Capriles está dispuesto a juramentase como presidente el 19 de abril.  

Macroestructura pragmática: La dimensión pragmática del discurso es afirmativa/promitente 

y combinada con invocación al rechazo del competidor. La función del emisor es expresiva al 
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hablar de sí mismo y sus cualidades mediante las promesas electorales y a la vez abarca la 

función conativa pues intenta convencer sobre su oferta y sobre el rechazo al adversario. 

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología:  Desglosa ofertas electorales de última hora para 

atraer a los electores: 

• Prometió a pensionados aumentos de 40% y cesta tickets 

• Se comprometió a mantener proyectos Sociales. 

• Aseguró estar preparándose para recuperar la economía 

• Expresó que vivirá en el lugar que habita, sin lujos. 

• Dice: “apenas sea presidente empezará a llegar la inversión a Venezuela y se generarán 

otras oportunidades”. 

En cuanto a la connotación, esta estrategia discursiva soporta la deslegitimación del 

contendiente al correlacionarlo con la representación de la devaluación, el desempleo y la 

violencia. Sugiere un modelo del mundo en el que los revolucionarios son la fuente del mal, 

causantes de la crisis: “grupo de enchufados que le quita lo poco al pueblo” (definición 

delictual del adversario). Se erige como salvador, luchador y defensor de los desposeídos, 

reivindicador de la economía (promesa de recuperación de la inversión) 

El Nacional a pesar de fustigar al candidato que adversa en la noticia de cierre de campaña, 

deja para el candidato que apoya una estructuración noticiosa muy débil.  

    Los recursos beligerantes en esta noticia son los siguientes: 

• Pidió a los seguidores del oficialismo que le den una oportunidad para hacer las cosas 

bien. “Yo sé que ustedes no sienten nada por ese señor”, dijo. 

• Dijo que en todos los recorridos que hace por el país le confirman que la situación 

económica es mala, que el sueldo no alcanza y que, si las personas no se ponen la 

franela de un color, sienten que los van a botar de sus trabajos.  

• “Ahora, como hay elecciones, los que metieron el paquetazo hablan de un aumento de 

sueldos.” 

• “Mi lucha es para derrotar a este grupo de enchufados que le quita lo poco al pueblo”, 

expresó. 

• “Dijo que el gobierno de Nicolás Maduro sólo es garantía de más devaluación, 

desempleo y violencia” 
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• “Ustedes saben que ese entorno que el Presidente llamaba incompetentes son los que 

quieren continuar gobernando” 

•  “No resuelven los problemas” 

    En las apreciaciones discursivas se evidencia cómo el aspecto polémico es central: La 

descalificación está más nutrida que la oferta electoral. Hay un gran esfuerzo para deslegitimar 

al adversario y poco empeño en los planes y proyectos propios. No se propaga ningún tipo de 

propuesta ideológica del lado de la oposición y esa parece ser la mayor debilidad discursiva. 

3.1.2. Análisis de Texto de Diario VEA a Dos Días de la Elección Presidencial 

 Titulares más destacados y noticia estelar en la Edición del viernes 12 de abril 2013  

 UNASUR llama a candidatos a respetar resultados del 14 A 
 CON UN MAR DE PUEBLO CERRÓ LA CAMPAÑA DEL CANDIDATO DE LA 

PATRIA (Principal tema político, ver Cuadro 36) 
 Venezuela no se presta para fraude electoral 
 La CIA no niega ni confirma asesinato de Hugo Chávez 

 
 
Cuadro 36. Noticia estelar del diario VEA faltando dos días para la elección presidencial 
en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
CON UN MAR DE PUEBLO CERRÓ LA CAMPAÑA DEL CANDIDATO DE LA 
PATRIA 
No era ninguna fantasía que los revolucionarios llenarían siete avenidas en respaldo al 
candidato de la Revolución, Nicolás Maduro. Lo que había previsto el comando nacional de 
campaña Hugo Chávez, que llenaría siete avenidas de Caracas, ayer se cumplió. Las avenidas 
Bolívar, Universidad, Lecuna, México, Urdaneta, Baralt y Fuerzas Armadas, desde las 
primeras horas de la mañana ya daban muestras de que sus espacios iban a estar repletos de 
gente para las tres de la tarde, cuando el candidato Nicolás Maduro llegara a la gran tarima de 
la avenida Bolívar. 
A eso de las cuatro de la tarde el Candidato salió del palacio de Miraflores acompañado por 
dirigentes…Durante el recorrido saludó a miles y miles de partidarios que coparon las citadas 
avenidas, hasta llegar a la Bolívar, donde una abigarrada multitud, súper concentrada, lo 
esperaba llena de entusiasmo y voluntad, recordando al comandante Hugo Chávez y decidida 
a cumplir con lo prometido, cuando le juró al impulsor de la Revolución que votaría el 
domingo 14 por Nicolás Maduro para que el proceso revolucionario no se detenga, avance y 
consolide en su camino indetenible al socialismo bolivariano. La movilización multitudinaria 
del pueblo para este cierre de campaña de Nicolás Maduro en Caracas no extrañó a nadie, 
porque en los días anteriores, en ciudades como Barquisimeto, Maturín, San Cristóbal, 
Porlamar, Valencia, Coro, Maracaibo, San Juan de Los Morros, Maracay, Cumaná, Barcelona, 
Mérida, hoy Cabimas, y así tantas otras a donde asistió el Candidato de la Revolución y del 
comandante Chávez, el pueblo demostró su disciplina, dedicación y la gran capacidad 
organizativa para movilizarse al primer llamado de sus dirigentes. 
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Por eso, el candidato Nicolás Maduro no hizo un amago de llenar la avenida Bolívar, sino que 
también tuvo pueblo de sobra para llenar otras seis avenidas, para que nadie se equivoque. 
Precisiones gráficas Título a 8 columnas, destacado a color. Foto a media página a todo 

color 
Página y ubicación 
Tematización 

Primera y 2 destacadas ambas con fotos ampliadas a todo color. 
Cierre de campaña por parte de Maduro con predominio de 
significantes de patria y pueblo. Acompañan noticias de Unasur, 
negación de fraude y tesis de asesinato de Chávez. 
 

Género periodístico Informativo 
Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Fuente: Noticia relato, redactor como testigo el 

mismo es la fuente tácita 
 

Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Con un mar de pueblo cerró la campaña del candidato de la patria”  

Macroestructura semántica: El título es de intención poética. El texto demarca la popularidad 

del candidato oficialista y se enuncia el logro de la afluencia masiva. La dimensión pragmática 

es afirmativa y la función del emisor es poética. Su orientación es recreativa con fin 

persuasivo. La función del emisor es poética y metalingüística. 

 Macroestructura pragmática: Están presentes los recursos retóricos “mar de pueblo” y 

“candidato de la patria” como bisagras argumentativas de la noticia, garantizando la 

espectacularidad del discurso. También se enfatiza la afluencia con la metáfora “mar de 

pueblo” que alude a una inmensidad de seguidores y conlleva a imaginar un mar humano. Es 

una hipérbole que motiva la espectacularidad en la convocatoria y pretende revocar las dudas 

sembradas por la oposición al sugerir poca asistencia.  

 Cargas Valorativas y Pautas de Ideología: Hay una reiteración la sensación de abundancia 

en la descripción. La descripción del contexto respalda la idea de multitud con muchas 

reiteraciones significativas: 

• “desde las primeras horas de la mañana ya daban muestras de que sus espacios iban a 

estar repletos de gente para las tres de la tarde”, 

• “los revolucionarios llenarían siete avenidas en respaldo al candidato de la 
Revolución”, 

• “Durante el recorrido saludó a miles y miles de partidarios que coparon las citadas 
avenidas”. 

• “Maduro no hizo un amago de llenar la avenida Bolívar, sino que también tuvo pueblo 
de sobra para llenar otras seis avenidas, para que nadie se equivoque.” 
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La noticia apela a la hipérbole y la generalización, pues unifica el pensamiento de la 

asistencia en una tarea adivinatoria: “una abigarrada multitud, super concentrada, lo esperaba 

llena de entusiasmo y voluntad, recordando al comandante Hugo Chávez y decidida a cumplir 

con lo prometido, cuando le juró al impulsor de la Revolución que votaría el domingo 14 por 

Nicolás Maduro para que el proceso revolucionario no se detenga”. En la noticia se crea la 

idea de que toda la asistencia tenía un pensamiento común y que al unísono respondía a un 

juramento declarado al presidente fallecido en circunstancias que quedan inacabadas en el 

texto. Asumir la lectura del pensamiento del otro o los otros fue un criterio común en la 

reciente campaña. 

 

 

3.2. Análisis de los Textos de las dos Campañas a un Día de la Elección Presidencial  

 La oposición cierra la campaña con el discurso de un integrante de la iglesia. Del mismo 

modo, cierra la campaña con su llamado a votar; mientras que el abanderado oficialista insiste 

en descalificar a la oposición acusándoles de desestabilizadores. 

 

3.2.1. Análisis de Texto de El Nacional a un Día para Elección Presidencial 

Titulares más destacados y noticia estelar en la edición del sábado 13 abril 2013  

• SÓLO DIOS SABRÁ POR QUIÉN VOTAMOS (La portada destacó una sola 

noticia, ver Cuadro 37)  

Cuadro 37. Noticia estelar del diario El Nacional faltando un día para la elección 
presidencial en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
Texto  
Arzobispo de Caracas 
SÓLO DIOS SABRÁ POR QUIÉN VOTAMOS 
“Este fin de semana vayamos a misa y oremos por nuestra patria para resolver nuestros 
conflictos pacífica y democráticamente. ¡Que Dios y la Virgen de Coromoto nos bendigan!”, 
señaló el arzobispo de Caracas. 
El arzobispo de Caracas, cardenal Jorge Urosa Savino, envió un mensaje al país, en el que 
llama a todos los venezolanos a participar en los comicios del 14 de abril. 
“En estas elecciones ¡vayamos a votar! El voto es secreto. Sólo Dios sabrá por quien 
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votaremos”, indica el jerarca de la Iglesia católica en el comunicado difundido ayer. 
El cardenal se refiere en el escrito a la responsabilidad del Plan República. “El país entero 
espera que ustedes resguarden el orden público y constitucional”, les indica a los 
uniformados. 
Urosa Savino rechaza cualquier tipo de hechos violentos que puedan generarse antes, durante 
o después del proceso comicial. 
“Este fin de semana vayamos a misa y oremos por nuestra patria para resolver nuestros 
conflictos pacífica y democráticamente. ¡Que Dios y la Virgen de Coromoto nos bendigan!”, 
señala el arzobispo de Caracas. 
Precisiones gráficas Foto y Título destacados 
Página y ubicación 
Tematización 

Primera página.  
Refuerzo posicional con soporte de opinión de la 
iglesia. 

Género periodístico Informativo 
Autor y Fuentes:  Autor: Diana Perafano, Fuente Cardenal Urosa 
 
Andamiaje textual o Superestructura  

Titular de primera plana: 

 “Sólo Dios sabrá por quién votamos”  

Macroestructura semántica: El título conceptual. Encierra una idea religiosa con respecto al 

tema del sufragio. El texto sustenta que secreto del voto estará garantizado mediante una 

metáfora. 

 Macroestructura pragmática: El discurso se asume el tema eleccionario como un asunto 

religioso y se utiliza la divinización del acto. En este texto se valida la manipulación religiosa. 

Con esto se sugiere la garantía del voto secreto, asunto que de manera recurrente se mostró en 

las noticias de la campaña como un tema preocupante para la derecha. Se exorciza la idea del 

fraude para evitar la abstención. La dimensión pragmática es afirmativa y profética. La 

función del emisor es conativa, debido a que pretende convencer al elector con la 

argumentación religiosa. 

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología: Esta vez el argumento, adjudicado por el medio a 

la oposición, recoge la necesidad de ver el tema desde el punto de vista espiritual. El clero, 

conjuntamente con el profesorado y los periodistas ocupan roles decisivos dentro de la 

intelectualidad orgánica, legitiman el discurso de la clase de poder y es usual que la derecha 

establezca un vínculo con la iglesia católica. El cardenal Urosa hace un llamado a la milicia 

para el resguardo del orden. La presunción de violencia está implícita en el discurso y se 
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propone la oración como medio para alejarla. La argumentación se asienta en el complejo 

mayoritario de creencias religiosas en la población venezolana. 

3.2.2. Análisis de Texto del Diario VEA Faltando un Día para la Elección Presidencial 

   Titulares más destacados y noticia estelar de la edición del sábado 13 de abril 2013  

 Plan República garantiza seguridad mañana 14 
 Instalada totalidad de mesas de votación en todo el país 
 GOBIERNO NEUTRALIZA PLAN DESESTABILIZADOR (Principal tema 

político, ver Cuadro 38) 
 Conformado Estado Mayor Eléctrico 
 G8 insta a Corea del Norte a terminar conflicto 

 Cuadro 38. Noticia estelar del diario VEA faltando un día para la elección presidencial 
en Venezuela (año 2013) 
Principal tema político de la edición: 
GOBIERNO NEUTRALIZA PLAN DESESTABILIZADOR 
El vicepresidente de la República, Jorge Arreaza, durante una declaración de prensa dada 
ayer, acompañado del ministro del Poder Popular para la Defensa, almirante en jefe Diego 
Molero; el comandante general de la Guardia Nacional Bolivariana (GNB), general en jefe 
Juan Francisco Figueroa, el general Antonio José Benavides, el ministro del Interior y 
Justicia, Néstor Reverol, y el directorio de la Policía Nacional Bolivariana (PNB), y otros 
altos jefes de los organismos de seguridad, informó que se había logrado neutralizar un plan 
terrorista desestabilizador en el que iban a participar sicarios reclutados en Centroamérica y 
Colombia. 
Uno de sus objetivos era atentar contra la vida de destacados dirigentes políticos y 
funcionarios del Estado. El vicepresidente de la República explicó que la neutralización de 
estos grupos de terroristas venidos del exterior, con complicidad de sectores recalcitrantes de 
la oposición vinculados al imperio, se había logrado, en primer lugar, a la unidad de los 
organismos de las Fuerzas Armadas Bolivariana, en un trabajo coordinado con los 
organismos de seguridad del poder civil y la colaboración del pueblo, que ha desarrollado 
también la inteligencia social. 
En primer lugar, se detuvo a dos individuos vestidos con uniformes de tenientes que 
merodeaban en la brigada 42ª de paracaidistas en Maracay, muy cerca de donde están 
grandes depósitos de municiones. En principio se creyó que eran salvadoreños; pero resulta 
que no, porque son de Colombia.  
Precisiones 
gráficas 

Título y fotos destacados. Vicepresidente en 1er Plano y Ministro de 
Defensa 

Página y 
ubicación 
Tematización 

1y 2. Se insiste en la tesis del atentado. Refuerzan con noticias sobre 
éxito de preparativos electorales, consistencia del plan de seguridad, y 
conformación de gabinete eléctrico. Se añade situación de Corea del 
Norte.  

Género 
periodístico 

Informativo 

Autor y Fuentes:  Autor: Jesús Moreno. Fuentes: Diosdado Cabello 
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Andamiaje textual o Superestructura 

Titular de primera plana: 

“Gobierno neutraliza plan desestabilizador” 

Macroestructura semántica: El título es de tipo informativo. Establece que el Gobierno 

descubre e impide un plan terrorista para acabar con altos personeros del gobierno. Atribuyen 

coparticipación de la oposición en el complot, del imperio y algunos centroamericanos y 

colombianos. La dimensión pragmática es afirmativa/acusatoria. La función del emisor es 

conativa pues intentan argumentar para convencer al lector, aun cuando no presentan 

evidencias concretas. 

 Macroestructura pragmática: Se evidencia la descalificación de la oposición sin 

consecuencias punibles en días posteriores. La información reúne las voces del vicepresidente 

Arreaza, el ministro del interior, el ministro de la defensa, altos representantes de la milicia y 

la policía para denunciar el desmantelamiento de un plan de sicariato a manos de 

centroamericanos (no especifican nacionalidad de origen) y colombianos, quienes estaban 

dispuestos a acabar con altos funcionarios y políticos.  

Cargas Valorativas y Pautas de Ideología: El atentado es la bisagra más recurrente y su 

propósito es deslegitimar al adversario. La unidad redaccional enuncia la inocencia propia a 

favor de los revolucionarios y criminaliza a los contendientes. Acá se hace un posicionamiento 

abierto del tono beligerante y se encuadra al enemigo ideológico. Hay una profunda 

politización en este tema y se construyen ejes valorativos que crean empatías emocionales. La 

intención editorial demarca un contexto confrontativo. 

  La generalización se hace una constante, se evidencia un criterio de verdad para una 

situación inespecífica sin consecuencias sobre algún miembro reconocido de la oposición. Acá 

se evidencia la ausencia de especificidad: “la neutralización de estos grupos de terroristas 

venidos del exterior, con complicidad de sectores recalcitrantes de la oposición vinculados al 

imperio”. 

        Es importante destacar que el imperialismo opositor es un criterio reiterativo que se usa 

como ancla sin precisiones argumentativas. Para cerrar: en el conglomerado de noticias de la 

campaña, además del carácter estelar, se observa la recurrencia temática, la 

espectacularización en ambas visiones. De manera reiterativa se magnifican las imágenes, y se 
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aprecia una redundancia temática, de imagen y en recursos lingüísticos. Todos los textos se 

revalidan con el soporte gráfico a color. En todas las piezas textuales se muestra la 

intencionalidad editorial con la defensa de la tendencia propia y un lenguaje demoledor, en 

plena beligerancia con el fin de destruir a los contrincantes. Asimismo, se presentan discursos 

complementarios de líderes para legitimar a los candidatos propios y deslegitimar a los 

contrarios. El argumento de complot y sabotaje es constante en ambas tendencias. Las 

posturas implícitas con sus particularidades se especifican en cada cuadro, en los que se 

aprecian las codificaciones redaccionales.  

La monotematización se aprecia y se ratifica en el conjunto noticioso. La confrontación es 

una constante que se registra en detalle dentro del clima de beligerancia. La estructura de cada 

pieza, por su carácter estelar y espectacular se presenta como punto focal en cada una de las 

ediciones revisadas. La noticia política se convierte en la protagonista del discurso de la 

prensa en esta serie. Los modelos del mundo son antagónicos, la cultura es beligerante con 

descalificación de los oponentes en ambos sentidos. Se comparten las tensiones protagónicas y 

se tematiza la idea de pueblo con visiones populistas cuyas acentuaciones tendenciosas quedan 

registradas en este análisis. 

4. Análisis Iconográfico en la Campaña Presidencial 2013 

 La propuesta metodológica de Eliseo Verón (1993) sobre los tres órdenes de constitución 

del sentido, lo indicial, lo icónico y lo simbólico, sustentan el análisis semiótico de las 

imágenes fotográficas utilizadas en El Nacional y en el Diario VEA durante las elecciones 

presidenciales de 2013. El operador más importante, que define el sentido de los discursos en 

las imágenes, es la posición corporal observada en las gráficas de los dos aspirantes a la 

presidencia de Venezuela.  

  Al analizar la posición corporal durante la secuencia fotográfica publicada por El 

Nacional, se observa una campaña semióticamente muy bien diseñada, pues hay 

correspondencia entre el discurso escrito y las imágenes. En las posiciones corporales 

asumidas por Capriles, se superponen las tres dimensiones de producción de sentidos: la pose 

corporal constituye la base indicial, la imitación de los deportistas corresponde a lo icónico y, 

por último, la forma en que apreciamos su postura corpórea, gestos y otras conductas, 

permiten conocer los elementos simbólicos.  
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   En varias gráficas el candidato Capriles exhibe actitudes triunfalistas haciendo una 

analogía de las posiciones propias de los deportistas que se erigen como campeones en 

distintas competencias. En una gráfica, sus gestos corresponden a un nadador que alcanza el 

triunfo rodeado de un público; en este caso la multitud está tan desenfocada que asemeja a una 

lluvia de confetis celebrativos. El cuadro, es algo impresionista y parece simular recibir un 

galardón. Esta táctica triunfalista también se observa en otras fotografías en las que emula a un 

maratonista llegando a la meta. Dicho lo anterior, es de destacar que esa meta quizás sea una 

alusión a su lema de campaña “Hay un camino”, cuya significación nunca se determinó 

públicamente. El camino no tuvo ningún oferente determinativo, parecía no llegar a ningún 

lado. Este rasgo de destino incierto fue común en la campaña opositora que presentó un vacío 

en lo referente a plan de la presentación de un plan de gobierno.  

 El discurso de El Nacional mostró una imagen gráfica de Capriles con aspecto atlético y 

juvenil, que al estilo de un actor imita o representa que tiene las cualidades aceptadas social y 

culturalmente, que favorecen la aprobación de su candidatura por el electorado (ver Gráfica). 

El deporte simboliza para el venezolano la integración social, alegría, constancia, disciplina y 

cooperación. En la subjetividad de los mensajes construidos desde la prensa se producen 

operaciones semióticas con signos que ofertan sentidos, demostrando que las imágenes en 

forma similar a la escritura están en capacidad de generar relatos que contribuyen a enriquecer 

el discurso   

         

Gráfico 16. Posiciones corporales asumidas por el candidato Capriles imitando a 
deportistas de alta competencia.  

 

 La red semiótica en la cual está inmerso el candidato opositor, permite detectar que las 

operaciones que no son visibles en la superficie textual pueden reconstruirse al identificar las 
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marcas de la superficie iconográfica, afianzando la hipótesis de que un operador puede 

incluirse en una marca no lingüística. 
 En otras fotografías, en lo relativo a la categoría “posición corporal”, los brazos y las 

manos (abiertas o no) constituyen la base indicial que permiten explicar el sentido de los 

mensajes construidos por El Nacional. En el 40% de las fotografías publicadas durante la 

campaña, Capriles mantiene las manos abiertas, con diversas connotaciones. Nótese que en 

una en una gráfica aparenta tocar el cielo, como si hubiese alcanzado la victoria o la gloria, 

afianzándose como ganador de la contienda. Por otra parte, en un 30% de las fotografías 

publicadas por El Nacional, durante los días de campaña electoral, Capriles se presentó con los 

puños cerrados. Es muy significativo en su discurso, a decir de Verón “Si el puño cerrado 

agitado de una manera amenazante puede significar, por un mecanismo indicial, la agresión 

posible, ello es así porque el acto de cerrar el puño es un fragmento de una secuencia 

conductual de ataque” (Verón, 1993-1988: 141).  

Capriles también se apropia con su indumentaria de los colores simbólicos de su 

contendor; en algunos momentos usa su camisa y/o camisetas totalmente de rojo (en dos 

oportunidades) y en otras dos combinas su vestimenta blanca con el color rojo. Dentro del 

ámbito político, lo rojo se asocia se asocia a la izquierda revolucionaria. Esta idea sugiere que 

quiso mimetizarse con la popularidad del contrario. Con el rojo sugiere atraer a los electores 

oficialistas, y esto lo refrendó en un mensaje textual, pues en un titular señaló: “Ganaré con el 

voto chavista”. A continuación, se muestra una gráfica que devela que hizo uso de los colores 

identitarios de la tolda adversaria, tal como se observa en la siguiente fotografía del El 

Nacional (ver Gráfica)  

                  

Gráfico 17. Capriles se mimetiza con el uso de los colores representativos de su 
adversario en los comicios 2013. 
 

 Capriles, también viste de amarillo en dos oportunidades. Este color es un operador que 

lo identifica con los colores de su partido Primero Justicia, que también connota que es 
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portador de alegría y entusiasmo. En una concentración electoral Capriles se viste de azul y en 

dos oportunidades combina su vestimenta con el azul, enviándole un mensaje a sus electores: 

“confía en mi”. Además, usó el color blanco que simboliza la democracia. 

 El Nacional muestra cierto equilibrio informativo al incluir, durante varios días de 

campaña, al candidato oficialista en las primeras páginas del diario; pero al observar las 

gráficas, se visualiza a Maduro con muy pocos simpatizantes, reflejando baja popularidad, 

mientras que Capriles está con una multitud, como se observa en el siguiente gráfico. En esta 

perspectiva el simple hecho de darle visibilidad al contendiente tuvo el propósito de minimizar 

su capacidad para atraer a las masas. 

 

Gráfico 18. Imágenes gráficas de los dos candidato en el Diario El Nacional. 

 

El Diario VEA muestra un conjunto de gráficas durante la campaña presidencial, sin que 

haya correspondencia con los relatos textuales de los discursos. Esta operación política, en el 

sentido iconográfico, no manifiesta aspectos sólidos que permitan establecer una dirección 

homogénea de sentido. La figura del candidato Maduro aparece en distintos escenarios con 

diferentes operadores que dificultan entender el mensaje integrado que quiere enviar el diario a 

los electores. Hay una sincronía con la variedad, que sugiere una capacidad para asumir 

distintos roles sociales y aproximarse a públicos heterogéneos. 

De manera confusa se exponen imágenes en las que lo indicial se torna nebuloso. En la 

configuración de las imágenes se confiere a Maduro la idea de multiplicidad, en razón de los 

atuendos y poses aparecidas en el Diario VEA. Al candidato se le representa como campesino, 

sujeto sacrificado que emula a Cristo con los brazos abiertos en cruz (ver gráficas) y al mismo 

tiempo sugiere una evocación hitleriana con la mano en alto en forma diagonal dominante. 

Acá se pretende sincretizar rasgos de dominación férrea con el valor religioso, sumado a la 

actitud de sacrificio propia de la cristiandad; además que se le conecta empáticamente con la 

clase trabajadora (campesinado). En este sentido el diario expone la idea de una capacidad 
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adaptativa del candidato Maduro que le permite plegarse e interactuar en distintos escenarios 

sin dificultad. Se aleja totalmente del uso del color rojo, lo sustituye por el color blanco 

asociado, generalmente, a la paz y la pureza. Asimismo, se posa sobre su cabeza el autobús 

obrero que alude al programa alimentario que actúa como bisagra para la conexión con las 

masas. Este desplazamiento táctico induce a pensar que hay un interés en sublimar la 

profundidad del sentido simbólico de su antecesor. La lectura semiótica se complejiza al 

explicar esta campaña; pues no tiene una estructura lineal. 

                

Gráfico 19. Posiciones que asume el Candidato Maduro durante la campaña electoral 

2013. 

5. La Falacia de la Información Periodística Objetiva 

En el tratamiento y cobertura que hizo la prensa a las elecciones parlamentarias y 

presidenciales se observa que la ideología forma parte de la profesión periodística, como 

justificación de la legitimidad de la información que elabora y distribuye, lo que se ha llamado 

la “falacia de la información objetiva”. Una variante, con un matiz ético, es el de la llamada 

“información veraz” que incluso ha tenido expresión jurídica en Venezuela en la Ley RCTVA 

o RESORTE. La diferencia entre los dos conceptos, el de la objetividad y el de la veracidad, 

tiene que ver con dos asuntos: uno, gnoseológico; otro, político y ético.  

Desde un punto de vista gnoseológico, tendríamos que partir de que, efectivamente, desde 

un postura realista o materialista, los hechos existen independientemente de que sean 

conocidos. Esta afirmación ontológica, propia de todo materialismo o realismo, habría que 

matizarla por cuanto la categoría de “objeto” varía, según se trate de un materialismo propio 

del siglo XVIII, que considera al objeto fijo, ya dado, cosificado, o de un materialismo que 

tenga como eje la noción de la praxis.  

Marx, en sus tempranas Tesis sobre Feuerbach (Marx, 2007), distinguió claramente 

ambos tipos de materialismo, en relación a dos asuntos que interesan a nuestro tema: la 
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categoría de “materia” y el criterio de verdad. Para el materialismo del siglo XVIII, la materia 

son objetos fijos, dados, o sea, “cosas”; mientas para el materialismo que asume Marx, los 

objetos, para ser conocidos, están mediados por el interés y la praxis humana. Esto tiene 

consecuencias importantes en lo que la objetividad se refiere. Como señala Lander 

No existe conocimiento fuera de alguna relación intencionada del hombre con su medio, 

fuera de algún interés humano. No existe tal cosa como conocimiento absoluto, 

independientemente de todo condicionamiento, de toda motivación humana (…) Un 

conocimiento puramente objetivo, separado de toda subjetividad humana, sería un 

conocimiento sin sujeto. No sería conocimiento humano” (Lander, 1990) 

De tal manera que toda objetividad implica necesariamente una subjetividad. La 

objetivación es entonces un proceso que realiza un sujeto de acuerdo a sus relaciones prácticas 

y de interés con un recorte de la realidad.  

Justamente por eso, para Marx, también en las “Tesis sobre Feuerbach”, establece a la 

práctica como criterio de verdad.  

No hay “verdad” única. Siempre hay parcialidad pues siempre hay perspectiva de valores 

e intereses prácticos, en el sentido amplio del término, es decir, científico, económico, social, 

político, técnico, etc. La “veracidad” y el debate correspondiente tiene otras connotaciones, en 

Venezuela, y en otros países donde el Estado ha intentado controlar o regular la actividad de 

las corporaciones mediáticas. Por una parte, el rechazo de las empresas propietarias de los 

medios técnicos de comunicación masiva (o sea, radio, TV, prensa, etc.) a cualquier 

intervención del Estado en la regulación de los mensajes, de acuerdo a un criterio de 

“veracidad” siempre sujeta a interpretaciones oficiales contra las privadas (léase, las de las 

empresas comunicacionales). En este sentido, cabe destacar que, para esas corporaciones, la 

libertad de expresión se identifica con la libertad de empresa. 

Ahora bien, si consideramos el aspecto histórico de la prensa, la fundación del periodismo 

comercial noticioso a finales del siglo XIX en los Estados Unidos, la “objetividad”, es uno de 

los “valores de la noticia”. Viene siendo un valor de uso de un valor de cambio, porque la 

noticia es claramente una mercancía.  

En la formación del profesional del periodismo, se recalca la importancia de lo que se 

denomina los valores de la noticia (lo Nuevo, lo Raro, lo Conflictivo, lo “humano”, etc.), que 

son dirigidos a públicos lectores compradores. Desde esta perspectiva o modelo del 
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periodismo comercial, hay una demanda social de un tipo especial de bien: la información 

“objetiva”, la cual se satisface con una oferta de información.  

Esta valorización de la información pasa por un tratamiento que organiza y estructura el 

texto periodístico mismo, de acuerdo a las conocidas 5W (what, who, when, wich, where), 

para resaltar aquellos aspectos que más llamen la atención, que permita la venta de la noticia 

ya manufacturada de acuerdo a estos lineamientos.  

De tal manera, que la subjetividad correspondiente a la presumida objetividad 

periodística, en el marco de la comunicación mercantilizada, es la del vendedor o, mejor, la del 

empresario que invierte en la producción de una mercancía para obtener una ganancia. En 

otros términos, la noticia se produce para vender, no para informar. 

En tiempos en que los medios de comunicación actúan claramente como agentes políticos 

directos en la contienda por el poder del Estado, esa “objetividad”, incluso la propia de las 

relaciones mercantiles que hemos descrito, se subordina a otros intereses y a otra subjetividad 

productiva. Se producen efectos subyacentes para potenciar la lógica binaria manipuladora de 

las polarizaciones políticas artificiosas. 

Cuando el periodismo se articula con estrategias políticas, se convierte en instrumento de 

simplificaciones cognitivas que atienden a reproducir la lógica amigo/enemigo propias de una 

concepción de la política. Se trata de una lógica binaria que, entre otros representantes 

teóricos, tiene al teórico político alemán, A. Schmitt quien sostiene que la esencia de la 

política, lo propio definitorio de esa actividad, es la distinción entre el amigo y el enemigo. 

Pero hay una versión marxista de esta noción, claramente perceptible, en el pensamiento de 

Mao Tse Tung, cuando elabora el concepto de contradicción y antagonismo principal, que el 

líder chino instó a definir como eje de toda acción estratégica política (Dong, 1980). 

Esta simplificación máxima de la concepción de la política como antagonismo, se puede 

conseguir en prácticamente toda la propaganda política moderna. Un ejemplo claro se halla en 

la propaganda o información nazi, pero también en la soviética de la era stalinista; pero 

también en el intenso anticomunismo que rigió la geopolítica de la guerra fría entre 1945 y 

1990. También un ejemplo claro fue la clara polarización política entre el chavismo y el 

antichavismo, durante el lapso histórico del presente venezolano (1999-2023). La polarización 

amigo/enemigo, junto a la simplificación, la repetición de las consignas o frases clave y la 
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orquestación de los mensajes, para machacar una o dos ideas principales, constituyen las 

reglas básicas de cualquier propaganda política moderna (Domenach, 1980). 

 

6. La Inducción de Cierres Interpretativos en los Lectores, Obstaculizándoles una 
Lectura Crítica 

La semiosis ilimitada, explicada por Eco (1990) como el proceso indefinido de 

remisiones de signo a signo en el conjunto de una cultura, sugiere que las interpretaciones 

pueden ser prácticamente infinitas, no todas son plausibles, si se considera su contexto de 

enunciación (quién lo dice en cuáles circunstancias, Barthes), su estilo, incluso su lenguaje 

(léxico, formas sintácticas, retórica, etc.). De modo que la semiosis ilimitada es reducida en 

virtud de elementos propios de la misma comunicación en general. Por otra parte, la 

hermenéutica, durante toda su historia, ha ofrecido indicaciones acerca de cómo interpretar en 

función del aclaramiento de malentendidos (Schumacher), explicación de símbolos y 

alusiones, niveles de sentido figurado (los niveles de lectura moral, alegórica y andragógica 

con que los llamados Padres de la Iglesia leían los Evangelios). En todo caso, con Gadamer 

(Gadamer, 2005) sabemos que las interpretaciones dependen del diálogo que, con base en las 

preguntas que se formula, establece el lector con el texto, y ellas, a su vez, dependen de 

prejuicios que conforman tradiciones culturales, a través de la historia en la que está inmersa 

la actividad interpretativa misma. 

De modo que no hay cualquier interpretación, sino más bien aquellas plausibles para el 

lector. De hecho, la hermenéutica era una disciplina auxiliar de la filología, al lado de la 

crítica, para poder determinar la autenticidad y sentido de los textos antiguos. Más allá de los 

condicionamientos y lineamientos propios de la hermenéutica como disciplina, hay una 

interpretación propia de la vida cotidiana que es tomada en cuenta a la hora de confeccionar 

sus informaciones los medios de comunicación.  

Se trata nuevamente de inducir una interpretación determinada, en una operación más 

propia de la retórica, entendida como arte de la persuasión, que de la hermenéutica. El 

periodismo, tanto impreso como audiovisual e incluso el actual digital, se vale de diferentes 

recursos para impactar, no para moldear directamente las convicciones y la visión del mundo 

del receptor (como lo presenta la ya obsoleta teoría de la guja hipodérmica), sino para 
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establecer la agenda de los temas públicos, el llamado efecto Agenda Setting (Bryant & 

Zillman, 1996). 

Entre esas operaciones de que se vale el periodismo para establecer una interpretación 

como la válida, tenemos: la ubicación de la información en el cuerpo completo, su 

diagramación en la página, el tamaño de sus titulares, el estilo de letras, etc. Así mismo, un 

conjunto de procedimientos que constituyen el arte de titular, que se practica en todas las salas 

de redacción de los diarios y organizaciones informativas (Chirinos & Puerta, 2002).  

Es por eso que, ante una información, por cualquier medio, es necesario, en la media de lo 

posible, preservar el espíritu crítico mediante una conveniente triangulación: confirmación con 

otras fuentes, análisis del contexto, presunción de intereses en la información y la forma de 

presentarla. En otros términos, métodos conocidos de lectura crítica como la triangulación, el 

develamiento de perspectivas y la constatación independiente de los datos. 

No solo el medio de comunicación logra establecer la agenda de los asuntos públicos, 

sino que delimita los contenidos de acuerdo a categorías estancas, como lo puede ser la 

política, los deportes, los sucesos o la farándula. Esta clasificación no es inocente. Aparte de 

los motivos comerciales, que obedecen a diferentes públicos clientes, esa categorización tiene 

efectos ideológicos directos al delimitar los campos sociales, cada uno con su correspondiente 

estructura, y establecer la pertinencia de cualquier información. Por otra parte, esta 

clasificación facilita la trivialización del campo de la política al colocarlos análogos a los 

otros. La selección de hechos presuntamente políticos, reducen lo político y la política a 

sucesos, hechos sin contexto de formación, instantáneas que ocultan el proceso de su 

formación, destacando sus aspectos sensacionales de acuerdo a los valores comerciales de la 

noticia (lo Nuevo, Lo Raro, lo conflictivo). De esta manera, ese periodismo del momento 

tiende a negar la historia. 

Como se sabe, desde las propuestas teóricas de Michel Foucault (Foucault, 2002) y de las 

teorías feministas, se ha transformado la categoría de lo político, al identificar las relaciones de 

poder, no solo en relación al Estado, su “asalto” o disposición y hasta su “propiedad” (algo 

que se toma o se tiene), sino también en los niveles micro, en las relaciones establecidas en 

instituciones como la prisión, la fábrica, los hospitales o los manicomios, así como a niveles 

íntimos y hasta en la configuración de los géneros como elemento de subjetivación. De modo, 

que el capo de lo político se ha extendido mucho más allá. El problema de la política se ha 
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desbordado del problema del control del Estado, y ahora llega a las relaciones sociales en 

general, a todo nivel: micro y entre sexos. De modo que pueden distinguirse distintos niveles 

de la política: entre estados, entre clases y grupos o categorías sociales, entre partidos o 

agrupamientos que pugnan por el poder, etc.  

En contraste, la opinión pública ilustrada separa los espacios sociales y los presenta, 

además, como inconexos. Esto es algo más que un efecto gnoseológico o epistemológico. Es 

un efecto de encubrimiento que tiene sentido político en sí mismo (Garza, 1998). 

 

7.  La Estructuración del Espacio Público en el Contexto Massmediatico 

El periódico y sus sucesores en los medios de comunicación audiovisuales y digitales, son 

la forma instituida históricamente de control de la construcción hegemónica de la realidad 

social. Este es un proceso que puede observarse desde aproximadamente el siglo XVIII, con el 

racionalismo ilustrado de la modernidad, que presentaba una opinión pública estructurada por 

sujetos libres y racionales, individuos imaginados a la manera de ciudadanos con iguales 

derecho de opinar, que establecen una discusión sobre asuntos que pueden interesar a todos 

(Habermas, 1994). 

En realidad, esta es una representación ideológica que oculta, entre otras cosas, la 

relevancia de la propiedad sobre los medios mismos, que se convierten en empresas privadas 

que, no solo ofrecen al resto de las fracciones de la burguesía, la posibilidad de ofrecer sus 

mercancías o publicitarlas para estimular la compra y venta de bienes, sino, y casi al mismo 

tiempo, la representación discursiva de fracciones políticas. De hecho, esta concepción 

ilustrada de los medios y su función en la construcción del espacio público, como arma en la 

lucha política por el control del Estado, era la propia de los líderes de la independencia 

americana, con una concepción copiada de la Europa en plena ebullición revolucionaria desde 

finales del siglo XVIII (Gurza, 1998). 

Los medios enmarcan los procesos de información en un conflicto de interpretaciones de 

los hechos, una especie de guerra informativa, que construye lo real acontecido, haciendo que 

el periódico, en tanto posible “espejo de lo real”, diferenciador de lo auténtico o “verdadero” y 

lo irreal o virtual desaparezca, se convierta en un criterio de verdad por sí mismo. En otras 

palabras, lo verdadero se reduce a lo informado por los medios (Gurza, 1998). 
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CAPÍTULO VI 

 
PROCESO DE CONSOLIDACIÓN HEGEMÓNICA 

DESDE EL DISCURSO POLÍTICO DE LA PRENSA VENEZOLANA 
         

El proceso de massmediación de la política involucra de manera consistente el vínculo 

inseparable que existe entre los medios de comunicación y el ejercicio político.  La realidad 

actual nos muestra esta inseparabilidad en la acción de los medios como instrumentos 

estructurantes de la ideología y, por ende, de la configuración de la hegemonía que incide en la 

organización del imaginario social dentro de la sociedad venezolana. Este ordenamiento, 

adscrito a la dinámica cohesiva del bloque histórico, se hace posible con la mediación 

discursiva que se materializa desde los mass media, actualmente instrumentados como la 

herramienta más poderosa para constituir la hegemonía, en razón de su centralidad nuclear y 

su omnipresencia en la sociedad. 

En razón del sostenimiento epistémico de esta investigación, centrado en las formas de 

manifestación del poder desde los discursos políticos de la prensa nacional, durante dos 

momentos de campañas electorales nacionales con base en la teoría  hegemónica gramsciana; 

se  elucidaron aspectos relevantes asociados a la transmisión de formas ideológicas y visiones 

del mundo organizadas por los dos operadores políticos involucrados en la contienda electoral, 

quienes mediante ordenamientos estratégicos gestionaron la imposición de sus proyectos 

políticos massmediáticos. Es relevante considerar acá que la estructuración discursiva, si bien 

representa a grupos de actores sociales en posiciones dominantes dentro del bloque histórico, 

la “artillería estratégica textual” se produce en el seno de los mass media dominantes, a 

manos de sus intelectuales quienes son los encargados de validar las tácticas de 

espectacularización y construcción de la realidad, instituyéndolas como productos de consumo 

cotidiano que simulan ser la propia vida. 

Dicho lo anterior, es útil considerar que la ideología fue reconocida en el ámbito de la 

teorización gramsciana como parte de un proceso cultural y como instrumento de la fuerza de 

consenso para la configuración de la hegemonía.  Esta es: “una concepción del mundo que se 

manifiesta implícitamente en el arte, en el derecho, en la actividad económica, en todas las 
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manifestaciones de la vida intelectual y colectiva” (Gramsci, 1971:12). Esta breve definición 

conecta a la ideología como un hecho de conocimiento integrado a la cultura. En adición, este 

enfoque sociocrítico culturalista al categorizar a la hegemonía como una dirección política, 

intelectual y moral encauzada mediante el consenso pasivo y legítimo de la difusión de un 

discurso, define con ello, una vía para asentar normas, valores y posiciones ante el mundo que 

precisa del papel estructurante de la ideología.  

Gramsci, entonces, estima la objetivación de la ideología por medio de organizaciones 

condicionadas para gestionar el consenso necesario para la reproducción social que se origina 

en vinculación con la clase fundamental. De modo, que la instrumentación de la dirección 

ideológica es atribuible a los intelectuales de los medios, del clero y de la escuela. En esta 

visión, estas tres instancias integran la estructura ideológica, cuyos dispositivos se activan de 

manera discursiva en la sociedad civil, instituida como la base ética dentro del bloque 

histórico, al agenciar los mecanismos de control y resistencia. De manera que la 

instrumentación massmediática, en los procesos analizados, permitió precisar todo un 

andamiaje recursivo que adjunta el sistema de creencias de cada frente ideológico con el uso 

de referentes valorativos dispuestos para asentar en sentido común de cada una de las partes. 

De igual forma, el análisis desarrollado evidencia que la escena actual venezolana da 

cuenta del poder envolvente de los mass media. Estos han desplazado a los aparatos educativo 

y religioso para permear todas las capas de la sociedad y erigirse como el principal centro de la 

estructuración ideológica, pues en Venezuela se vive y respira la realidad conforme a las 

narrativas de los mass media. Estos se han convertido, más que en maestros del arte de la 

seducción; en expertos en torno a una semiosis que alienta una guerra discursiva con miras a 

crear modelos de realidad sobre bases ilusorias, cuyos sujetos permanecen en contienda y 

estratifican el todo social en atención a la conveniencia de los dos bloques que antagonizan en 

aras de la imposición hegemónica.  Esta última se configura como estrategia desde  los 

laboratorios de los mass media que abandonaron la retórica para gerenciar estrategias de 

ataque  que devienen  de posicionamientos conformados por las tácticas discursivas dirigidas  

a conglomerados  de receptores regidos por modelos del mundo disímiles  gracias al éxito de  

sus propuestas interpretativas dispuestas desde las agendas setting  -servicio del tema de 

interés informativo- y las  agenda  framming y primming que presionan para hacer importante 
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un tema  e instrumentan su interpretación con base a los intereses de cada medio de 

comunicación. 

En razón de los análisis e interpretaciones realizadas en el discurso político 

massmediático (Anexo C), es apropiado resaltar que los periódicos representativos de las dos 

tendencias antagónicas utilizaron múltiples artilugios tácticos para asentar su visión del mundo 

e imponer sus intereses. Los anclajes ideológicos más comunes en los contenidos 

massmediáticos analizados son: los mitos, las emociones, el sentido común, los valores y las 

concepciones identitarias, entre otros. Dentro del espectro emocional prevaleció la 

inculcación del miedo como recurso paralizante de la intención del voto de ambas propuestas 

políticas, enfilado a deslegitimar a los adversarios, de acuerdo a las afiliaciones identitarias 

fabricadas desde el clima de la “politicidad”.  

El Nacional en su posición opositora validó una estrategia en la que impuso una espiral 

de odio y pánico moral con el tema de la inseguridad, cuya propuesta fue la de criminalizar las 

acciones del oficialismo involucrando la hiperbolización informativa con el tema del índice de 

muertes expuesto desde la más cruda dimensión, orquestado con mucha anticipación a la 

campaña, teniendo como escenario una morgue caraqueña. De igual forma la inseguridad se 

tematizó asociada al contexto carcelario expuesto rudamente con apoyo en el “crudirojismo” 

de la noticia criminal que tuvo su mayor apogeo en la década de los 80. 

Por su parte, el Diario VEA, siguiendo el mismo proceder, enfatizó la amenaza a los 

contrincantes afincados en la tesis del atentado y del ataque terrorista que vaticinaron que 

materializarían los adversarios en su contra. Asimismo, reiteraron la tesis del sabotaje contra 

el sistema eléctrico de manera recurrente. Cada uno construyó su espiral recursiva de 

incitación al miedo y de deslegitimación, criminalizando al adversario como se puede 

observar. Con esto se generó una matriz simbólica del adversario en la que se le incrimina y se 

le obstaculiza desde el punto de vista axiológico. Nótese que en ambas posiciones acusatorias 

se establece como fin último la inactivación en base a la dimensión axiológica del colectivo 

que representa el frente enemigo. El modelo del mundo configurado desde ambos emisores 

está plagado de antivalores y exento del principio del interés humano -o humanizante- que 

debe contener toda noticia cuya creación dependa de lo real, más allá, del tan vapuleado 

criterio de verdad que adversa toda intención sociocrítica del mensaje periodístico. 
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De manera que los discursos persuasivos que eran comunes antes de la década de los 90, 

han pasado a segundo plano para dar a lugar a una semiótica que brota del posicionamiento 

nuclear de los medios en el espacio público, donde se aloja la pseudo realidad que todos 

consumen sin percatarse de su ficcionalidad. Ahora, los polos en contradicción se imponen 

combatiendo con estrategias de ataque más propias de la publicidad, la propaganda y las reglas 

del marketing. Al respecto, se puede acotar, que Tannen (1998), en su visión antropológica de 

la comunicación,  advierte sobre la omnipresente atmósfera de beligerancia que caracteriza  al 

discurso social occidental que se escuda en la superficialidad de una civilidad muy frágil, que 

sucumbe a las tensiones colectivas en medio de los nudos críticos y a naturaliza la cultura de 

la polémica que insta a enfrentarse al mundo en un marco mental totalmente adverso, bajo el 

supuesto de que es la mejor manera de  comportarse y lograr los objetivos de cada frente 

discursivo. 

Tal como se aprecia en esta investigación, esta perspectiva de la autora refiere que las 

disputas se suelen zanjar en el colectivo mediante el litigio que enfrenta a dos partes enemigas 

y que intentan resolver sus diferencias mediante el ataque y la crítica. Con sobrada razón, 

indica que las luchas sociales cada vez se parecen más a las luchas domésticas. En este punto, 

alude al tono del discurso colectivo que hoy se percibe en la escena nacional, en el que la 

diplomacia queda de lado y las partes se enfrentan con un vocabulario bélico que muchas 

veces fractura toda condición ética y la mediación moral que regula a la sociedad. Esta 

exaltación de la agresividad tan notoria en los discursos de las facciones políticas analizadas 

en este estudio (Anexo C), que traspasa el campo de la agresividad y lo soez, mueve a la 

sociedad a vivir episodios de primitivismo y distanciamiento ético, como se puede apreciar en 

los ejemplos señalados. Esta constante que se evidencia en diversas ocasiones en las narrativas 

expuestas, sobrepone las discrepancias a cualquier intento de acuerdo o conciliación: la tarea 

es “atropellar” y ganar. 

La recurrente intención de dirimir los asuntos públicos como si fuesen situaciones 

domésticas, está presente en los estudios sociolingüísticos de la autora, quien, tal como se 

comprueba en esta investigación, asegura que en el actual estadio antropológico en la cultura 

de Occidente: “cuando se discrepa de alguien el objetivo no es, al parecer, escuchar y 

comprender, sino de emplear todo tipo de tácticas, incluida la tergiversación de las palabras 

del adversario, a fin de ganar la partida” (Tannen, 1998: 17). En este tema, la autora puntualiza 
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que esa afición al combate que se observa desde las luchas sociales conduce a visualizar 

muchos temas de las relaciones humanas como si fueran batallas a dos bandos.  En el caso 

venezolano está bien definido este aspecto en la dinámica los dos bloques identitarios 

polarizados que surgieron en esta configuración cifrada por los mass media en su papel 

conductor en la transmisión de cargas valorativas ideologizantes expuestas en los discursos 

políticos de las campañas electorales. Estas muestras de primitivismo son parte de la 

ficcionalidad y espectacularidad derivada de la realidad artificial que se naturaliza como 

medio de vida y como parte de las estrategas de marketing que hacen de la política un 

espectáculo, que se constituye en una politicidad. 

 En torno a lo anterior, es pertinente subrayar que la teoría del espectáculo de Guy 

Debord, creada en 1967 en la línea del movimiento artístico revolucionario la Internacional 

Situacional, fue un anticipo epistémico a la sociedad que hoy se consolida. La valiosa 

teorización de este autor advierte al espectáculo, en su totalidad, como resultado y proyecto de 

un modo de producción existente al que, a su entender, no se puede interpretar como un 

accesorio. Lo advierte como “el corazón del irrealismo de la sociedad real”.  Hoy se 

comprueba, que más allá de la materialidad, prima la dirección cultural asumida.  

El espectáculo, entonces, tal como lo plantea el autor, conforma un modelo presente de la 

vida social dominante, bien sea como forma publicitaria, información o propaganda producida 

para ser consumida: 

 Es la afirmación omnipresente de una elección ya hecha en la producción, y su 
corolario consumo. La forma y el contenido del espectáculo son idénticamente la 
justificación total de las condiciones y de los fines del sistema existente. Es también 
el espectáculo la presencia permanente de esta justificación, en tanto que 
acaparamiento de la parte principal del tiempo vivido fuera de la producción 
moderna. (Debord, 1995: 10) 
 

       Para el citado autor el consumo, que involucra la espectacularización de la actual 

sociedad, tiene el mismo valor que tuvo la religión en la sociedad teocéntrica. Esta afirmación 

alinea y nos conduce al tema de la mercantilización de la noticia, cuya demanda puede romper 

récords en las dinámicas del marketing discursivo 

      La concentración del poder de los mass media centra a Venezuela en la citada cultura 

polémica o beligerante desde principios del año 2000, pues con el inicio del proceso 

revolucionario se crea una nueva cartografía del poder y se diseña un nuevo modelo político 

económico que redimensionó el orden social del país. En ese contexto iniciado durante el 
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segundo gobierno de Carlos Andrés Pérez (1989-1993), se instaló un fuerte clima de 

hostilidad en Venezuela concebido por la aguda crisis económica, la revuelta popular 

conocida como El Caracazo y el golpe de estado liderado por Hugo Chávez. Todos estos 

hechos llevaron la agitación de la performatividad al clímax de la espectacularidad y de 

circulación de acontecimientos simbólicos disímiles que profundizaron el ambiente de 

adversidad. 

La citada transformación del paisaje político social ocurrió en medio de la deriva mundial 

que trastocó la crisis de representatividad en la nación, tras el al fracaso del modelo neoliberal 

y en razón de los reajustes propios del desgaste partidista, entre otros factores históricos. Los 

mass media, al final de la década de los ochenta, comenzaron a concentrar la acción política en 

sí mismos, logrando ocupar una posición mucho más abarcante que en tiempos anteriores, en 

la que iniciaron una incisiva lucha por hacerse del poder intensificando sus estrategias para la 

transmisión de contenidos de intencionalidad ideologizante y la pugna por la hegemonía.  

En este punto, se debe precisar que esta influencia creciente de los mass media es muy 

visible en el mundo occidental. En las sociedades contemporáneas es común el crecimiento 

progresivo de la massmediación en razón del impulso que ha tomado el insumo informativo en 

todos los procesos, tanto sociales como productivos. Los mass media han desbordado su 

alcance bajo el soporte de las nuevas tecnologías que posibilitan nuevos modos de 

relacionamiento social con marcada influencia en la cultura como lugar de organización 

identitaria. De acuerdo con este tema es relevante señalar que García Canclini (2006: 35) 

subraya que las identidades se reconfiguran por la disolución de los linderos institucionales 

como consecuencia de la crisis global y esto ha posibilitado el establecimiento de nuevas 

socialidades al calor de las nuevas dinámicas sociales con reagrupamientos colectivos que 

buscan soluciones conjuntas en sus modos de vida. 

Las intelectualidades orgánicas mediáticas tienen gran peso en estos reacomodos desde su 

rol confeccionista de los relatos hegemónicos. Estos acoplamientos son posibles debido a su 

imbricación con la política y a su influencia inmediata tanto en la agenda pública como en las 

narrativas que modelan la realidad desde las particularidades del imaginario social. Es real y 

constatable observar cómo Los diálogos y vidas de los venezolanos están cruzados por lo que 

los medios proponen, haciendo suya la interpretación de la cotidianidad. Su función como 

relatores de los hechos habituales de la vida común ha permitido escindir la escena nacional en 
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el antagonismo identitario colectivo bajo el argumento de supuestas luchas de clases (o en un 

simulacro de esas luchas), constituidas en dos flancos enemigos, cuya beligerancia, aunque es 

fundamentalmente discursiva, se ha materializado también en ciertos periodos como una 

explosiva violencia de calle. De ambas formas, con esta violencia discursiva y vivencial, se 

libra la batalla campal por la hegemonía. 

Los mass media se conciben como el segmento más importante de la Estructura 

Ideológica que cohesiona la superestructura con la estructura en su rol de instrumento 

objetivado al servicio de la clase dominante en Venezuela, pues han cumplido un notorio 

papel en su tarea de consolidación de las identidades colectivas, en la movilización de las 

masas, en el fraccionamiento del poder, en la creación del imaginario social y en el 

sostenimiento del clima confrontativo. Ha sido tan gruesa la influencia dentro de la crisis 

venezolana, que se pudiese pensar que se afrontan dos realidades que luchan por imponerse, 

conforme a los intereses que representan. 

En cuanto a la superestructura, hay que mencionar que existe una vinculación íntima entre 

esta y la tarea de movilización de las masas mediante un proceso de captación de conciencias 

que en la actualidad reposa de manera esencial en los mass media (Mattelart,1991). Éstos, en 

sintonía con la visión gramsciana, se conocen como brazos instrumentales de la estructura 

ideológica y como responsables directos de la distribución del poder. Vale enfatizar, en este 

punto, que la labor argumentativa de los modelos de realidad que se erigen dentro del espacio 

público venezolano, más allá de estar representados por una tradición de lucha de clases, está 

constituido por imaginarios de estas mismas luchas controlados por fuerzas que pulsan una 

guerra hegemónica que supera todo enclasamiento. Estas fuerzas han surgido al calor de una 

dinámica social en quiebre con la citada tradición política partidista y sujeta a la 

massmediación de la política. En este sentido, el descontento social y la crisis representativa 

en la nación han configurado estos dos frentes de poder atípicos mencionados que se han 

legitimado como fuerzas de choque, organizados desde dos bloques identitarios antagónicos 

que por un lado representan a la revolución o izquierda, y por otro, a la oposición o derecha. 

Dentro de la realidad venezolana, la argumentación discursiva de los mass media 

analizados se vincula a la necesidad que tienen los bloques de poder -tanto el gobierno como 

la oposición- de homogenizar a las masas para lograr el consenso de cada una de sus 

propuestas y objetivarlas mediante pautas de sentido común massmediatizadas.  Conforme al 
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estudio  realizado, se debe  plantear que tanto la construcción de la hegemonía, como la 

estructuración ideológica implicada en sus acciones, están presentes en los mass media sujetos 

a esta investigación; puesto que estos concentran su tarea en la defensa y ataque de las fuerzas 

que han polarizado al país, representadas como supuestos de lucha de clases tras los  que se 

libran antagonismos que no se pueden distinguir exclusivamente por su enclasamiento,  sino 

que apuntan, además, hacia  acuerdos identitarios afianzados por  empatías cognitivas y 

afectivas. Esta creación de sentido común es una tarea que procede de los intelectuales 

orgánicos (periodistas y editorialistas) que permite generalizar los fragmentos de realidad y 

crear una concepción mitológica del mundo. Este recurso consiente cohesionar a los sujetos y 

congregarlos en grupos sociales a favor de la ideología dominante o de una ideología alterna. 

Gramsci (1981) concebía esto último como una filosofía de las masas no intelectuales, un 

saber superficial con visos folclóricos que hoy se constituye como la discursividad populista 

que crea las alianzas y disgregaciones propias de la competencia social. 

La transmisión de ideologías es un proceso estructurante y complejo que no se puede 

distinguir a partir de apariencias, sino mediante el estudio de los productos discursivos que 

sustentan a este tema en consideración de sus contenidos latentes difundidos desde los mass 

media.  Asimismo, se debe tomar en cuenta que los procesos de comunicación masiva aunados 

al entramado mercantil de los medios representan la intersección ideal para analizar el 

problema de la ideología, (Martín Barbero, 2002). En esta óptica, lo ideológico se suscribe al 

campo de los procesos y sistemas de programación de la realidad. Estos constituyen una 

dimensión central de las condiciones materiales porque determinan la significación de las 

conductas sociales, de manera que las condiciones materiales se manifiestan en las relaciones 

sociales. Tal y como se concibe en el enfoque de Gramsci (1916) se puede inferir: la ideología 

está al servicio del proceso de dirección política y cultural que se sirve de los mass media 

como instrumentos estructurantes validados por miembros de una intelectualidad orgánica 

integrada al proceso de configuración de los discursos que estimulan la creación del sentido 

común y reproducen las pautas hegemónicas necesarias para el sostenimiento del poder 

emergente en la totalidad social.  

Este estudio, en parte, se apoya en la exégesis contextual de las significaciones latentes en 

una aproximación a una identificación y lectura de las estructuras que dan coherencia a los 

mensajes de los medios y constata la presencia de pautas de reproducción de ideologías, 
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apreciadas en las dos partes involucradas en el proceso de massmediación política durante los 

dos momentos articuladores de las campañas electorales analizadas. Esta presencia no sólo 

abarcó el diseño y aplicación de estrategias comunicacionales de ambas fases, sino que 

también divisó los recursos y tácticas discursivas empleados en medio de la lucha hegemónica. 

De manera que la argumentación de los contenidos de la prensa representó los sentidos de 

configuración ideológica, tanto en la antesala del proceso electoral legislativo del año 2010 

como en el contexto del proceso presidencial del año 2013. En este último se sortearon las 

propuestas presidenciales de Nicolás Maduro y Enrique Capriles, cuyo resultado favoreció al 

primero de los mencionados.  

  Con la idea anterior, se discierne sobre las formas constitutivas de las ideologías 

presentes en el desarrollo del Modelo de Análisis de los Contenidos de la Prensa que se 

pormenorizó en los capítulos anteriores.  El complejo estructural de los discursos políticos 

aglutinó un cúmulo de estrategias enfocadas sobre mecanismos múltiples para asentar el 

sentido común, gestionar las fórmulas de hegemonización, inculcar reacciones emocionales, 

confrontar desde las articulaciones  identitarias e instalar en el cuerpo social creaciones míticas 

(folclor) que  conciben desde el campo semántico las estructuras significantes, remitiendo al 

campo connotativo y al lazo entre el texto y el contexto, que evidencian las intenciones 

ideologizantes consensuadas en los textos periodísticos. Las tesis postuladas a continuación se 

aproximan al complejo de las ideologías en su tarea de hegemonización. 

 

Enfoque Estratégico de las Campañas: Quiebre del Modelo Socialista vs Tesis 

Conspirativa 

El enfoque estratégico de los diarios El Nacional y VEA se enfiló de manera proporcional 

hacia el marcador ideológico de la beligerancia, fundamentándose principalmente en el 

descrédito a sus rivales. En ambos casos los sentidos se direccionaron al ataque al bloque 

enemigo mediante la descalificación al oponente con el uso de exuberantes mecanismos de 

descrédito, con la omisión del norte ético de sus condiciones como supuestos representantes de 

la ciudadanía. La táctica comunicacional que privilegió la oposición fue la de sustentación 

continua de un quiebre del modelo socialista en construcción -aprovechando su desgaste tras 

once años de gobierno que le restaron, en gran medida, el apoyo popular- con miras a 

propiciar un clima de desconfianza creciente hacia los contendientes y hacia el proyecto que 
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representan sus antagonistas.  Por su parte, el bloque revolucionario fustigó a sus adversarios a 

través de la tesis conspirativa, anunciando de manera permanente la intención de 

desestabilización y el boicot en su contra, fundado en la presunta propiciación de violencia y 

el ataque a las organizaciones.  

En relación a la campaña legislativa del 2010, los primeros enfilaron sus esfuerzos 

discursivos hacia la descalificación de los parlamentarios de izquierda, quienes conformaron la 

mayoría legislativa en la gestión saliente; así como también utilizaron el mismo guion durante 

la campaña presidencial del 2013 en contra de Nicolás Maduro. En ambos momentos 

insertaron el acuse de ciertas fórmulas de intimidación, vaticinando desenlaces críticos en las 

decisiones del gobierno y de los parlamentarios. Por su parte, la facción revolucionaria 

enfatizó la victimización ante supuestos ataques de opositores en su contra, así como también 

se dedicó a construir un imaginario vinculado a la muerte del presidente Chávez, a fin de 

vitalizar, por extensión, sus características en el candidato Nicolás Maduro. El mito, en el 

proceso de transmisión de pautas con la intencionalidad de constituir adscripciones a una 

ideología, actúa como un catalizador de lo real para ganar voluntades. Según Mattelart, Pichini 

y Mattelart, su propósito es el de ocultamiento de las contradicciones: 

          sitiar a las fuerzas capaces de contrariar o desenmascarar la impostura de la clase 
dominante y su sistema. Cumple esta función explicando la realidad por medio de 
los mismos principios que sirven de cimientos al sistema… hace, por el contrario, 
desaparecer el sentido indicativo de una realidad social que dicho fenómeno 
podría tener, asignando a ese fenómeno una explicación que oculta las 
contradicciones del sistema (Mattelart, Piccini y Mattelart, 1977: 25) 

        

       Sin desmeritar el campo de la lucha de clases como escenario para la división del poder, 

en este análisis se pudo observar, también, de manera alterna, una embestida con simulacros 

de lucha solapados en su intencionalidad ideológica. Este movimiento táctico se trata de una 

especie de práctica maniqueísta deliberada, cuyo fin es establecer el separatismo, como 

también la cohesión de las masas, con artificios pseudo ideológicos, para así lograr 

organizarlas, manipularlas y controlarlas. Tal como refiere Laclau (2004) la configuración del 

poder social no se puede separar de la constitución de las identidades sociales, y en la 

experiencia nacional se observa que esta ecuación se sostiene en las representaciones de los 

dos grupos antagónicos que luchan por alcanzar la hegemonía. Estos, mediante acoplamientos 

discursivos, con la modelación de marcas y pautas identitarias recursivas, que se producen 
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gracias a la función discursiva gestionada en el seno del proceso de massmediación de la 

política. Desde la alteridad, los bloques identitarios se delimitan mediante el rechazo y la 

descalificación a sus contrarios. De manera, que los revolucionarios tipifican como 

“escuálidos” (débiles) y oligarcas (elitistas) a sus oponentes y los opositores caracterizan a sus 

rivales como “enchufados” (oportunistas), entre muchas otras calificaciones. El descrédito 

hace parte de las valoraciones ideológicas para delimitar el campus del enemigo en la lucha 

por el poder e interviene en el asentamiento de la hegemonía. Como se puede observar la 

confección identitaria de los primeros, remite a un encuadre de la imagen elitista y pusilánime 

del frente opositor; mientras que los oficialistas son negados simbólicamente con el acuse de 

ser oportunistas y boliburgueses. Esto supone un mar de connotaciones que remiten al campo 

de la ideología, con una sugerencia clasista dominante (oligarcas contra boliburgueses) 

      Otra apreciación importante sobre la injerencia en este aspecto identitario, dentro de la 

configuración de la ideología, está presente en Van Dijk (1999), quien señala que las 

identidades colectivas se aprenden de otros, por eso no son sólo sociales, sino también 

mentales. Estas son compartidas por grupos o culturas y se forman mediante conocimientos, 

actitudes e ideologías. De manera que se puede  afirmar, que los  momentos de campaña 

electoral analizados son indicativos relacionales de estos procesos articulatorios de identidad 

que consagran la lucha de poder en obediencia a los sentidos transitorios que se encauzan bajo 

las pautas publicitarias, propagandísticas y noticiosas en las que se mercadea la figura del líder 

en su condición de producto cultural;  así como también se hace mercancía  la noción de un 

“nosotros” identitario que amalgama los bastiones de lucha enfrentados en una batalla 

discursiva frontal.  

Por otra parte, se advierte que el espacio público venezolano es un ámbito de lucha 

separado por los dos frentes en mención, cuyas identidades se han estereotipado y llegan a 

convertirse en estigmas sociales, por un lado, y por otro, se establecen como socialidades 

basadas en la confianza, la empatía y la sintonía identitaria que permite crear alianzas de lucha 

en procura de un imaginario de bien común que se configura de manera distinta para cada 

bloque identitario. De modo, que el espacio actual está permeado por estas coaliciones que 

permiten actuaciones conjuntas representativas de los frentes concebidos también como “la 

derecha” y “la revolución”. Estos tienen poder de convocatoria y actuación demandados por la 
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acción nuclear de los medios masivos de comunicación que están mancomunados y los 

representan en estas actuaciones sociales que mantienen sus públicos cautivos. 

       En atención al planteamiento anterior, los mass media venezolanos muestran su posición 

céntrica en la escena nacional al ser los enclaves de la guerra textual sostenida por más de 

veinte años. Esta beligerancia, desatada a lo largo de un poco más de dos décadas, surgió con 

el advenimiento del Socialismo del Siglo XXI y ha propiciado una reconfiguración del espacio 

público -viciada en ambos casos-, pues la tradición política nacional es adversa al nuevo orden 

político legitimado desde el año 1999. De manera que el arribo de un proyecto de izquierda 

estimuló ciertas transiciones en la actuación de los medios de comunicación. Estos se revelan 

como condicionantes de la conducta humana y de todos los valores sociales, permitiendo la 

constante manipulación y la imposición de una ideología de clase que siempre será 

conveniente a un grupo de poder. 

 

Discursos Hegemónicos: Estrategia Emocional para la Des/Movilización de Masas 

      Las campañas electorales suelen incluir el elemento emocional como estrategia 

fundamental de movilización o desmovilización de las masas. Este componente se introduce 

como insumo imperativo en la tematización textual de los momentos cumbres de la contienda 

comicial.  Tanto el Diario VEA, como El Nacional, exaltaron el recurso emocional como 

instrumento de ataque, intento de seducción y/o rechazo en la comunicación política de estas 

corporaciones massmediáticas. De la investigación realizada se desprende la importancia 

asignada por estos dos diarios nacionales a las propuestas de adhesión a las fórmulas 

pasionales que ofrecieron sus destinatarios, constituidos como masas difusas en momentos de 

creciente inestabilidad socio política en Venezuela.   

        Algunos enfoques epistémicos señalan que las respuestas a los discursos de inculcación 

emocional, propios de las campañas mediáticas, pueden manifestarse con predominio de lo 

racional o emocional o en una simbiosis de ambos componentes. La perspectiva de Habermas 

(1989) en este sentido, concibe que el elector común no es racional, que las personas 

generalmente toman decisiones “límbicas” de acuerdo con sus emociones y sentimientos 

inmediatos, generando una argumentación posterior para justificar esa decisión. Las 

emociones ocupan un papel fundamental en la orientación del comportamiento humano y, por 

lo tanto, de la identidad de las personas. La sugestión emocional propuesta desde los mass 
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media puede promover acciones de carácter cognitivo, fisiológico y conductual que inciden, 

de algún modo en el aspecto contingente de la configuración identitaria. Es decir, para el 

aspecto identitario narrativo que Ricoeur postula como la ipseidad, como dimensión dinámica 

que instituye la identidad que se transforma temporalmente y se reconstituye. 

En las últimas décadas los discursos políticos nacionales se recargaron de operaciones 

emocionales con miras a gestionar solidaridades de una manera impulsiva. En las campañas 

estudiadas en esta tesis la manipulación emocional se evidenció en los dos polos políticos 

representados en los dos periódicos analizados. Las emociones positivas más difundidas se 

basaron en el miedo, el entusiasmo, la esperanza, el amor, el odio, la ira y la vergüenza, entre 

otros. Esta categoría, centrada en el complejo de las emociones, imprime a los discursos 

políticos elementos persuasivos y reactivos que se delinean como moduladores de las actitudes 

de los electores, tomando en cuenta sus visiones de mundo contrapuestas: la fundamentación 

del capitalismo en los opositores y del socialismo de los oficialistas.  

       En la oferta informativa expuesta en las agendas de los diarios en estudio se devela su 

intencionalidad editorial. Estos medios impresos, a través de los relatos parcializados, 

emplearon intensivamente los discursos políticos electorales para imponer sus proyectos 

hegemónicos, teniendo como centralidad el manejo de los efectos emocionales mencionados.  

Los dos diarios recurrieron al uso de la semiótica para dinamizar los discursos en red e 

imponer los significados deseados. Es importante destacar que, en los discursos políticos de 

los últimos tiempos, en Latinoamérica, se incrementó el manejo de las emociones (el pathos) 

que ha venido desplazando a los argumentos del logos y del ethos de los discursos; pues se 

considera que la aprehensión emocional se concibe con mayor inmediatez y es capaz de 

adherirse al logos para generar acciones. 

      Los registros emocionales de los discursos se organizan, desde los mass meda, con fines de 

asentar la hegemonía, además de instituir identidades efímeras. Estos pueden ser analizados 

desde la psicología, la sociología, los estudios culturales y otros ámbitos. La psicología 

presenta importantes aportes en el campo de las emociones tal como se pormenorizó; sin 

embargo, el interés de esta tesis se centra en el campo de la sociología, específicamente en el 

campo cultural. Las emociones como instrumentos de asentamiento discursivo son también de 

interés en el campo de la antropología, sobre todo las premisas que se usan para estudiar la 

construcción cultural, los rituales, mitos, el vocabulario que se emplea para instalar el discurso 
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emocional. El tema de las emociones desde la perspectiva social, según Charaudeau en un 

colectivo en una es situación determinada activa una representación emocional cuando el 

imaginario socio discursivo en el que se inscribe la simboliza como conmovedora, según un 

juicio de valor compartido colectivamente e instituido como norma social (Charaudeau, 2011).        

      Esta tesis, sostiene que el componente emocional es un accionante medular en distintos 

planos vivenciales. Tanto en las articulaciones discursivas educativas, como en las religiosas y 

en las periodísticas el componente emocional incide de manera robusta en la cognición.  El 

hallazgo de la categoría emergente de los efectos emocionales de los discursos, es validado en 

los estudios de Verón, al señalar que lo afectivo y lo emocional privilegia la producción de 

sentidos desde la sociosemiótica y en el campo de lo social, donde el sujeto ocupa un lugar 

importante. Para Verón en el proceso de mediatización, hay un menor o mayor predominio de 

lo afectivo, que convoca el pensamiento, pero también, sentimientos y emociones. “A muchos 

años de distancia el eco de Peirce sigue resonando en su obra: “Los sentimientos…forman la 

fibra y trama de la cognición y aun en el sentido objetable de placer y dolor, son constitutivos 

de la cognición”. (Verón, 2013: 118).   

En una óptica similar, que privilegia la influencia de lo emocional en la praxis 

cotidiana, Castells (2009) señala que: diferentes corrientes de investigación demuestran el 

estrecho vínculo que existe entre la cognición y emoción. Esto se evidencia en la toma de 

decisiones políticas, sobre todo en los momentos de desarrollo de los procesos electorales. 

Este teórico destaca que la inclusión del componente emocional puede transformar las formas 

de comportamiento de las personas. Asegura que al relacionar ideologías con emociones 

fuertes se produce una mayor incertidumbre que conlleva a una subsecuente asociación con la 

racionalidad.  En favor de este planteamiento, cita lo siguiente: 

La ideología domina la elección de los votantes satisfechos, votantes que no tienen dudas 
sobre su candidato. Por otra parte, cuando los mecanismos de alerta emocional se activan, 
las personas cambian de comportamiento... Cuando reciben estímulos emocionales para 
una consideración razonada que resulta muy inquietante respecto al candidato de su 
partido, los ciudadanos se apoyan menos en su predisposición y valoran más la 
información (MacKuen y otros, citados en Castells, 2009: 203). 

 
Tácticas de Inculcación del Miedo: Inseguridad, Fraude, Atentados y Terrorismo 
 

Los discursos políticos de la oposición, expresados en el diario El Nacional se 

fundamentaron en exaltar la inseguridad reinante en el modelo socialista con el propósito de 
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deslegitimar al adversario. Esta táctica de inculcación del miedo, además de motivar el temor 

al asalto, paraliza y, por extensión, descalifica a la revolución. De igual forma, como parte de 

la estrategia informativa se utilizó el miedo como instrumento para procurar el rechazo de los 

electores hacia los candidatos oficialistas. La misma táctica estuvo presente en los discursos 

del Diario VEA, cuyo motor atemorizante se sostuvo con el acuse de atentados terroristas 

atribuidos a un presunto plan establecido por la oposición.  El tema del miedo remite al campo 

de las emociones que ha sido abordado desde distintas ópticas disciplinarias. Desde el 

pensamiento crítico, Ludovico Silva (1981), en su vasta creación teórica, se sujetó la ideología 

al campo de las formas no conscientes del ser humano. El autor delinea dos aspectos 

importantes de la ideología: (a) Asume que toda relación social engendra en las mentes 

humanas una reproducción o expresión ideal inmaterial que se desprende de sus relaciones 

materiales que son las que producen los antagonismos asentados a la capa social dominante 

que es la encargada de preservar el orden material. En contraparte, el proletariado no puede 

asirse de una ideología sino de una conciencia de clase. b). Suscribe su comprensión a un 

sistema de valores, creencias y representaciones que generan las sociedades con relación a la 

explotación que es naturalizada en la mente de los hombres y que actúa de una manera no 

consciente. 

En este punto de la no conciencia, el autor ancla algunas representaciones al campo de la 

dinámica psíquica en la que figuran profundamente en el inconsciente como represiones, así 

como también en el preconsciente. La incitación al miedo, que aparece en los citados textos de 

El Nacional es una forma de represión que pretende paralizar el modo de ver a los oponentes y 

la acción que pueda favorecerlos. El autor destaca que este es un estado de la mente que se 

forma desde la no conciencia. Entonces, es plausible alegar que nadie quiere tener miedo, pero 

éste puede ser contagiado a través de mecanismos de configuración ideológica cuyo propósito 

es enajenar y motivar la inacción para instalar los valores, creencias y prejuicios del colectivo 

que ejerce la dominación o pretende ejercerla. 

        Desde el campo de la comunicación, el enfoque del sociólogo Manuel Castells refuerza 

esta visión sobre la intencionalidad de la manipulación del miedo y otras emociones expuestas 

en estos cuerpos textuales que se advierten dentro del proceso de massmediación política. 

Especifica que los procesos mentales son esenciales en la construcción de la realidad: 

Las representaciones mentales se convierten en motor de acciones con significado 
incorporando las emociones, sentimientos y el razonamiento que definen cómo 
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vivimos. Tenemos que comprender este mecanismo para poder aptar lo que 
queremos decir realmente cuando hablamos de política emocional…” (Castells, 
2009: 194).  

Las decisiones de los sujetos sociales dependen de la razón y de la emoción, tal como lo 

revela Castells. Los discursos direccionados a configurar pautas con sentido ideológico, se 

valen de las emociones para motivar o paralizar. En el caso de las narrativas de campañas 

electorales estos recursos aparecen de manera notoria y recurrente. “Según la teoría de la 

inteligencia afectiva, las emociones más importantes para el comportamiento político son el 

entusiasmo (y su opuesto, la depresión) y el miedo (y su contrario, la calma)” (Castells, 2009: 

203). En relación a este punto es relevante y revelador destacar estos dos aspectos 

concernientes al complejo emocional como recurso configurador de ideología, de acuerdo al 

citado autor: El condicionamiento político está sujeto a dos procedimientos emocionales. Por 

una parte, se estima un sistema de predisposiciones que estimula el entusiasmo y establece 

comportamientos para el logro de objetivos, y por otro, se concibe un sistema de vigilancia 

que rige al miedo y la ansiedad, asistido por el razonamiento para responder a la amenaza 

descubierta. El sujeto entusiasta se pliega a la búsqueda de objetivos comunes, mientras que el 

temeroso, estudia más sus opciones y se paraliza o actúa con sigilo. 

 En definitiva, la dupla miedo/inseguridad presente en los titulares de primera plana, 

desde la concepción extensiva, se emplea con el fin de lograr sembrar un clima de angustia. El 

recurso "miedo" es utilizado, en este caso por El Nacional, como arma para persuadir a los 

electores, para ello tomaron como bandera el desgaste del modelo socialista, asociándolo a 

muertes, caos, problemas carcelarios, terrorismo y el incremento de los delitos.  

El tema de la seguridad/Inseguridad, abonó la incitación el miedo desde el oficialismo. 

Con esta táctica se usó la espectacularidad construyeron discursos basados en la ficcionalidad 

con el fin de endosarle la responsabilidad de las fallas en las políticas de protección personal a 

la oposición, destacándose que el problema sólo ocurría en los estados gobernados por la 

oposición. Mientras El Nacional usó el espectáculo deprimente con la hiperbolización de la 

inseguridad; el Diario VEA revirtió el argumento con discursos de deformación de la realidad, 

al presentar a Venezuela como uno de los países más seguros del mundo.  Esta es una 

evidencia de la fabulación presente en la campaña presidencial aprovechada por el oficialismo 

para introducir relatos de amedrentamiento y beligerancia hacia la oposición.  
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Otro recurso recurrente fue la tesis de sabotaje y el pronóstico de atentados terroristas, 

asociados también a la propiciación de un clima de angustia. El vocero Diosdado Cabello 

trazó una ruta de ansiedad basada en la amenaza del uso de armas (fusil y bayoneta) para 

defender a la revolución. El vicepresidente de la República, Jorge Arreaza, aportó al informar 

que se había logrado neutralizar un “plan terrorista desestabilizador” en el que iban a 

participar sicarios reclutados en Centroamérica y Colombia… venidos del exterior, con 

complicidad de sectores recalcitrantes de la oposición vinculados al imperio”. 

La construcción del miedo inspira los discursos desde la estrategia comunicacional de la 

oposición y el oficialismo. En El Nacional se advierte este recurso dirigido a frenar la 

intención al voto oficialista. En este caso se utilizaron discursos con altas cargas ideológicas, 

con contenido político fundamentado principalmente en la inseguridad personal, el 

racionamiento alimentario y en vaticinios de una futura sustracción de la propiedad privada. 

Estos elementos sirven, igualmente, de abono para sembrar el miedo y el desencanto. El 

complejo afectivo y emocional es la motivación más recurrente para manipular y alienar, 

como es usual en las distintas maniobras propagandísticas. 

 

La Paradoja Discursiva de la Autoimagen Afectiva 

De manera paradójica, dado el escenario confrontativo anterior, los elementos 

emocionales asertivos incluidos en los discursos son el amor la esperanza, el entusiasmo, la 

euforia, entre otros.  De manera inconexa, respecto al tono general de la campaña, se 

instalaron ideas de sintonización con las audiencias en las que se construyó un paraíso 

transitorio con miras a encuadrar la meta final de las estrategias de hegemonización De este 

modo, la comunicación a lo largo del proceso preelectoral, de manera contradictoria, habilitó 

los recursos asertivos desde ambos polos como un giro de sublimación de las posiciones más 

agresivas desplegadas a lo largo de la contienda.  Afinaron tácticas de manipulación a los 

electores sustentadas, en este caso, con argumentos lógicos, racionales, respaldados por las 

encuestas en la que ambos grupos se proclamaron ganadores.  En el caso de las parlamentarias 

la presencia de la figura de Chávez fue determínate en el uso del triunfalismo como tema de la 

agenda de la campaña, con esto se respaldó a sus candidatos a la AN. En forma similar en las 

elecciones presidenciales, en El Nacional, Capriles se auto determinó ganador. 
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 La espectacularidad en el manejo del tema electoral, tanto en los textos de titulares como 

en la iconografía, se centró en el hecho de presentar actos masivos y, también, en la suposición 

de un triunfalismo imbatible marcado por el entusiasmo y la euforia de las masas.  El Diario 

VEA se centró en dinámicas efectistas con predominio de la denominada “marea roja”, 

término que alude de manera simbólica a la ideología izquierdista. De forma curiosa el líder 

socialista, Maduro, abandonó el uso del atuendo colorado durante toda la campaña, 

reemplazándolo por el color blanco, símbolo de paz, democracia y pureza. Este 

desplazamiento simbólico expresado en el color, sugiere un movimiento táctico para exorcizar 

el ataque de la oposición al modelo que tildó de comunista expropiador destinado al desgaste. 

Desde el ángulo socialista la trama ideológica se condujo de manera promitente hacia la oferta 

del poder del pueblo que activaron como significante vacío frente al punto nodal del 

capitalismo adjudicado simbólicamente a los opositores. 

Por su parte, El Nacional presentó a su candidato Capriles como un deportista de 

competencia simbolizando triunfalismo a manos alzadas mediante poses de nadador y de 

maratonista, entre otras. De manera absurda, su lema “Hay un camino” mostrado como 

condición competitiva, jamás indicó cuál era la meta. Llama poderosamente la atención la 

presentación de una campaña costosa, con estrategias tan polémicas cuya oferta electoral fuese 

un significante totalmente vacío y desarticulado: el camino que nadie pudo desenmarañar. El 

punto nodal de la facción opositora fue el socialismo en construcción, calificado por sus 

operadores como “comunismo”. 

 Los relatos periodísticos denotaron la infalibilidad de los argumentos lógicos teniendo 

como soporte las encuestas, estas dieron a Maduro por ganador de la elección presidencial con 

un 55% de votos a su favor. De igual forma anunciaron la irreversibilidad del triunfo, que 

luego se ratificaría con los resultados.  En las parlamentarias la iconografía del “triunfalismo” 

fue mejor manejada semióticamente por el Diario VEA. Este relacionó los relatos electorales 

con las narrativas de las gráficas, aunque en la elección presidencial no hubo una relación 

consistente entre el texto y la iconografía. De esto se infiere un mal manejo de la campaña que 

pudo originarse en lo precipitado y breve de la campaña, en la muerte reciente del presidente 

venezolano y en razón de la menor experiencia del Diario VEA en campañas electorales  

       La emoción del amor predominó en la campaña parlamentaria, a pesar de que los 

discursos del presidente de Chávez estuvieron cargados de una comunicación política bélica. 
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En los textos del Diario VEA se observó que se edificó un nuevo paisaje político con un 

comandante representado como “amoroso”, “respetuoso de los derechos humanos, que 

evolucionó hacia formas cada vez más revolucionarias”. En ambos diarios, los discursos 

funcionaron con un operador emocional importante: “el amor”. En la teoría populista de 

Laclau (2005) se menciona que el amor al líder se hace efectivo mediante la regularidad 

institucional que lo asienta y se constituye con refuerzo de identidades que no sean efímeras. 

En la argumentación del relato el discurso se profundiza con la empatía participativa y 

guerrera.   

Los Mitos en los Discursos Oficialistas 

      En las elecciones presidenciales de 2013, después del fallecimiento del presidente Chávez, 

en el Diario VEA se usó el mito como recurso para asentar la hegemonía desde el discurso del 

candidato oficialista. En esta operación discursiva se entrelaza la figura del presidente 

fallecido con la personalidad del candidato oficialista. El mito se materializa en los discursos 

del citado diario con el titular: “A través de un pajarito sentí la bendición del comandante”. 

Además, según esta construcción mítica el presidente Chávez habría reencarnado en el pueblo 

y en su sucesor el candidato Nicolás Maduro, quien le daría continuidad a su gobierno. Esta 

transfusión informativa requirió de una construcción que desafió todas las lógicas posibles. 

Como parte de la estrategia de elaboración del tejido ideológico, la clase política generalmente 

se vale de la religiosidad popular para construir los discursos electorales con un alto 

componente espiritual que los conecte con la noción de sacralidad las masas.  

      Esta tematización, como se ha afirmado, se centra en la espectacularización de lo espiritual 

como tema bisagra del discurso. En este sentido, se usó la exhaustividad con en el fin de 

procurar la inculcación política para así cubrir la ausencia del líder socialista y la necesidad de 

consumar su carácter y popularidad como atributos y fuente moral de su sucesor. Esta marca 

céntrica en la campaña emerge con la idea de establecer una sincronía sentimental con los 

electores bajo un alegato representacional (marca ideológica) en el que cada simpatizante 

porta las cualidades y el afecto del presidente fallecido. Hay una correlatividad simbólica, que 

además de ser omnipresente, intenta consolidar la creencia de que hay paralelismo entre el 

candidato Maduro, el presidente fallecido Hugo Chávez y los electores. Se simboliza la unidad 

triuna presente en las construcciones religiosas. 
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      En forma similar ocurrió con el mito en los discursos del Diario VEA, en los que Maduro 

asume la continuidad de Chávez, su alter ego, que con su presencia tácita marca el nuevo 

liderazgo revolucionario. Pérez Tapias (1988), señala que la legitimación insuficiente de las 

ideologías hace que se imponga el mito. Considera que los mitos llenan un vacío legitimario 

que las ideologías por si solas no pueden cumplir. De este modo se mitifica la realidad, o 

partes de esta, desde las mismas construcciones racionales: “No ha habido civilizaciones sin 

mitos. También nuestra civilización occidental, que cuenta en su haber con un desarrollo 

inigualable del conocimiento racional, ha necesitado y sigue necesitando mitos para apuntalar 

un sistema social que tiene su médula en la lógica de dominio” (Tapias,1988). El discurso 

ideológico habla de la realidad justificándola al encubrirla, las mitificaciones que de él 

arrancan llevan esa justificación y ese encubrimiento al extremo, lo que implica el 

reforzamiento al máximo de las apariencias. La mitología y la ideología, además, se apoyan y 

se necesitan mutuamente para poder consolidarse. 

 

Ejes Temáticos en la Espectacularización de la Realidad 

       Los medios de comunicación enfrentados estructuraron las noticias en los ejemplares de 

los diarios con ejes temáticos e imágenes iconográficas que formaron parte de la oferta 

informativa e ideológica mediada por la espectacularización de los relatos para hacerlos 

atractivos a sus audiencias. La oferta informativa de El Nacional y del Diario VEA es el 

producto de “un quehacer político espectacularizado” con nuevos signos de confrontación y 

de reflexión que hacen que la política y lo político tengan que ser asumidos, si no queremos 

hacer que ellos desaparezcan de la realidad cultural actual, desde perspectivas/posturas 

teóricas y prácticas distintas a la que nos acostumbró la idea de modernidad ilustrada (Bisbal, 

1999: 92).  

       La selección de los ejes temáticos para conformar la oferta informativa por cada uno de 

los diarios demuestra la parcialidad y sus mecanismos para influenciar la opinión pública con 

el fin de ejercer presión para direccionar el comportamiento de los electores. Los ejes 

temáticos se centraron en el presidente, su modelo socialista, el fraude, el sabotaje y los 

atentados que fueron empleados para fabular y espectacularizar el tema. 

       Los principales ejes temáticos sobre el “presidente Chávez y su modelo socialista” y la 

inseguridad expuestos en El Nacional fueron incluidos en los relatos durante la campaña en las 
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elecciones parlamentarias. Esto se tomó como ejemplo para graficar el tema de la 

espectacularización y ficción que hacen los diarios.  

     El Presidente y su Modelo Socialista: Esta fue la oferta informativa significativa más 

importante del diario durante la campaña parlamentaria. Las estrategias discursivas electorales 

restrictivas o directas estuvieron enfocadas en el rechazo al presidente y su modelo socialista 

mediante enunciados descalificativos, manifestaciones del deseo de cambio del modelo y el 

rechazo a la falta de pluralidad.  Como ejemplo, se presentan los titulares más relevantes que 

lo demuestran: a) Gestión de Chávez es negativa para un 51% de los venezolanos b) El 

socialismo del siglo XXI es rechazado por 63% de los venezolanos c) Encuesta IVAD revela 

deseo de cambio. 69% aspira que la nueva asamblea controle al gobierno d).  Que la asamblea 

recobre el pluralismo político. e) El 26-S una oportunidad para acabar con el miedo. f) AD 

pide rescatar la democracia, g) “O más de lo mismo: El cambio”. h) “Otro modelo es posible” 

i) “Reformas. Creen que Venezuela no podrá copiar totalmente el modelo castrista. El fracaso 

económico en Cuba destruyó los avances sociales” o)”AD pide rescatar la democracia”.  

       Otro eje temático importante fue la Inseguridad.  El titular empleado el primer día de 

campaña en El Nacional fue: “1.129 Homicidios registra  Carabobo en 2010”, ubicado en 

forma privilegiada en este medio como titular principal. Este fue un titular revelador de la 

intencionalidad ideológica del diario para privilegiar esta noticia; mientras se marginaron los 

discursos de contenido electoral. Este fue el inicio de la espectacularización del tema de la 

inseguridad.   Como ya se señaló, a estas categorías les correspondió el operador del miedo 

que subyace detrás de los problemas y las carencias enunciadas. En este sentido, los relatos se 

construyeron con base en sus debilidades con el fin de convencer a sus electores de la 

inviabilidad del modelo. En el tratamiento de la información se develan las representaciones 

mentales y modelos de la realidad expuestos por el diario que lograron poner en circulación 

los discursos que evidencian su sentido común y su visión del mundo. 

      La intencionalidad del medio de comunicación se asienta en la magnificación del tema 

inseguridad para desprestigiar el modelo de la facción contrincante. Con esta idea usan la 

táctica de fabulación y espectacularización de la realidad. Mediante este recurso se organiza la 

ficción, se produce y se pone en circulación el tema orquestado. Para ello, incluyen las voces 

de grupos que detentan el poder político que se desempeñan como actores que incitan, 

estimulan, favorecen y producen la construcción fabulada de la realidad. En ese sentido Bisbal 
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plantea: 

          Hay un cambio en las “reglas de juego”, incorporando el mensaje político al 
“lenguaje del espectáculo” propio de la cultura mediática. Los medios ya no sólo 
reproducen la política y sus actores (los “políticos”), sino que instauran su agenda, 
determinan sus notoriedades, diseñan su espectáculo, convirtiéndose en “el nuevo 
escenario” y, sobre todo, sus “nuevos actores”, dado el fenecimiento de la “lógica 
de la representación” de los partidos políticos, y su sustitución por las pantallas 
(Bisbal, 1992). 

 
        Los artificios que el diario fabula, circula y transmite se imponen a través de las ideas que 

se reproducen en los titulares e informaciones.  Entre los titulares relacionados con el tema de 

la inseguridad se destacan, además: AN no debatió sobre inseguridad en cinco años. -

Inseguridad. Empresas españolas temen invertir en Venezuela -Inseguridad: 25 homicidios 

reportados el fin de semana en Caracas.  

      Un hallazgo importante en la tematización de la inseguridad, que permite visualizar la 

intencionalidad del diario en el uso de esta categoría como un operador político, es la 

disminución significativa de la cobertura de este tópico en el periodo posterior inmediato a las 

elecciones, confirmando así que el tema fue intencionalmente empleado para atemorizar y 

mover las emociones de los electores en contra del oficialismo.   

      Con el manejo de estas categorías El Nacional instaló y espectacularizó un discurso en el 

que legitimó la inseguridad de forma exacerbada. Este tipo de táctica se logra cuando se 

impone a la sociedad un sistema de significados propio acerca de cómo es el mundo y cómo 

debe ser él; consolidando así el sentido común, y un conjunto de significados36.  

       Por medio del análisis semiótico de esta etapa de la campaña de 2010 se demuestra que 

los medios de comunicación no reflejan la realidad, sino que la construyen (Puerta, 2009). La 

realidad se convierte en lo que los medios hacen de ella. La información se distribuye como 

una mercancía, por lo tanto, es construida e inventada para ser aceptada por los espectadores, 

ponerla en circulación y ser vendida a través de la prensa. Los mass media son los encargados 

de organizar todo el andamiaje, todas las estructuras, y especialmente los recursos lingüísticos 

                                                 
36 La oposición, impulsó además la inclusión en los discursos de temas sobre las fallas eléctricas “generación de  
energia  cayó 10% y continuan los apagones”, el tema carcelario (titular: Sangre rojo rojita. Masacre en 
Tocorón”), las expropiaciones (¨El gobierno ha expropiado 174 empresas en 2010), la escasez alimentos, los 
problemas de vivienda (titular: “Del refugio vuelven al barrio¨) y los damnificados (titular: ‘Nos trajeron para 
acá y nos dejaron sin comida, sin información y sin nada”).  
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para falsear la realidad, organizar la ficción, teniendo como referentes importantes los recursos 

semánticos, los retóricos y la iconografía; además de los aportes de la sociosemiótica.   

     En definitiva, en las elecciones parlamentarias el diario El Nacional manipuló los 

acontecimientos trágicos puntuales ocurridos en Venezuela para así configurar semióticamente 

una realidad inmersa en un panorama de desolación, venciendo con esto, todo escrúpulo.  En 

este sentido, se transmitió a los lectores un panorama sombrío, caótico generador de miedo e 

impulsor de la ira.  De esta manera manejaron lo que Ludovico Silva consideraba como 

operaciones de manipulación del preconsciente en el colectivo. Otro punto importante es el 

uso de la espectacularización en el tratamiento de los sucesos sobre la inseguridad para 

construir una realidad magnificada, destruida, desoladora para operar así el quiebre del modelo 

socialista. En El Nacional los ejes temáticos, sobre las deficiencias del modelo socialista, y su 

principal gestor Hugo Chávez, estuvieron centrados en la exaltación del miedo, el temor e ira 

como operadores políticos. De manera que los movimientos discursivos de carácter emocional 

se manipularon tanto en el sentido de creación de recursos semióticos de simulación asertiva, 

así como también en los de marcada tendencia negativa. 

       En el Diario VEA, igualmente, se ensambló un espectáculo con el tema de la 

Seguridad/Inseguridad. Este fue un tópico recurrente en los discursos oficialistas. El discurso 

de esa facción, sobre el tema de la seguridad/inseguridad, se trató con un escenario de ficción- 

Por un lado, intentaron mostrar los esfuerzos que hacía el Estado sobre la temática de la 

seguridad, creando cuerpos represivos y acciones para contener la delincuencia, bajo el signo 

de la fijación reiterativa insistieron en señalar que los estados más inseguros eran aquellos en 

los que la oposición estuvo gobernando. En esta tónica mostraron la supuesta inseguridad 

reinante en el país y no reconocieron lo planteado por la oposición, pues en los últimos cinco 

años no se había legislado sobre esa materia.  Con falsos discursos construyeron un teatro 

sobre este tema, al presentar a Venezuela como uno de los países más seguros del continente. 

La mayor teatralización de la temática la realizó el ministro de Interior y Justicia Tarek El 

Aissami quien presentó un artículo titulado “La inseguridad” (Diario VEA 13-09-10): 

focalizado en la fábula “Venezuela cada día se convierte en uno de los países más seguros del 

continente, esa es la verdad” … “Presentan a Venezuela como el país más violento del mundo 

soslayando la verdad de que aquí hay mayor seguridad que en, por ejemplo, México”. El 

ministro obvió que el Observatorio Venezolano de Violencia (OVV, 2010) reportó en forma 
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conservadora la cifra de 17.600 asesinatos que arrojaba el promedio de 48 personas muertas 

diariamente en Venezuela (dos connacionales muertos por violencia/hora).  

       Los actores que representaron los roles más importantes en el discurso de la 

seguridad/inseguridad fueron el vicepresidente Elías Jagua y el ministro Tarek El Aissami. 

Ellos argumentaron este problema con base en la acusación de que éste  se constituye como 

una herencia de gobiernos anteriores. Es importante resaltar lo expuesto por Lander, sobre este 

tema, a propósito de las parlamentarias 2010 en Venezuela: 

Durante ya décadas la inseguridad ha sido señalada en una forma sistemática por la 
población venezolana como el principal problema del país. No es posible, después 
de once años de gobierno en los cuales la tasa de homicidios prácticamente se ha 
multiplicado por tres, convirtiendo a Caracas en una de las ciudades más peligrosas 
del mundo, seguir afirmando que es éste un problema heredado de los gobiernos 
anteriores o que es producto del capitalismo. (Lander, 2010: 22). 

 

Ubicación y Reglas de la Propaganda en la Oferta Informativa Periodística 

       Las noticias del periodo electoral en el año 2010 se ubicaron, mayormente, en las portadas 

en forma secundaria y marginal, mientras que en las páginas internas los temas fueron 

orquestados en diferentes secciones del diario. La estrategia de imposición de la ideología 

procuró saturar el tema de la inseguridad y el quiebre del modelo socialista en los títulos 

principales para establecer su legitimación en la opinión pública. Lo relativo a la intención al 

voto y lo inherente a los temas propios de la campaña, pasó a las páginas interiores de manera 

dispersa.  En el año 2010, las dos categorías seleccionadas por los opositores, para centralizar 

su discurso, ubicaron sus relatos en forma de titulares, mayormente en las secciones de 

“Nación”, “Opinión”, “Economía y Negocios”, “Ciudadanos”, entre otros. El tema se 

incorporó en secciones que tradicionalmente no tratan los asuntos políticos, como es el caso de 

los espacios de cultura y deportes. En páginas completas publicaron discursos reflejando el 

modo de vida de los venezolanos en el socialismo, señalando las dificultades vividas debido a 

la mala gestión del modelo socialista impuesto.   

        El género periodístico de opinión fue el más empleado en el diario El Nacional para 

imponer los discursos en contra de la revolución. La publicidad en ese medio fue impulsada 

desde el sector privado con apoyo del empresariado que también intervino en los discursos 

políticos de los opositores. Para el año 2013 prevaleció el género periodístico informativo.   

En ese año se mantuvo la misma tendencia en la distribución de los titulares. En el Diario 
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VEA en el año 2010 y 2013 los discursos políticos electorales tuvieron una ubicación principal 

con variada información, acompañada por gráficas que ocuparon alrededor de un 40% Enel 

espacio de primera plana. 

      Es importante resaltar que en la investigación se determinó que ambos diarios 

discriminaron o privilegiaron la información de acuerdo a sus intereses y parcialidad, 

incidiendo en la oferta informativa significativa.  En ambos periódicos los discursos políticos 

electorales se mostraron mayormente en forma fraccionada y desarticulada. La fragmentación 

de los discursos para Gil (2012), es un hecho significativo e intencional del diario. Cuando se 

presentaron los discursos en fragmentos se registró un esparcimiento temático que en términos 

analíticos permite diseminar los planteamientos de forma “pulverizada”. Ratificó que, con la 

atomización de la noticia, es decir, que en la medida que los periódicos ofertan la información 

dispersa e inacabada, deliberadamente se basa en el recurso de promoción de la 

desorganización y fragmentación social. Esto lo patentizan en las noticias al crear variadas 

secciones “como compartimentos estancos que no se relacionan entre sí”. De manera que este 

tipo de jugadas en el posicionamiento de las noticias hacen que estas no sean entendibles 

porque no están insertas en el proceso histórico apropiado. Este tipo de táctica fue reiterativa 

en ambos diarios -Diario VEA y El Nacional) que insistieron en la dispersión y saturación de 

la información con fines de asentar ideología. La atomización es un recurso que puede tener 

alcances muy eficientes para el citado fin. 

      Por otro lado, para imponer la estrategia ideológica, se pudo constatar en este análisis el 

uso de técnicas propagandísticas con el fin de establecer una opinión dominante o atraer a la 

opinión pública. Especialmente se orquestaron los temas, se espectacularizaron y estos se 

tergiversaron para influenciar la opinión los electores. La principal estrategia empleada por los 

diarios y los grupos enfrentados fue la orquestación de los temas. Es importante recordar que 

Gramsci, consideró que, para asentar el sentido común en las masas, la repetición de los 

mensajes es prioritaria. Al respecto señaló: “no debe cansarse nunca de repetir los mismos 

argumentos (variando literariamente su forma): la repetición es el medio didáctico más eficaz 

para operar sobre la mentalidad popular” (Gramsci, 1976: 33).  Esto se puede comprobar en la 

vida misma con las técnicas de recurrencia infinita que obligan a asumir los tópicos que 

reiteran los mass media en la cotidianidad. 
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En el Diario VEA los temas mayormente orquestados fueron: el triunfalismo, el poder 

popular, la seguridad/inseguridad y el distanciamiento del socialismo del comunismo. La 

oposición usó la orquestación sobre las fallas del modelo socialista, especialmente la 

inseguridad que fue orquestada hasta saturar el tema. Por su parte, El Nacional orquestó los 

siguientes temas: las expropiaciones de empresas y de tierras, la ausencia de democracia, el 

modelo socialista, la situación indigna de los damnificados, la presencia de terroristas etarras 

en Venezuela y el golpe de Ecuador.  

       En el Diario VEA antes y después de las elecciones los candidatos y el presidente líder del 

PSUV aplicaron la regla de la propaganda sobre el enemigo único local: la oligarquía y los 

burgueses; ambos dominados por el supuesto enemigo único externo: el imperio y los Estados 

Unidos.  El Nacional enfiló contra Chávez como enemigo único, asumiendo así su punto focal 

de manera diferente. El primero de los casos refleja la evasión de la responsabilidad propio y 

el segundo la búsqueda de la resignificación de su posicionamiento como medio, además de la 

gestión para debilitar la figura del motor del frente enemigo. 

             

                                               Cargas Valorativas y/o Pautas Ideológicas 

       El análisis de las superestructuras (titulares), especialmente las macroestructuras 

semánticas y pragmáticas, permitieron determinar las cargas valorativas, el sentido común y 

las pautas ideológicas presentes en el lenguaje de opositores y oficialistas. Estos reflejaron la 

cognición y los aspectos sociales que facilitaron la diferenciación de los discursos de las 

facciones enfrentadas.   

       Las cargas valorativas que se identificaron en la oferta de los discursos del Diario VEA 

son: dignidad, civismo, chavistas de todo corazón, verdaderos cristianos, socialistas, 

humanistas, valores de clase, la moral socialista y estrategias ético moral. Los opositores se 

autodefinieron como: honestos, populares, amantes de la libertad y poseedores de los valores 

de justicia, paz, decoro, equidad y honestidad.  

        El sentido común apareció como una fórmula de generalización de fragmentos de 

realidad que forma parte de la tarea intelectual. Gramsci (2003) asume al sentido común como 

un saber inmediato superficial -enmascarado- asociado a la resolución de conflictos o intereses 

cotidianos que por su levedad en lo real impiden la reflexión profunda, crítica y trascendente 
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que conlleve al conocimiento causal de los acontecimientos. Esta es una categoría central en el 

enfoque de la intencionalidad editorial.   

       Desde la perspectiva capitalista, el sentido común se relacionó con una sociedad de 

poseedores y desposeídos, que ocurre en relaciones de desigualdad. En los relatos de los 

opositores en El Nacional no se abordó el tema del capitalismo directamente; sino que se 

planteó nebulosamente la necesidad de otro modelo, que era posible. En relación a lo anterior, 

no explicaron con claridad la temática, dejando a la discrecionalidad de los electores su 

interpretación.  Sin embargo, cuestionaron la imposición del socialismo a través de métodos 

coercitivos tanto legales como bajo el argumento arbitrariedad en la integridad física. Los 

relatos políticos electorales denunciaron los métodos coercitivos legales aplicados por el 

Estado para legitimar el socialismo (imposición de la Ley de comunas, la Ley Orgánica de 

Procesos Electorales y otras); además del uso de grupos de choque. De los titulares analizados 

en El Nacional se desprende que los opositores estuvieron centrados en develar y denunciar las 

estrategias empleadas por los oficialistas para ratificar su sentido común basado en la 

consumación del comunismo, su visón de mundo y el asentamiento de su hegemonía. 

     En el Diario VEA, el foco de disertación fue sobre la esperanza de un mundo mejor, así 

como también sobre la inclusión y el empoderamiento que se alcanzaría mediante un nuevo 

modelo de participación a través de las comunas socialistas. Se destacaron los relatos de 

rechazo a la oligarquía, al igual que la injerencia en los estados foráneos considerados como 

un frente de representación del capitalismo mundial en Venezuela. De la misma manera, 

manifestaron que lograrían una nueva concepción de la izquierda con la construcción del 

socialismo del Siglo XXI. En este punto el plan informativo se concentró en la legitimación 

del modelo socialista mediante el adoctrinamiento generalizado planteado con en plan de 

atomización recurrente. 

       Discursos, Identidad e Ideología 

        La identidad colectiva se logra concebir a nivel ideológico bajo determinaciones de los 

contextos de los grupos que pulsan por hegemonizar el espacio público. Las ideas solo pueden 

manifestarse a través de los discursos, mediante actos de habla, acciones, usos, costumbres e 

iconografía mediante los símbolos. Hay que considerar que la identidad se configura en el 

espacio de lo ideológico y se manifiesta en lo concreto como una construcción del sujeto 
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social. La concepción ideológica de la identidad se hace evidente en el discurso no solo con 

actos de habla; sino en las circunstancias que rodean al sujeto. Es a través del discurso que se 

manifiesta la posición política, de género, de clase u otro (Gallegos, 2013). 

       La ideología se impone desde el ámbito cultural, a partir de la superestructura del bloque 

histórico. Lo cultural es lo que va a determinar la ideología y no sólo al revés, como decía 

Marx, que se centraba en lo económico. La idea de autonomía relativa de la superestructura 

respecto de la base material es esencial en función de ubicar a la lucha ideológica. En este 

sentido Espeche acota:  

las diferencias con el enfoque marxista clásico y con la teoría política económica 
radica en que reconoce en la Ideología una mayor independencia respecto del 
fundamento económico, aquello que Antonio Gramsci llamó la autonomía relativa 
de la superestructura. La Ideología, como visión distorsionada de la realidad y de 
descripción de las relaciones entre las clases, o bien, en palabras de Althusser, de 
las relaciones imaginarias de los individuos con sus verdaderas condiciones de 
vida, no es dominante en el sentido de que sea impuesta a la fuerza, sino que es 
una influencia cultural omnipresente e intencionada que sirve para interpretar la 
experiencia de la realidad de manera encubierta pero coherente” (Espeche, 2006: 
5). 

 

      Expresada la acertada interpretación de Espeche, que sustituye la visión de la 

superestructura como excrecencia de la estructura y la ubica como un proceso de conducción 

cultural e ideológica, tal como se ha postulado en esta tesis, es válido retomar la posición 

culturalista de Laclau quien teoriza sobre la construcción del sujeto social a partir de las 

ideologías, lo que permite analizar la construcción de identidades. Las ideologías tienen como 

función formar al individuo a través de la interpelación.  Existen diferentes tipos de ideologías 

o variantes, es decir:  

Las ideologías conforman al sujeto a través de una interpelación que le da sentido de 
pertenencia. La ideología proporciona identidad en cuanto al sujeto, pero además es 
una forma de comportamiento. Los individuos por sí mismo, aislados no conforman 
identidades, es el ser un sujeto social lo que le confiere identidad. Las identidades 
son relacionales: es decir, existe el nosotros porque también existe el ellos, ese otro 
que nos permite afirmarnos como colectivo (Gallegos, 2013, p. 1).  

      La identidad, entonces, sería el resultado de procesos tanto simbólicos como históricos 

contingentes, en los que intervienen tanto las significaciones como las experiencias 

sedimentadas (Busso, Gindín, Schaufler, 2013: 347). Además, todo individuo en cuanto a 

sujeto es multi identitario. Por ejemplo, lo político tiene identidades simultáneas en cuanto a la 

etnia, el sexo y otros.  
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     La identidad está definida por lo ideológico y se concretiza o se hace evidente en el 

discurso.  Es a través de éste (el discurso) que se manifiesta la posición política. El autor 

agrega, igualmente, que se asume el discurso con todas las circunstancias contextuales que 

rodean al sujeto, especificando: lugar (dónde dice o hace), el sujeto (quién lo está diciendo), el 

receptor (a quién se lo está diciendo), el momento (cuándo), el simbolismo que lo rodea y 

otros (Gallegos, 2013).  

     En el caso estudiado en El Nacional y VEA, la ideología se manifiesto a través de las ideas 

que expresan en los titulares, editoriales, noticias, informaciones, iconografía, opiniones, en 

general actos de habla, con el manejo de las marcas, de los signos y de los símbolos presentes 

en los relatos de los discursos publicados en la prensa. Estos elementos al ser manejados 

semióticamente inciden en la construcción ideológica de los sujetos sociales. 

      En las marcas textuales se identificaron trazos de ideología de cada bloque enfrentado. 

Para Verón (2004) una superficie textual está compuesta por marcas. Esas marcas pueden 

interpretarse como “las huellas de operaciones discursivas subyacentes que remiten a las 

condiciones de producción del discurso y cuya economía de conjunto definieron el marco de 

las lecturas posibles, el marco de los efectos de sentido de ese discurso” (Verón, 2004: 51).  

Las operaciones no son visibles directamente en la superficie textual, por lo que deben 

reconstruirse y analizarse para conocer su contenido partiendo de las marcas de esa superficie.  

      Las ideologías son representaciones de los valores, el sentido común del interlocutor, de su 

visión de mundo que lo diferencia de la ideología de su adversario, que se manifiesta en un 

“nosotros” y “ellos”, en ese sentido. Van Dijk respalda la afirmación de que “Nosotros 

estamos representados positivamente y Ellos negativamente. La autorrepresentación positiva 

y la representación negativa de los otros parecen ser una propiedad fundamental de las 

ideologías (Van Dijk 1999: 95).     Es decir, existe el “nosotros” porque también existe el 

“ellos”. Esto se sostiene en la existencia de ese otro que permite la conformación de colectivos 

y de identidades diferenciadas como sujeto político; estas identidades pueden entenderse como 

una articulación de las posiciones subjetivas presentes en los discursos. 

         En esa relación del “nosotros” y el “ellos”, en esta investigación se visualiza, por un 

lado, las identidades antagónicas que se constituyen como espacios de resistencia y las 

identidades que se suman como colectivos a los grupos revolucionarios que detentan el poder 

y que a través de los relatos se afianzan al separarse los unos de los otros con visiones del 
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mundo totalmente contrapuestas. Las identidades que se constituyen como espacio de 

resistencia son aquellas conformadas por grupos de poder que perdieron sus espacios en la 

escena gubernamental y aspiran reconquistarla; para ello realizan un conjunto de acciones 

discursivas que contribuyen a perfilar a un sujeto político que se sume a su proyecto.  

      Los opositores para ganar adeptos recurrieron a discursos basados en la presentación de 

una atractiva y espectacularizada oferta informativa significativa que les permitiera a los 

electores sumarse al proyecto contrarrevolucionario que desde la conquista del parlamento o 

de la presidencia de la república impondrían su ideología y su visión de mundo. Por otro lado, 

los colectivos revolucionarios, atraídos por un discurso populista de un líder (Chávez durante 

las parlamentarias y Maduro en la elección presidencial). En esta oferta informativa e 

ideológica significativa predominó el intento de amalgamar voluntades bajo el supuesto de la 

conformación de identidades con una visión de mundo socialista atraídos por la promesa de un 

mundo mejor. Este colectivo estuvo marcado discursivamente por la conformación de grupos 

de solidaridad que comparten significados, y sentido común, unidos por un lazo político 

anclado en promesas para los desposeídos.  

    Está demostrado que, en el ámbito cultural, el conocimiento que adquieren estos grupos de 

resistencia contrarrevolucionarios y los revolucionarios, que definen sus identidades provienen 

de los medios de comunicación, Van Dijk, sostiene que la mayor parte del conocimiento social 

y político, junto con las creencias sobre el mundo, proceden de las informaciones 

proporcionadas por los medios masivos (Van Dijk, 2006). Estos discursos de la prensa 

adquieren significado para el elector a través de las estrategias empleadas por los periodistas al 

producir la noticia, y de las representaciones cognitivas colectivas que subyacen a tales 

formaciones sujetadas por la intencionalidad de cada medio. 

       En el Nacional las marcas identitarias, más importantes de los discursos fueron el 

“nosotros” (la oposición) y los “otros” o ellos (el oficialismo). Para constituir el “nosotros” 

usaron algunos de estos marcadores textuales: somos, tenemos, nosotros, tenemos unidad, 

tolerancia y pluralidad. Para los receptores del discurso instruyeron los marcadores: gente, 

votantes, ayudar, dar esperanzas y desarrollo. Estos recursos genéricos marcaron un 

tratamiento distante, no se percibe una intención de conexión con las masas; de esta manera 

que se expuso una fuerte debilidad discursiva.  La oposición dispuso marcadores de “los 

otros” (adversarios), dirigidos principalmente a etiquetar a presidente de la república como 
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enemigo único con las siguientes denominaciones básicas: comandante ignorante, bufón, 

caudillo y de baja popularidad. Con estar marcas y los adjetivos de descalificación intentaron 

humillar al presidente y promover el rechazo. Acá el recurso intenta empoderar la humillación 

y descrédito para debilitar al líder oficialista de ese proceso eleccionario. 

     En El Nacional a los candidatos y seguidores revolucionarios los definieron como: 

oficialistas, boliburgueses, incompetentes, camarilla en el poder, enchufados del gobierno y 

otros. Asimismo, por extensión les asignaron acciones discursivas que resumen un acuse 

como: compradores de votos, traficantes de recursos públicos, beneficiarios personales, 

promotores de engaño a la gente humilde, distribuidores de armas a grupos irregulares y 

propiciadores del combate asimétrico. Entre las etiquetas endilgadas al modelo socialista, se 

encuentran: totalitarista, dictatorial, comunista, antidemocrático, modelo castrista y 

mentirosos. Los recursos que resaltaron en el discurso sobre la asamblea vigente en ese 

momento fueron: asamblea nacional servil y autómata, la casa de las focas y dócil sirvienta del 

comandante. Del mismo modo se aplicó la táctica adversativa similar contra la reputación 

colectiva de la facción en mención. 

        Las marcas más utilizadas en el discurso de VEA, referidas al bloque oficialista, fueron: 

“nosotros”: el pueblo, revolucionarios, socialistas demócratas, hijos de la revolución, 

combatientes, gestores de empresas del poder popular, comuneros y soldados, entre otros.   Se 

tipificó el factor ideológico con la representación de clase. Son múltiples las marcas 

empleadas en el Diario VEA para distanciarse de “ellos” o “los otros”. En el Diario VEA las 

marcas ideológicas para reimpulsar el proyecto revolucionario fueron, además: Las 3R, 

revisión, rectificación y reimpulso de la revolución bolivariana, además de la idea de la 

batalla, la revolución socialista y el presunto avance en la construcción del socialismo. 

Posicionaron, en este sentido, el lema “Patria socialista o muerte”, cuya significación se enruta 

hacia a la adhesión obligatoria con la amenaza evidente. 

      Las marcas de identidad y contenido ideológico son múltiples en los discursos de VEA 

durante la campaña de las parlamentarias. Una de las marcas más importantes presentes en el 

discurso político electoral de los oficialistas, fue el significante “pueblo”, empleado para 

imponer los criterios (ideologías) de los revolucionarios.  La palabra “pueblo” es una marca 

ideológica que hace puente con las masas, se percibe como una categoría historicista 

reivindicativa y contribuye a asentar el sentido común.  Esta, además, desde su función 
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discursiva global entenderse como un significante vacío asociado a una cadena de sentidos.  

La palabra “pueblo” encierra los valores de clase y en consecuencia representa a la moral 

socialista dentro de su posicionamiento utilitario como significante vacío que cobra sentido 

cuando es correlativo a un punto nodal discursivo. 

 Maduro, por su parte, construyó su autopercepción identitaria, en un vaso comunicante 

con su antecesor, dijo: “No soy hijo de la oligarquía, no soy hijo del imperio, soy un hijo del 

pueblo, a quien jamás abandonaré ni traicionaré”. Estas categorías, construidas desde la 

negación, buscan asentar una raíz de procedencia y raigambre. En el Diario VEA hay una auto 

determinación identitaria estructurada simbólicamente y orientada a conectarse con las masas 

bajo un ideario de “pueblo”. Tácitamente indicó una igualación a las mayorías, compatible con 

el ideario revolucionario. En ese discurso resultó relevante parcelar el enclasamiento por el 

marcaje de un distanciamiento de “los otros”, a quienes, por no concordar con su proyecto, se 

les define como “oligarcas” e “imperialistas”. La propuesta ideológica de esta facción, en el 

aspecto de determinio a sus antagonistas, generó un simulacro de enclasamiento. 

         En las autodeterminaciones identitarias y en la definición del enemigo se procesó un 

marcaje distintivo que los distancia desde la naturaleza organizativa e ideológica. La teoría 

identitaria de Larraín (2003) aclara que la identidad es un proyecto simbólico en el que los 

sujetos construyen su relato en función de la cohesión o distanciamiento en relación a “los 

otros”. Las ideologías pueden ser utilizadas para legitimar o velar el abuso de poder o, por el 

contrario, para resistir y asumir posiciones contestatarias para denunciar la dominación o la 

desigualdad. 

Distinción de los Recursos Retóricos 

      Entre opositores y oficialistas hay un uso recurrente de los recursos retóricos para darle 

una connotación distinta a las propuestas textuales de las noticias y piezas periodísticas; entre 

los que se destacaron la metáfora, el símil, la hipérbole, la anáfora y otros recursos propios de 

la literatura y la lingüística. En el campo del análisis del discurso, Van Dijk argumenta que la 

retórica es el “discurso calculado para influir a un auditorio sobre cierto fin en particular… 

subraya: Algunos escritores describen la retórica como un medio para persuadir a los oyentes; 

otros lo conciben como un método para obtener juicios y decisiones confiables en una 

comunidad” (Van Dijk, 2003: 234).  
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     Laclau aborda la temática de la retórica en torno a la hegemonía y estrategia socialista, y su 

emergencia se da a partir del concepto de “cadena de equivalencias” como un elemento clave 

en la construcción de la hegemonía. El concepto de hegemonía supone un campo teórico 

dominado por la categoría de articulación en la que a través de operaciones discursivas se 

procura construir un centro que detenga el flujo de las diferencias por medio de la fijación de 

cadenas de equivalencias, pero que siempre es desestabilizada por un constante enfrentamiento 

entre prácticas articulatorias antagónicas (Laclau y Mouffe, 1987:148). En este sentido los 

referentes se proporcionan en lazos sublimes de sentido que operan en una relación hilvanada 

en el contexto. 

      En los discursos de la campaña electoral parlamentaria y  en la  presidencia se usaron 

diferentes figuras literarias con fines de infundir contenidos con orientaciones ideológicas; 

entre las que se destacan en el año 2010:   La Oposición, en El Nacional durante las 

parlamentarias empleó como recursos retóricos descalificatorios “Asamblea servil y autómata” 

refiriéndose a la asamblea que funcionó sin pluralismo político, las denominaron “la casa de 

las focas” y la “dócil sirvienta de los desafueros del presidente de la república”. Entre otros al 

modelo socialista lo tildaron de “paquete decepcionante”.  

        En el año 2013, en los discursos que denotaron la presunción de fraude y la 

vulnerabilidad del sistema electoral, se develaron connotaciones ideológicas de beligerancia, 

con el uso de paradojas, metáforas, símiles, extrapolaciones, cosificación, mixtificación, 

juicios de valor y otros, como apelaciones a los sentimientos y emociones para asentar el 

sentido común del discurso ideológico.   

        En el Diario VEA, usaron reiteradamente la hipérbole, con grandilocuencia en los 

apelativos. Esta facción recurrió a lo siguiente: “Comandante Supremo” (designación que 

impone la heroicidad superior e inalcanzable) también a Padre de la Revolución Bolivariana. 

“Todos somos sus hijos y no tenemos otro camino sino cumplir lo que con tanta visión y amor 

por la patria y por su pueblo”. “patria grande”, “levantó la bandera de justicia en el mundo”. 

Son declaraciones absolutas - con pretensión de validez universal. También con los juicios de 

valor con intención superlativa, el héroe tiene atributos fuera de serie. Se le magnifica siempre 

en su proceder. En forma similar, el candidato Maduro, con pautas hiperbólicas sostiene el 

imaginario del héroe incuestionable: “instrucciones dadas por el Comandante Supremo Hugo 
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Chávez”, la “gigantesca marcha” es un gesto de obediencia. Los discursos que lo avalan 

suelen ser exagerados y reiterativos. 

El Rol de los Intelectuales Orgánicos  

       En los discursos analizados, los intelectuales orgánicos cumplen un rol muy importante. 

En primer lugar, porque son los protagonistas principales en la construcción de los discursos y, 

en segundo lugar, porque actúan como sujetos políticos activos, bien sea para contribuir a la 

conservación del orden establecido y/o en impulsar la transformación radical de los sistemas 

democráticos. 

      En El Nacional los intelectuales orgánicos que se encargaron de diseñar los discursos, en 

los que imperó, mayormente, una formación sociopolítica con conocedores de las estrategias 

necesarias para neutralizar al adversario. El principal redactor de los discursos para 

deslegitimar a sus adversarios a través de editoriales y artículos de opinión fue el presidente y 

director del diario. El director del periódico, Miguel Otero, creó el Movimiento 2D, en el año 

2010 para apoyar la coalición de partidos políticos opositores. A través de las editoriales 

enfrentó discursivamente a los oficialistas, especialmente al presidente de la república.  Otero 

fue acusado de incitación a magnicidio por sus manchetas y/o editoriales controversiales. En el 

diario contaron con un staff de profesionales de la comunicación bien formados para defender 

los ideales propios del capitalismo. Por ejemplo, la periodista Maru Morales, es especialista en 

Política, Partidos y Parlamento, entre otros.  

        En el Diario VEA, presentaron la visión de la revolución desde el legado de su director   

Guillermo García Ponce, quien falleció a principio de las elecciones parlamentarias de 2010.  

García Ponce fue miembro de la Junta Patriótica durante la dictadura de Marcos Pérez Jiménez 

y militante del Partido Comunista de Venezuela. Los intelectuales que se encargaron de la 

confección de los discursos, en su mayoría no son periodistas, principalmente son izquierdistas 

empíricos de la comunicación.      

Tratamiento de las Imágenes Periodísticas 

       El Nacional durante la campaña de las parlamentarias no manejó en los titulares de 

primera plana imágenes fotográficas relacionadas directamente con la contienda electoral, 

mientras que el Diario VEA estructuró e integró a su campaña un mayor número de discursos 
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electorales y de imágenes fotográficas con grupos e individualidades portando los símbolos 

icónicos del chavismo, vestidos de rojo, en escenarios que dejaron ver la participación 

multitudinaria de los electores chavistas.   

        El caso de El Nacional fue interesante porque las gráficas que usaron durante las 

campañas, en primera plana, eran sombrías, caóticas, con personas de espalda. La narrativa 

iconográfica del diario El Nacional en las elecciones parlamentarias de 2010 cumple la 

función de posicionar “la mala gestión gubernamental”. En este caso, el análisis del relato 

iconográfico no puede explicarse poniendo el foco solo en las imágenes, sino uniéndolas a los 

titulares y contenidos de los artículos de la campaña ya estudiados. 

        Por un lado, los titulares sin imágenes, catalizaron la mala gestión gubernamental. Como 

parte de este tipo de estrategia usualmente se aplica el énfasis en la función catalizadora.na vez 

terminada la campaña los titulares y artículos referentes a este tema volvieron a sus niveles de 

precampaña. Por otro lado, las imágenes que abrieron la edición de este diario durante la 

campaña correspondieron a: accidentes/falta de mantenimiento de un avión (según el relator 

de los hechos), un accidente de helicóptero, problemas de damnificados por desastres 

ambientales, etc. Las imágenes muestran a personas de espalda a la cámara. Los pocos rostros 

que se pueden ver muestran desolación, pesar, confusión, entre otras emociones 

correspondientes a la calamidad del día o de la semana, pues en el caso del avión de Conviasa, 

se posicionó durante cinco días. 

        Cuando se fusionan ambos elementos (titulares e imágenes), los cuales, se insiste, no 

guardan relación entre ellos, se logra la maximización de la narrativa “mala gestión 

gubernamental” a “pésima gestión gubernamental” la cual estimula: a) el éxodo, ya que las 

personas van de espalda. La huida es la consecuencia de la situación calamitosa; b) el 

desasosiego como única opción para los pocos que se quedan en la infausta escena. Esta 

narrativa coincide con el discurso de la oposición en el cual era/es necesario abandonar el país 

debido a la funesta realidad ocasionada por el gobierno. 

       Otro elemento interesante en el análisis iconográfico es que la ayuda que ofrecen, ante los 

siniestros, los entes gubernamentales o las ONG se presentan en una posición superior. No en 

el mismo nivel del necesitado. La ayuda viene de arriba y de afuera. Dentro de la teoría de la 

orquestación el rol del diario El Nacional pareciera apuntar al éxodo y al desasosiego como 

consecuencia del modelo socialista.  
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         En la campaña electoral de El Nacional 2013, el relato iconográfico coincidió con el 

discurso expuesto textualmente. Allí avalaron el triunfalismo de Capriles insistiendo en 

representar la idea de que es un hombre joven y atlético posicionado como ganador. Así como 

también se le mostró como un hombre inclusivo que ganaría hasta con el voto del chavismo. 

Esta lectura emerge de su apropiación de parte de los símbolos y colores de la facción 

revolucionaria, mimetizándose con sus adversarios. La campaña de Maduro no estuvo bien 

estructurada, asumió roles de campesino, poses fascistas, otras como si estuviera entregándole 

el poder al pueblo. En las imágenes se observa el relato electoral muy fragmentado. Maduro 

mayormente se presentó vestido de blanco, se alejó totalmente del uso de los colores y 

símbolos del chavismo, entrando en contradicción con su discurso textual.  

      

                    La Función Estratégica de los Discursos Políticos Electorales  

Al relacionar las situaciones y los procesos políticos con los distintos niveles de 

organización del discurso, Chilton y Schäffner (2000) establecen una categoría macro a la que 

denominan “funciones estratégicas”.  Esta categoría se divide, a su vez, en cuatro estrategias 

discursivas: legitimación/deslegitimación, coerción, resistencia, oposición y protesta, 

encubrimiento.  De estas se destaca el pronunciamiento de Chilton y Schäffner (2000) sobre la 

legitimación que es una “estrategia ideológica por medio de la cual los emisores políticos, en 

pro de justificar y respaldar hechos negativos y/o acciones controvertidas, se (re)presentan en 

forma positiva”. 

La función estratégica de legitimación y deslegitimación fue mayormente empleada por la 

oposición en el año 2010. En la deslegitimación de El Nacional los opositores se relacionaron 

con el oficialismo como enemigos, a través de actos de habla negativos, con frases u oraciones 

con descalificaciones y la estigmatización del contendiente. Para el uso de la función 

estratégica de legitimación, los candidatos opositores Olivares y Ramos, (los únicos 

entrevistados durante la campaña) se legitimaron con relatos haciendo uso de las emociones, 

sobre su orgullo, honor y su ethos, basados en la construcción de una buena imagen propia 

como reflejo de su auto legitimación. 

      El Nacional usó reiterativamente la función estratégica de deslegitimación para 

descalificar a: la ideología de sus contendores al asumirla como comunista. Indicaron que 

enfrentar al presidente de la república en la contienda electoral, era una lucha de David 
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contra Goliat¨. Al CNE lo calificaron de parcializado; a los militares, les dijeron 

peyorativamente que la “mano dura militar no llega hoy ni a gelatina”. En los relatos hicieron 

fuertes denuncias en las que vincularon al gobierno bolivariano con las FARC y grupos 

insurgentes.  La función estratégica de coerción fue usada en menor grado por la oposición. En 

este sentido, se destacó el caso del presidente de Fedecámaras que conminó a su gremio a 

resistir las expropiaciones, la falta de divisas e insumos. 

       En los discursos de los oficialistas, en el Diario VEA se hizo mayor uso de la función 

estratégica de la coerción con el fin de demostrar narrativamente el poderío bélico del 

oficialismo, y también la coerción fue empleada para alertar a los electores sobre las 

consecuencias de la eliminación de los programas sociales vigentes, especialmente las 

misiones de salud y educación.  En el Diario VEA, el presidente Chávez se presentó como 

soldado de una batalla que “en las coordenadas del tiempo, trasciende los siglos y en las 

coordenadas del espacio, trasciende los continentes”. En sus relatos intentó crear un 

sentimiento de guerra en forma coercitiva, empleó el autoritarismo para imponer su modelo 

socialista, exacerbado por el uso de un lenguaje bélico.  En este diario deslegitimaron a los 

siguientes:  la contrarrevolución, a las fuerzas imperiales, a la colonia gringa y especialmente a 

los gobernadores opositores. 

      Los operadores deónticos imperantes fueron: No hay, hay que.  Entre las marcas del 

discurso coercitivo del oficialismo se destacan: revolución pacífica pero armada, batalla, 

Chávez enemigo de los Estados Unidos y respuesta armada. En la manipulación ideológica 

usaron los enunciados deónticos. Estos son: irán por la revancha, despojarán de sus 

viviendas, serán expulsados, les reducirán sus pensiones. En el Diario VEA deslegitimó 

también el pronunciamiento religioso de la iglesia católica. 

En la campaña presidencial de 2013, los contendores emplearon estrategias discursivas 

similares a las parlamentarias. En los fragmentos analizados de las piezas discursivas del 

Diario VEA y El Nacional, se observa que ambos contendores emplearon las estrategias de 

legitimación/deslegitimación para afianzarse o descalificarse mutuamente, resaltando 

principalmente los aspectos negativos, con la finalidad dañar la imagen del “otro”. El sector 

oficialista, por estar en el poder, empleó con mayor fuerza la estrategia de la coerción contra el 

candidato y la propuesta de la derecha.  
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 En los relatos de deslegitimación, los voceros del oficialismo descalificaron a la 

oposición, por tener, a su juicio, una actitud calumniosa hacia el sistema electoral y a la 

revolución. En el plano personal al candidato opositor y al secretario general de la MUD, los 

descreditaron con señalamientos de cobardía, al indicar que el hijo de Chávez (Maduro) era el 

ganador en todas las encuestas. En esta táctica utilizaron la descalificación para deslegitimar y 

les etiquetaron como “autócratas de la oposición” por tratar de abandonar el cauce 

democrático, con su empeño en hacer una “desestabilización en la oscuridad”. 

 

Las Técnicas de Persuasión, Convicción y Manipulación 

       Los opositores, a través de El Nacional, como se señaló con anterioridad, usaron el miedo 

como un artilugio para persuadir y manipular la opinión de los electores e imponer el discurso 

en contra del socialismo. Exacerbar el “miedo” fue una de las funciones más importantes de 

los discursos. Para ello emplearon técnicas de manipulación y persuasión. Mientras que para 

los oficialistas uno de los operadores relevantes de sus discursos fue el “amor”, muy a pesar de 

las amenazas frecuentes. 

      Respecto a la convicción y persuasión, es oportuno referir que Charaudeau, (2009: 278), 

partiendo de la retórica aristotélica, avala este punto con la siguiente precisión: 

         La distinción entre convicción y persuasión. La primera forma parte del 
razonamiento puro, está basada en facultades intelectuales y se orienta hacia el 
establecimiento de la verdad, mientras que la segunda entra en el campo de los 
sentimientos (hoy se diría del afecto), se basa en manifestaciones emocionales y 
está dirigida al auditorio. Por un lado, el logos, por el otro, el pathos, a los que hay 
que agregar el ethos que se refiere a la imagen de quien habla y que es también 
susceptible de entusiasmar al auditorio, a través de su posible identificación 
(Charaudeau, 2009: 278).  

 
         Según Charaudeau (2009) el logos, se relaciona con la racionalidad o razón del discurso. 

Esto se vincula con la forma de argumentar para que el público acepte el mensaje, mientras 

que el pathos se refiere a las emociones, mostrando cómo el enunciador logra empatía con la 

audiencia y el ethos se refiere a cómo se presenta el enunciador del discurso, a través de lo que 

muestra y lo que dice.  La argumentación, es una actividad de la razón (logos), y la pasión 

(pathos) sólo sirve para desviar la razón. 

       La manipulación se introdujo en la campaña con razonamientos lógicos, con datos de 

encuestas. Por ejemplo, emplearon entrevistas a especialistas en el tema de las fallas eléctricas, 
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en el que contrastaron las versiones encontradas sobre una misma información, demostrando 

corrupción y decidía en el manejo del tema; además de la improbabilidad de resolución. En los 

discursos con fines persuasivos y de convicción, publicados en los dos diarios en estudio, la 

fuente o el emisor emplearon diferentes tipos de argumentación. Estas estrategias discursivas, 

dirigidas a la opinión pública, se encaminaron a la aceptación del acto de habla propuesto.  

      Conforme a la perspectiva de Charaudeau, la argumentación es una forma de organización 

del discurso, basada en una “actitud mental que consiste en describir el porqué y el cómo de 

los fenómenos del mundo, y que se acompaña, por consiguiente, de cierto número de 

limitaciones discursivas en lo que concierne al ordenamiento de las operaciones lingüísticas 

(Charaudeau, 2009: 279).  Este autor expresa que el sujeto que ordena las operaciones del 

discurso debe consagrarse a una actividad cognitiva cuádruple: problematizar, tomar posición, 

elucidar y probar.  El político, con la fuerza de la razón, intenta demostrar la veracidad de su 

planteamiento, “se trata de decir no lo que es cierto, sino lo que se cree cierto y que los otros 

también deben creer cierto”. La argumentación se basa en un razonamiento causal simple, 

fundamentado en creencias fuertes que se supone que la mayoría comparte. Estas creencias se 

deben fortalecer mediante una puesta en escena que parezca ineludible (Charaudeau, 2009: 

285). 

       En la massmediación de la política, la preferencia de la prensa latinoamericana ha sido el 

uso mayormente de la argumentación para mostrar su objetividad en el manejo de los asuntos 

públicos. Según Habermas la tendencia dominante es privilegiar el uso de argumentos lógicos 

sobre las emociones. Sin embargo, esta predisposición a considerar que el dominio de lo 

público debe buscar un orden basado en principios racionales, se cumple en los dos diarios 

estudiados, pero acompañados con el componente emocional. En este sentido tanto en los 

titulares de primera plana, como en diversos artículos y reportajes de diferentes secciones del 

diario El Nacional, los opositores esgrimieron un conjunto de argumentos para persuadir a los 

electores, mediante la puesta en escena de una serie de estrategias discursivas que tenían como 

intencionalidad el ataque y descalificación del presidente Chávez y su modelo.  

       El argumento de la oposición se centró las fotografías, afiches y otras estrategias 

propagandísticas que mostraron el predominio de la figura del presidente. Los candidatos 

aspirantes a la legislatura figuraron en segundo plano. Asimismo, la presencia la figura del 

presidente fue persistente en los programas de radio y televisión, desplazando a los candidatos 
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representantes del partido de gobierno aspirantes a la Asamblea Nacional, dándole 

preponderancia a su figura, poniendo en juego su propio liderazgo, al tratar de persuadir a los 

electores. Respecto a la exaltación de la imagen del presidente, como adversario de la 

oposición venezolana y como persona estelar, hay un consenso generalizado acerca de la 

presencia del fenómeno de la personalización de la política (Manin, 1992; Muraro, 1998; 

Castells, 2012). El personalismo es un fenómeno de exaltación de una figura pública a la que 

se le atribuyen cualidades excepcionales o heroicas. Generalmente es una construcción mítica 

que se fundamenta en el narcicismo y en la creencia de que se es especial y único. Este 

fenómeno propio de los períodos de entreguerra, da primacía a la persona, por encima de la 

sociedad, se nutre de la solidaridad social y busca regir las vidas de un colectivo. 

      Entre los argumentos fundamentados en la razón, se encuentran el uso de los datos 

numéricos, especialmente porcentajes, con el objetivo de legitimar el discurso y otorgarle 

mayor validez empírica. Al mismo, con los datos numéricos o estadísticos veraces, ambos 

diarios intentaron persuadir a los electores. Estos argumentos estuvieron acompañados de 

criterios emocionales. La oposición, publicó discursos con sustentaciones legales como son los 

ya mencionados casos del CNE, la Ley de las comunas y otros.   Los argumentos legales se 

emplearon desde la oposición para cuestionar la ley desarme, considerada una falsedad. La ley 

de las comunas aprobada en segunda discusión, fue duramente atacada por la oposición en 

razón de considerar que recibía dinero, anticipado por el estado, sin ningún asidero legal. El 

principal objetivo de los titulares de primera plana y del discurso político del diario, en 

general, fue atacar la base económica del nuevo bloque histórico de tendencia socialista. El 

bloque histórico forma parte de la infraestructura y ocurre cuando una clase social, o alianzas 

de clase, asumen el control de los medios de producción, que conjuntamente con la 

superestructura político-ideológica (la dirección ideológica de la sociedad) lo definen como 

tal. 

      En el Discurso Político del Diario VEA, antes y después de las elecciones, se centraron en 

defender el modelo revolucionario, que había entrado en una etapa crítica de desgaste, estos 

titulares y textos se enfocaron en forma orquestada en la defensa del poder popular ofrecido al 

pueblo y a los trabajadores, aspecto medular del modelo socialista que no había sido honrado a 

cabalidad durante los once años de intentos de construcción del modelo socialista. Asimismo, 

atacó como enemigos únicos a la oligarquía representada por los candidatos a la asamblea 
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“conformada por el imperio”, a los periodistas y los dueños de medios que fabricaron los 

mensajes de los opositores que aspiraron a gobernar el país.  

       En la defensa de la revolución se emplearon cifras de encuestas, como argumentos para 

legitimar la confianza del auditorio en el triunfo del orador oficialista y para atacar al 

adversario. También emplearon la ratificación de recursos legales para la defensa del 

Socialismo y distanciarlo del Comunismo”.   Manejaron una lógica en la que el interlocutor 

relaciona la causa y el efecto de las acciones del adversario, además de los motivos que 

esgrime en su discurso. Con esto legitimaron su postura, y endosaron al capitalismo la 

responsabilidad de los problemas en el país: Capitalismo, ladrón de vida”. ¨Oposición 

obligada a aceptar camino democrático¨ “Nos derrotaron”.  En este sentido, usaron otros 

supuestos racionales en los que los trabajadores avalaron y exigieron el modelo 

revolucionario. Destacaron: “Públicas y privadas. Trabajadores exigen gestión directa en 

empresas¨ “Trabajadores asumen papel protagónico”. 

      Lo interesante de todo este proceso de manipulación ideológica es que los dos diarios, para 

persuadir a los electores en los discursos entretejen los argumentos de la razón y la emoción, 

estos pueden superponerse o estar entrelazados siendo estas dimensiones imprescindibles para 

el elector que es un sujeto social que requiere estos elementos para convencerse en el proceso 

de toma de decisiones. Para Marcus (2002: 7) “las emociones activan la razón. La práctica de 

la ciudadanía debe admitir el rol que cumple la emoción en el desarrollo de la racionalidad, el 

esfuerzo por eludir a la pasión también socava la capacidad de razonar” Este autor, al hacer 

una amplia revisión de la temática discursiva señala un conjunto de elementos que son 

importantes para imponer la narrativa discursiva que conjugan la razón y la emoción: 

en los discursos el razonamiento está dado por lo relativo al argumento, el contenido 
informativo, al debate, pero hay una serie elementos que forman parte del discurso 
que hay que tomar en cuenta, siendo estos los símbolos, la retórica, la imagen, o las 
emociones y todo aquello que está por detrás, o al costado, de la razón. El sujeto 
ciudadano, el sujeto civil, no es solamente razón, es también emoción, y una 
dimensión no puede sobrevivir sin la otra (Marcus, 2002: 7).  

                                 

La Noticia como Mercancía en la Construcción y  
Deconstrucción de Realidades 

       El análisis de la temática de la agenda de los discursos antes expuesta, además de 

contribuir a develar las emociones, mitos, cargas valorativas y distintas huellas que conllevan 
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a asentar ideologías y visiones del mundo con miras a la hegemonización; también dejó ver la 

concepción presente en la construcción friccionada y teatralizada de los discursos.  Es 

necesario retomar la tradición del análisis del hecho noticioso como mercancía para poder 

abordar su incidencia en la construcción y deconstrucción de realidades. De modo que no es 

simple explicar el hecho massmediático como un hecho productivo, pues acarrea  la 

implicación ideológica de los fines de los massmedia olvidaron refugiarse en las inocentes 

misiones de educar y entretener para convertirse de manera abierta en instituciones decisivas 

con   participación estelar en la esfera política, cuyos objetivos reales se centran en manipular 

y disuadir,  pues forman parte del entramado de control social aun cuando las audiencias 

asuman de distintos modos su consumo.  

         En la oferta informativa de los medios estudiados se observa que el rol de los mass 

media, supone maniobras discursivas que desencadena la acción. En este proceso, son las 

corporaciones noticiosas y sus intelectuales, los organizadores de la función/ficción política de 

la clase a la que están ligados orgánicamente. La massmediación, vista de este modo, como un 

proceso que imbrica el discurso noticioso con la puesta en escena política, es una revelación 

de cómo operan los medios de “comunicación” dentro de la construcción de la hegemonía, y 

cómo la noticia, categorizada como producto, representa una valiosa mercancía que avala a las 

estrategias discursivas y a la semiosis dominante.  Desde las líneas editoriales se imponen los 

sentidos. La práctica periodística entreteje las parcialidades y tendencias que son propias de su 

vocación hegemónica, pues éstas son ejecutadas por hombres. 

      Uno de los estudios de las imposiciones hegemónicas de los medios y sus intenciones de 

transmisión ideológica, realizado por Armando Mattelart y su equipo de investigadores en la 

década de los 70, se enlaza sin perder su vigencia con este supuesto anterior. El autor plantea 

que la ideología dominante siempre revelará una visión del mundo de la clase privilegiada y 

que en la medida que esta clase monopoliza los medios de producción y domina la estructura 

de poder de la información será su visión particular del mundo la que tenderá a imponerse 

como visión general de ese mismo mundo. De manera que, en esta óptica, la noción de verdad 

de la clase dominante se acepta como “la única razonable, la única objetiva y, por tanto, la 

única universal”. El autor agrega, en un sentido más operacional, que la ideología burguesa en 

los medios de comunicación masiva puede ser considerada como “mecanismos de reducción 

de los fenómenos y de los procesos sociales a la escala de valores de la clase dominante”. Para 
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este comunicólogo la reducción de la realidad se tamiza bajo la figura de los mitos de la 

burguesía y éstos tienen una función determinada que no es más que “sitiar a las fuerzas 

capaces de contrariar o desenmascarar la impostura de la clase dominante y su sistema”. El 

mito no niega la existencia de las cosas, sino que hace desaparecer las implicaciones de una 

realidad social, asignándole explicaciones que ocultan las contradicciones del sistema. Apela a 

la sentencia de Barthes: “El mito vacío de lo real a los fenómenos sociales y deja al sistema 

inocente”. Igualmente, considera que así se domestica la realidad convirtiéndola en una 

pseudo realidad impuesta por el sistema que admite las bases de edificación de la ideología 

burguesa. 

       El papel del poder político consagrado en los medios queda demostrado como un hecho 

ineludible, pues vemos, entonces, que la cultura cumple un papel fundamental distanciándose 

de las postulaciones anteriores, pero bajo un mismo fin. La comunicación mediática posee una 

dimensión simbólica por excelencia que acompaña la producción, almacenamiento y la 

distribución de materiales significativos para quienes los elaboran y para sus receptores. 

      Thompson (1998) asume la incidencia del poder en el rol de los medios. En este sentido 

define al poder como la capacidad de actuar con el fin de lograr propósitos particulares, con un 

potencial de intervención en los acontecimientos, afectando sus resultados. En atención a este 

punto, el consumo de los productos mediáticos, aún en obediencia a acciones de poder (con 

arraigo material), en una perspectiva hermenéutica se justifica tras las distintas formas de 

apropiación de los destinatarios. Thompson, asimismo, señala que los mensajes mediáticos se 

pueden repetir más allá del contexto inicial y la actividad de recepción. Se transforman a 

través de un proceso continuo de narración, repeticiones, comentarios y críticas. Acusa una 

“historicidad mediática” en la que los medios tienen la capacidad de reordenar el tiempo y el 

espacio real. Las formas del pasado y las maneras en que éste afecta nuestra vida actual, 

depende de las formas simbólicas mediáticas. 

      En definitiva, los titulares de primera plana, desde la concepción extensiva, enfatizaron el 

tema de la inseguridad. Esto se remonta, también, al trazado de la ansiedad colectiva expuesta 

por Martin Barbero, quien afirma: “hoy los medios viven de los miedos y que si habitamos el 

miedo no es por el número de asesinatos o de atracos, sino por “la angustia cultural” que 

vivimos “si somos la sociedad de los miedos es porque los medios de comunicación están 

contando ese cuento” (Martin Barbero, 2000: 29). El recurso "miedo" es utilizado, en este 
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caso, por El Nacional como arma para enfrentar el avance del socialismo, tomando en cuenta 

las propias fallas del oficialismo, asociándolo a las muertes, los problemas carcelarios y el 

incremento de los delitos. 

       La producción del miedo inspira el discurso desde la estrategia comunicacional de la 

oposición. En El Nacional se advierte este recurso dirigido a frenar la intención al voto. En 

este caso se utilizaron discursos con altas cargas ideológicas, con contenido político 

fundamentado principalmente en la inseguridad personal, el racionamiento alimentario y en 

vaticinios de una futura sustracción de la propiedad privada. Estos elementos sirven, 

igualmente, de abono para sembrar el miedo y el desencanto. El complejo afectivo y 

emocional es la motivación más recurrente para manipular y alienar, como es usual en las 

distintas maniobras propagandísticas. 

      En agosto de 2010, antes de las elecciones, los tribunales del país impusieron a El 

Nacional una multa de 39.000 bolívares (9.397 dólares) por publicar una polémica foto de 

cadáveres apilados en la morgue de Caracas. La exposición al morbo, violando todo germen 

de sensibilidad humana, además de la espectacularización y orquestación de este tema, encerró 

en sí mismo la intención de atemorizar y de incrementar la idea de una violencia súbita 

desbordada; además de crear un clima de alza desproporcionada de la inseguridad personal. La 

muestra de las imágenes fotográficas de los fallecidos amontonados y cosificados, careció de 

todo sentido ético, violando sin escrúpulos el respeto a la dignidad humana. Esta práctica 

posiblemente no se incrementó debido a que hubo una penalización con multa en contra de 

este diario al valerse de una acción que desacredita el ejercicio de la profesión periodística y la 

reputación de ese medio impreso. 

       El Nacional, enmarcado como adversario representativo de la oposición, fue sancionado a 

través de un tribunal de protección de menores que prohibió, a todos los medios impresos de 

Venezuela publicar durante treinta y un días imágenes sobre la violencia del país. El fallo les 

instó a "abstenerse de mostrar imágenes violentas, sangrientas, grotescas, bien sea de sucesos 

que atenten contra la integridad psíquica y moral de los niños". Una matriz de los adversarios 

del oficialismo fue: "Es mucha coincidencia, que, durante el mes electoral, no se puedan 

publicar fotografías e informaciones sobre la delincuencia y la violencia en las calles" (López, 

2010). 
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        En la lucha por la hegemonía entre las dos facciones profundamente adversas, se 

capitaliza el poder. El lenguaje es empleado como un importante instrumento del poder 

hegemónico. Visto, desde la mirada del poder en Foucault, este poder no es algo que posee la 

clase dominante; insta a reconocer que no es una propiedad, sino que es una estrategia, el 

poder se ejerce, se asume y este estudio queda manifiesto es las tensiones polarizadas. La 

organización en red constituida por los opositores al emitir el discurso (en forma similar al 

oficialismo) funcionó plenamente al asignar responsabilidades en cuanto a los roles a cumplir 

en la interacción verbal. Aquí se observa que grupos, pertenecientes a una misma clase o 

grupo cultural operan en redes de poder, asumiendo, cada uno de ellos, un rol específico para 

enfrentar a sus adversarios, tiene su guion a cumplir (como en el teatro). Dicho lo anterior, la 

distribución y ejercicio del poder en red, se corresponde con el pensamiento de Foucault 

(2002: 38) que asegura lo siguiente: el poder es atópico y "transita por los individuos, no se 

aplica a ellos”.  

Como se ha mostrado, el complejo noticioso – o textual- de los massmedia es parte 

inclusiva imprescindible en las contiendas que se libran para alcanzar la hegemonía en el 

espacio público y, de manera sobre intencionada, en los momentos en los que se articulan las 

campañas electorales. En esa circunstancia a noticia toma mayor cuerpo como mercancía 

convirtiéndose en un producto de consumo simbólico que tiene su valor de cambio que dentro 

de las operaciones de poder de las corporaciones mediáticas  violenta todo criterio axiológico, 

especialmente  en estos momentos de campaña electoral en los que práctica profesional 

periodística queda  a la deriva bajo las cuerdas  de las intencionalidades de los editores, 

dejando tras de sí un juicio moral que pocas veces se materializa para hacer justicia sobre  sus 

acciones.  El propósito en su valor de uso va en decrecimiento; mientras el valor de cambio se 

incrementa como parte de los emprendimientos estratégicos ideológicos que han sustituido a 

los esfuerzos retóricos del pasado que ahora son útiles como piezas de auxilio para ciertas 

articulaciones. La producción de subjetividades, en el campo electoral, tal como se ha 

elucidado en este análisis, entreteje en el bloque histórico desde la sociedad civil involucrada 

en el proceso de massmediación que transcurre en el espacio público de la cultura bajo los 

signos de esa cadena de sentidos que se alienta desde los significantes vacíos que responden a 

los referentes nodales  que se surten en la semiosis de cada estrategia comunicacional de las 

polaridades que antagonizan en pro de la lucha por la hegemonización. 
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De igual manera en este estudio, se constató que las contiendas ejecutadas -desde los 

diarios estudiados durante los lapsos de estas campaña-, se elaboraron mediante contenidos 

básicos, primitivos y triviales, con la imposición de criterios ideológicos multidisciplinares 

muy elementales que fungieron como bisagras para “organizar” las actitudes y afinidades de 

sus seguidores con base en representaciones compartidas por cada colectivo.  Para el 

oficialismo, fue importante lograr conexión con las masas mediante la fuerza guerrera, el mito, 

la ignorancia, la contradicción emocional y el acuse conspirativo, entre otros. La 

representación del hombre/ pueblo – que no llega a designarse como ciudadano autonómico- 

encierra el contenido ideológico de amparaje al desasistido -la calase dominada-, cuyo fin 

último es alentarlo a conducir una contrahegemonía. Para la oposición la contienda se fraguó 

con ausencia de una conducción consistente dirigida a los destinatarios; la campaña se sostuvo 

como alerta a la pérdida de su alianza con la tradición bipartidista dirigente, cuyo propósito se 

delineó con estrategias ideológicas que intentaron construir una escudería contra el 

comunismo. Ambas representaciones se sostuvieron en la brecha clasista, en la ejecución del 

enfrentamiento a dos bandos exclusivos y adversos. 

Las estrategias, desde sus construcciones básicas crearon conducciones culturales de estos 

dos grupos sociales predominantes para anclarlos ideológicamente como frentes enemigos 

irreconciliables. La función de distorsión como falsa ilusión (Ricoeur, 2001) se instituyó en el 

delineado de las identidades esbozadas en los términos de lucha entre “oligarcas” y “pueblo”. 

Asimismo, se utilizó la justificación ideológica ricoeuriana desde los dos campos enemigos en 

los que la consigna parecía ser “si no estás con mi proyecto, estás contra mí”. Las dos 

posiciones discursivas implican dos modelos del mundo antagónicos sujetados por las 

dimensiones ideológicas propias de sus prácticas y representaciones polarizadas. Todo 

razonamiento, en este sentido, está sujeto a la ideología aun cuando sus representaciones 

parezcan ausentes de autenticidad. En esta tónica la vida y el   discurso tienen sujeción al 

campo ideológico y conducen al ordenamiento simbólico expresado en los contenidos 

discursivos representacionales que se analizaron en este estudio. 

Por otra parte, las distorsiones propias de la creación del sentido común   que están 

implícitas en el imaginario social, expresadas en los discursos mediante fabulaciones, mitos, 

simulaciones y credos, entre otros. Las deformaciones  que se han interpretado en las 

representaciones contenidas en los discursos de ambos “bandos” presentan modelaciones 
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culturales contrapuestas que ratifican el ordenamiento simbólico de la realidad y las pautas 

mentales inculcadas mediante los procesos de asunción del modo de vida que es configurado 

en el marco de la massmediación de la política que no prescinde de la articulación de los 

actores a  los procesos globales mediante sus síntesis cognitivas particulares capituladas desde 

sus propias experiencias. 

Para finalizar, se deja una anécdota para calibrar la fuerza de lo real y lo objetual en el 

trabajo de los massmedia. El periodismo, lamentablemente, muchas veces colinda con la 

propaganda y la publicidad, distorsionando así su esencia ética, cayendo en desvíos 

imperdonables que conllevan a la difusión estratégica de mensajes. La objetividad de su 

ejercicio es un tema cubierto por el relativismo y que siempre ha permanecido en un terreno 

movedizo. Vale mencionar que: “Somos objetivos, pero no imparciales”, según cuenta 

Espeche (2012) como el arrojo semántico de uno de sus colegas; mientras alinea su 

interpretación con lo que discierne como una falsa dicotomía que agobia al tema de la 

objetividad /subjetividad con las dificultades consabidas dentro de la interpretación filosófica 

de esta dialéctica. De esto se desprende, que, a lo largo del desarrollo de la praxis periodística, 

se ha auscultado el alcance de la relación objetividad-parcialidad dejándose abierta la puerta 

para la concepción de una objetividad que puede ser imparcial, que en la mirada de la autora 

de esta tesis comprende fragmentos supuestos como parcialidades “objetivas”. Basta recordar 

el inicio de la carrera periodística, cuando se intentaba demostrar, dentro de cada salón, cómo 

con las cámaras fotográficas mecánicas similares de aquella época era imposible tomar una 

foto idéntica dentro del mismo espacio y sin que nadie osara moverse de su silla. La profesora 

María Teresa Lara,  desde su infinita agudeza con su mirada soleada, retaba a los discípulos 

para finalmente concluir  que así como en la gráfica propuesta,  toda posición en este oficio es 

angulosa y por tanto el periodismo es un asunto plenamente perspectivista y manipulable, una 

conjunción de subjetividades cuyo “objeto” es  intersubjetivo y se sostiene en la arbitrariedad 

o en la rigurosidad axiológica de quien ejerce la profesión que no tiene cómo ofrecer garantías 

objetuales  sino , en su lugar, se asienta en la honestidad contenida en la propia conciencia del 

periodista. 
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Anexo A. Ubicación de los Titulares de Primera Plana 
Titulares de primera plana de ubicación principal en El Nacional y Diario VEA.Campaña 2010  

 
Temas de titulares de 
ubicación Principal- El 
Nacional 

Titular 
Principal 

Temas de titulares de 
ubicación Principal 
Diario VEA 

Titular 
Principal 

N° % N° % 
Deportes 1 6 Homenaje a fallecidos 

del Psuv 
3 16 

Inseguridad 2 13 Presidente Chávez en 
Campaña 

3 16 

Accidentes de Conviasa y 
Helicoptero 

5 31 Participación de jovenes 
comunistas 
discapacitados, 
guardianas 

4 20 

Fallas electricas-apagones 3 19 Gestión y protagonismo 
de trabajadores 

2 11 

Abandono de Barrios 
(Pedrera) 

1 6 Acciones positivas de 
gobierno Bolivariano 
(viviendas y Policia) 

2 11 

Sufragio y Cierre de 
campaña 

2 13 Triunfalismo 3 16 

Traslado errado de cadaver 
Conviasa 

1 6 Denuncia de sabotaje de 
la oposición en El Metro 

1 5 

Expropiaciones 1 6 Criticas a periodismo 
opositor  

1 5 

Total  16 100 Total  19 100 
 

 Titulares de ubicación principal en primera plana del El Nacional en presidenciales 2013 

Temas de titulares de 
ubicación Principal- El 
Nacional 

Titular 
Principal 

Temas de titulares de 
ubicación Principal 
Diario VEA 

Titular 
Principal 

N° % N° % 
Candidatos Lucha contra 
Inseguridad  

1 8 Triunfalismo (Con 
encuestas) 

6 40 

Exigencias al CNE: 
comicios justos. Acuse de 
vulnerar maquinas de 
votación 

3 23 Espiritu de Chávez y 
multiplicación de Chavez 
en el pueblo 

2 13 

Triunfalismo, Capriles 
mostrando capacidad de 
lucha  

4 30 Maduro: Construir el 
reino del amor  

1 7 

Pajarito 1 8 Maduro: fortalecer 
misiones 

1 7 

Acusaciones a Pdvsa de uso 
de recursos en campaña 

1 8 Denuincia de plan 
dessestabilizador de la 

2 13 
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derecha y desconocer 
resultados 

Capriles pide apoyo a la 
cultura 

1 8 Fortalecer misiones. 
Anuncio de misión 
contra el burocratismo y 
la corrupción y Aumento 
salarial 

3 20 

Total 13 100 Total 15 100 
 
   

 

Anexo B. Texto de opositores cuestionando el modelo socialista. P.5. El Nacional.19-09-10  
Movimiento 2D. Democracia y libertad. Alta prioridad nacional. Una asamblea 
independiente, que rescate la soberanía popular para derrotar al comunismo y salvar la 
nación. 
El Presidente de la República asumió la campaña para elegir los 165 diputados que integrarán 
la Asamblea Nacional como un asunto personal. Tanto o más como si él fuera candidato a 
diputado. Él pretende que los 165 parlamentarios sean sus clones personales, que todos se 
llamen “el diputado Hugo Chávez Frías” y que todos alcen la mano cuando mande. En cierta 
forma le asiste la razón. Si dejara a sus candidatos (elegidos a dedo, como simples robots) 
hacer solos su campaña como los demás aspirantes, él sabe que muy pocos serían elegidos el 
26 de septiembre. Esto explica por qué el Presidente de la República anda todas las tardes 
montado en un camión, tratando de comprar votos, engañando a la gente humilde con neveras 
y lavadoras importadas por el Gobierno con el dinero de todos los venezolanos. Es una 
operación doblemente inmoral porque se trafica con las miserias y necesidades populares, y se 
trafica con recursos públicos para beneficio personal. Se le reparten neveras a la gente a 
sabiendas de que no tendrán qué guardar en ellas porque no habrá comida, no hay empleos y 
lo único que crece es la inflación. El Consejo Nacional Electoral es cómplice de estas trampas 
de la revolución. El organismo comicial debería controlar la línea blanca y repartirla entre los 
candidatos para que hagan sus campañas en igualdad de condiciones. El voto estaría sometido 
al mejor postor. Por ahora, es el presidente del PSUV el que de modo ilegítimo se apodera de 
los bienes públicos para cambiarlos por votos. No hay manera más perversa de corromper la 
democracia. No hay manera más disolvente de comprar popularidad. 
El Presidente lanzó con dos años de anticipación su candidatura a la reelección, y lo hizo en 
una institución militar. Doble violación de la ley en el paraíso de la impunidad. ¿Imaginan 
ustedes cómo va a ser la campaña reeleccionista? Imagínense al comandante Chávez Frías 
montado en una gandola repartiendo todos los chécheres del mundo. El crédito de 20 
millardos de dólares otorgado por China tiene una parte en dólares y la otra en yuanes. O, sea, 
10 millardos de dólares en neveras, lavadoras, televisores, bicicletas, automóviles, juguetes, 
baratijas, espejitos como los de los españoles que le cambiaban por oro a los indios. Con 10 
millardos de dólares se pueden construir varias fábricas en Venezuela. Pero esto es demasiado 
serio para ser emprendido por un Gobierno tan banal e irresponsable. Chávez justifica estas 
importaciones masivas con el argumento de que “así acabará con los comerciantes 
especuladores”. Acabará, en efecto, con todo el mundo. Acabará con Venezuela como precio 
para hacerse reelegir y las nuevas generaciones pagarán a China en 20 años el costo de la 
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ambición presidencial. Esta será una de las más gigantescas operaciones de malversación que 
hayan conocido los tiempos.  
Estos desmanes del Presidente de la República sólo podrán ser detenidos si el pueblo 
venezolano decide votar inteligentemente el 26 de septiembre. Estamos frente a un momento 
estelar de la nación. Venezuela ratificará su decisión de ser un país democrático, equitativo y 
libre, sin privilegiados y sin caporales. Centenares de candidatos optarán por los cargos o 
responsabilidades de diputados a la Asamblea Nacional. No pocos de ellos jóvenes talentosos, 
intérpretes del futuro, líderes de las regiones que han de representar. En sus manos, la 
Asamblea rescatará la dignidad del poder del Estado que representa la soberanía popular.  
El primer compromiso de la Asamblea Nacional no será otro que el de restablecer el Estado 
de Derecho en Venezuela. O, sea, el de velar y garantizar el respeto más absoluto a la 
Constitución. No será un episodio sin tropiezos, ni inmensas dificultades. De modo que desde 
ahora conviene tomar conciencia de los grandes desafíos que se le presentarán. Comprensión 
de las dificultades y moderación permanente, unidad sólida de criterios, como expresiones de 
un cambio fundamental en el destino de Venezuela. 
Al Presidente de la República le corresponderá la máxima responsabilidad de reconocer la 
voluntad popular, de asumir la realidad de que una Asamblea Nacional pluralista es el fin del 
gobierno unipersonal y centralista que ha implantado en el país. Como un elemento de 
manipulación política y, sobre todo, como un recurso para sembrar temor entre la gente, el 
Presidente de la República ha evadido hasta ahora definirse ante la nueva realidad. Los 
representantes de la nueva Asamblea Nacional no tienen ni tendrán dudas en cuanto al 
reconocimiento del Presidente. Valdría la pena que el Consejo Nacional Electoral propicie una 
declaración conjunta para que toda Venezuela confíe en el respeto a la voluntad que su pueblo 
expresará el 26 de septiembre. En este momento estelar, pongamos por encima de todos el 
interés de la nación.  
¡POR LA UNIDAD DEL PUEBLO VENEZOLANO! 
¡POR UNA ASAMBLEA NACIONAL QUE RESTABLEZCA EL ESTADO DE 
DERECHO! 
¡POR LA TOLERANCIA Y EL PLURALISMO DEMOCRÁTICO! Caracas, 19 de 
septiembre de 2010 
Movimiento 2D • Democracia y Libertad. Firmado por 
Miguel Henrique Otero, Elias Pino Iturrieta, José Rafael Revenga.Elsa Cardozo, Perkins 
Rocha, Simón Alberto Consalvi, Parsifal D’Sola, Antonio Ecarri Angola, Antonio Sanchez 
Garcia, Pedro León Zapata Ana Julia Jatar, Rafael arrAiz Lucca, Rocio San Miguel, Giuseppe 
Laneto , Francisco Usón, Froilán Barrios, Jorge Pabón , Pablo Medina, Heinz Sonntag, 
Gustavo Sosa Izaguirre, Germán Carrera damas, Angela Zago, Cristina Carbonell.  
Anexo C. Discursos Centrales que expresa la visión de Mundo de las Facciones  
enfrentadas 
     Al analizar los discursos electorales expuestos en todos los ejemplares de los diarios a 
evidencio el contenido del discurso político de opositores y oficialistas.  

1. Capitalismo. Es presentado por el Diario VEA con los siguientes criterios: 
representado por la burguesía criolla venezolana, subordinados al imperio, regidos por el 
principio del lucro, defensores de las empresas privadas, del individualismo y el racionalismo 
económico, en los que prevalecen los valores acumulación de riqueza, concentración del 
poder. Chávez los tildó de terroristas, los denominó además jesuitas, adecos, copeyanos, 
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puntofijistas, fascistas, carmonistas, golpistas y magnicidas. También son acusados de fascista 
y antidemocrático 

  En El Nacional: los opositores se auto presentan con un discurso de un cambio de modelo 
sin definir que su modelo es el capitalista. Proponen la fractura del modelo socialista, quieren 
rescatar el pluralismo político, y la democracia. Manifiestan que el modelo socialista les hace 
pasar hambre, y presta todos los servicios en forma deficiente, de alta inseguridad, por lo que 
han variado sus patrones de consumo, costumbres y están encerrados en sus casa por la 
inseguridad. Tesis oficialista: La mayoría de los venezolanos rechazan el modelo socialista, en 
lo pertinente a la colectivización de la propiedad, y los medios de producción, los venezolanos 
prefieren la propiedad privada. 
2. Socialismo: En los relatos de los opositores en El Nacional, el socialismo que desarrollan 
los oficialistas se caracteriza por: ser un modelo comunista, totalitarista, no son pluralistas. El 
modelo socialista se identifica con la escasez de bienes y servicios, hiperinflación y 
decrecimiento del producto interno bruto, situación que ha servido para reforzar las políticas 
totalitarias de control social y los subsidios a la población con el fin de mantener la 
dependencia de los ciudadanos con el Estado. Ocultan las incongruencias en las cifras de 
inversión. Las propuestas de los trabajadores han sido ignoradas. Realizaron expropiaciones 
sin soporte legal, impulsaron la erradicación de la propiedad privada y de toda forma de 
libertad política y económica para someter a la población. El gobierno oculta la realidad, están 
asociados a la generación de pobreza y a la pérdida de libertad. El modelo socialista se 
desgastó. Ocultan terroristas de ETA. Presumen que todo lo que hacen los revolucionarios lo 
convierten en mentiras, en corrupción y en burocracia. Además, plantearon que los socialistas 
están conectados a las masas a través de discursos populistas. El modelo socialista genera 
temor, terror, rechazo e ira en los electores. Los oficialistas se aprovechan ilícitamente de una 
remuneración no justificada. 
   El Diario VEA auto presenta a los socialistas como: inclusivos, sus discursos son de amor, 
promueven un socialismo que está en construcción. El modelo socialista tiene como ejes 
centrales el poder popular, la participación y el protagonismo, por lo que promueven la gestión 
directa en las empresas y el desarrollo a través de las comunas. Para ellos es muy importante la 
participación de los ciudadanos en las políticas públicas, y especialmente en la contraloría. 
Plantean la construcción de una social democracia participativa, protagónica y revolucionaria. 
Consideran a Venezuela como un país muy seguro. Señalan que sus programas de salud 
pública, la educación pública y las misiones desaparecerían si llegasen a ganar las elecciones 
los opositores. Se consideran antiimperialistas, anticapitalistas, son socialistas. Al proceso 
bolivariano lo consideran una revolución pacífica pero armada. Plantearon que la burocracia 
que se ha mantenido en las empresas públicas, presenta obstáculos al avance del modelo 
socialista. Señalaron que “estamos en una transición hacia formas socioeconómicas socialistas 
y no nos enrumbamos a ser como Cuba”. 
 


